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Podstawy teoretyczne
nowej formuly badania praktyk kulturalnych Polakéw

Barbara Fatyga,
Rekonstrukcja sensu kategorii uczestnictwo w kulturze

Badanie uczestnictwa w kulturze wykonywane od lat przez GUS dostarczato wszystkim
zainteresowanym podstawowych danych na ten temat. Juz to stanowi dostateczny po-
wod bysmy od niego zaczeli. Zarazem zardwno srodowiska zaangazowanych w swoja
dziatalnos$¢ praktykéw (decydentdw, dziataczy i pracownikéw kultury), jak i srodowiska
akademickie, od lat dopominaty sie o reforme sposobu zbierania danych o kulturze przez
Gtowny Urzad Statystyczny (nie tylko poprzez statystyki, ale i poprzez badania). Roczni-
ki i badania GUS poswiecone tematyce kultury byty powszechnie uwazane za najgorzej
i najbardziej anachronicznie opracowane wydawnictwa w publikacjach z zakresu statysty-
ki publicznej. Ich podstawa byta bowiem wizja kultury zakorzeniona w podejsciach teo-
retycznych i metodologicznych oraz wizjach polityki kulturalnej z pierwszej potowy XX
wieku. By odwotac sie do znanego rozrdznienia Marshalla McLuhana: ,filozofia” zbierania
danych o kulturze w Polsce tkwita dotad (z niewielkimi wyjatkami) w Galaktyce Guten-
berga i koncepcie tzw. kultury wysokiej — a nie w Spoteczenristwie globalnej wioski i wspot-
czesnych teoriach kultury. Wyjatki — jesli mozemy to oceniac — dotyczyty z jednej strony
Lunowoczesniania” kwestionariuszy w zwigzku z pojawianiem sie nowych medidéw i tech-
nologii; z drugiej — sity poszczegolnych lobby tworzonych przez konkretne Srodowiska
kulturalne. Dobrym przyktadem moga tu by¢ bibliotekarze i muzealnicy?, ktérzy dopro-
wadzili do tego, iz informacje o ich placdéwkach byty nieco bardziej rozbudowane i do-
ktadniejsze niz o innych instytucjach kultury. Nawet jednak w tych przypadkach zbiory
danych w postaci publikowanej przez GUS nie byty uzyteczne ani praktycznie, ani w celu
tworzenia sensownych analiz stanu kultury polskiej.

Braki polegaty w szczegdlnosci na ujeciu tzw. uczestnictwa w kulturze (pojecia uzy-
wanego zamiennie lub w czesciowo, acz niekonsekwentnie, pokrywajacych sie znacze-
niach z pojeciami aktywnosci kulturalnej i dziatalnosci kulturalnej). We wstepie do

L Por. np. Pojecia stosowane w statystyce publicznej wg dziedzin (kultura), www.stat.gov.pl/
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publikagji ,Sfery kultury” przeczyta¢ mozna na przyktad, iz ,Charakter i zasieg dziatal-
nosci kulturalnej realizowanej przez twdrcow, pracownikow i instytucje kultury, a takze
uczestnictwo w poszczegdlnych sferach kultury odbiorcédw i uzytkownikdw jej dobr i in-
nych wytwordw kultury — opisywany jest za pomoca charakterystyk podmiotéw realizu-
jacych dziatalno$¢ kulturalng, charakterystyk udostepnianych débr kultury lub $wiadczo-
nych ustug oraz charakterystyk realizowanych przez te podmioty funkcji w zakresie débr
kultury —w poszczegolnych sferach kultury. Opisowi temu odpowiada podziat klasyfikacji
sfer kultury na nomenklatury (podmiotéw kultury, doébr kultury, funkgji aktywnosci kul-
turalnej) oraz zastosowany system kodowy. Przyjety system kodowy umozliwia klasyfiko-
wanie podmiotdw, tj. Jednostek i instytucji:

1. organizujacych i prowadzacych dziatalnos¢ kulturalng,

2. korzystajacych z efektéw dziatalnosci kulturalnej”2.

W cytowanej publikacji stwierdza sie zgodnos$¢ jej zawartosci z dokumentem UNE-
SCO i Eurostatu, Polska Klasyfikacja Dziatalnosci i Klasyfikacja Zawoddw i Specjalnosci.
Nie wyjasnia sie jednak samego pojecia uczestnictwa w kulturze ani sensu wspotcze-
snych PRAKTYK KULTURALNYCH. Mniejsza juz o ezopowy jezyk oraz btedy merytorycz-
ne i logiczne tego i temu podobnych tekstow?. Ich systematyczna krytyka wymagataby
osobnej publikacji. Przyjrzyjmy sie jednak jeszcze ,nomenklaturze funkgcji aktywnosci kul-
turalnej”, bo to wigze sie zasadniczo z tematyka niniejszego opracowania. Wydawnictwo
wyjasnia, iz ,1. Pod pojeciem aktywnosci kulturalnej rozumie sie: 1. prowadzenie dziatal-
nosci kulturalnej, w tym dziatalnosci gospodarczej zwigzanej z upowszechnianiem (kolej-
ne pojecie — BF, MK) kultury; 2. korzystanie z débr i ustug kulturalnych.” Za$ dziatalno$¢
kulturalna, czyli tworzenie, upowszechnianie i ochrona débr kultury oraz dziatalnos¢ go-
spodarcza obejmuje (mniejsza o definicje! — BF): twdrczos¢, produkcje, upowszechnianie
handel, konserwacje i oczywiscie ,pozostate funkcje”. Zas korzystanie z débr i ustug, ,(...)
obejmuje takie funkcje jak: 1) korzystanie z ustug kulturalnych; 2) zakup débr kultural-
nych” i — oczywiscie — ,3) pozostate funkcje zwigzane z uzytkowaniem dobr i ustug kultu-

2 Sfery kultury, Zeszyty metodyczne i klasyfikacje, GUS, Warszawa 2004, s.3. Juz sama nazwa ,sfery...”
budzi uzasadnione watpliwosci co do swej jednoznacznosci, por. Kopalinski W., Stownik wyrazéw obcych
i zwrotéw obcojezycznych, WP, Warszawa 1975, s. 884.

3 Nas. 6 cytowanego wydawnictwa czytamy: ,Pod pojeciem sfery kultury rozumie sie obszar (sktad-
nik) dorobku kulturalnego ludzkosci (duchowego lub materialnego) wyodrebniony na podstawie charak-
terystycznych dla niego cech. Wyrdznia sie dziesied sfer kultury: 1) dziedzictwo kultury; 2) archiwa; 3) bi-
blioteki; 4) ksigzki i prasa; 5) sztuki plastyczne (wizualne); 6) architektura; 7) muzyka; 8) sztuki sceniczne
(widowiskowe); 9 media audio i audiowizualne oraz multimedia; 10)pozostate sfery kultury (sic! — BF),
sfery sg ,wielowymiarowe, integrujace charakterystyki — podmiotéw kultury, zaangazowanych w dzia-
talnos¢ kulturalng, — débr kultury, bedacych przedmiotem tej dziatalnosci, funkgji aktywnosci kultural-
nej, realizowanych wobec konsumentéw débr kultury przez podmioty kultury oraz przez konsumentéw
dobr kultury”, op. cit. Jasno wynika z tego, iz ,konsument” nie jest ,podmiotem kultury”, por. tez dalej
s.7114-17Itp...Itd...
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ralnych w tym sponsorowanie i mecenat” (! — BF). Trudno sie dziwi¢ wydawnictwom GUS
na temat kultury, skoro opieraja sie one o tego rodzaju wkiad intelektualny. Najkrotsza
charakterystyka tego typu myslenia o kulturze wskazuje, iz:
« kultura to ,kwiatek do kozucha" i innych, powaznych zadan GUS;
« zarazem to domena wysoka i duchowa, ale tez winna by¢ wnoszona pod strzechy
(upowszechniana, udostepniana, a nade wszystko popularyzowana);
 to sfera zinstytucjonalizowana, w ktorej aktywny pierwiastek to ,grupy zawodowe
zwigzane z dziatalnoscia kulturalng”, a bierny — to odbiorcy zwani ,konsumentami”,
ktorzy jednak przeciez nie tylko wydaja na nig swoje pieniadze, ale i jg np. sponso-
ruja;
 trudno sie zgodzi¢ ze wskazaniem GUS kim sa ,uzytkownicy kultury”, bo takie po-
jecie tez sie tu pojawia: to ,uczniowie, nauczyciele, pracownicy naukowi, pracow-
nicy instytugji i inni uzytkownicy” (!!! — BF)>;
+ sens pojec takich jak ,konsumpcja”, ,aktywnos¢”, korzystanie”, ,zakup’, itd. jest
bardzo niejasny.

2) Propozycja nowej podstawy teoretycznej dla badania uczestnictwa w kulturze
i praktyk kulturalnych Polakéw

Zespdt pracujacy nad nowa koncepcjg i kwestionariuszem do badania ,Uczestnictwa
w kulturze” bez dyskusji przyjat, iz podstawa teoretyczna tego badania musi lepiej dopa-
sowac sie: z jednej strony — do stanu rzeczywistosci kulturalnej we wspotczesnej Polsce;
z drugiej zas — do stanu wiedzy w naukach o kulturze u progu XXI wieku. Wymagato to
nie tylko przyjecia nowych pojec i definicji, ale takze innego uporzadkowania ,sfer” czy
tez dziedzin kultury niz przywotane wyzej oraz gtebszego namystu nad gtéwnym poje-
ciem. Proponujemy tu zatem przede wszystkim zmiane filozofii badania, na ktérej sie
ono opiera. Tytutowa kategoria wydaje sie dzis bowiem nie tylko archaiczna, ale przede
wszystkim lezy u podstawy badan przynoszacych informacje, z ktorymi nie bardzo wia-
domo, co poczaé. Nieprzypadkowo badacze zajmujacy sie wspdtczesnie analizowaniem
kultury, a wiec tym jak jest ona tworzona, doswiadczana, przeobrazana i transformowana
przez jednostki kwestionuja sensownosé postugiwania sie terminem uczestnictwo w kul-
turze. Prawie automatycznie odsyta on bowiem do kliszy zawierajacej:

* niejasne podziaty na kulture ,wysoka” i ,niska”; ,wysoka" i ,popularng”, itd.,

« w duzej mierze nieaktualne podziaty na ,dysponentow kultury” i jej ,odbiorcow”,

+ alogiczne podziaty na aktywny i bierny udziat w kulturze,

« wartosciowanie z gory, czyli przed weryfikacjg empiryczna, form i tresci owego

uczestnictwa

4 op.cit,s. 7-8.
5> op.cdit, s 18.
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Zarazem nie zapominamy, iz omawiany termin ma bogata tradycje — zwtaszcza w pol-
skiej socjologii kultury, ktéra nota bene dzisiaj jest dyscypling w stanie dosy¢ gruntownej
przebudowy.

Marek Krajewski, Uczestnictwo w kulturze

Mimo wskazanych brakéw, niekonsekwencji i trudnosci mozna jednak przedstawié po-
zytywna i bardziej wspdtczesng propozycje rozumienia kategorii uczestnictwo w kultu-
rze oraz badania zjawisk, ktére nazwa ta sa oznaczane. Zanim wyjasnimy dlaczego warto
utrzymac pojecie uczestnictwa w kulturze i przedstawimy, przyjeta przez nas koncepcje
jego rozumienia, chcieliby$Smy zwrdci¢ uwage na jego sens tradycyjny i tradycyjny spo-
sob badania zjawisk opisywanych przy jego pomocy oraz nieco szerzej uzasadnic dla-
€zego s one dzis$ nie do utrzymania:

= pierwszym problemem tradycyjnych badan uczestnictwa w kulturze jest dzis to,
ze postugujac sie zespotami wskaznikdw, stworzonych w zupetnie innym kontek-
Scie kulturowym, rejestrujg one zmiany ich liczbowych wartosci, ktére sg bted-
nie interpretowane jako zapis przemian, jakim ulega wspotczesnie sam proces
uczestnictwa. Na przyktad: wskazniki rejestrujg dramatyczne zmniejszenie sie licz-
by ksigzek przeczytanych przez Polakéw, ale nie sg w stanie zarejestrowad prze-
obrazen, jakim — wraz z pojawieniem sie telefonéw komorkowych, sieci czy e-bo-
okéw — ulegty praktyki zwigzane z czytaniem ani tego, jak w ostatnich dekadach
przeobrazity sie relacje pomiedzy wydawcami, ksiegarzami i czytelnikami oraz
pomiedzy tymi ostatnimi a autorami. W efekcie badania te symuluja diagnozy
przemian kulturowych, w istocie ukrywajac to, co w tych przeobrazeniach
jest najistotniejsze;

* drugim problemem jest btedne zatozenie, iz uczestnictwo w kulturze to proces,
na ktéry ,(...) sktadaja sie czynnosci formutowania oraz odbierania i interpretowa-
nia tresci symbolicznych”®, a wiec — przyktadowo: tworzenie i recepcja przekazow,
czyli pisanie i czytanie ksigzek, tworzenie i ogladanie filmow, Spiewanie i stuchanie
muzyki, gra na scenie i ogladanie przedstawien, dokonywanie wpiséw na stronie
internetowej i ich przegladanie. Takie spojrzenie na ten proces byto juz od dawna
krytykowane poniewaz, nie uwzgledniato aksjologicznego aspektu kultury?, wyci-
nato z pola widzenia badacza emocje, zmysty, doswiadczenia cielesne jako istotne
elementy uczestniczenia w kulturze, tym samym usuwajgc w cien ogromny obszar

6 Ktoskowska A., Spoteczne ramy kultury, PWN, Warszawa, 1972, s. 67
7 Tyszka A, Interesy i ideaty kultury: struktura spoteczeristwa i udziat w kulturze, PWN, Warszawa,
1987, 5. 97
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praktyk kulturowych, ktorych celem i sensem gtéwnym czy tez podstawowym nie
jest emitowanie i dekodowanie znaczené.

Duzo istotniejsze wydaje sie jednak to, ze badania oparte na pansemiotycz-
nym rozumieniu kultury, zaproponowanym przez Ktoskowska, nie sa w stanie
uchwyci¢ zmiany, ktéra nastepuje wraz z usieciowieniem zycia spotecznego,
akceleracja krazenia doébr kulturowych, rzeczywista i odbywajaca sie poza ja-
kakolwiek kontrola demokratyzacja dostepu do srodkéw tworzenia i dystry-
buowania przekazow. Zmiany, ktéra polega na tym, ze tworzenie, dystrybuowa-
nie przekazéw nie stuzy dzi$ przede wszystkim przekazywaniu znaczen, ale raczej
budzeniu zainteresowania konsumentéw, pobudzaniu jednostek do dziata-
nia, zawigzywaniu i wzmacnianiu relacji pomiedzy nimi, wiazaniu ich w spo-
tecznosci, intensyfikowaniu obiegu danych i przedmiotéw, zwiekszaniu ogla-
dalnosci i ilosci wej$é na strony itd. ;

= trzeci problem lezacy u podstaw tradycyjnych badan nad uczestnictwem jest
zwigzany z zalozeniem, iz jest to proces bezdyskusyjnie pozytywny, zas jego
intensyfikowanie niesie za sobg wytacznie pozadane zmiany spoteczne, zaswiad-
cza o rozwoju, podnoszeniu sie jakosci zycia, demokratyzacji. Przyjecie tego zato-
zenia wynikato z tego, ze interesujacy nas tutaj proces zredukowano wytacznie
do tych praktyk, ktore sa aprobowane spotecznie i ktére sktadaja sie na ideat
cztowieka kulturalnego. Zas upowszechnianie owego ideatu traktowano jako
miare cywilizacyjnego postepu, sukceséw edukacyjnych, wskaznik sprawno-
$ci panstwa i dziatan jego instytucji. W rezultacie badania uczestnictwa w kultu-
rze nie byty analiza tego, co ludzie naprawde robia w kontekscie kulturowym,
ale raczej tego, na ile zblizaja sie oni w swoich dziataniach do wzorca, czyli do tego,
co robi¢ powinni, by sprosta¢ definicji cztowieka kulturalnego preferowanej przez
panstwo i jego agendy. Mowigc jeszcze inaczej: tradycyjne badania uczestnictwa
nie sg zdolne do uchwycenia bardzo wielu kulturowych praktyk, poniewaz prakty-
ki te nie sa traktowane jako przejaw uczestnictwa w kulturze. Nie sg one rowniez
zdolne do uchwycenia szkdd, jakie dla kulturowej réznorodnosci, poczucia zako-
rzenienia, miedzyludzkich relacji poczynito upowszechnianie sterowanych przez
panstwo monokultur i ich homogenicznych ideatéw cztowieka kulturalnego.
Problemy te mozna oczywiscie mnozy¢. Trudno jest dzi$ broni¢ badan uczestnictwa
w kulturze w takiej formie, w ktdrej przez kilka dekad byty one praktykowane i ktéra za-
czeta narzucad sposéb rozumienia tego, czego owe badania miaty by¢ eksploracja. Jed-
nakze — powtdrzmy to jeszcze raz; odrzucenie kategorii uczestnictwa w kulturze jako
pojecia archaicznego i bezuzytecznego, wydaje sie przedwczesne z dwu przynajmniej
powodow:

8 Chociaz oczywiscie maja one dodatkowe, niejako, funkcje znakowe i symboliczne, por. Bogaty-
riev P, Semiotyka kultury ludowej, Warszawa, PIW, 1975.
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po pierwsze, nawet, gdy rozumiemy uczestnictwo w kulturze jako proces recep-
¢ji przekazéw kulturowych emitowanych przez media masowe, instytucje kultu-
ry i profesjonalnych twoércéw, zas jego badania sprowadzaja sie do zliczania tego
ile razy byliSmy w czasie ostatniego roku w galerii, kinie, ile posiadamy ptyt i ksig-
zek i jaka czes¢ budzetu domowego przeznaczamy na zakupy débr kulturowych,
to kategoria ta nadal wydaje sie by¢ uzyteczna, zas badanie opisywanych przez
nig zjawisk przynosi wazne informacje. Doswiadczanie i przezywanie kultury to
niewatpliwie w dalszym ciagu réwniez proces realizowany poprzez tradycyj-
nie rozumiane uczestnictwo w kulturze, przez recepcje profesjonalnie wykre-
owanych przekazéw, nabywanie débr kulturowych i bywanie w instytucjach
kultury. Badanie uczestnictwa w kulturze, rozumianego w tradycyjny sposob, jest
wiec niewatpliwie niezbedne do tego, by moc pokazaé petny obraz tego, co z kul-
tura czynimy. Co wiecej, danych okreslajacych ile kupilismy ksigzek, ile razy bylismy
w teatrze, co ogladamy w telewizji nadal bardzo potrzebuja instytucje, ktére tego
rodzaju przekazy wytwarzajg i upowszechniaja. Mozna kwestionowac¢ metodolo-
gie badan radio- i telemetrycznych, ale rzadko kwestionuje sie sama celowosc ich
przeprowadzania; mozna podwazac sposob konceptualizowania kategorii czytel-
nictwo, ale juz nie to, ze jego badania potrzebne sg wydawcom i dystrybutorom
prasy i ksigzek;

po drugie, co duzo istotniejsze, odrzucenie kategorii uczestnictwa w kulturze, wy-
daje sie by¢ przedwczesne przede wszystkim dlatego, ze pojecie to, choc¢ kojarzy
sie z rytualnymi badaniami ilosciowymi, generujacymi mase bezuzytecznych i my-
lacych informacji, doskonale opisuje nasze ztozone relacje z kultura, sens naszego
bycia w niej i z nig. Stowo uczestniczyc¢ oznacza bowiem nie tylko tworzyc, percypo-
wac [ interpretowac, ale przede wszystkim wspéttworzyc sytuacje, w ktérej bierze-
my udziat. Stowo to rowniez wskazuje, iz zdarzenie, w ktérym partycypujemy jest
zbiorowym dzietem, a wiec to, ze jest ono wspdttworzone przez tych, ktorzy sa jego
uczestnikami. Kiedy méwimy, iz uczestniczymy w przedstawieniu teatralnym, to nie
stwierdzamy, iz zdarzenie to jest nam po prostu pokazywane, a my je tylko ogla-
damy, ale raczej, iz jestesmy jego integralnym elementem, ze je wspottworzymy,
Ze jestesmy jego wspdtautorami, ze ma ono charakter interakcyjny, ze jest wspot-
konstruowane przez relacje zawigzujace sie pomiedzy jego uczestnikami. Katego-
ria ta dodatkowo nie réznicuje uczestnikdw na twércdw i odbiorcodw, producentdw
i konsumentéw, na aktywnych i biernych, ale zawiera w sobie wskazanie, iz kazdy
partycypujacy w pewnej sytuacji, sytuacje te wspottworzy.

Wskazane powyzej konotacje terminu uczestnictwo wskazuja, iz kategoria ta dosko-

nale referuje nasze relacje z kultura, ich wielowymiarowos¢, to, ze kazdy z nas jest jej
wspottworeg i ze bez naszego udziatu w niej nie mogtaby ona istnie¢. Dlatego tez war-
to bronic¢ tej kategorii i zasadnosci jej uzywania w analizach praktyk kulturowych. Wy-
korzystanie potencjatu zawartego w tym pojeciu wymaga jednak wypetnienia go nowsa,
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bardziej adekwatna wobec wspdtczesnej sytuacji kulturowej, trescig oraz zaprojektowa-
nia nieco innego programu badan, niz ten, z ktorym zwyklismy kojarzy¢ badania uczest-
nictwa w kulturze. Dlatego tez, precyzujac jak bedziemy rozumiel pojecie uczestniczyc,
przyjmujemy za Markiem Krajewskim, iz jest to proces wtqgczenia danego elementu
(jednostki, grupy, ale tez przedmiotu) w pewngq sytuacje uregulowanq kulturowo,
a wiec zachodzqcy dzieki jezykowi, normom i wartosciom, narzedziom i przed-
miotom stworzonym przez cztowieka.® Kategoria uczestnictwo w kulturze odnosi sie
przede wszystkim do sytuacji bycia aktywnym sktadnikiem relacji konstytuujacych okre-
Slona sytuacje, a wiec oznacza tez wptywanie na stosunki zachodzace pomiedzy elemen-
tami, ktdre ja tworza. Jezeli zatozymy dodatkowo, iz kazdy aspekt rzeczywistosci spotecz-
nej jest konstytuowany przez relacje, w ktorych bierze udziat, to uczestnictwo pociaga za
soba zawsze modelowanie nie tylko tych stosunkoéw, ale posrednio réowniez poszczegdl-
nych elementdw, ktére sa nimi powigzane. Kiedy jestem uczestnikiem koncertu — i to nie-
zaleznie od tego, czy moje miejsce to scena czy widownia — pozostaje w pewnych rela-
cjach zaréwno z innymi osobami biorgcymi w nim udziat, jak i w relacjach z materialnymi
elementami, dzieki ktorym sytuacja ta jest mozliwa oraz relacje te konstytuuja sytuacje,
w ktorej biore udziat, jak i definiuja czym sa poszczegdlne elementy, ktore sie na nig skfa-
daja. Uczestnictwo w kulturze w konsekwencji pocigga za soba réwniez przeobrazanie
tego, co umozliwia zachodzenie konkretnych sytuacji, w ktorych partycypujemy, a wiec
kulturowych regulacji. Dzieje sie tak przede wszystkim dlatego, ze udziat w kulturze po-
cigga za soba powiagzanie nowych elementéw ze sobg, albo nowe typy powigzan pomie-
dzy elementami tworzacymi pewna sytuacje, co wymusza pojawianie sie nowych typdw
regulacji spotecznych.

W proponowanym tu rozumieniu uczestniczymy wiec w kulturze nie tylko wtedy, gdy
bierzemy udziat w zyciu kulturalnym (chodzimy do kina i teatru, czytamy ksiazki czy stu-
chamy muzyki), ale w kazdej w zasadzie sytuacji, w ktorej stajemy sie uczestnikami relagji
konstytuujacych okreslong zbiorowos¢, relacji odpowiedzialnych za jej trwanie i odtwa-
rzanie sie w czasie. Akt uczestnictwa w kulturze jest wiec zawsze aktem wigczenia w zycie
spoteczne pewnej zbiorowosci, uczynieniem czegos elementem wspotodpowiedzialnym
za jej specyfike, ale tez aktem, ktory przeobraza ten element i to wszystko, z czym pozo-
staje on w relacjach. Dlatego tez badania uczestnictwa w kulturze powinny by¢ poswie-
cone przede wszystkim analizie natury stosunkow, ktére konfiguracje te tworza, a takze
sposobow ich praktykowania, nawiazywania, zrywania, przeksztatcania, podtrzymywania.
Jednym z istotniejszych problemdw tego rodzaju analiz powinno by¢ réwniez $ledze-
nie, jak w wyniku nawigzywania sie stosunkéw konstytuujacych dana zbiorowos¢ prze-
obrazaja sie elementy, ktére sg nimi powigzane, a wiec w istocie rekonstruowanie skut-
kéw procesow ich uspotecznienia w obrebie danej zbiorowosci. Rozumienie uczestnictwa

9 Taka sytuacja uregulowana kulturowo moze byé¢ instytucja kulturalna, zbiorowos¢ (rodzina, grupa
rowiesnicza), ale tez zakupy, uprawa ogrodka, czy spotkanie towarzyskie.
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w kulturze jako partycypacji w uktadzie relacji konstytuujacych okreslona zbiorowos¢,
prowadzi do badan trojakiego rodzaju:

po pierwsze, do tworzenia monografii procesoéw uczestnictwa w obrebie poje-
dynczych zbiorowosci, przy czym zbiorowoscig moze by¢ zarbwno gospodarstwo
domowe, grupa rowiesnicza, instytucja kultury, wydarzenie kulturalne, spotecz-
nos¢ wyrastajaca wokodt pojedynczego dzieta lub przekazu. Celem tego rodzaju
analiz jest odtworzenie genezy, struktury, sposobu funkcjonowania, ewoluowa-
nia specyficznego uktadu relacji, ktory spaja zbiorowos¢, a takze zidentyfikowanie
konsekwencji, ktére uktad ten niesie dla elementdw, ktore zbiorowosc¢ te tworza.
Do tak scharakteryzowanych badan zblizaja sie niektére z instytucjonalnych analiz
sztuki, ktore swoim przedmiotem czynig odtworzenie specyficznego uktadu rela-
¢ji zachodzacych w obrebie analizowanej instytucji odpowiedzialnej za produkcje
i upowszechnianie sztuki, relacji taczacych ze soba tworcow, publicznosé, dzieta,
koncepcje sztuki, posrednikow, ale takze samg instytucje z innymi catosciami spo-
tecznymi (instytucjami politycznymi, rynkiem sztuki, mediami itd.). Celem takich
analiz jest stworzenie monografii uczestnictwa w kulturze okreslonej zbiorowosci
oraz — nie tylko odtworzenie genealogii tej kultury czy wskazanie na role, jaka od-
grywaja w jej tworzeniu, podtrzymywaniu poszczegdlne elementy — ale réwniez
w istocie badanie tego, jak przebiega proces uspoteczniania, a wiec wigzania ze
soba elementéw sktadajacych sie na dang rzeczywistosé.

U podstaw tego rodzaju badan lezy wiec rowniez zatozenie, iz proces uspotecz-
nienia moze realizowac sie na setki réznych sposoboéw, zas tworzenie jego mikro-
monografii w konkretnych zbiorowosciach prowadzi¢ powinno do stworzenia sta-
le poszerzanej typologii, bedacej proba zredukowania tej r6znorodnosci do takiej
liczby wariantow, ktora daje sie poznawczo objaé, poddad interpretacji, z ktérej da
sie wyodrebni¢ pewne prawidtowosci zachodzenia tego procesu;
po drugie, do analizowania sposobu urzeczywistniania sie pojedynczego typu re-
lacji w obrebie roznych typow zbiorowosci i w charakterystycznych dla nich kultu-
rach. Chodzi o badanie tego, jak, w obrebie zréznicowanych catosci spotecznych,
realizujg sie pewne powtarzalne relacje, na przyktad — czytanie codziennej prasy
albo granie w gry komputerowe czy dbanie o swoje ciato, a wiec tego jak procesy
te w obrebie poszczegdlnych zbiorowosci przebiegaja, jak relacje tego rodzaju zo-
staja wtaczone w obreb kultury tej zbiorowosci, jakie pocigga ona za soba konse-
kwencje dla elementdw, ktdre w niej uczestnicza. Ten rodzaj analiz wydaje sie o tyle
istotny, iz pozwala odkrywaé, ze to, co jest w tradycyjnych badaniach uczestnictwa
traktowane jako homogeniczna kategoria praktyk, w zaleznosci od zbiorowosci,
w obrebie ktdrej przebiega, uzyskuje zupetnie odrebny sens, niesie za soba zupet-
nie odmienne konsekwencje zaréwno dla zbiorowosci, w obrebie ktdrej przebiega,
jak i dla poszczegélnych elementdw, ktére ja konstytuuja.
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Odmiang tego rodzaju badan bytaby analiza relacji, ktoére zawiazuja sie wokdt
przedmiotu, obiektu kulturowego, osoby dziatajacej w obrebie kultury i sprowa-
dzaja sie do tego, co Scott Lash i Celia Lury nazywaja podgzaniem za przedmio-
tem, a wiec do rekonstrukgji kolejnych zwigzkdw, w ktore przedmiot ten wchodzi
krazac w sieciach relacji spotecznych, w obrebie réznorodnych zbiorowosci, reje-
strowanie nowych znaczen i uzytkdw, w ktore obiekt ten obrasta w efekcie stosun-
kéw, ktdre sg z nim nawigzywane. Wystarczy tu wspomnieé rozbudowane biogra-
fie takich débr kulturowych jak wtoskie skutery (Hebdige, 1988), walkman firmy
Sony (Du Gay P, Hall, S., Janes L., Mackay H., Negus K.1997), lalka Barbie (Rogers
M.F., 2003), czy produkty firmy Nike (Goldman R., Papson S., 1999) i Apple (Kah-
ney, 2005; 2006), by wskaza¢, iz badania uczestnictwa w kulturze polegajace na
Sledzeniu karier przedmiotow jest nie tylko bardzo ptodne poznawczo, ale dowo-
dzi, iz sama kategoria uczestnictwa w kulturze niekoniecznie musi byc¢ odnoszona
wytgcznie do ludzi.

Jeszcze innym wariantem tego drugiego rodzaju badan, szczegdlnie istotnym
dla odtwarzania zmian zachodzacych w kulturze bytaby analiza tego, w jaki spo-
s6b pewien typ relacji ulega przeobrazeniom, staje sie powszechny lub zanika
i jest zastepowany przez inny, a takze identyfikacja czynnikow, ktore relacje te czy-
nig wszechobecng, badz sprawiajg, iz staje sie on zupetnie nieobecny;

* po trzecie do analizowania relacji uczestnictwa, w ktérych bierze udziat pojedyn-
cza jednostka, a wiec do odtworzenia profilow zwigzkow lub relacji, w ktorych jed-
nostka uczestniczy bedac cztonkiem réznych zbiorowosci, a wiec w istocie réwniez
odmiennych kultur. Ten rodzaj badan jest o tyle istotny, ze staje sie on wstepem
do eksploracji zréznicowan spotecznych bedacych jednym z istotniejszych aspek-
téw proceséw uspoteczniania, a wiec wiaczania jednostek w zycie poszczegdl-
nych zbiorowosci. Tego rodzaju badania, a wiec analizy uczestnictwa w kulturze
pomyslane jako posrednie analizy zréznicowan i nierownosci spotecznych posia-
daja, rowniez w polskim kontekscie swoja dtuga tradycje, ale jednoczesnie zbyt
mechanicznie zaktada sie, iz zrdznicowanie uczestnictwa w kulturze jest tu funk-
Cja zréznicowan strukturalnych, ze sposéb w jaki jednostka uczestniczy w kultu-
rze jest jednym z przejawdw jej klasowo-warstwowego ulokowania. Wspédtczesnie
taka homologicznosc¢ jest ogromnie problematyczna, przede wszystkim dlatego,
Ze za sprawa technologicznego usieciowienia, medializacji i demokratyzacji zycia
spotecznego znika wiele tradycyjnych barier okreslajacych zarbwno potrzeby, jak
i mozliwosci ich zaspokajania.

Tworzenie wspomnianych tu profili uczestnictwa w kulturze sprowadza sie, dla przy-
ktadu, nie tylko do rekonstruowania tego, czy i co czyta jednostka, ale rowniez tego,
skad czerpie informacje o tym, co warto przeczyta¢, czy to, co przeczytata staje sie punk-
tem wyjscia dla nawigzywania przez nig nowych relacji spotecznych (np. przez rozmowy
Z innymi, pisanie o tym, co sie przeczytato na blogu badz w portalu spotecznosciowym,
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poprzez branie udziatu w spotkaniach autorskich, czy tworzenie alternatywnych wersji
przyswojonego tekstu w postaci fanfiction, filmu itd.). Zaktadamy wiec, ze zréznicowa-
nia pomiedzy jednostkami nie polegaja dzis tylko na tym, ze zawiazuja one relacje z od-
miennymi przedmiotami (a wiec na tym, co czytaja, ogladaja, czego stuchaja i na czym
bywaja), ale raczej na tym, w jaki sposob relacja ta sie urzeczywistnia, czy staje sie ona
punktem wyjscia dla innych stosunkéw spotecznych, czy jej nawigzywanie sprawia, iz jed-
nostka zostaje wiaczona do nowych typdw zbiorowosci, czy w efekcie jej praktykowania
tworzone sg nowe przedmioty i dobra kulturowe itd. U podstaw konstruowania propo-
nowanych profili uczestnikow lezy wiec przekonanie, iz wspotczesnie dostep do dobr
kultury ulegt ogromnej egalitaryzacji, zas jednostki zaczyna réznicowac nie sam fakt ko-
rzystania, badz niekorzystania z nich, ale raczej specyficzne relacje, ktore z tym dobrem
sg nawigzywane i te, ktore rodza sie jako efekt uzywania go. Tworzenie tego rodzaju pro-
fili wydaje sie byc istotne rowniez dlatego, ze dzieki nim jesteSmy w stanie zarejestro-
wac zmiany zachodzace w partycypacji kulturowej jednostek, ktorych nie byty w stanie
uchwyci¢ tradycyjne analizy uczestnictwa. Informacje o tym ile ksigzek w mijajacym roku
kupita jednostka jest z pewnoscia istotna dla wydawcdw i ksiegarzy, ale dopiero rekon-
strukgcja relacji, w jakie weszta jednostka z tym dobrem kulturowym pozwala oceni¢ spo-
teczne konsekwencje tego faktu, odkry¢ zréznicowania w korzystaniu z niego, dostrzec,
iz niekupowanie i nieczytanie ksiazek wcale nie musi oznacza¢ braku wiedzy na ich temat
i orientowania sie w ich zawartosci, nie wyklucza uczestnictwa w spotecznych relacjach
wyrastajacych wokot tego rodzaju débr kulturowych.

Tworzenie profili uczestnictwa w kulturze traktujemy jako istotne rowniez z innego
powodu, a mianowicie sg one rébwnoznaczne z odtworzeniem tego, w jaki sposéb jed-
nostka zostaje wtaczona w zycie spoteczne, tego, czy jej ulokowanie w jego obrebie jest
relacjogenne, czy tez — przeciwnie — relacji itd. Méwiac jeszcze inaczej profil uczestnictwa
w kulturze jednostki to rodzaj mapy stosunkow spotecznych, w ktérych bierze ona udziat,
a tym samym rejestr tych aspektow zycia spotecznego, ktére sa przez nig ksztattowane
i ktore ja ksztattuja.

Uczestnictwo w kulturze w proponowanym tu rozumieniu, a wiec jako udziat w pew-
nym uktadzie relacji charakterystycznym dla okreslonej zbiorowosci, wydaje sie katego-
rig o tyle uzytecznag, ze zwracajaca uwage zaréwno na to, ze kultura nie jest bytem wo-
bec nas zewnetrznym i nas okreslajacym, ale raczej stanowi bezposredni efekt naszych
dziatan, pozostaje w $cistym zwiazku z elementami tworzacymi zbiorowosci, jak i na to,
iz udziat w kulturze nie ma charakteru odswietnego, wyjatkowego, ale jest bezposrednia
konsekwencja uczestnictwa w réznorodnych zbiorowosciach. Oznacza to réwniez, iz takie
pojecia, jak poziom uczestnictwa w kulturze czy czestosc kontaktéw z kulturg, pozbawione
sg o tyle sensu, ze uczestniczymy w niej w sposéb ciagly i bezwyjatkowy, zas tym, co po-
winno nas interesowac sg przede wszystkim profile tego uczestnictwa, a wiec specyficzne
wzory relacji, w ktorych uczestniczy jednostka, sposoby ich zawigzywania sie oraz skutki
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udziatu w nich, zaréwno dla samej jednostki, jak i powigzanych z nig elementéw sktada-
jacych sie na zbiorowosci.

Proponowana tu koncepcja uczestnictwa w kulturze podkresla réwniez, iz kultura
nie jest uktadem niezmiennym, ale podlega nieustannym modyfikacjom, zachodzacym
na skutek dziatan elementow, ktére spaja. Takie spojrzenie na kulture i na uczestnictwo
w nigj, pozostaje w silnej korespondencji z tym, w jaki sposéb myslimy o wspdtczesnym
zyciu spotecznym. Jego konstytutywnymi cechami sa dzis bowiem: sieciowy charakter,
trudno$¢ w identyfikacji jego centrum, silnie interakcyjny charakter, zmienno$¢, oparcie
bardzo wielu konstytutywnych dlan proceséw na produkowaniu nowych typow zwigzkow
i relacji. Nie oznacza to jednak, iz kultura dopiero dzi$ nabyta relacyjnego charakteru, ale
raczej, iz na skutek zmian technologicznym, spotecznych i cywilizacyjnych stat sie on dzis
lepiej dostrzegalny.

Zaprezentowany powyzej sposdb rozumienia kategorii uczestnictwo w kulturze po-
zwala dostrzec, iz nie jest ono tylko i wytacznie procesem recepdji, interpretacji oraz —
ewentualnie — tworzenia dobr kulturowych, ale raczej ztozonym procesem nawigzywania
relacji spotecznych, a wiec, ze rownie istotne dla jego przebiegu sa takie dziatania, jak
zdobywania przez jednostki informacji i ich upowszechnianie, dokonywania wyborow,
okresdlanie czemu warto poswieci¢ swoj czas, uzyskiwanie dostepu do zasobdéw kultu-
rowych, dzielenie sie z nimi z innymi, ich komentowanie, modyfikowanie, remiksowanie,
niszczenie i deprecjonowanie, prowadzenie z innymi rozmoéw, ktore tych zasobow doty-
cz3, traktowanie ich jako pretekstu do spotkan, fundowania nowych rodzajéw zbiorowo-
$ci. Wszystkie te dziatania zawsze sktadaty sie na procesy uczestnictwa w kulturze, dzisiaj
staty sie by¢ moze nieco lepiej widoczne i mocniej wintegrowano je w obieg doébr kul-
turowych, ale jednoczesnie byty one zupetnie niewidoczne z perspektywy uczestnictwa
w kulturze rozumianego jako proces tworzenia i recepcji débr kultury. Proponowane tu
rozumienie uczestnictwa w kulturze to wtasnie relacje eksponuje jako jego najbardziej
doniosty aspekt.

Barbara Fatyga, Praktyki kulturalne

A) okreslenie pola definicyjnego

Rozumiane jak wyzej, uczestnictwo w kulturze mozna ujaé nie tylko z perspektywy pro-
cesOw uspoteczniania lecz takze jeszcze inaczej, a mianowicie jako ztozony, dynamiczny
(zmienny) zestaw praktyk kulturalnych. Jest to zatem nastepny, proponowany przez nas,
termin. Jest on nie tylko zgodny z nowoczesnym ujeciem kultury, lecz takze — nie zawie-
rajac implicite wpisanych wen ocen — umozliwia badanie szerokiego spektrum zachowan
kulturalnych iich typologizacje, badz opisane przez Marka Krajewskiego budowanie pro-
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fili uczestnikdw kultury. Jak powiada, w charakterystyczny dla siebie, zawiktany sposob,
Pierre Bourdieu: ,Praktyka jest konieczna, ale zachowuje tez wzgledna autonomie wobec
sytuacji rozpatrywanej w jej punktowej bezposredniosci, bowiem jest produktem dialek-
tycznej relacji miedzy sytuacja i habitusem rozumianym jako system trwatych i przekazy-
walnych dyspozycji, ktory, obejmujac wszystkie przeszte doswiadczenia, dziata w kazdej
chwili jak matryca postrzezen, ocen i dziatan i umozliwia wypetnianie nieskohczenie zroz-
nicowanych zadan dzieki analogicznym transferom schematdéw pozwalajacych rozwiazy-
wac podobne problemy i dzieki statemu korygowaniu osiagnietych wynikéw, dialektycz-
nie wytwarzanych przez te rezultaty”'°.

Proponowany termin ,praktyki kulturalne” ma oczywiscie swoje zalety i ograniczenia.

Zaktada on m.in., ze:

« wszelkie zachowania w obrebie przestrzeni spoteczno-kulturowej maja kompo-
nent kulturowy, poniewaz — jak to pokazuje Bourdieu — sa generowane przez kul-
turowo definiowane sytuacje i habitusy;

« mozliwe i celowe jest powigzanie analizy tego co ludzie czynig codziennie i w sy-
tuacjach niezwyktych lub odswietnych z takimi kategoriami jak style zycia, jakosc¢
zycia i kapitaty — ekonomiczny, spoteczny i kulturalny (zwany tez przez Bourdieu
informacyjnym) (por. nizej);

« jednostki i grupy dziatajace w kulturze nie dzielg sie ,dawcow” i biorcow” lecz ist-
niejg w skomplikowanych sieciach wymian przyjmujac naprzemiennie role nadaw-
cow i odbiorcow; niekoniecznie natomiast ,nadaja” i ,odbieraja” w tych samych
zdyscyplinowanych i kontrolowanych (jak by rzekt Michel Foucault) przez ,dyspo-
nentow kultury” audytoriach, publicznosciach czy grupach;

* nie ma jednostek ,pozbawionych kultury”; wrecz przeciwnie — kazdy jakas posiada
— chociaz oczywiscie niekoniecznie zalegitymizowang i wspierang przez panstwo
i jego agendy;

« praktyki kulturalne jako pojecie dynamiczne wiaze sie wspotczesnie z ,uptynnie-
niem rzeczywistosci” (ktore stwierdzit juz dawno Florian Znaniecki'?), co wyklucza
uleganie ,fetyszowi poréwnywalnosci” danych, ktére to zjawisko rodzi powazne
konsekwencje metodologiczne — por. nizej;

« zardbwno ztozony i dynamiczny charakter praktyk kulturalnych, jak i zjawisko
Luptynnienia rzeczywistosci” wymagaja z kolei jasnej definigji kultury, wyklucza-
jacej traktowanie jej wytacznie jako zbioru dobr, zasobdéw materialnych i dziatan
Ludostepniajacych” i/lub ,tworczych”;

+ podstawowym problemem zwigzanym z kategorig praktyki kulturalne jest ich ope-
racjonalizacja na potrzeby badania.

10 Bourdieu P, Szkic teorii praktyki: poprzedzony trzema studiami na temat etnologii Kabyléw, Wyd.
Marek Derewiecki, Kety 2007, s. 197.
1 Znaniecki F, Ludzie terazniejsi a cywilizacja przysztosci, PWN, Warszawa, 1974
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B) Operacjonalizacja kategorii praktyki kulturalne

Zarysowany jak wyzej zespét zatozen, badaczom-empirykom oraz praktykom dziataja-
cym ,w sferze kultury” moze sie wydawac dosy¢ przerazajacy. tatwo tez mozna postawic
zarzut, iz badanie praktyk bedzie dotyczyé wszystkiego czyli niczego. Tak jednak nie jest.
Ponizej przedstawiamy wypracowang przez Zespot propozycje typow praktyk, ktére po-
winno — naszym zdaniem — obja¢ niniejsze badanie:

1)

2)

3)

kulturalne praktyki indywidualne skierowane przez jednostke na siebie sama.

Obejmuja one dwa gtdwne poziomy:

a. praktyki skierowane na ciato (upiekszanie, dbanie o, uprawianie sportu, wy-
razanie ekspresji i nastrojow ubiorem i konkretnymi zachowaniami, itd.),

b. praktyki skierowane na ,dusze” (takie, jak np.: samorealizacja, inwestowanie
w siebie, doksztatcanie sie, tu tez czytelnictwo, estetyczne przezywanie $wiata,
ale tez kursy dobrych manier, szkoty uwodzenia, itp.).

kulturalne praktyki indywidualne skierowane przez jednostke na jej relacje

spoteczne ( zwykle ujmuje sie je — niezbyt precyzyjnie — jako tzw. kulture zycia co-

dziennego albo ,dobre obyczaje”). Reguluja je rozne reguly grzecznosci, a obej-
muja one:

a. relacje Ja - Inni (stosunek jednostki do $wiata — nie tylko ludzkiego, zaintere-
sowanie nim oraz manifestowany kulturalnie stosunek emocjonalny do niego);

b. relacje typu MY objawiajaca sie jako poczucie przynaleznosci do jakiejs zwar-
tej wspolnoty (np.: rodzinnej, lokalnej itd.);

c. relacje rozproszonej, ,nieistniejacej” wspolnoty (,samotnego ttumu”, ,ano-
nimowej publicznosci’, ,zdezintegrowanego spoteczenstwa”, ,milczacych
mniejszosci/wiekszosci? Itp.);

d. relacje przeciw Onym (czesto wspotczesnie wyrazajaca sie w aktywnosci typu
Flash Mob).

kulturalne praktyki indywidualne skierowane przez jednostke na zewnatrz

(w procesach tzw. eksterioryzacji). Moga one, ale nie musza, pokrywac sie cze-

$ciowo z relacjami opisanymi w poprzednim punkcie. Istotne jest natomiast, iz

ich obiektem nie jest JA lecz jakie$ przedmioty lub podmioty zewnetrzne. A obej-
muja np.:

a. tworczos¢ (wykraczajaca poza podziat na ,amatorska” i ,profesjonalng”);

b. odbiér — ktérego przyktadem moze by¢ tradycyjnie rozumiane uczestnictwo,
co dotyczy tez niektérych nowych form kulturowych; niewatpliwie jednak prak-
tyki odbiorcze wymagaja krytycznej analizy. W innych obszarach wiedzy, np.
teorii sztuki czy estetyce truizmem jest stwierdzenie aktywnosci podmiotu
w procesie odbioru tresci;

c. nadawanie i odbior - jak w internetowe;j sieci;
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aktywnosci kulturalne wg innego typu podziatu (dziatka, ogrod — skierowa-
ne na nature; religia — na absolut i metafizyke, ale tez aktywnosci na podtrzy-
manie rutyny, burzenie jej, itp.).

4) kulturalne praktyki zbiorowe (z podziatem na zorganizowane — przez instytucje
kultury i niezorganizowane — spontaniczne):

a.

b
c.
d

zycie towarzyskie — istotne jest jakie formy ono dzisiaj przybiera;

. .rekreacja i wypoczynek” (grillowanie, etc.);

imprezy masowe (wiece i festyny, festiwale, odpusty , procesje itp.);

. tradycyjnie rozumiane uczestnictwo, jako ,bywanie” w instytucjach kultu-

ry wysokiej i popularnej (chodzenie do...) oraz zaposredniczonej przez tzw.
nowe media, przede wszystkim internet.
Aby spetni¢ wymdg spotecznego charakteru badania i zwiekszy¢ jego uzytecz-

no$¢ dla szeroko rozumianej polityki kulturalnej dodali$my jeszcze jedng domene.
Postugujac sie tradycyjna retoryka: wskazuje ona na ograniczenia poszczegdlnych
jednostek i grup w tzw. dostepie do kultury — my jednak — z powodow wytuszczo-
nych juz wyzej — wolimy te problematyke nazwaé barierami praktyk kulturalnych.
I nieco inaczej ja ujac:

5) bariery praktyk kulturalnych jako:

a.
b.

ekonomiczne, to wiadomo, trudniej zapytac;

cywilizacyjne + mentalne w gruncie rzeczy (tu na pewno jest miejsce na po-
trzeby i kompetencje);

prawne (prawa autorskie, ale tez dziatania nielegalne w sferze kultury, np. Zro-
bienie pokazu filmu na dziko czy cos$ takiego itd.);

. terytorialne (dostep, infrastruktura).

Uzasadnienie takiego, a nie innego projektu kwestionariusza bytoby niepetne
bez wyjasnienia zespotu termindw, na ktérych przedstawiona operacjonalizacja
przedmiotu badania sie opiera. Najwazniejsze jest tu okreslone, sygnalizowane
juz wyzej, ujecie kultury.

C) Sposob rozumienia kultury i innych gléwnych poje¢ organizujacych bada-
nie!?

Kulture - zgodnie z propozycja autorki tych stéw — rozumiemy jako specyficzne srodo-
wisko zycia cztowieka wspdtczesnego i zarazem jako federacje subkultur, w ktorej kultura
popularna stanowi obecnie subkulture dominujaca w sensie ilosciowym i w duzej mierze
— jakosciowym, a inne typy i/lub formy kultury (ludowa, wysoka, itp.) sa swoistymi nisza-
mi, pozostajacymi jednak w sieci wzajemnych, na ogét ztozonych, relacji. To par excellen-
ce antropologiczne rozumienie kultury wyklucza jej waskie, normatywne ujecie, badz jako

12 Fragment tekstu zawierajacy opis poje¢ jest zmodyfikowana wersja koncepcji teoretycznej Obser-
watorium Zywej Kultury, por. ozkultura.pl, dostep 10.10.2014.
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sfery dziatania instytucji kultury, badz jako sfery ograniczonej do obcowania ze sztuka
i/lub z oferta instytucji kultury w tzw. czasie wolnym. Co wiecej, warto podkresli¢ z cata
moca, Ze zaproponowane ujecie ma sens poznawczy i diagnostyczny tylko wtedy jesli jest
stosowane konsekwentnie na wszystkich etapach realizacji badania: zaréwno na etapie
teoretycznego uzasadnienia, w procesie zbierania i selekcji danych, budowania wskazni-
kéw, jak i ich interpretacji oraz wykorzystania. Proponowane ujecie mozna przedstawic¢
jako roboczy konstrukt ,kultury zywej”, to jest wielowymiarowego Srodowiska zycia jed-
nostek i grup spotecznych oraz funkcjonowania instytucji spotecznych, w ktérym zacho-
dza dynamiczne procesy i rozwijaja sie praktyki kulturowe o zréznicowanych charaktery-
stykach aksjologicznych.

POJECIE JAKOSCI ZYCIA

Odzwierciedla subiektywng satysfakcje zyciowa w potaczeniu z czynnikami obiektywny-
mi. Pojecia tego uzywa sie zarbwno jako wskaznika odnoszacego sie do oceny stanu
spoteczenstwa, jak i do oceny sytuacji zyciowej jednostek i grup. W pierwszym przypad-
ku na ogot pod uwage bierze sie : sytuacje materialng, stan zdrowia (mierzony zwykle
oczekiwang dtugoscia zycia w danym spoteczenstwie), stabilnos¢ polityczng i poziom
bezpieczenstwa, niektére parametry zycia rodzinnego (np. wskaznik rozwodow), zycie
wspodlnotowe (uczestnictwo we wspdlnotach wyznaniowych i/lub NGO's), bezpieczen-
stwo zatrudnienia (mierzone stopa bezrobocia), stopieh wolnosci politycznej, rownego
statusu kobiet i mezczyzn (mierzony proporcja przecietnych zarobkdéw obu pici) oraz da-
nymi dotyczacymi wybranych warunkéw geograficznych i klimatycznych. W przypadku
jednostek mozna zaproponowa¢ definicje uzywang przez psychologéw: wg Campbel-
la (1976) jakosc¢ zycia zalezy do stopnia zaspokojenia potrzeb w — okredlonych z gory —
dziedzinach zycia, takich jak: matzenstwo, zycie rodzinne, zdrowie, sgsiedzi, znajomi, za-
jecia domowe, praca zawodowa, zycie w danym kraju, miejsce zamieszkania, czas wolny,
warunki mieszkaniowe, posiadane wyksztatcenie i standard zycia. Bardziej zwiezta jest
definicja Ratajczaka (1993): jakos$¢ zycia jest efektem relacji miedzy realizacja i stopniem
zaspokojenia wiasnych potrzeb a wymaganiami i zasobami otoczenia.

POJECIE SRODOWISKA LOKALNEGO

To kategoria wyznaczajgca przede wszystkim horyzont mozliwych interpretacji zebra-
nych danych. Warto jednak o nim pamietaé, bowiem tradycyjne kategorie socjodemo-
graficzne oraz niezbyt udatne typologie bardziej zamazuja niz odtwarzajg rzeczywiste
zroznicowania kulturalne we wspotczesnej Polsce. Srodowisko lokalne okreélam tutaj —
w zgodzie z przyjeta optyka teoretyczng — jako kulturowo naznaczong przestrzen o nie-
stabilnej, zmiennej granicy, stanowigca zrédto podstawowych, codziennych doswiadczen
jednostek i grup, wyznaczajacag warunki, przyczyny i konteksty dziatania oraz pozycje
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i sposoby dziatania podmiotéw w niej dziatajacych. Przestrzen ta wypetnia sie trwatymi
i nietrwatymi oraz materialnymi i niematerialnymi rezultatami dziatan przebywajacych
w nigj ludzi.

POJECIA ZYCIA KULTURALNEGO I CZASU DLA SIEBIE

Zgodnie z ustaleniami zawartymi w raporcie o stanie i zrdznicowaniach kultury miejskiej
w Polsce'® czas wolny uznajemy za kategorie, ktéra obecnie wiecej zaciemnia niz wyja-
$nia w diagnozowaniu zycia kulturalnego (ktore jest charakterystycznym dla danej zbio-
rowosci przebiegiem proceséw funkcjonowania zywej kultury). Proponujemy zamiast tej
kategorii wykorzystanie w niniejszym badaniu pojecia czasu dla siebie, ktore niekoniecz-
nie oznacza samotne obcowanie z kultura, chwyta natomiast bardzo wazny aspekt psy-
chokulturowy, czyli opisuje czas, ktéry jednostka uznaje za wyjety spod dziatania wiek-
szosci presji zyciowych i pozostajacy w jej swobodnej dyspozycji. Taki czas moze jednak
podlegac np. presjom zwigzanym z nawykami kulturalnymi, snobizmem czy potrzebg sa-
modoskonalenia sie.

POJECIE INSTYTUCII KULTURY

Pojecie instytucji kultury rozumiemy tu nie tyle w sensie zdefiniowanym przez ,Usta-
we o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej”, czyli jako zaktad o charakte-
rze publicznym (panstwowy lub samorzadowy) zajmujacy sie upowszechnianiem kultury.
Bardziej zgodne z naszym podejsciem jest socjologiczne ujecie instytucji, jako form uze-
wnetrzniania sie tadu spotecznego (resp. kulturowego) w interakcjach. O instytucji zatem
mowimy juz wtedy gdy stwierdzamy przeksztatcenie dziatania w nawyk, uwzorowanie
go. Nie znosi to oczywiscie ustawowego rozumienia instytucji lecz je poszerza.

MODEL CZEOWIEKA KULTURALNEGO

Pojecie to nie powinno by¢ wynikiem stosowania przemocy symbolicznej przez trady-
cyjne instytucje kultury (i stojace za nimi GUS oraz panstwo) lecz by¢ efektem negocja-
¢ji pomiedzy: panstwem w funkgji ,straznika podstawowych wartosci demokratycznych”
a wartosciami i potrzebami obywateli. Jest to zwigzane z (pozornym) dylematem: jak wo-
bec tego formutowac (i realizowac) wartosci, wzorce i ideaty kulturalne; uwazamy, ze one
tak czy owak istnieja, ukryte w praktykach kulturowych ludzi, ktére warto odkrywac. Jak
pokazaty to badania opisane w cytowanym tu juz ,Raporcie o stanie kultury miejskiej...".
Modele takie zrekonstruowane na podstawie wypowiedzi badanych osdb zaréwno pan-
stwo, jak i GUS mogtyby bez wiekszych watpliwosci uznac za wtasciwe.

13 Kultura migjska w Polsce. Ujecie interdyscyplinarne, Fatyga B., Burszta W. (red.), NCK, Warszawa, 2012.
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POJECIE EDUKACII KULTURALNE)J

Tu lezy ono zaréwno w obszarze projektowania badan, jak i interpretacji ich wynikow.
Sfera edukacji kulturalnej powinna nie tyle legitymizowa¢ i podtrzymywac¢ tradycyjne,
w duzej mierze anachroniczne przekonania, ile wskazywa¢ jednostkom i grupom mozli-
wosci i konsekwencje wyboréw (réwniez z rezerwuaru tradycji) na drodze dyskusji i po-
szukiwan, a nie (niewytacznie) na drodze przemocy symbolicznej.

GLOWNE SKEADOWE MODELU KULTURY

Podstawa teoretyczna jest tu nie tylko sposéb rozumienia kultury, lecz takze:

1) sposdb konstruowania komunikacji spotecznej; opartej na modelu sieci a nie na
modelu hierarchicznego przekazu z ,gory na dét”;

2) powiazany z poprzednim zatozeniem poziomy model wiedzy-wtadzy; majacy
ogromne znaczenie dla uczenia sie kultury, co, z kolei wigze sie z nowoczesnym
modelem lifelong learning;

3) zréznicowane modele kapitalow kulturowych (tu: do odtworzenia w analizach
wynikoéw badania).

Uwazamy zatem, iz budowanie (zaréwno w teorii, jak i w polityce kulturalnej) jednego
modelu kultury jest niestuszne — powinien on by¢ oparty przede wszystkim na analizie
istniejacych zréznicowan, rozumieniu przyczyn ich powstawania oraz — z drugiej strony
na procesie rozwoju potrzeb i ksztattowania kompetencji rozumianych raczej w katego-
riach osigganych stopni perfekgji niz przechodzenia od czytania kryminatéw do czytania
Musila. Jedna z barier w rozwoju tak rozumianych kultur sa wartosci moralne (spoteczne)
zawarte w ich kanonicznych tekstach (np. aktach prawnych, ale i w lokalnych kodeksach
obyczajowych).

UWAGI METODOLOGICZNE

Badanie w proponowanej postaci ma charakter eksploracyjny, a nie sprawdzajacy za-
sieg znanych (rzekomo) proceséw, cech i wtasciwosci zachowan kulturalnych Polakow.
Jest to naszym zdaniem szczegolnie istotny wybor w sytuacji gdy granice definicyjne kul-
tury wspédtczesnej sa zmienne, uzaleznione — jak nigdy dotad — od wptywu technologii,
przemian spotecznych i cywilizacyjnych, w tym od proceséw glokalizacyjnych. Wazne jest
rowniez to, iz podjelismy w tym projekcie prébe dopasowania kwestionariusza do wspdt-
czesnej rzeczywistosci kulturalnej. Ma to oczywiscie swoja cene: ,fetysz poréwnywalno-
$ci danych” traci w takim ujeciu na znaczeniu. Dominujaca optyka badawcza staje sie
Sledzenie zmiany kulturowej, a nie obserwacja zjawisk rozpoznanych i zalegitymizowa-
nych jako ,kulturalne” kilkadziesiat lat temu! Ma to i te praktyczna konsekwencje, iz na-
lezy zaktadac, ze kafeterie do poszczegdlnych pytan w kolejnych edycjach badania kaz-
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dorazowo beda musiaty by¢ sprawdzane pod katem ich adekwatnosci do rzeczywistosci.
Przyktadem moze tu byc¢ ,historia kolorowego telewizora” —w nie tak odlegtych czasach
byt to przedmiot — znak prestizu, a nawet ostentacyjnej konsumpcji; dzisiaj jego trajek-
toria wyglada inaczej — jest albo dobrem powszechnego uzytku, albo wrecz znakiem za-
pdznienia cywilizacyjnego, bo jego funkcje przejmuje PC (komputer osobisty) a nawet
telefon komorkowy.

Drugi wazny wybor metodologiczny jest zwigzany z, opisanym wyzej, rozszerzeniem,

a raczej zmiang sposobu definiowania kultury. Nie rezygnujac z tradycyjnego traktowa-
nia jej przez GUS w dotychczasowych badaniach uczestnictwa jako zasobu zewnetrznego
wobec ,uzytkownikéw” czy ,konsumentéw” uwazamy, iz nalezy przywrocic¢ im podmioto-
wos¢, w centrum badania umieszczajac ich zachowania. Rozszerzajac podstawe definicyj-
na kultury wskazujemy przede wszystkim na:

+ kulture jednostki (manifestowana przez wyglady, procesy swiadomosciowe i za-
chowania regulowane ,rozproszonymi kanonami” (bo nie sg to klasycznie rozu-
miane wzorce kulturowe);

+ kulture ,spoteczng” — wyrazajaca sie praktykami w obszarze interakacji;

» warstwe cywilizacyjng i technologiczna.



Uzasadnienia szczegotowe
do wyodrebnionych czesci kwestionariusza

Barbara Fatyga, Uzasadnienia: kultura codzienna
i kultura interakgcji

W opracowanej przeze mnie czesci kwestionariusza znalazty sie nastepujace obszary ba-
dawcze:

« praktyki kulturalne, ktére jednostka kieruje na siebie sama (zaréwno odnoszac sie
do wiasnego ciata, jak i do swego wnetrza czyli — mdéwigc umownie duszy);

« czesc¢ praktyk zwigzanych z relacjami taczacymi ludzi i przedmioty materialne oraz
idee — tymi zajmowali sie takze (w réznorodnych ich aspektach) pozostali autorzy
kwestionariusza;

» praktyki kulturalne dotyczace relacji jednostki z otoczeniem spotecznym (ujete tu
jako formy towarzyskosci o gtéwnie, chociaz nie wytacznie, wspdlnotowym cha-
rakterze);

« praktyki kulturalne odnoszace sie do réznego typu kregéw spotecznych otaczaja-
cych jednostke widziane w perspektywie ,kultury zycia codziennego” zbiorowosci;

Wszystkie te obszary, mieszczac sie w tradycyjnym pojeciu ,cztowieka kulturalnego”
i jego aktywnosci zyciowej, zarazem odnosza sie do tradycyjnie rozumianej kategorii kul-
tury zycia codziennego (i od$wietnego).

Warto w tym miejscu wskaza¢, ze treSciowa zawartos¢ tej czesci kwestionariusza od-
nosi sie do problematyki ujmowanej w naukach spotecznych przez badania styléw zycia
jednostek i grup spotecznych. Nacisk — zgodnie z przyjeta tu perspektywa teoretyczna
(por. wyzej) — potozony zostat na konkretne zachowania tworzace empiryczne konfigu-
racje praktyk kulturalnych. Poszczegdlne zachowania , umieszczone w tzw. kafeteriach
(inwentarzach wyboréw mozliwych odpowiedzi) zostaty wybrane jako ,wskaznikowe" dla
tych obszaréw. Kafeterie zostaty przygotowane zarowno w oparciu o wieloletnie badania
styléw zycia, prowadzone przez autorke, jak i w oparciu o wtorne analizy badan i zbiorow
danych wytworzonych przez innych badaczy kultury wspétczesnej. Nalezy podkreslic,
ze wybory te tworza przestrzenie danej kultury, w ktérych funkcjonuja wszyscy jej
czlonkowie; niezaleznie od tego czy ktos chodzi do teatru, swietlicy, muzeum albo
domu kultury. Sa to zatem przestrzenie, w ktérych kazdy doswiadcza zywej, bliskiej mu
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i skrojonej na jego miare kultury. Utkane sg one z r6znorodnych dziatan i ich material-
nych oraz niematerialnych, kulturowych wytwordw, tworzacych Geertzowska sie¢.

Badanie GUS nie obejmowato dotad opisanych obszaréw (lub obejmowato je
w bardzo ograniczonym, wrecz szczatkowym zakresie). Podobnie jak nie dostarczato
danych umozliwiajacych systematyczny opis zycia kulturalnego Polakéw wtasnie
w perspektywie stylow zycia. Braki w spotecznej samowiedzy na ten temat wynika-
ja z faktu, iz nie byto dotad w Polsce instytucji, ktora by tego rodzaju dane zbierata
w regularnych odstepach czasu i w oparciu o reprezentatywne préoby mieszkancéw
naszego kraju. Dane takie od przypadku do przypadku zbieraja osrodki badania opinii,
a takze pojedynczy badacze akademiccy lub ich zespoty. Tymczasem w Swiecie, w kto-
rym réznice w stylach i sposobach ubierania sie, jedzenia czy stosowania okreslo-
nych regutl grzecznosci, moga prowadzi¢ do powaznych napie¢ spotecznych, a na-
wet kryzysow politycznych, monitoring stylow zycia nabiera szczegdlnej wagi.

Mozna sig, oczywiscie, spiera¢ o role tzw. wysokiej kultury w dzisiejszej rzeczywi-
stosci, ale trudno negowac lub pomniejsza¢ znaczenie codziennych, nierzadko rutyno-
wych praktyk kulturalnych, zwigzanych z jednej strony — z dynamicznie zmieniajacymi
sie; a z drugiej strony — zadziwiajgco trwatymi wzorami i wzorcami funkcjonujgcymi we
wspotczesnej kulturze. Ponadto: dla jakosci zycia zaréwno jednostki, jak i zycia rozma-
itych spotecznych catosci, kwestig podstawowa jest nie tyle liczba nowoczesnych centréw
kultury, a nawet nie liczba zadowolonych z mecenasa tworcow, ile sposéb odnoszenia
sie Polakéw do samych siebie i do bliznich, metody wychowywania dzieci, traktowanie
przyrody, codzienne wybory aksjologiczne, w tym moralne i estetyczne itp. zagadnienia.

Tego rodzaju dane mozna bedzie po ich zebraniu analizowac i interpretowaé powra-
cajac do zrédtowego, jeszcze starozytnego, sensu pojecia kultura czyli tego, ktory odnosi
sie do uprawy — nie tylko ducha, ale i ciata. W tym kontekscie pojawia sie réwniez zagad-
nienie kultywowania kultury, a zatem jej trwatosci i zmiennosci; tradycji i innowacyj-
nosci oraz ich wzajemnych zwiazkéw, wplywoéw i przeksztatcen.

Patrzac z innego punktu widzenia mozna wskazac perspektywe cywilizacyjna jako
wiasciwa rame dla analizowania tych danych. Dysponujac ich duzym zbiorem mozna be-
dzie pokusic sie o tworzenie przekrojowych i/lub poréwnawczych analiz.

Kolejna perspektywa analityczno-interpretacyjna — aksjologiczna, wyznaczana przez
te problematyke, pozwoli uchwyci¢ przemiany formy i tresci tak istotnych zjawisk i tren-
dow we wspodtczesnej kulturze jak indywidualizm i kolektywizm; egotyzm i altruizm
oraz prospotecznos¢, a takze opisywac je wiasnie jako — zrekonstruowane z rzetelnej
bazy empirycznej — orientacje aksjologiczne tej kultury.
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Tomasz Szlendak, Uzasadnienia: . tradycyjna”
i ,nowa” aktywnosc¢ kulturalna, grupowa i indywidualna

Do tej pory, w ramach ,tradycyjnych” badan nad tzw. odbiorem kultury pytano respon-
dentéw o indywidualne i zbiorowe praktyki kulturalne, takie jak stuchanie muzyki, ogla-
danie filmow, czytelnictwo ksigzek i prasy, ,wychodzenie” do teatru, kina, muzeum oraz
o zainteresowania kulturalne i tworczos¢ wtasng (chod to ostatnie w ograniczonym za-
kresie, sprowadzajgcym sie w zasadzie do samooceny kompetencji, np. umiejetnosci gry
na instrumentach).

W nowym kwestionariuszu wszystkie te ,tradycyjne” zainteresowania badaczy
oczywiscie pozostaja, uzupetnione jednak gruntownie - co bardzo wazne - o nowe
watki, nowe , okolicznosci” i przefiltrowane przez najswiezsze koncepcje aktywno-
Sci kulturalnej. Jak niegdys, tak i teraz bada sie czytelnictwo, stuchanie muzyki, oglada-
nie filméw, chodzenie do teatru, muzeum etc., jednak biorgc pod uwage takie kwestie,
jak nowe formy kultury, nowe instytucje kultury, nowe jej nosniki, a takze podlegajacy
dynamicznym zmianom zakres wiedzy kulturalnej, zrédta wiedzy na temat wytworow
kultury oraz nowe cele praktyk kulturalnych, ktére oscyluja wokét szeroko rozumianego
Luspotecznienia”.

Przede wszystkim, nowy kwestionariusz uwzglednia tzw. wszystkozernos¢ kultural-
na. Podziaty kategorialne, np. w muzyce, czytelnictwie, filmie stracity swoj dawny sens
.kategoryzujacy”, tzn. przypisujacy ,odbiorcédw” do kategorii spotecznych w oparciu
0 spoteczne/od-socjalizacyjne usytuowanie ich gustu/smaku. Na przetomie lat 80. i 90.
XX wieku Richard Peterson zauwazyt, ze gusta amerykanskich elit sg znacznie szersze, niz
to sie socjologom zafascynowanym odkryciami Bourdieu wydaje. W klasycznym artyku-
le, Peterson spostrzegt, ze dzisiejsze elity (zazwyczaj chodzi o wyksztatconych cztonkow
klasy sredniej, niekoniecznie klase wyzsza) wykazuja zamitowanie nie tylko do produktéow
sztuki ,wysokiej", ,uznanej”, ,uswieconej’, ale takze do produktéow popkultury. Wszyst-
kozernos¢ kulturalna sprowadza sie do zasady ,pewni ludzie lubig wszystko” i jest — jako
postawa — zaprzeczeniem snobizmu przypisanego do tradycyjnego postrzegania wyso-
kiego gustu jako markera statusu spotecznego. Wszystkozernos¢ kulturalna oznacza, ze
konsumowane sg dzi$ przez te same osoby na réwni romanse, jak i wyrafinowana lite-
ratura faktu, muzyka dawna wymagajaca wiedzy i specyficznej wrazliwosci, jak i muzyka
pop dostepna w komercyjnych rozgtosniach radiowych. Panuje dzi$ zatem dyktat wszyst-
kozernosci i pytania ankietowe dotyczace konkretnych form kultury (tematyki ksiazek,

14 Peterson R. A, Kern R.M., Changing Highbrow Taste: From Snob to Omnivore, American Sociologi-
cal Review, t. 61, nr 5/1996
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rodzaju muzyki, czy ulubionych form programowych w telewizji), maja miedzy innymi
sprawdzi¢, na ile teza o wszystkozernosci jest trafna.

Nadal badamy zatem, co ludzi przyciaga w ofercie telewizyjnej, w zakresie czytelnic-
twa, preferencji dla stylow muzycznych, biorac jednak pod uwage teze o wszystkozerno-
$ci i zanik podziatu na kulture niska i wysoka. Temu filtrowi teoretycznemu poddane sa
takze pytania o to, co respondentdw przycigga w ofercie internetowe;j.

Pytania o klasyczne formy uczestnictwa w kulturze, zbiorowego i indywidualnego, sa
gruntownie dla potrzeb nowego kwestionariusza przemyslane i dostosowane do nowych
okolicznosci i wnioskéw z analiz zmian w kulturze, jakie zaszty na przestrzeni ostatnich
dwudziestu lat. Zestaw pytan ,tradycyjnych” jest zatem powaznie zrekonstruowany za
sprawa okolicznosci, w ktorych prowadzi sie dzisiaj, w dobie Sieci, w obliczu przeobrazen
charakterystyki pracy i czasu od niej uwolnionego, grupowa badz indywidualna aktyw-
nosc¢ kulturalna.

Przede wszystkim, konstruujac pytania uwzgledniono tzw. spoteczny przymus emi-
towania wrazen plynacych z doswiadczen kulturowych. Dzielenie sie dobrami kul-
tury droga przekazywania tych débr z pen-drive'u na pen-drive, ze skrzynki e-mailowej
na skrzynke, z aparatu cyfrowego na czyj$ twardy dysk etc. jest powszechng dzi$ nor-
ma, zwtaszcza posrod ludzi mtodych, socjalizowanych w srodowisku mediéw poddanych
konwergencji'®. Kultura ery Sieci to kultura daru, przy czym dar to rowniez wtasna twor-
czo$¢, choéby w postaci zamieszczonych na Naszej-klasie czy Facebooku zdje¢ z waka-
cji. Wszelkie wrazenia, jakich sie doznaje w zderzeniu ze $wiatem, takze ze sztuka, nalezy
dzi$ wyemitowad, pokazac, uzewnetrzni¢, przerzuci¢ do sieciowych rezerwuaréw danych.

Ze spotecznym przymusem emitowania wrazen kulturalnych wigze sie cecha débr
kultury, na ktora zwraca sie coraz baczniejsza uwage — relacjogennosc. Relacjogennosé
to pewien drzemiacy w dziele artystycznym (czy dowolnym produkcie kulturowym, to
moze byc¢ chociazby nowatorski przepis kulinarny) potencjat kreacji wiezi, a nawet wspdl-
noty. Podstawowym zadaniem cztowieka w dzisiejszej kulturze, kulturze Sieci, jest odna-
lezienie kogos z tej samej niszy, nawigzanie z nim kontaktu i — ostatecznie — zbudowa-
nie wiezi réznego typu i sity. To dzieto jest ,lepsze”, ktore skuteczniej wiaze ludzi ze sobg,
dzieki ktoremu jakos$¢ wiezi jest wyzsza. Jezeli nie da sie kogos zarazi¢ formami kultury,
ktorymi my sie zarazilismy, to wiez z nim jest praktycznie niemozliwa.

Poniewaz zniknat kanon kulturowy, czyli zestaw dobor kultury, ktére zna¢, chocéby po-
bieznie, powinni wszyscy, znikneta tez tatwos¢ odwotywania sie do wspdlnie identyfiko-
wanych tresci. Zyjemy w federacji nisz, ktdre czesto sa wzajem dla siebie nieprzenikal-
ne. Dzieki Internetowi nie czeka nas jednak meka niezrozumienia, poniewaz pojawili sie

15 Ppatrz: dla Stanéw Zjednoczonych Mizuko L i inni,Living and Learning with New Media: Summary
of Findings from the Digital Youth Project, 2008 [http://digitalyouth.ischool.berkeley.edu/files/report/dig-
italyouth-WhitePaper.pdf]; dla Polski w Filiciak M., Danielewicz M., Halawa M., Mazurek P, Nowotny A.,
Mtodzi i media. Etnografia cyfrowego swiata. ,Kultura Popularna” nr 1/2010, str 4-65.
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w nim net-konektorzy. Kultura Sieci to kultura takich net-konektoréw: wyszukiwaczy,
tacznikow, translatoréw, przewodnikéw, kreatoréw wiezi, ktérych zadaniem jest wyszu-
kiwanie atrakcyjnych przekazéw i ,ttumaczenie ich” jednostkom z nimi nieoswojonym,
a tym samym budowanie wiezi w oparciu o przekazywane (a po drodze modyfikowane)
informacje na temat produkgji kulturowych. W kulturze, w ktorej liczni tworza albo re-
-kreuja wytworzone przez kogos tresci, potaczenie odpowiednich stron procesu kreatyw-
nego jest wyzwaniem i trudem wymagajacym energii, wiedzy i czasu. Dlatego pytamy
w ankiecie o dzialalno$¢ respondentéw polegajaca na upowszechnianiu débr kul-
tury, na informowaniu o niej, na taczeniu ludzi ze soba za pomoca débr kultury. To
istotna nowosc¢ na tle dotychczasowych sposobdw rozumienia aktywnosci kulturalnej li
tylko jako biernego odbioru.

W kwestionariuszu pojawia sie takze radykalne rozszerzenie palety form aktyw-
nosci kulturalnej. Nie sposéb dzisiejszej aktywnosci kulturalnej potraktowac wasko, jak
niegdys: czytanie, ogladanie, stuchanie, ,chodzenie do". To jest juz znacznie wieksza pa-
leta czynnosci, do tego wykonywanych w sposob specyficzny: razem, emitujac wrazenia
w sieciach spotecznych, podejmujac akcje jednoczesnie, na zasadzie dziatania zbioro-
wego. Stad liczne pytania o trendy (oraz uleganie im), o codzienng aktywnos¢ w kuchni,
w ubiorze, w ramach autoprezentacji, jezyka, indywidualizowania uzytkowanych przed-
miotow, indywidualizowania miejsca zamieszkania etc.

Do objawiajacej sie dzi$ wszystkozernosci, do spotecznego przymusu emitowania
wrazen i do rozszerzajacej sie palety dziatan kulturalnych, nalezy takze dodac kolejne
kryterium porzadkujace, decydujace o ksztatcie nowych pytan. To kryterium to liczba
czarnych skrzynek w gospodarstwie domowym. Im blizej klasy ludowej, tym czesciej
bedzie to jedna czarna skrzynka — telewizor. Im blizej elity, tym czarnych skrzynek bedzie
wiecej — aparatow i kamer cyfrowych, telewizoréw, smartfonéw z dostepem do Internetu,
przenosnych odtwarzaczy mp3, mp4, DVD, urzadzen do gier wideo, notebookoéw, netbo-
okow, komputerow stacjonarnych, palmtopow, tabletow, czytnikdw ksigzek elektronicz-
nych i tak sformatowanej prasy, komunikatoréw wszelkiego typu. Liczba czarnych skrzy-
nek w gospodarstwie domowym sugeruje zatem przynalezno$¢ klasowa i zarazem to, co
kiedy$ nazywano w badaniach nad kulturg gustem, a dzi§ — poprawniej bedzie powie-
dziec — typem aktywnosci kulturalnej. Wiemy przy tym, ze jest to metoda ,0dgdrnego’, to
znaczy widzianego z pozycji badacza, ktory ,wie lepigj”, propozycja dzielenia ,odbiorcow”
kultury na kategorie. Jej zaleta: mozna zatozy¢, ze im wiecej czarnych skrzynek w domu,
tym mocniej jednostka przesuwa sie w strone kategorii prosumentow. Im skrzynek mniej,
tym bardziej jest odbiorcg rozumianym w starych, industrialnych kategoriach, kiedy byta
jeszcze mowa o kulturze masowej, a nie o kulturze kulturowych nisz. Stad tyle pytan o no-
$niki dobr kultury oraz urzadzenia, za pomoca ktérych ,mnozy sie” dzi$ kultura.

Biorac pod uwage wymienione nowe ,okolicznosci” oraz nowe sposoby waloryzo-
wania/ewaluacji débr kultury i form aktywnosci kulturalnej (relacjogennos¢, zarazliwos,
uspotecznienie aktywnosci kulturalnej), kwestionariusz uwzglednia takze nowe miejsca,
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nowe typy instytucji i nowe nosniki dobr kultury. Uwzglednia takze wzajemne zalezno-
$ci miedzy rozkwitajaca kultura daru a tradycyjnym nabywaniem dobr kultury, takich jak
ptyta czy bilet do kina.

Pytamy respondentdw o to, co dzis decyduje o ich zainteresowaniu konkretnymi pro-
dukcjami kulturowymi oraz o ich zakupie. W zwigzku z tym, w pytania wpleciona zostata
np. zasada 30 sekund, ktére ma dzieto na zwrdcenie na siebie uwagi i zainteresowanie
albo ,moc” udostepniania za darmo fragmentéw tych produkcji w mediach. Produkcje
kulturowe bywaja dzisiaj nie tyle lepsze, co skuteczniej uwodzace w pierwszych chwilach
kontaktu z nimi. Liczy sie dzisiaj pierwszy obraz filmu, pierwsze zdanie bloga podrézni-
czego, pierwsze takty i zawarte w nich ,smaczki” produkcyjne utworu muzycznego. Re-
guta pierwszego zdania przeczytanego w ksigzce wzietej z ksiegarnianej potki obowigzu-
je dzi$ wszedzie i wszelkie dziedziny sztuki. Wszelkie produkcje kultury maja trzydziesci
sekund na przykucie uwagi coraz mocniej rozproszonego odbiorcy, ale tez dzieki rozpro-
szeniu uwagi coraz lepiej wyszkolonego w szybkim odkrywaniu dziet trafiajacych w jego
upodobania.

Pytamy tu takze o to, gdzie lezg dobra kultury w hierarchii wszelkich innych débr kon-
sumpcyjnych, takich jak alkohol, rozrywka, ubrania. Pytamy, czy kultura w Sieci zacheca
do aktywnosci kulturalnej w realu, rozumianej jako aktywnosc spoteczna. Kiedy pytamy
o czas wolny mozliwy do rozdysponowania na aktywnosc¢ kulturalna, myslimy jednocze-
$nie o jego przemianach (,rozsypaniu”, rozdrobnieniu, ekspansji czasu pracy w miejsca,
gdzie do tej pory jej nie byto). Pytamy, co konkretnie interesuje ludzi w Sieci, a co kon-
kretnie interesuje ich w telewizji. Warto sprawdzi¢, jak sie te zainteresowania ksztattuja,
do czego stuzy Sie¢ (jako medium ,wielokierunkowe") w zakresie konsumowania kultury,
a do czego telewizja jako medium ,jednokierunkowe”.

Pojawiaja sie oczywiscie w kwestionariuszu ,tradycyjne” pytania o twérczos¢, jednak
Z pewnym z ,rozszerzeniem" obejmujacym to, co za twdrczosé jest przez ludzi dzisiaj ro-
zumiane i podawane. Dzielenie sie zasobami kultury, tworcze przerabianie, re-konstru-
owanie zastanych tresci kulturowych — to wszystko takze ma zdiagnozowac ankieta. Stad
pytania o miejsca/zrédta czerpania trenddw, zachowan, wzorcow kulturowych. Sg one
wazne, poniewaz kultura to jest to, co faktycznie sie dzieje miedzy ludzmi, a niekoniecz-
nie to, co jest narzucane przez elity. Zarazanie innych wtasnymi preferencjami kultural-
nymi, zbieranie wrazen kulturowych — czas te wszystkie intuicje na temat zmian w zakre-
sie aktywnosci kulturalnej umiesci¢ w powaznych, ilosciowych badaniach. W ten sposdb
przebadamy rzeczywiste obiegi ,débr kultury”.
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Marek Krajewski, Uzasadnienia: bariery i kompetencje

Badania uczestnictwa w kulturze skoncentrowane byty zazwyczaj na odtworzeniu, dekla-
rowanego przez respondentéw, poziomu partycypacji w zinstytucjonalizowanej kulturze,
ale nie obejmowaty one swoim zakresem tego, co udziat ten umozliwia, badz utrudnia.
W ten sposdb koncentrowalismy sie tylko na efektach pewnych proceséw spotecznych
i na skutkach indywidualnych uwarunkowan jednostkowych dziatan, ale juz nie na tym, co
z jednej strony okresla jakos¢, przebieg, efekty proceséw partycypacji kulturowej, z dru-
giej zas partycypacje te czyni w ogdle mozliwa. Dlatego niezbedne wydato sie nam wia-
czenie do kwestionariusza blokéw pytan pozwalajacych zdobywac informacje na temat
roznorodnych kompetencji niezbednych dla uczestnictwa w kulturze, a wiec systemow
umiejetnosci technicznych, komunikacyjnych oraz kulturowych, ktére proces ten umozli-
wiaja. Ich analizowanie jest niezbedne nie tylko dlatego, ze uwzgledniajac je badamy czy
jednostka jest w stanie uczestniczy¢ w kulturze, rozumiec jej przekazy, wtaczac sie w kon-
stytuujace ja relacje, ale tez dlatego, ze w ten sposdb sprawdzamy, na ile respondenci sg
w stanie podejmowac dziatania w nowym kontekscie kulturowym, ktérego cechami sa
ztozonos$¢, zroznicowanie, wielokulturowos¢, zaposredniczenie doswiadczen przez réz-
norodne technologie i media. Badanie kompetencji kulturowych wydaje sie nam wazne
rowniez dlatego, ze rozwijanie tego typu umiejetnosci powinno by¢ jednym z wazniej-
szych priorytetow polityki kulturalnej panstwa. Wychodzimy wiec z zatozenia, iz samo
rozwijanie infrastruktury instytucjonalnej, wzbogacanie oferty kulturalnej jest niewystar-
czajace do tego, by zwiekszac zakres partycypacji w jej obrebie. Rownie istotne jest bo-
wiem rozwijanie umiejetnosci pozwalajacych na korzystanie z tej oferty, traktowanie jej
jako wtasnej i potrzebne;j.

Istotnym elementem proponowanego tu kwestionariusza badan uczestnictwa w kul-
turze sa réwniez pytania, ktorych celem jest identyfikacja barier uniemozliwiajacych lub
utrudniajacych kulturowa partycypacje. Przez bariery rozumiemy nie tylko ograniczenia
natury ekonomicznej, przestrzennej, czy spotecznej, ale rowniez te o charakterze aksjolo-
gicznym czy ideologicznym, sprawiajace, iz jednostka nie moze partycypowad w kulturze,
badz rezygnuje z uczestnictwa w pewnych praktykach kulturowych. Poznawanie natury
barier wydaje sie nam niezbedne, by lepiej rozpoznawaé powody dla ktorych znaczne
czesci populacji lub cate kategorie jednostek nie partycypuja w niektérych z form zycia
kulturowego, a tym samym, by podejmowac dziatania, ktére kulturowa partycypacje czy-
nig bardziej egalitarna. Rozpoznawanie charakteru ograniczen w dostepie do kultury, ich
zakresu i powszechnosci wydaje sie byc¢ tez koniecznym warunkiem dla okreslania, dla-
czego kulturowa partycypacja zwieksza szanse zyciowe tylko niektorych kategorii jedno-
stek i zamiast demokratyzowac zycie spoteczne, przyczynia sie sama do powstawania no-
wych nieréwnosci spotecznych lub pogtebienia tych istniejacych.
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Mirostaw Filiciak, Media i tzw. piractwo

Choc rola medidéw w praktykach zwigzanych z obiegiem tresci kultury wydaje sie oczywi-
sta i od dawna stanowi wazny element pytan o uczestnictwo w kulturze, to jednak prze-
miany technologiczne ostatnich dwdch dekad skomplikowaty relacje pomiedzy twérca-
mi, dystrybutorami i odbiorcami tresci. Pojawienie sie nowych nosnikéw i form obiegu,
ale tez wzrost autonomii odbiorcéw i rownoczesne pomniejszenie roli instytucji publicz-
nych, tradycyjnie regulujacych dostep do tresci kultury, wymagaja nie tylko aktualiza-
¢ji ankiet o pytania zwigzane z nowymi mediami, ale takze, a moze przede wszystkim,
uchwycenia logiki sytuacji przejscia od "kultury niedoboru" do "kultury nadmiaru”, w kto-
rej uwolnione od fizycznych nosnikéw tresci kraza w réznych obiegach i kanatach dystry-
bugji, takze catkowicie oddolnych.

Z tych wzgleddw w kwestionariuszu umiesciliSmy pytania, ktére maja przesledzi¢ prak-
tyki zwigzane z medialnie zaposredniczonym korzystaniem z tresci kultury, ale rejestruja
tez subtelne przenikanie sie roznych, do niedawna oddzielonych od siebie sfer. Techno-
logie cyfrowe umozliwity bowiem korzystanie z tych samych tresci na rézne sposoby —
o ile bowiem np. film na kasecie VHS stanowit tres¢ powigzana nie tylko z nosnikiem, ale
i sposobem odbioru (stacjonarny odtwarzacz podtgczony do domowego telewizora), to
film w formacie cyfrowym moze by¢ pozyskiwany i odtwarzany z uzyciem réznych urzg-
dzen, takze przenosnych. Rbwnoczesnie wiedza o dokonywanych przez uzytkownikdéw
wyborach sposobéw dostepu do tresci medialnych stanowi istotng informacjg o wytania-
jacych sie sposobach uczestnictwa w kulturze — nie mozna ich wiec pomija¢. Chcac unik-
nac skazanej na porazke pogoni za uchwyceniem technicznych nowinek koncentrujemy
sie jednak na praktykach, takich jak czytanie, a nie formatach (jak e-book czy ksigzka pa-
pierowa), bo w pierwszym rzedzie identyfikujemy potrzeby, by dalej doprecyzowac spo-
séb ich realizacji. W ten sposdb proponowane przez nas pytania pozwalajg przesledzic
mozliwie najdoktadniej zwyczaje zwigzane z korzystaniem z tresci kulturowych — od spo-
sobu ich wyboru i zakupu, po model i miejsce dostepu. Uwzgledniamy takze mozliwosci,
jakie przed twércami-amatorami otworzyt internet, znoszacy czesciowo bariery dostepu
dla praktyk wczesniej zarezerwowanych dla profesjonalistow, zwigzanych z upublicznia-
niem wiasnych tresci, ale tez rekomendowaniem i rozpowszechnianiem innych produkgji
medialnych.

Ta nowa gama praktyk dostepnych uzytkownikom mediéw przektada sie nie tylko na
roznorodnos¢ kanatow dostepu, nosnikéw i form medialnych, pod ktorymi wystepuja —
czesto te same — tresci kulturowe, ale takze na rozszerzenie palety mozliwosci wejscia
w posiadanie, czesto tymczasowe, danej tresci. Dlatego tez w ankiecie dotykamy kwestii
dotychczas ignorowanych w badaniach kultury skoncentrowanych na perspektywie in-
stytucjonalnej - stad pytania o swobodna wymiane (w internecie i poza nim) tresci kul-
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turowych, takze tych chronionych prawem autorskim. Uznalismy, ze tak jak nie sposéb
podejmowac dzi$ préby opisu wspdtczesnego ekosystemu kultury, uwzgledniajac wy-
tacznie kontakt z oficjalnymi kanatami jej "dystrybucji" (jak chodzenie do kina, zwiedza-
nie muzedw, odwiedzanie bibliotek publicznych, odwiedzanie galerii i salonow sztuki),
tak nie mozna aspirowa¢ do kompletnego opisu proceséw kulturowych przy uwzgled-
nieniu jedynie tego, co kupowane i posiadane. Oczywiscie Polacy zawsze wymieniali sie
nagraniami i pozyczali je sobie, jednak dzis, w dobie fatwo przesytalnych i kopiowalnych
tresci cyfrowych, procesy te ulegty nasileniu. Badanie skali tego zjawiska i wariantéw pro-
wadzenia takiej wymiany dostarczy cennych informacji o realnym ksztatcie zmian, jakie
kulturze przyniosty media cyfrowe. Chcemy tez sprawdzi¢, na ile tatwy dostep do tre-
$ci w internecie zmienit postawy wobec zjawisk takich jak kopiowanie materiatow obje-
tych prawem autorskim, co wydaje sie interesujace w perspektywie choc¢by formutowania
przepisdéw zwigzanych z wtasnoscia intelektualna.

W kwestionariuszu wszedzie tam, gdzie byto to mozliwe, rozbiciu ulegta réwniez mo-
nolityczna i przez to coraz bardziej ktopotliwa analitycznie kategoria "internetu". Inter-
net obejmuje bowiem wiazke bardzo zrdéznicowanych ustug, a sposoby ich uzycia cze-
sto powigzane sg z sytuacja ekonomiczna czy kompetencjami internautéw — stad pytamy
o konkretne ustugi lub umieszczamy internet w konktekscie praktyk zwigzanych nie tyl-
ko z mediami. Pozwoli nam to wysubtelni¢ obraz roli internetu w zyciu codziennym, ale
uchroni tez przed budowaniem fatszywego obrazu spdjnosci sposobow jego wykorzy-
stania przez internautow wywodzacych sie z r6znych grup spotecznych.



Podstawowe informacje
na temat sposobow realizacji badania Praktyki kulturalne Polakow

Michat Morchat, Dobor Proby Badawczej

W badaniach reprezentatywnych wyniki mozna z duzym prawdopodobienstwem — réw-
nym przedziatowi ufnosci — uogodlnia¢ na cata populacje generalna, ktérg w przypadku
badania stanowi zbiér wszystkich dorostych Polakéw. Aby zapewni¢ jak najwyzszag re-
prezentatywnos$é¢, w celu doboru proby uzyta zostata metoda warstwowo-losowa. Cho¢
ten sposéb doboru wymaga znacznego zakresu doktadnych i precyzyjnych informacji
o populacji generalnej, to dobrana w ten sposéb préba jest bardziej reprezentatywna
od prostego doboru losowego pod wzgledem wiekszej liczby zmiennych, gdyz struktura
badanych jednostek jest odzwierciedleniem struktury wszystkich jednostek w populacji
generalnej.

Metoda warstwowo-losowa opiera sie na dzieleniu zbiorowosci statystycznej na pod-
zbiory, wyréznione na podstawie istotnych dla badania cech, co gwarantuje to dotarcie
do wszystkich istotnych grup respondentéw (metoda doboru prostego tego nie gwaran-
tuje), gdyz kazda warstwa jest reprezentowana — wymusza to konstrukcja proby. W ra-
mach kazdej z czesci, w liczbie proporcjonalnej do jej udziatu rzeczywistego udziatu
w populacji generalnej, losowane sg jednostki badania (sa nimi poszczegdlne osoby
spetniajace okreslone kryteria dla poszczegdlnych warstw). W ramach badania do wy-
znaczenia warstw uzyte zostaty cechy uwzgledniajacej trzy podstawowe kryteria:

« wiek w podziale na grupy wieku (18-25 lat, 26-35 lat,36-65 lat,65 lat i wiece)),

« ptec (proporcja kobiet i mezczyzn w warstwach),

* miejsce zamieszkania (wielkie miasta, Srednie miasta, mate miasta, wies).

Do wyznaczenia struktury proby postuzono sie danymi Gtéwnego Urzedu Statystycz-
nego umieszczonymi w Banku Danych Lokalnych. Dane prezentowataby liczbe ludnosci
(z podziatem na pteé, wiek oraz miejsce zamieszkania) wedtug stanu na dzien 31 grud-
nia 2012 roku.

W badaniu uzyty zostat dobdr warstwowo-losowy dobdr proporcjonalny, polegajacy
na wyborze z kazdej warstwy takiej liczby jednostek badania, jaka pozostaje w propor-
¢ji do liczebnosci (udziatu) tej warstwy w catej populacji generalnej. Duzym utatwieniem,
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jakim charakteryzuje sie ta technika doboru w obszarze analizy danych jest mozliwos¢
przeprowadzenia obliczen dla catej proby jednoczesnie, nie zas dla kazdej warstwy od-
dzielnie, gdyz dobdr ten charakteryzuje sie zdolnoscig samowazenia.

taczna liczebnosé préby badawczej wynosita N=1800.

Sam dobér do badania realizowany byt za pomoca metody random route, polegaja-
cej na przydzieleniu ankieterowi wylosowanego adresu (punktu startowego), od ktore-
go rozpoczynat on realizacje badania, przeprowadzajac kolejne wywiady pod co n-tym
adresem liczac od punktu startowego. Punkty startowe losowane byly w sposéb pro-
sty, dzieki czemu zachowano réwniez reprezentatywnosc terytorialna. Kazdy wylosowany
punkt startowy rozpoczynat proces realizacji catej wigzki badawczej, ktéra liczyta pieciu
respondentow o scisle okreslonych cechach kontrolowanych na poziomie warstw (byty to
wiec: ptec respondenta, jego wiek oraz miejsce zamieszkania). Wszystkie te cechy, facznie
z punktem startowym, wyszczegdlnione byty na Karcie realizacji badania, ktorg otrzymy-
wat ankieter. Poszukiwanie adresu, pod ktérym zostat zrealizowany wywiad, odbywat sie
wedtug Scisle okreslonej procedury, ktéra gwarantowata losowos¢ doboru do badania.
Realizacja wywiaddw w wigzce byta zakohczona w momencie przeprowadzenia wszyst-
kich pieciu wywiadow.

PILOTAZ BADAN

Badania witasciwe poprzedzone zostaty przeprowadzeniem pilotazu narzedzia badaw-
czego. Zostato one zrealizowane w kazdym z wyréznionych typdw miejscowosci wsréd
respondentow reprezentujacych wszystkie grupy wieku na prébce liczacej 32 osoby. Wy-
niki pilotazu zostaty wykorzystane do ostatecznej korekty kwestionariusza. Konieczno$¢
zastosowania badania pilotazowego wynikata z budowy uzytych narzedzi badawczych.
Podczas pilotazu przeprowadzono weryfikacje:

« wiasciwego rozumienia pytan przez respondentéw,

« kompletnosci zastosowanych w narzedziu kafeterii,

¢ czasu trwania wywiadu.

Wyniki badania pilotazowego nie zostaty wigczone do wynikow badania gtéwnego.
Stuzyto ono wytacznie do weryfikacji samego narzedzia. Po zakonczeniu procesu pilo-
tazu sporzadzony zostat Raport, ktory stanowit podstawe do modyfikacji kwestionariu-
sza. W badaniach wtasciwych uzyto narzedzia zmodyfikowanego na podstawie wnioskéw
z badania pilotazowego.

SZKOLENIE ANKIETEROW

Proces realizacji badania poprzedzony zostat szkoleniem ankieteréw i koordynatorow
bioracych udziat w projekcie (projekt realizowany byt za pomoca dwustopniowej sieci an-
kieterskiej). Szkolenie ankieteréw i koordynatoréw polegato na doktadnym omowieniu
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celéw badania, metodologii projektu oraz pytan zawartych w kwestionariuszu, a takze
wyjasnieniu watpliwosci odnosnie samych szczegdtoéw realizacji badania. W ramach tego
zadania zostaty takze opracowane szczegdtowe instrukcje wykonawcze dla ankieterdw,
ktore kazdy realizator badania otrzymat rowniez w formie papierowej (miaty one postac
instrukcji i schematéw doboru, ktore zostaly omoéwione podczas szkolenia). Szczegdiny
nacisk ktadziony byt na proces doboru proby badawczej — aby zapewnic¢ losowos¢, ko-
nieczne byto przestrzeganie $cisle okreslonych procedur, ktore zostaty szczegdtowo wy-
jasnione. Szkolenie zawierato rowniez element warsztatowy, prezentujacy sposdb zada-
wania najbardziej problematycznych pytan.

REALIZACJA BADAN

Badania zrealizowane zostaly za pomoca dwustopniowe;j sieci ankieterskiej, co oznacza,
ze posrednikiem pomiedzy agencjg badawcza a ankieterem byt koordynator regional-
ny. Dziatanie takie znacznie usprawnito proces badawczy i utatwito realizacje $cisle okre-
Slonych zatozen metodologicznych. Badania realizowane byty wedtug standardéw ESO-
MAR i wytycznych Programu Kontroli Jakosci Pracy Ankieteréw OFBOR. Public Profits
Sp. z 0. 0. od 2010 posiada cyklicznie odnawiany certyfikat PKJPA.

Realizacja badan zakonhczyta sie w IV kwartale roku 2013. Podczas pracy terenowej
ankieterzy zwracali uwage przede wszystkim na trudnosci zwigzane z dtugoscia kwestio-
nariusza. Czas trwania wywiadu oscylowat w granicy 1,5 godziny, co skutkowato znie-
checeniem i zmeczeniem respondentéw. Majac na uwadze metodologiczne zatozenia
gwarantujace losowosé udziatu w badaniu, zdecydowano sie wiec na rekompensate dla
uczestnikoéw badania w postaci drobnego upominku. Zmniejszyto to tym samym odse-
tek odmow udziatu w badaniu, co jest bardzo istotnym zagadnieniem w kontekscie do-
boru préby.

Sama konstrukcja kwestionariusza, précz jego obszernosci, nie budzita u ankieteréw
i respondentéw wiekszych watpliwosci.

Po zakonczeniu fazy terenowej przeprowadzono réwniez kontrole rzetelnosci prze-
prowadzonych badan. Kontrola odbywata sie telefonicznie — podczas tego procesu we-
ryfikowany byt sam fakt przeprowadzenia wywiadu, a takze kluczowe zmienne metrycz-
kowe, przekazanie upominku, a takze czas trwania wywiadu. Wyniki kontroli nie wykazaty
razacych naruszen, przez co sam materiat uzna¢ mozna za wiarygodny.
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Barbara Fatyga
Wartosci jako generatory zywej kultury

Wartosci Polakéw sg stosunkowo dobrze rozpoznane, a to dzieki badaniom prowadzo-
nym od lat, zaréwno przez badaczy akademickich, jak i przez firmy sondazowe, monito-
rujgce zachowania, poglady i opinie spoteczne!. Uzyskane przez nas w 2013 roku wyniki
sg jednak dosy¢ zaskakujgce?. Wydaje sie, iz pewien wptyw na nie miat sposéb sformu-
towania i zakodowania pytania. Co istotne bowiem, tradycyjne w badaniach kultury, py-
tanie o wartosci zadaliSmy jako tzw. pytanie otwarte (badani sami wskazywali wazne
w ich zyciu wartosci). Trzeba tez zaznaczy¢, iz sformutowanie pytania odsytato do naj-
wazniejszych rzeczy (wartosci) w ich zyciu. Sposob zakodowania tych wskazan, co tak-
ze wazne dla ich interpretacji, odzwierciedla w wiekszosci przypadkéw sposdb potocz-
nego myslenia o wartosciach. Z reguty jest on niezbyt precyzyjny; wartosci, jak sadze,
tworza w takim wypadku raczej specyficzne chmury znaczen, niz sa jednoznacznymi
nazwami dla poszczegdlnych, wyrazistych, ostro zarysowanych poje¢, o jakich zwy-
kle mysla badacze interpretujac konkretne uktady®. Nalezy tez wspomnie¢, ze catko-
wicie $wiadomie nie uzywam z regutly, wiec i w ponizszych interpretacjach, zwrotu ,hie-
rarchia wartosci”, albowiem, co wyraznie pokazuja i te wyniki badania, trudno tu méwic
o jakimkolwiek stabilnym porzadku, oprécz moze tego, ktéry wynika z podstawowych
ludzkich potrzeb®.

Opis wartosci wskazanych przez zbadane osoby tworzy wazny kontekst dla inter-
pretacji wszystkich pozostatych wynikéw naszego badania. Od przyjetych tu interpreta-
¢ji zaleza wiec, w mniejszym lub wiekszym stopniu, pozostate interpretacje szczegoto-
we. Wartosci bowiem sg, wg podzielanego tutaj pogladu, fundamentem i generatorem
zachowan i znaczen, jednoczesnie pod wptywem zardwno konkretnych zachowan, jak

L Por. np.: Rafat Boguszewski, Wartosci i normy, Warszawa: CBOS, sierpien 2013.

2 Zwtaszcza dla nieprofesjonalistow lub oséb, ktdre nie $ledza na biezgco wynikow badan wartosci
i celow zyciowych naszego spoteczenstwa.

3 Warto tez pamieta¢, iz badaczom zdarza sie mie¢ wtasny poglad na to co znaczy konkretna war-
tos¢ i uzywac tego rozumienia w praktykach interpretacyjnych. W tej sprawie, por. tez tekst Marka Kto-
sinskiego, W poszukiwaniu nowych sposoboéw badania wartosci, (w:) Barbara Fatyga (red.), Magdalena
Dudkiewicz, Bogna Kietlinska (wspotpraca), Praktyki badawcze, Warszawa: ISNS UW, 2014.

4 Por. hasta ,warto$¢”, ,uktad potrzeb”, ,hierarchia wartosci”, ,uktad wartosci” w Wielozrodtowym
Stowniku Kultury: dostep: 1.09.2014,
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i nawarstwiajacych sie znaczen, ich uktady moga sie modyfikowac lub zmieniac. (Jest to
zatem obecnie, jak zobaczymy dalej, fundament raczej staby, ale zarazem generator
stale pracujacy.) Ponizej przedstawiam serie tabel, w ktérych uporzadkowatam wyniki
podstawowych rozktaddw wskazan na konkretne wartosci wraz z ich analizami i interpre-
tacjami. Najpierw (w tabeli 1) pokazany zostat ogélny rozktad wskazan.

Tabela 1. Odpowiedzi na pytanie: Co dla Pana/i jest najwazniejsze w zyciu,
w % oséb wskazujacych dana wartos¢ i wg % wskazan (rang), (N=1800)

wg rang*

Lip. Wartos¢

2 B 4 5

1 rodzina 8,5

zdrowie

praca

M w [N

pienigdze

mitos¢

przyjazn, znajomi, koledzy

wiara, religia

szczescie

O [0 | N | o | u,

spokdj, harmonia

10 | szacunek (dla innych i dla siebie)

11 | stabilizacja, poczucie bezpieczenstwa

12 | wyksztatcenie

13 uczciwosé

14 | lojalno$¢, zaufanie, wiernos¢

15 | ojczyzna, patriotyzm

16 niezaleznos¢, wolnosc

17 | hobby, pasje, zainteresowania

18 | bezpieczenstwo, pokdj na Swiecie

19 | przyjemnosci, rozrywki

20 | rozwdj, samorealizacja

21 | prawda

22 | pomoc innym
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wg rang*
Lip. Wartos¢ ogétem
1 2 3 4 5

23 przyroda, zwierzeta 0,9 0,0 0,3 0,3 0,2 0,2
24 pozycja spoteczna 0,8 01 0,2 0,2 0,2 01
25 | odpoczynek 0,8 0,0 0,1 0,2 0,2 0,3
26 kontakt z kulturg i/lub sztuka 0,7 0,0 01 0,3 0,1 0,2
27 sprawiedliwos¢ 0,6 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1
28 | sport 0,5 0,0 0,1 0,3 0,2 0,0
29 | nadzieja 04 01 01 01 01 01
30 | sumiennos¢, pracowitosé 0,3 0,0 0,1 01 0,1 0,0
31 | bycie soba 0,2 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0
32 | tradycja 02 01 0,2 01 0,0 0,0
33 | dobre spedzanie czasu 0,2 0,0 0,1 01 01 0,0
34 | zaradnosé 0,2 0,0 01 01 0,0 0,0
35 | internet 01 01 0,0 0,0 01 0,0
36 | brak danych 11 1.2 105 | 37,7 | 687 | 8772

* W odsetkach rang wystepujg btedy zaokrgglenia; ** dla szybszej orientacji w tabeli kolorem morelowym
zaznaczylam najliczniej wskazywane pozycje wartosci; btekitnym — brak wskazar na danej pozycji (ran-
dze); zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze, 2013; opracowanie wtasne — BF.

Wskazywane przez respondentdw wartosci mozna podzieli¢ na kilka grup. Najliczniej
wskazano 6 wartosci (w kolejnosci: rodzine, zdrowie, jednak kolejng wartos¢ — prace — juz
0 38,7% rzadziej, a nastepne jeszcze mniej licznie: pienigdze, mitosc, posiadanie bliskich
0s0b w kregu towarzyskim — przyjaciot, kolegéw, znajomych). Trzeba zwréci¢ uwage, ze
taki uktad wartosci zdaje sie przypominac sytuacje, opisang w badaniach Stefana Nowa-
ka z lat 70. XX wieku®. Swiadczy on o wycofywaniu sie z szerszych uktadéw spotecz-
nych i koncentracji na przezyciu wraz z najblizszym otoczeniem spotecznym. I to
jest najwazniejsza, ramowa interpretacja catego odtworzonego ukfadu.

Kolejna, 7 wartos¢ (wiara, religia) zostata wskazana jako najwazniejsza rzecz w zyciu
przez mniej niz 10% badanych. Niespdjny wewnetrznie (o czym tez nizej) trend sekulary-
zacyjny jest tu zatem réwniez widoczny. Ta wartos¢ otwiera grupe wartosci wspieraja-

> Stefan Nowak, System wartosci spoteczeristwa polskiego, (w:) ,Studia Socjologiczne", 1979, nr 4. Po-
dobny wniosek wysnut Rafat Drozdowski w czesci niniejszej pracy opisujacej relacje spoteczne jako prak-
tyki kulturowe, por. s.?
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cych orientacje na przezycie i podnoszacych jego jakos¢: szczescie, spokdj i harmonia,
szacunek dla innych i dla siebie, stabilizacja i poczucie bezpieczeristwa oraz — co ciekawe
— wyksztatcenie, wskazane tylko przez 4,9% badanych (i to najliczniej dopiero na 3 po-
zycji w hierarchii waznosci przez nich ustalonej). Na tej podstawie mozna wiec sadzi¢, ze
boom edukacyjny jest juz za nami, a wyksztatcenie przestaje by¢ uwazane w wielu $ro-
dowiskach i grupach spotecznych za prostg dzwignie do lepszego zycia. Jak pokazuje to
dalej (por. fragment o czasie dla siebie) sad taki nie jest do konca uprawniony, o czym
Swiadcza lepsze wyniki oséb wyksztatconych w réznych kwestiach zwigzanych ze stylem
i jakoscia zycia.

Nastepne wartosci sg juz sladowo wskazywane, tworzac tzw. dtugi ogon. Co niezmier-
nie wazne, nalezag one do podstawowych regulatorow zycia spotecznego. Z punktu
widzenia zatroskanego obywatela, ktéremu bliskie sg zaréwno/lub wartosci narodowe
i transnarodowe (np.: ojczyzna i patriotyzm — szczegolnie w zbitce z tradycjg oraz/albo
bezpieczeristwem i pokojem na swiecie), jak i spoteczne (np.: uczciwosc, lojalnosc, zaufa-
nie i wiernosc, sprawiedliwosc itd.) takie wyniki winny wydawac sie bardzo niepokojace.

Réwnie istotne jest, iz w owym dtugim ogonie znalazty sie bardzo nielicznie wybiera-
ne wartosci samorealizacyjne (bycie sobg czy hobby, pasje i zainteresowania, itd.)® oraz
ustalajace status jednostki w spoteczenstwie (pozycja spoteczna). Jak widaé w tabeli 1,
naprawde mato komu na nich zalezy, przynajmniej na tyle by je zadeklarowa¢ w bada-
niu, przynajmniej jako tzw. wartosci odswietne’. Z takiego uktadu deklaracji mozna tez
wnioskowad, iz skadinad niewielki odsetek wskazan na szacunek (5,7% ogdtu) ogranicza
te wartos¢ do grupy najblizszych ludzi, wymienionych w pierwszej wyrdznionej tu gru-
pie wartosci.

Przedstawione wyzej wyniki mozna skonfrontowac z wynikami innych badan wartosci
— tu poréwnam nasze dane do danych z dwdch badan CBOS z tego samego roku 2013.
W pierwszym z nich pt. ,Wartosci i normy” pytanie brzmiato podobnie: ,Ktére z poda-
nych na tej liscie wartosci sg dla Pana/i najwazniejsze w zyciu?” W badaniu ,Mtodziez
2013" respondenci odpowiadali na pytanie: ,Ludzie maja w zyciu rézne cele i dazenia,
ktére z ponizszych celéw sg najwazniejsze dla ciebie?”. Rdznica jest taka, ze CBOS po-
dato gotowe listy (tzw. kafeterie), z ktorych nalezato wybierac, zas my pozwolilismy ba-
danym by wskazali swoje wartosci sami®. Tym samym sformutowania dotyczace nazy-

6 Jezeli wzigé po uwage, ze osoby, ktore w 1968 roku miaty po 20 lat, i kolejno wiecej, w roku reali-
zacji badania (2013) miaty 65 lat, i kolejno wiecej, to zaczynamy sobie zdawa¢ sprawe z jakim pokoleniem
wsrod najstarszych respondentéw mamy tu do czynienia. Jest to pokolenie najwazniejszego dotad buntu
mtodziezowego, jesli nawet nie politycznego, to na pewno obyczajowego. Te proste fakty stwarzaja bar-
dzo wazna rame interpretacyjng. Ponadto trzeba tu zaznaczy¢, iz wartosci wskazywane przez miodziez
uktadaja sie jeszcze nieco inaczej por. tabele 2.

7 Mira Marrody???, Jerzy Wertenstein-Zutawski

8 Inna roznica dotyczy préb — w badaniach CBOS z 2013 r. obie byty losowe i reprezentatywne, ale
mniejsze niz nasza; pierwsza wynosita N=1005 dorostej ludnosci Polski, por.: Rafat Boguszewski, Wartosci
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wania poszczegdlnych wartosci zestawione w tabeli 2 oczywiscie sie rdznia. Jesli jednak
bedziemy pamietac, iz porownujemy chmury znaczen, a nie ostre pojecia to samo
poréwnywanie wydaje sie dopuszczalne, a przede wszystkim inspirujgce. Dyskusyjne wy-
jatki stanowia tu:
= warto$¢ szacunku — CBOS pytato o szacunek innych ludzi do respondenta, a w ba-
daniu mtodziezowym nie pytato o to wcale; w naszym badaniu wazniejsze dla re-
spondentdw okazato sie zarazem miec szacunek do siebie i do innych ludzi;
= wartosci patriotyczne; CBOS zapytato o pomysinosc ojczyzny — nasi respondenci
wskazali ogdlnie ojczyzne i patriotyzm; w badaniu mtodziezowym, co skadinad za-
bawne, ta problematyka sie nie pojawita;
= wartosci wolnosciowe; CBOS pytato o waski zakres wolnosci (gtoszenie poglgdéw),
a w badaniu mtodziezowym o niezaleznosc, ale tylko w pracy; w naszym badaniu
problem wolnosci okazat sie bardziej zgeneralizowany;
= wartosci hedonistyczne: u nas byty to przyjemnosci i rozrywki w ogéle; w badaniach
CBOS - konkretny ich rodzaj: zaspokajajgce gtod wrazen;
» wartosci zwigzane ze sztukg (i naukgq): tylko w badaniu mtodziezy CBOS pytato
o wtasng tworczosc, a nie o kontakt z tymi dziedzinami kultury.

Tabela 2. Poréwnanie wskazan na wartosci w naszym badaniu (N=1800) i wyboréow
wartosci z list przygotowanych przez CBOS (N=1005; N=1360), w 2013 r., w % i wg rang

rodzina 77,6 szczescie rodzinne 82 udane zycie 48

rodzinne

zdrowie 66,6 zachowanie dobrego

zdrowia

praca 27,9

praca zawodowa ciekawa praca

pienigdze 24,1

dobrobyt, bogactwo zdobycie majatku

mitos¢ 153 mitos¢, przyjazn

przyjazn, znajomi, | 14,8
koledzy

grono przyjaciot

wiara, religia 83

wiara religijna zycie zgodne z

religia

spokdj, harmonia 6,6 spokdj spokojne zycie

i normy, Warszawa: CBOS, 2013, s. nlb; druga — z badania ,Mtodziez 2013" to ogdlnopolska préba szkoét
ponadgimnazjalnych, N=1360 uczniéw, por. ,Mtodziez 2013", Warszawa: CBOS, 2014.
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szacunek (dla
innych i dla siebie)

szacunek innych
ludzi

wyksztatcenie

4,9

wyksztatcenie

uczciwosc 37 uczciwe zycie
ojczyzna, 2,2 pomyslnos¢ ojczyzny
patriotyzm

Barbara Fatyga

pomoc innym

11

kontakt z kultura i/
lub sztuka

0,7

niezaleznos¢, 19 wolnos¢ gtoszenia niezalezno$¢ w pracy
wolnosé wiasnych pogladéw

przyjemnosci, 1.6 zycie petne przygod, zycie barwne, petne
rozrywki wrazen rozrywek

4zycie dla innych”

kontakt z kulturg
(sztuka, muzyka,
literatura, film)

Osiggniecie sukcesu
w dziedzinie nauki
lub sztuki

Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013; Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” 2013, CBOS;
Badanie ,Mtodziez 2013", CBOS, opracowanie wtasne — BF. Wartosci nie wystepujgce w danym badaniu
zaznaczytam dla szybszej orientacji w tabeli na niebiesko.

Wreszcie - jak wida¢ z poréwnania tabel 1 i 2 — w badaniach CBOS nie pojawito sie
wiele wartosci wskazanych spontanicznie w naszym badaniu — a ,za to” u nas badani nie
wymienili w ogdle wartosci: sukcesu, stawy i mozliwosci udziatu w zyciu spoteczno-poli-
tycznym z pierwszego cytowanego badania oraz — wybieranych w badaniu mtodziezo-
wym — udanego zycia seksualnego i mozliwosci podejmowania waznych decyzji w sferze
gospodarczej — odpowiednio przez 12% i 1% mtodych ludzi®.

W sSwietle opisanych danych i w oparciu o postulaty Marka Ktosinskiego, a takze in-
nych autoréw (gtdwnie zreszta psychologéw), zeby zmienié¢ sposdb pytania o wartosci
w badaniach ilosciowych, nasuwa sie sugestia by — przy ewentualnym powtarzaniu na-
szego badania — jeszcze inaczej zadawac pytania. Np. pytaé: o wartosci cenne dla jed-
nostki i jej otoczenia; w tym osobno dla danej osoby; dla jej rodziny; jej kolegow, przyja-
ciét i innych bliskich; dla ludzi, z ktérymi owa pracuje i dla spoteczenstwa, w ktorym zyje.

9 Nota bene, w trakcie konsultacji kwestionariusza badania ,Mtodziez" juz w pierwszej potowie lat
90. XX wieku wraz z dr Jerzym Wertensteinem-Zutawskim zwracaliémy uwage CBOS na konieczno$¢ in-
nego zadawania pytania o wartosci —cele zyciowe. Jak widac z tabeli 2 dokonywanie poréwnan nawet
miedzy badaniami wykonywanymi w CBOS nie jest w petni mozliwe — por. wyzej uwagi z przypiséw 2 i 3
W niniejszym tekscie.
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Pozwolitoby to zweryfikowac ramowa interpretacje, przedstawiong powyzej. Taki sposéb
pytania tworzy, jak wiadomo swoistg petle: dowiadujemy sie z niego bowiem, (prawda,
ze nie wprost), jakie wartosci ludzie cenig na poziomie jednostkowym i w grupach spo-
tecznych, ale doktadniej poznajemy sady i wyobrazenia jednostek o uktadach wartosci
panujacych, ich zdaniem, w ich otoczeniu blizszym i dalszym .

Przyjrzyjmy sie teraz podstawowym rozktadom wskazanych wartosci, wedle gtéwnych
zréznicowan socjodemograficznych w naszej probie. Rozktady te moga by¢ interpreto-
wane na wiele sposobdw. Ponizej proponuje kilka réznych mozliwosci uporzadkowania
tych wynikéw. Najpierw przedstawiam rozktad wartosci wg wieku — por. tabela 3.

Tabela 3. Wartosci wg wieku, w % i wg rang w grupach wiekowych

Rodzina

Zdrowie

Praca

Przyjaciele, koledzy,
znajomi

Mitos¢

Pienigdze

Wyksztatcenie

Szczescie

Przyjemnosci, rozrywka

Stabilizacja, poczucie
bezpieczenstwa

Rozwdj, samorealizacja

Hobby, pasje, zaintereso-
wania

Spokdj, harmonia

Niezalezno$¢, wolnosé

Wiara, religia

Pomoc innym
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Szacunek dla innych i dla
siebie

Uczciwosé

Przyroda zwierzeta

Bezpieczenstwo i pokoj
w kraju, na Swiecie

Bycie soba

Nadzieja

Kontakt z kultura i sztu-
ka

Sport

Pozycja spoteczna

Lojalnos¢, zaufanie wier-
nos¢

Sumiennos¢, pracowitosc

Ojczyzna, patriotyzm

Prawda

Zaradnos¢

Odpoczynek

Dobre spedzanie czasu

Sprawiedliwos¢

Tradycja

Internet

Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Po analizie tych wynikdw mozna stwierdzi¢, ze postawiona wyzej hipoteza interpre-

tacyjna zyskuje na wiarygodnosci. Przy czym, w wyréznionych grupach wiekowych czes¢

wskazan wartosci wzrasta, kilka utrzymuje sie na niemal stabilnym poziomie, a czes¢ spa-

da wraz z wiekiem. Ponizej w takim wtasnie porzadku opisuje te wyniki:

= wzrastata wraz z wiekiem badanych i utrzymywata sie wysoko wartos$¢ rodziny; nie
jest to jednak tutaj warto$¢ tworzaca kapitat pomostowy lecz raczej zamykaja-
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cy!% rodzina jawi sie raczej jako stygngca twierdza bronigca swych cztonkow przed
Swiatem?! dlatego, iz w zasadzie jest ona swego rodzaju wartoscig—workiem lub,
moéwiac bardziej elegancko, wartoscia ramowa, w ktérej ludzie winni mie¢ mozli-
wosé samorealizacji na roznych poziomach egzystencji, z czym — jak wida¢ — nie
jest tu najlepiej;

= znaczaco rosta i tak bardzo wysoka wartos$¢ zdrowia; czemu akurat nie nalezy sie
dziwi¢, nie tylko z powodu zwigzanych ze starszym wiekiem dolegliwosci, ale i sta-
nu stuzby zdrowia, ktora nawet w prywatnym sektorze pozostawia w naszym kraju
bardzo duzo do zyczenia'?

=z wiekiem wzrastaty wskazania na warto$¢ wiary i religii, ale generalnie zadna gru-
pa zapewne nie zadowoli funkcjonariuszy PANA B., skoro nawet najstarsi uczestni-
cy badania wskazali te wartos¢, co prawda na 4 pozycji, lecz zrobito to tylko 14,1%
sposrod nich;

= chmura wartosci godnosciowych, jaka tworzy kod grupujacy szacunek dla siebie
i dla innych ludzi wsréd najmtodszych respondentow (18-25-latkow) byta de-
klarowana $ladowo, w kolejnych grupach odsetki tych deklaracji nieco wzrosty
i w najstarszej grupie spadty, ale przy takich liczebnosciach niewiele z tego moz-
na wnioskowag;

=z wiekiem spadta o niemal potowe wartos¢ kontaktow spotecznych z bliskimi oso-
bami, co oznacza, iz po naturalnym wykruszaniu sie przyjaciot i znajomych nie sg
oni zastepowani przez nowe zwiagzki spoteczne, zas jednostki, ktore tego doswiad-
czaja sa skazane na kurczace sie réwniez relacje rodzinne;

10 Robert Putnam uzywa pojecia ,kapitat wiazacy” odnoszacego sie do — jak to zwiezle opisat To-
masz Zarycki - ,(...) zakorzenienia w strukturach spotecznych najnizszego poziomu, od poziomu rodziny
do matej spotecznosci lokalnej. Ich cecha jest to, ze wszyscy cztonkowie spotecznosci znaja sie osobiscie,
a ich wzajemne zaufanie oparte jest na bliskich zwigzkach spotecznych, czesto o charakterze powigzan
krwi." Por.: Robert Putnam, Making Democracy Work: Civic Traditions in Modern Italy, 1993, Princeton; To-
masz Zarycki, Dwa wymiary kapitatu spotecznego w kontekscie polskim, (w:) ,Pomorski Przeglgd Gospo-
darczy”, nr 2, 2008, s.3. Sama wole tu uzywaé nazwy ,kapitat zamykajacy” jako bardziej pasujacej do cha-
rakteru opisywanych relacji, por. tez przyp. 7 i 11.

1 Rodzina jako twierdza bronigca swoich cztonkéw przed naporem zewnetrznego $wiata jest tu
okreslona jako ,stygnaca” bowiem, co widac¢ szczegdlnie wyraznie w srodowiskach zmarginalizowanych,
redukuje ona swe funkcje, podporzadkowujac je strategiom przetrwaniowym, por. tez np.: Tomasz Zu-
kowski, Maria Theiss, Stowarzyszeniowo-obywatelski kapitat spoteczny, Warszawa: CBOS, wrzesien 2008
—autorzy ci nie widza zagrozen w utrzymywaniu sie opisywanego zjawiska; dla poréwnania zob.: Barba-
ra Fatyga i in., Pomosty. Budowanie kapitatu spotecznego mtodziezy wiejskiej Warmii i Mazur, Warszawa,
2012. W raporcie tym doktadnie opisatam funkcjonowanie rodziny w warunkach rozpadu $wiata spo-
tecznego.

12 Ten wynik warto wzig¢ pod uwage w dalszych analizach poswieconych dbatosci jednostki o swe
ciato i ducha - por. rozdziat Fatygi, Dbatos¢ o ciato i ducha w niniejszej pracy.
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spok¢j i harmonia w zyciu to wartosci, ktérych wskazywanie rosto nieznacznie
z wiekiem, ale nie wydaje sie by byty zastepcze w braku innych, bardziej ekscytu-
jacych wyborow;

pienigdze sg wartoscig z wiekiem nabierajaca i nieznacznie tracaca znaczenie, ale —
co warto zauwazy¢ — poza grupa najmtodsza, sa wazniejsze od mitosci;

dos¢ stabilne jest wskazywanie wartosci stabilizacji i bezpieczeristwa — nie miesz-
cz3 sie one w horyzoncie uwagi wiekszosci badanych;

mozna miec tylko nadzieje, iz tak nikte znaczenie pomagania innym jako wartosci
(nieznacznie czestsze w grupach skrajnych) jest sprzeciwem lub zmeczeniem wo-
bec czesto nachalnego pomocowego PR-u, bo jesli uznaé ten wynik za wiarygodny,
wspiera on teze o zamknietym kapitale spotecznym Polakow;

szczescie jest stosunkowo rzadko wymieniang wartoscia i jego wskazywanie jest
w grupach wiekowych poréwnywalne;

relatywnie rzadko wymieniana przez mtodych ludzi mitosc traci z wiekiem na zna-
czeniu (lub moze nie ma komu jej okazywac);

maleje wartos$¢ pracy, a w ostatniej grupie wiekowej (66 lat i wiecej) jest juz na-
prawde nikta; to tez zapewne w jakiej$ mierze skutek wieku, dolegliwosci i emery-
tury, niemniej jednak aktywno$¢ przeciez nie gasnie — w innych czesciach raportu
sprawdzamy gdzie sie zatem przemieszcza i podziewa?3;

maleje warto$¢ wyksztatcenia; w zasadzie wraz z zakonczeniem edukacji, konczy
sie tez definitywnie zainteresowanie tg wartoscia, co zwolennikom koncepcji life-
long laerningu powinno dawa¢ do myslenia;

rzadko wskazywana wartos¢ przyjemnosci i rozrywki z wiekiem spada do $ladowe-
go poziomu — zycie starszych ludzi w Polsce wydaje sie wrecz tej wartosci pozba-
wione;

bardzo interesujacy jest wynik pokazujacy niewielka wartos¢ rozwoju osobistego
i samorealizacji, co gorsza — w starszym wieku juz prawie wcale nie zwraca sie na
nig uwagi; by¢ moze czes¢ badanych nie rozumiata o co wtasciwie pytalismy; jesz-
cze nie tak dawno w badaniach mtodziezy byta to jedna z najliczniej wskazywa-
nych wartosci'4;

podobnie ma sie sprawa z pasjami i zainteresowaniami — byty wskazywane bardzo
rzadko, a z wiekiem odsetki jeszcze malaty;

13 Por. zwtaszcza rozdziat Tomasza Szlendaka o aktywnosciach w niniejszej pracy.

Por. np. opis jednego z pierwszych badan po 1989 r.: Barbara Fatyga, Grazyna Fluderska, Je-

rzy Wertenstein-Zutawski, ,Wszystko bytoby z nami w porzadku, gdyby nie rzeczywisto$¢”. O zyciu co-
dziennym mtodziezy w Polsce, (w:) Krzysztof Koseta (red.), Mtodym byc... Mtodziez szkolna ‘92, Warsza-
wa: CBOS, 1993, ss. 48-53 oraz np. pdzniejsze: Barbara Fatyga, Przemystaw Zielinski, (wspdtpraca: Albert
Hupa), Style zycia mtodziezy warszawskiej a narkotyki, Warszawa 2008,

, dostep 4.12.2014.
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* smutne, iz tak niewiele oséb wskazato na niezaleznosc i wolnosc — jesli to wskaza-
nia realistyczne, wydaja sie bardzo gorzkie; mozna je tez uzna¢ za kolejny element
cenzurki wystawianej polskiej demokracji.

Wskazania pozostatych wartosci z tabeli 3 umiescitam po to by pokaza¢ CZEGO NIE
WSKAZYWANO, co wazne — JAKO WARTOSCI, prawie wcale lub w ogdle. Takze po to
by wzmocni¢ hipoteze ramowa tego fragmentu tekstu, zamieszczona powyzej, méwigca
o wycofywaniu sie badanych do stygngcej rodzinnej twierdzy.

Wskazania wartosci przez kobiety i mezczyzn utozyly sie jak w tabeli 4. Nie ma tu
wiekszych zaskoczen. Poziom zgodnosci tych wyborow lub stereotypowe (zgodnie z po-
tocznymi przeswiadczeniami) wskazywanie ich przez kobiety i mezczyzn potwierdzaja
to, co juz wiadomo z przytoczonych wyzej interpretacji. W tych przypadkach, w ktérych
robi sie ciekawie, zaréwno gdy idzie o podobienstwa, jak i o réznice, niestety liczebnosci
sg zbyt mate by wysnuwad jakie$ wnioski.

Tabela 4. Wartosci wg pici, w % i wg rang

rodzina 81,5
zdrowie 67,7
praca 25,3
pieniadze 21,7
mitos¢ 16,8
przyjazn, koledzy, znajomi 14,7
wiara, religia 10,2
szczescie 7,5
szacunek dla siebie i dla innych 6,7
spokdj, harmonia 6,5
stabilizacja, poczucie bezpieczenstwa 58
wyksztatcenie 5

uczciwos¢ 4,6
lojalnos¢, zaufanie, wiernosc 2,7
rozwoj, samorealizacja 1,9
ojczyzna, patriotyzm 1,8
pomoc innym 1,6
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hobby, pasja, zainteresowanie 15
prawda 13
niezaleznos¢, wolnosé 13
przyjemnosci, rozrywka 1

przyroda, zwierzeta 1

odpoczynek 1

sprawiedliwos¢ 0,6
pozycja spoteczna 0,5
sumiennos$¢, pracowitosé 0,5
kontakt z kultura i sztuka 0,3
nadzieja 03
bycie soba 03
sport 0,2
dobre spedzanie czasu 0,2
tradycja 0,2
zaradnos¢ 0,2
internet 0,0

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF. Kolorem morelowym zaznaczy-
tam réznice wieksze niz 3%.

Kolejna tabela przedstawia rozktady wskazan na najwazniejsze wartosci wg miejsca
zamieszkania. Takze i w tym rozktadzie rodzina i zdrowie zajmuja we wszystkich typach
miejscowosci te same czotowe miejsca (wg rang, ale i rdznice procentowe nie sg w tym
wypadku zbyt duze — pomiedzy maximum i minimum wskazan tylko 6,8%).



Wartosci jako generatory Zywej kultury

Tabela 5. Wartosci wg miejsca zamieszkania, w % i wg rang

rodzina 774
zdrowie 68,2
praca 254
pieniadze 24,6
przyjazn,
koledzy, 14,6
znajomi
mitos¢ 12,2
wiara, religia 9,5
szacunek dla
innych i dla 6,3
siebie
szczescie 6,1
spokdj,

. 5
harmonia
stabilizacja,
poczucie 5
bezpieczenstwa
wyksztatcenie 44
uczciwosc 39
ojczyzna, 26
patriotyzm
bezpieczenstwo
i pokdj na 2
Swiecie
lojalnos¢,
zaufanie, 15
wiernos¢
przyjemnosci,

15

rozrywka
pomaganie 12
innym
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rozwoj
samorealizacja

odpoczynek

niezaleznos¢,
wolnos¢

przyroda,
zwierzeta

prawda

sprawiedliwos¢

pozycja
spoteczna

kontakt
z kultura
i sztuka

sumiennos¢,
pracowitosc

dobre
spedzanie
czasu

hobby, pasje,
zainteresowania

nadzieja

sport

tradycja

bycie soba

internet

zaradnos¢

Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF. Kolorem morelowym zaznaczy-

tam najwyzsze, a bladoniebieskim najnizsze odsetki w wierszach.

Charakterystyczne sag tu, zaznaczone w tabeli 5 morelowym kolorem, najczestsze
wskazania: w malych miasteczkach - rodzina, krgg towarzyski i religia; w $rednich mia-
stach - tylko wartos¢ godnosciowa okazata sie relatywnie czesciej wskazywana niz gdzie
indziej; w duzych miastach — mitosc, szczescie, spokdj i harmonia oraz uczciwosc, zas
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w najwiekszych miastach wskazano dos¢ symptomatyczne wartosci — zdrowia, pienie-
dzy i pracy oraz wyksztatcenia i stabilizagji z poczuciem bezpieczeristwa. Zauwazmy, ze
wie$ niemal tu nie odstaje w zadeklarowanych wartosciach od miast, a zaznaczone kolo-
rem bladobtekitnym najrzadsze wskazania dotyczg w wypadku wsi — pracy, mitosci oraz
(co interesujace, mimo iz ogdlnie relatywnie rzadko wskazywane) spokoju i harmonii. Bar-
dziej go zaczynajg pragna¢ mieszkancy duzych i wielkich miast.

Jezeli natomiast budowac interpretacje tych wynikow w oparciu o analize wartosci
modernizacyjnych sprzyjajacych awansowi spotecznemu i cywilizacyjnemu (takich jak
wyksztatcenie, rozwdj i samorealizacja, niezaleznosc i wolnosc i in.) oraz wspdlnotowych,
(takich jak szacunek do siebie i innych, pomaganie innym, lojalnos¢ itd.) to wida¢ przede
wszystkim, iz stereotypowy i czesto wygodny dla réznych sit obraz polskiej wsi (nie tyl-
ko jako ostoi spokoju, ale i wspolnotowosci oraz rzekomo niewzruszonej tradycji)
musi ulec znaczacej weryfikacji. Wida¢ tu rowniez, iz ani wie$ i mate miasta, ani duze
i wielkie miasta nie tworza dzisiaj same z siebie korzystnego srodowiska dla tren-
déw modernizacyjnych. Zatem rowniez oglad wynikédw badania wartosci przez pry-
zmat miejsca zamieszkania pokazuje chaos aksjologiczny. Ogdlnie sytuacje te mozna
opisac nastepujaco: stare uktady wartosci przestaja dziata¢, a ich elementy wypadaja
z konkretnego uktadu dosy¢ przypadkowo (w zaleznosci od konkretnej sytuacji), gdy
tymczasem wartosci typu demokratycznego, etosowe wartosci spoteczeristwa na
dorobku i tzw. postnowoczesne jeszcze sie nie zakorzenity. Nota bene przejscia od tra-
dycyjnych uktaddw wartosci do nowych ich konfiguracji sa bardziej czytelne na podsta-
wie badan mtodziezy®. JesteSmy zatem w fazie chaotycznej kofiguracji (rozumianej tu
jako koegzystencja starych i nowych wartosci), rozpadajacej sie postfiguracji (rozumia-
nej jako kruszenie sie, by nie rzec murszenie, wzorcow tradycyjnych) oraz pojawiajacej
sie punktowo, ,bablowo™® lub, co najwyzej, wyspowo — prefiguracji (dominacji mtodych
wartosci zwigzanych z trendami obecnymi w panstwach najwyzej rozwinietych, chociaz
nie zawsze godnych nasladowania). Jak wida¢, znanych poje¢ Margaret Mead'’ uzytam
tu w dos¢ swobodny sposdb.

W tabeli 6 pokazuje jak wskazywanie wartosci roznicowato sie wedle wyksztatcenia
badanych?. I tutaj takze na dwdch pierwszych pozycjach (rodzina i zdrowie) nie ma zroz-

15 Por. np. Barbara Fatyga, Przemystaw Zielinski (wspétpraca: Albert Hupa), op. cit.

16 Andrzej Nowak, Bgble nowego w morzu starego....

7" Margaret Mead, Kultura i tozsamos¢. Studium dystansu miedzypokoleniowego, Warszawa: PWN,
2000.

18 Ze wzgledu na czytelnos¢ kategorii, podobny status spoteczny oraz — w niektorych przypadkach —
ich niewielka liczebno$¢, potaczytam we wszystkich tabelach uwzgledniajacych wyksztatcenie: badanych
z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym (P+G); z wyksztatceniem srednim i Srednim technicznym
(S); z wyksztatceniem pomaturalnym i pétwyzszym (Po+P6) oraz z wyksztatceniem wyzszym i stopniem
naukowym (W+Sn). Dalej we wszystkich tabelach dotyczacych wyksztatcenia obowigzuje ten sam sposéb
grupowania badanych.
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nicowan. Warto moze jednak przyjrzec sie jakie konfiguracje tych wartosci, ktére wyka-
zaty zroznicowania na poziomie minimum 3%, relatywnie w grupach wyksztatceniowych
byty wskazywane. Badani z najnizszym wyksztatceniem relatywnie najczesciej wskazali
zycie religijne, a najrzadziej — rodzine, prace, mitosc, szczescie, spokdj i harmonig, stabi-
lizacje i poczucie bezpieczenstwa oraz rozwdj i samorealizacje. Mozna by rzec, iz religia
okazuje sie tu czysto zewnetrznym stelazem dla utrzymania sie na powierzchni zycia
spotecznego. Zauwazmy, iz ani szerzej rozumiane wartosci rodzinne, ani praca z jej eto-
sem, ani tym bardziej warto$¢ samorealizacji nie spetniaja tu podobnych funkcji. Badani
z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym relatywnie najczesciej wskazali zdrowie
i pienigdze, za$ najrzadziej — wartosci towarzyskosci, wyksztatcenia oraz lojalnosci, wier-
nosci i zaufania. To ciekawy wynik, bo pokazuje jak bardzo ludzie ci nie moga przysto-
sowac sie do wymogdéw obecnego czasu, akceptujac zen gtdwnie te zawodna wartos¢,
jaka sa pienigdze. Badani z wyksztatceniem Srednim wyrdznili sie tylko najrzadszym
wskazaniem szacunku jako jednej z pieciu najwazniejszych rzeczy w ich zyciu. Badani
z wyksztalceniem pétwyzszym (pomaturalnym i posiadajacy licencjaty) relatywnie naj-
czesciej wskazywali towarzyskosc, szacunek dla siebie i dla innych oraz hobby, pasje i zain-
teresowania; najrzadziej — zdrowie i pienigdze. To ludzie, ktorzy jeszcze wydaja sie wierzy¢,
Ze moga osiggnac¢ awans spoteczny i cywilizacyjny i ciezko nan pracuja’®. Badani z wy-
ksztatceniem wyzszym relatywnie najczesciej sposrdd wszystkich tych grup wskazali —
rodzine, prace, mitosc, stabilizacje { poczucie bezpieczenstwa, szczescie, spokdj i harmonie,
wyksztatcenie, lojalnosc, zaufanie { wiernosc, niezaleznosc¢ i wolnosc¢ oraz samorealizacje
i rozwdj; najrzadziej wskazali religie.

Tabela 6. Wartosci wskazywane wg wyksztatcenia respondentéw,
w % wskazan i wg rang

Wartosc

rodzina

zdrowie

pieniagdze

przyjazn, koledzy,
znajomi

wiara, religia

praca

mitosé

» B. Fatyga, P. Zielinski..., op. cit.
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szacunek dla 57
innych i dla siebie '
szczescie 4,5
spokdj, harmonia 4,5
stabilizacja,

poczucie 4,2
bezpieczenstwa
wyksztatcenie 37
uczciwos¢ 3,7
ojczyzna, 33
patriotyzm

lojalnos¢,

o /. 25
zaufanie, wiernos¢
prgyroda, 17
zwierzeta
prawda 1.2
bezpieczenstwo
. PR 038
i pokdj na swiecie
przyjemnosci, 0,8
rozrywka
sport 0,8
pomaganie innym 0,8
rozwoj 04
samorealizacja
sprawiedliwo$¢ 04
pozycja spoteczna 04
hobby, pasje,

. . 04
zainteresowania
tradycja 04
bycie soba 04
odpoczynek 0,0
nlezalelz’nosc, 0,0
wolnosé
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Wartosé P+G 2z $ P:é* W+ Sn
sumiennosc, 0,0 05 03 0,0 06
pracowitosc
nadzieja 0,0 0,5 0,5 0,0 09
dobre spedzanie 0,0 0,2 02 0,0 0,6
czasu
zaradnosc 0,0 0,2 0,3 0,0 0,0
internet 0,0 0,2 0,0 0,7 0,0
!(ontakt z kultura 0,0 0,0 07 22 15
i sztuka

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie witasne — BF. Przyjete oznaczenia: P+G — wy-
ksztatcenie podstawowe i gimnazjalne; ZZ — zasadnicze zawodowe; ST+S — $rednie i Srednie techniczne,
PO+L — pomaturalne i pétwyzsze (licencjat), W+SN — wyzsze i stopien lub tytut naukowy.

Widac¢ od razu, iz ostatni zestaw jest najbogatszy i najbardziej harmonijny, jednak
gtownie dzieki temu, Ze sa to wartosci jednostek, nie swiadczace o uspotecznieniu ludzi,
ktorych panstwo (obecne i poprzednia formacja ustrojowa) bezptatnie ksztatcito jako
przyszte, nowoczesne elity?’. Gdyby uzna¢, iz nie sa to wartosci juz osiggniete lecz takie,
do ktérych sie aspiruje lub ich pragnie?!, to mozna — na razie nieco intuicyjnie — poszuki-
wac w tych zréznicowaniach przyczyn klasycznego rozwarstwienia spotecznego. Do tego
watku bede jeszcze powracaé w kolejnych rozdziatach, analizujgc wybrane elementy ja-
kosci i styléw zycia.

Na koniec zauwazmy, iz kontakt z tzw. kulturq i/lub sztukq jako jedna z 5 najwaz-
niejszych w zyciu wartosci zostat wymieniony przez 0,7% badanych, a i to przez NIKOGO
na pierwszym miejscu. Osoby z wyksztatceniem wyzszym wskazaty te wartos¢ dopiero
na 20 miejscu, a mieszkancy najwiekszych miast na 23. Co oznacza, ze kontakt z kultu-
rq i sztukg nie jest juz elementem wyksztatcenia, ani tez elementem miejskosci. Wynik ten
mozna uznac¢ réwniez za cenzurke wystawiona programom edukacji kulturalnej, ale tez
za przyczynek do dyskusji o niepewnym miejscu tradycyjnie rozumianej kultury i sztuki
w zyciu wspotczesnych Polakdéw. Watek ten rozwija i uszczegdtawia interpretacja kolej-
nych wynikéw badania, bowiem jedli nie przyjmowa¢ popularnej tezy o braku kultury,
to w Swietle takich danych trzeba jej poszukiwac gdzie indziej. Oto kolejne uzasadnie-
nie dla przyjecia koncepcji zywej kultury. W nawigzaniu do powyzszego wywodu w ko-

20 O ucieczce elit od odpowiedzialnosci za dobro wspolne pisatam wielokrotnie omawiajac kolejne
badania mtodziezy, poczawszy od lat 90. XX wieku.
2L Por. tez: Richard Sennett, Szacunek w swiecie nieréwnosci, Warszawa: Wyd. MUZA SA, 2012.
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lejnym rozdziale przyjrze sie zatem jakie z zaproponowanych przez nas dziedzin badani
ludzie byli sktonni najczesciej zaliczy¢ do kultury, kiedy mysleli o niej niejako abstrakcyj-
nie — w oderwaniu od swoich codziennych pogladéw, kompetencji czy aktywnosci oraz
wtedy gdy prosilismy ich o wybdr elementéw wzorca (norm powinnosciowych) cztowie-
ka kulturalnego.

KULTURA - ZAWARTOSC DZIEDZINOWA POJECIA

Na etapie projektowania badania braliSmy pod uwage przyszte rekomendacje praktycz-
ne, ale tez wzgledy poznawcze, wiec bardzo nas intrygowato jak szeroko wspotczesni
Polacy sa sktonni na wtasny uzytek definiowac kulture. Tym bardziej, iz my sami — przyj-
mujac koncept zywej kultury Fatygi zdefiniowaliémy ja bardzo szeroko — przypomnijmy
— jako sfere spotecznego zycia ludzi. Aby zaspokoi¢ te apetyty najpierw sprébowalismy
zrekonstruowac jakie dziedziny zywej kultury, zdaniem badanych, tworza dziedzinowa
tresc ich rozumienia czym jest kultura. (Oczywiscie nie bylismy w stanie w kafeterii zamie-
$ci¢ petnego inwentarza, wybralismy zatem 18 dziedzin, tradycyjnie mieszczacych sie lub
nie mieszczacych sie w aksjologicznie nacechowanym koncepcie tzw. kultury wysokiej
oraz kultury popularnej. Trzecim ramowym pojeciem wykorzystanym w ponizszej analizie
jest styl zycia. Przedstawiam tutaj wyniki tej, interesujacej czesci badania.

Tabela 7. Czy wg Pana/i do kultury mozna zaliczy¢?, w % i wg rangi (N=1800)

Tradycje

To jak traktujemy 81,4
inne narody

Umiejetnosc¢ roz- 80,1
mowy

To jak sie do siebie 79,9
zwracamy

Taniec 75,4
Fotografie 74,1
Patriotyzm 71,4

Muzyke rozrywkowa | 71,2
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Religie

Moralnos¢

Mode

Muzyke mtodzie-
Z0W3a

Telewizje (progra-
my)

Gotowanie, kuchnie

To, jak urzadzamy
mieszkania

Uprawianie ogrodu

Gry komputerowe

Pornografie

* kolorem morelowym zaznaczono relatywnie wysoki poziom zgodnosci wyboréw pozytywnych; kolorem
niebieskim wysoki poziom braku zgody na zaliczenie danej dziedziny do kultury; ** Tp — trudno powiedziec,
Bd - brak danych; Zrédto: Badanie uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Jak wida¢, badani odpowiadajac utozyli swojg wtasng mape dziedzin kultury. Intere-
sujacy jest tu zwhaszcza wysoki odsetek wyborow kultury stosunkéw miedzynarodowych.
Niewykluczone, i7 jest to jednak wynik swoiscie sytuacyjny, bowiem warto przypomniec,
iz w okresie realizacji badan? trwaty protesty na kijowskim Majdanie. Pozostate 3 z 4
pierwszych dziedzin sg zgodne z tradycyjnym i do$¢ potocznym rozumieniem kultury
jako ogtady w relacjach miedzyludzkich. Do tego zestawu mozna jeszcze dodad patrio-
tyzm, religie { moralnosc. Jednakze ten ciag jest przerwany wyborami relatywnie wyso-
ko ulokowanego tarica, fotografii, mody i muzyki rozrywkowej. Do liczniejszych wyboréw
pozytywnych nalezaty tu jeszcze muzyka mtodziezowa (co jest dos¢ interesujgcym wy-
nikiem) i telewizja, aczkolwiek warto zwrdci¢ uwage, iz ok. 1/3 badanych mody, muzyki
mtodziezowej i telewizji nie uznata za nalezace do kultury. Réwnie interesujgce wydaje sie,
iz nastepne dwie dziedziny — gotowanie i urzqdzanie mieszkan (wazne skfadniki styléw
Zycia propagowanych w prasie, telewizji i internecie) zostaty ocenione dos¢ ambiwalent-
nie, jednakze z niewielkg przewaga zaprzeczen jakoby miescity sie one w kulturze. Jesz-
cze wieksze watpliwosci wzbudzito uprawianie ogrodu (rozumiane chyba raczej jako za-

22 0d 13 listopada 2013 roku.
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jecie uzytkowe, niz sztuka oswajania natury). Gry komputerowe zostaty przez wiekszo$¢
badanych wykluczone z kultury, na co ma wptyw zapewne panika moralna w mediach
przedstawiajaca je jako zrédto nowego uzaleznienia, rownie groznego jak uzaleznienie
od narkotykow. Ciekawe, tez, iz znalazto sie nieco ponad 8 % smiatkdw (lub zartownisidw,
lub moze nawet teoretykdw kultury z fachowym przygotowaniem), ktérzy uznali, iz por-
nografia nalezy do kultury. Interesujace jest czy sposdb rozumienia kultury réznicuje sie
ze wzgledu na wiek, pteé, miejsce zamieszkania i wyksztatcenie badanych. Dalszej anali-
zie poddam, dla przejrzystosci wywodu tylko wybory jednoznacznie pozytywne.

Z zestawienia zamieszczonego w tabeli 8 wida¢, ze niemal wszystkie dziedziny kultu-
ry (oprocz religii i — co ciekawe — pornografii oraz uprawiania ogrodu — co, z kolei dziwi
mniej, bowiem najmtodsi badani nie posiadajg zapewne jeszcze, ani nie aspiruja do po-
siadania ogroddw) wybrali najliczniej wtasnie oni. Najstarsi najliczniej wskazali tylko reli-
gie . Interesujgce moze tez byc to, ze w tabeli widac nieco wyzszy poziom zgodnosci opi-
nii miedzy grupami 18-25-latkow i 36-45-latkow niz miedzy grupami bardziej zblizonymi
wiekowo. Jest to najprawdopodobniej zwigzane z odmiennoscia sytuacji zyciowych tych
grup. 18-25-latki maja jeszcze najmniej zobowigzan, moga sporo czasu poswiecaé so-
bie, ich zainteresowania i poglady sa najszersze i najbardziej nowoczesne (a nawet, moz-
na by rzec, ponowoczesne); 26-35-latki sa w okresie wicia gniazd i intensywnego zabie-
gania o kariery zawodowe oraz utrzymywanie rodzin wiec ich zainteresowania schodza
na plan dalszy; 36-65-latki sa grupa relatywnie ustabilizowang, takze jesli chodzi o po-
glady i wiedze o swoich upodobaniach, zas najstarsi wiekiem sa grupa wycofujaca sie
z réznych zaangazowan i — niestety — wycofujaca sie tez z poznawania swiata. Niemniej
jednak warto zwrdci¢ uwage, iz nawet w tej grupie 10 pierwszych dziedzin wskazato po-
nad 60% badanych.

Tabela 8. Czy wg Pana/i do kultury mozna zaliczy¢?,
odpowiedzi TAK wg wieku, w % i wg rang (N=1800)

Jak traktujemy inne narody

Umiejetnos¢ rozmowy 76,7
Tradycje 81,8
Jak sie do siebie zwracamy 77,0
Fotografie 64,9
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Muzyke rozrywkowa

Taniec

Patriotyzm

Moralnos¢

Religie

Muzyke mtodziezowa

Mode

Telewizje (programy)

To, jak urzgdzamy miesz-
kania

Gotowanie, kuchnie

Gry komputerowe

Uprawianie ogrodu

Pornografie

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF. * Kolorem morelowym zazna-
czytam wskazania najliczniejsze, niebieskim — najmniej liczne w grupach wiekowych.

Z kolei z tabeli 9 wida¢, iz miedzy kobietami i mezczyznami panuje duza zgodno$¢
co do tego jakie dziedziny zycia mozna uznac za czesci kultury. Drobne réznice opinii — te
nieco liczniej wybrane przez kobiety zaznaczone sg na wykresie kolorem morelowym —
sg w zasadzie zgodne ze stereotypowym postrzeganiem wrazliwosci i sposobow dziata-
nia kobiet i mezczyzn, moze z wyjatkiem muzyki (i to zaréwno rozrywkowej, jak i mtodzie-
zoweyj). I tu réwniez warto zwroéci¢ uwage na fakt, ze niektére z tych wyboréw (np. tarica
oraz dziedzin lansowanych we wspotczesnej kulturze popularnej jako elementy lepszych
stylow zycia) obrazujg wptyw tej kultury na poglady badanych. Zaréwno w kolorowych
pismach, w telewizji, w internecie istnieje bowiem presja tresci zwigzanych z wyborami
styléw, majacych wynosi¢ odbiorcéw na wyzszy poziom jakosci zycia.
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Tabela 9. Czy wg Pana/i do kultury mozna zaliczy¢?, wg pici, w % i wg rangi

Tradycje

Jak traktujemy inne narody

Umiejetno$¢ rozmowy

Jak sie do siebie zwracamy

Taniec

Fotografie

Muzyke rozrywkowa

Patriotyzm

Religie

Moralnos¢

Mode

Muzyke miodziezowa

Telewizje

Gotowanie

Jak urzadzamy mieszkania

Uprawianie ogrodu

Gry komputerowe

Pornografie

Zrédto: Badanie uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF. *Kolorem morelowym zaznaczy-
tam nieco liczniejsze wybory dziedzin kultury u kobiet (od 3% do 8,2% réznicy).

Ciekawy jest uktad, wytaniajacy sie z analizy dziedzin zaliczanych do kultury wedtug
miejsca zamieszkania. Tabela 10 zostata specjalnie skonstruowana w taki sposéb, by od-
niesieniem byta tu wies, ktora stereotypowo jest ciaggle uwazana za matecznik pogla-
dow tradycyjnych. Nie potwierdza sie to konsekwentnie w wypadku danych z naszego
badania. Bowiem mieszkancy wsi zadnej dziedziny nie wybierali, co prawda, najliczniej,
ale ich wybory nie réznity sie zbytnio od wyboréw mieszkancow miast. Dziedziny life-
stylowe, takie jak moda, gotowanie czy urzgdzanie mieszkania byty przez mieszkancéw
wsi poréwnywalnie licznie wskazywane co w $rednich miastach. Zauwazmy tez, ze pa-
triotyzm i moralnosc¢ wybierali oni relatywnie najrzadziej. To raczej mieszkancy malych
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miasteczek okazali sie najbardziej zachowawczy w pogladach na kulture, relatywnie naj-
liczniej wskazujac tradycje, patriotyzm i religie. W Srednich miastach najwieksza zgode
osiggnieto co do przynaleznosci moralnosci do kultury, a minimalnie rzadziej niz w in-
nych miejscach wskazano umiejetnosc¢ rozmowy, patriotyzm, muzyke mtodziezowgq i tele-
wizje. To w miastach srednich i duzych witasnie najprawdopodobniej pekgjg stare wzor-
ce swiatopogladowe. W miastach duzych mieszkancy najrzadziej wskazali tradycyjna
grzecznosc (jak sie do siebie zwracamy), ale zarazem najrzadziej tez zaliczyli do kultury
dziedziny lifestylowe, gry komputerowe i pornografie. Warto rowniez zwrdci¢ uwage na
réznice miedzy duzymi i najwiekszymi miastami; w wypadku urzgdzania mieszkan réz-
nica wynosi az 20,6%; mody — 17,5%; gier komputerowych i telewizji — odpowiednio po
16,3%; muzyki mtodziezowej — 14,8%; uprawiania ogrodu — 14,1%; pornografii — 10,5%;
gotowania — 10%. Ponadto w najwiekszych miastach fotografia i taniec byty nieznacznie
czesciej wskazywane niz tradycja i znacznie czesciej niz patriotyzm i religia, zas muzyka
rozrywkowa liczniej niz moralnosc. Zarazem mieszkancy najwiekszych miast najliczniej
wskazali, iz lifestylowe dziedziny kultury oraz gry komputerowe i pornografia, ich zdaniem,
naleza do kultury.

Tabela 10. Czy wg Pana/i do kultury mozna zaliczy¢?,
wg miejsca zamieszkania, w % i wg rangi

Tradycje

Umiejetnos¢

rozmowy 79,9
Jak traktujemy

inne narody 78,7
Jak sie

do siebie

zwracamy 783
Taniec 70,9
Patriotyzm 70,9
Religie 69,3
Fotografie 67,0
Muzyke

rozrywkowa 66,4

Moralnos¢ 66,1
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Mode

Muzyke

miodziezowa 46,0
Telewizje 45,7
Gotowanie 40,4
Jak urzadzamy
mieszkania 40,2
Uprawianie

ogrodu 29,2
Gry

komputerowe | 16,8

Pornografie 6,5

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie witasne — BF. *Kolorem morelowym zaznaczy-
tam najliczniejsze wybory, niebieskim — najmniej liczne w poszczegélnych grupach mieszkancow.

Wszystko to zdaje sie wskazywac, ze to nie miedzy wsig a miastem przebiegaja dzi-
siaj gtdbwne roznice czy podziaty cywilizacyjne i te zwigzane ze stylami zycia mieszkancow
lecz, iz sg one warunkowane innymi czynnikami — np. pogonig w réznych srodowiskach
miejskich za realizacja aspiracji modernizacyjnych i standardami wspodtczesnej kultury
dominujacej — czyli popularnej, co w Polsce ciagle jeszcze oznacza — zachodniej.

Przyjrzyjmy sie jeszcze jak poglady badanych na zawartos¢ dziedzinowa kultury zr6z-
nicowato ich wyksztatcenie, por. tabela 11.

Tabela 11. Czy wg Pana/i do kultury mozna zaliczy¢?, wg wyksztatcenia, w % i wg rang

Tradycje

Jak traktujemy | 73,5
inne narody

Umiejetnos¢ 71,8
rozmowy
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Jak sie 69,8
do siebie

zwracamy

Religie 66,1
Taniec 62,9
Patriotyzm 584
Fotografie 57,1
Moralnos¢ 57,1
Muzyke 55,1
rozrywkowa

Telewizje 41,2
Mode 37,1
Muzyke 36,7
miodziezowa
Gotowanie 33,1
Jak urzadzamy | 24,1
mieszkania
Uprawianie 20,8
ogrodu

Gry 14,3
komputerowe
Pornografie 53

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF. *Kolorem morelowym zaznaczy-

tam wskazania najliczniejsze, niebieskim — najmniej liczne w grupach wyksztatcenia.

W tych interesujacych wynikach warto zwrdci¢ uwage na kilka spraw. Nawet wsrod
0s0b z najnizszym wyksztatceniem pierwsze 10 dziedzin wybrato od 76,7% do 55,1%.
Wysoka zgodno$¢ co do tego, ktdre z dziedzin nalezg do kultury, generalnie rzecz biorac,
ro$nie wraz z poziomem wyksztatcenia. Bowiem najmniejszg zgodnos¢ (najmniej liczne
wskazania, iz dana dziedzina nalezy do kultury) wykazaty osoby z najnizszym pozio-
mem wyksztalcenia, a najwyzsza —najczesciej — z najwyzszym. Mozna tez zauwazy¢, ze
to nie najnizej wyksztatceni, ale ci z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym wyro6z-
nili religie i moralnosc jako dziedziny kultury; ci z wyksztalceniem srednim wykazali sie
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relatywnie najwieksza zgoda co do uprawy ogrodéw??, zas posiadacze potwyzszego i po-
maturalnego wyksztatcenia, oprocz tradycji, grzecznosci i patriotyzmu relatywnie naj-
liczniej (chociaz réznice na poziomach wyksztatcenia od sredniego w goére praktycznie tu
nie istniejg) wskazali urzadzanie mieszkan, co jest zwigzane z widomymi oznakami pre-
stizu jednostek i rodzin.

Tabela 12. Czy wg Pana/i do kultury mozna zaliczy¢?,
wg miesiecznych wydatkéw na gospodarstwo domowe, w % i wg rang

Tradycje

Jak traktujemy inne
narody

Jak sie do siebie
zwracamy

Religie

Taniec

Umiejetnos¢
rozmowy

Moralnos¢

Patriotyzm

Fotografie

Muzyke rozrywkowa

Mode

Telewizje

Muzyke
miodziezowa

Gotowanie

Jak urzadzamy
mieszkania

Uprawianie ogrodu

2 Ciekawe bytoby sprawdzenie czy to nie oni zatujli (od tuja — takie drzewko) polski krajobraz, bo
wczesniej — jestem nieomal pewna — byli odpowiedzialni za inwazje skalniakéw i oczek wodnych w pol-
skich ogrodach, skad znikneta maciejka, nagietki, malwy, itd. itp....
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Gry komputerowe

Pornografie 54

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie witasne — BF. *Kolorem morelowym zaznaczy-
tam wskazania najliczniejsze, niebieskim — najmniej liczne w grupach wydajqcych okreslone sumy na go-
spodarstwa domowe..

Warto zauwazy¢, analizujgc wyniki tabeli 12, iz — zgodnie z oczekiwaniami — osoby de-
klarujace najnizsze miesieczne kwoty przeznaczane na utrzymanie gospodarstwa do-
mowego wybraty relatywnie najliczniej tradycje, religie i moralnos¢ jako dziedziny kultu-
ry, ich rowniez relatywnie wysoki brak zgodnosci dotyczy jednak dziedzin, ktére zaréwno
moga by¢ uznawane za tradycyjny fundament kultury (jak sie do siebie zwracamy czyli
potocznie rozumiang grzecznosc), oraz tych, ktére moga by¢ uznawane za zbedny luksus.
Co ciekawe, w tym zestawie znalazta sie tez telewizja, co moze by¢ podyktowane badz
resentymentem (tresci telewizyjne w coraz wiekszym stopniu skierowane sg do innych
ludzi niz my), bgdz moze nawet sympatiami politycznymi tej grupy. Co do 10 pierwszych
dziedzin zgodzito sie od ponad 70% do 60% badanych. Wszelako w tym zestawieniu naj-
ciekawsze wydaje sie grupa srodkowa ( deklarujgca wydawanie na utrzymanie domu od
1001 do 1500 zt miesiecznie). Jak wida¢ w tabeli 12, relatywnie najmniej licznie do kul-
tury zaliczyli oni tradycje, religie, moralnosc i patriotyzm czyli wartosci — dziedziny koja-
rzone w naszym kraju z narodem, ale takze dziedziny wiagzane z jakoscia zycia (gotowanie
i urzgdzanie mieszkania) i ponowoczesnoscia: gry komputerowe oraz pornografie. Nie ma
tu zatem najprawdopodobniej ani tradycjonalizmu, ani fascynacji oferta kultury popular-
nej. W grupie wydajacej najwiecej zarazem najwiecej badanych zgodzito sie co do za-
wartosci kultury (13 dziedzin powyzej 50% zgodnosci), wyjawszy takie dziedziny, jak tra-
dycja, religia i moralnosc (odwrotnie niz w pierwszej z analizowanych grup).

Dane te pokazuja — po raz kolejny — powolna i niekoniecznie spdjna erozje wartosci
i znaczenia poszczegdlnych dziedzin kultury, zarazem wzmacniajac teze o uwarunko-
waniu tych zmian klasycznymi zmiennymi spotecznymi uzywanymi w badaniach styléw
zycia: wiekiem, zmiennymi ekonomicznymi i zwigzanymi z wyksztatceniem. Przy niskim
poziomie wydatkéw i niskim poziomie wyksztalcenia erozja tradycyjnych form kul-
tury i stojacych za nimi wartosci przebiega dos¢ gwattownie, acz niekonsekwentnie, co
moze skutkowad pewna pryncypialnoscia wybordéw. Przy relatywnie wysokich wydat-
kach i wyzszym wyksztatceniu pojawia sie juz pewien [uz i lepsze dopasowywanie oferty
wspotczesnej kultury do swoich potrzeb. W dalszych analizach warto sprawdzi¢ jak w tak
szerokim rozumieniu kultury ta grupa sie miesci i czy jej praktyki kulturalne potwierdzaja
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zadeklarowane tu wybory. Jesli zatem pytanie o to, co nalezy do kultury mozna réw-
niez zinterpretowac jako pytanie o to co, zdaniem badanych, jest w kulturze warto-
sciowe, opisane wyzej wybory dziedzin kultury potwierdzaja teze, ktéra sformutowatam
badajac mtodziez: tu takze wida¢ pewng sytuacyjnosé wybordw, erozje starych wartosci
i przekonanh oraz pojawianie sie , co prawda ciggle niekonsekwentne, nowych wzorcow
Zycia. Opisanym procesom mozna byltoby przygladac sie w miare spokojnie, zakta-
dajac, iz sa one normalne w modernizujacym sie spoteczenstwie, gdyby nie towa-
rzyszyta nam tu wiedza o dziatajacej o wiele gwattowniej erozji wartosci opisanych
przeze mnie wyze;j.

Whyniki dotyczace te zestawiam jeszcze ze zrekonstruowanymi wzorcami cztowieka
kulturalnego. W tym wypadku dotykamy sfery wartosci od strony norm powinnoscio-
wych dotyczacych przede wszystkim jednostek, a dopiero przez nie — spoteczenstwa.

WZORZEC CZLOWIEKA KULTURALNEGO

Dopetnieniem przedstawionych wczesniej wynikoéw jest rekonstrukcja wzorcow cztowie-
ka kulturalnego, wedle wybranych przez badanych cech, sktadajacych sie na nie. Cechy te
wskazuja tez kolejne wartosci cenione przez Polakéw, tym razem jawia sie one w odnie-
sieniu do jednostki. Jak wida¢ z tabeli 13, ogdlny wzorzec jest do$¢ bogaty, bo 22 cechy
wskazato od 79,8% do 11,4% ogdtu respondentdw. Pozostate cechy (byto ich 7) zapro-
ponowane w kafeterii wskazato ponizej 1% badanych osob. Zostaty tu one jednak zapre-
zentowane po to by pokazac¢ co NIE zostato wskazane (lub wskazywane byto niezmier-
nie rzadko).

Tabela 13. Wzorzec cztowieka kulturalnego, w % i wg rang (N=1800)

grzeczny, uprzejmy, taktowny

wyksztatcony

zrownowazony, spokojny...

nie wywyzsza sie

wie co sie dzieje na Swiecie

dobrze traktuje zywe istoty...
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czyta ksiagzki

uczuciowy, potrafi okazywac
uczucia

dba o higiene osobista

zastanawia sie nad soba...

zna sie na sztuce

ma pasje, hobby...

chodzi do teatréw, na wysta-
wy....

zainteresowany swojg spo-
tecznoscia

pochodzi z dobrej rodziny

modnie ubrany, dobrze
wyglada

religijny
oglada telewizje

korzysta z internetu

prowadzi bogate zycie
towarzyskie

stucha r6znej muzyki

zaangazowany politycznie

godny zaufania

tolerancyjny

uczciwy

uczynny

nie naduzywa alkoholu

pracowity

dobrze zorganizowany

Brak danych

Zrédto: Badanie uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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W ponizszej analizie podane w nawiasach rangi wybranych przez badanych cech po-
kazuja zarazem, iz wzorzec ten na naszych oczach dzieli sie na warianty i/lub ulega prze-
ksztatceniom; sita niektérych cech stabnie, innych utrzymuje sie na wysokich pozycjach,
pojawiaja sie tez nowe cechy albo tez niezbyt istotne sktadowe wzorca zyskuja na zna-
czeniu w wyborach.

Zdecydowanie cztowiekiem kulturalnym jest — zdaniem badanych — cztowiek uspo-
leczniony wedle zasad tradycyjnego savoir-vivre'u: jest grzeczny, taktowny (pozycja 1),
przy tym spokojny i zréwnowazony (3), nie wywyzsza sie (4).

Do tradycyjnego wzorca mozna dodad, iz jest on wyksztatcony (2), czyta ksigzki (7),
dba o higiene osobistqg (9), zna sie na sztuce (11), chodzi do teatru, opery, na wystawy, itd.
(13), pochodzi z dobrej rodziny (15) i jest religijny (17).

Pojawiaja sie tez, jak wspomniatam, mozliwosci innych konfiguracji. Oto mamy np.:
wzorzec demokratycznego cztowieka kulturalnego: wie on, co sie dzieje na swiecie (5),
Jjest zainteresowany Zyciem swojej spotecznosci (14) i jest zaangazowany politycznie (22).

Inng odmiane wzorca cztowieka kulturalnego stanowi typ autorefleksyjnego wraz-
liwca, ktory dobrze traktuje zwierzeta i rosliny (6), jest uczuciowy i potrafi to okazac (8),
zastanawia sie nad swoim postepowaniem (10), ma pasje, hobby, zainteresowania (12).

Wreszcie mamy tu tez komponent ogdélnego wzorca kulturalnego Polaka maso-
wego: 6w sie modnie ubiera (16), oglgda telewizje (18), korzysta z internetu (19), prowa-
dzi bogate zycie towarzyskie (20) oraz stucha muzyki rozrywkowej i/lub mtodziezowej, (co
zreszta, wg mnie, dzisiaj na jedno wychodzi) (21).

Warto zwrdci¢ tez uwage jakie cechy okazaty sie w tym wzorcu niemal nieobecne —
tworza one szczegodlnie ciekawa konfiguracje. Gdybysmy szukali idealnego pracownika,
a nawet idealnego cztonka spoteczeristwa na dorobku to taki zestaw cech bytby bliski
ideatu, tutaj niestety nieobecnego — wystarczy spojrze¢ na rangi i odsetki wyboréw: go-
dzien zaufania (23), tolerancyjny (24), uczciwy (25), uczynny (26), nie naduzywajqgcy alko-
holu (27), pracowity (28) i dobrze zorganizowany (29). Wyniki te Zle wrdza polskiej, ciagle
przeciez niezakonczonej, transformacji, w tym w szczegolnosci, zyciu gospodarczemu.

Inny watek interpretacyjny dotyczy rekonstrukgji schowanych za wskazanymi cechami
dziedzin zywej kultury. Tak wiec mozna zauwazy¢, iz odpowiedzi na pytanie o wzorzec s3
takze — posrednio — odpowiedziami na pytanie o sposéb normatywnego (a doktadniej
powinnosciowego) rozumienia kultury przez badanych. I tak:

cztowiek uspoteczniony wedle zasad tradycyjnego savoir-vivre'u odsyta nas
do potocznego pojecia kultury zycia codziennego, zwigzanej z ideatami grzecz-
nosci i ogtady;
wybrane przez badanych elementy tradycyjnego wzorca odsytaja do pojecia kul-
tury wysokiej;

= segment kulturalnego cztowieka demokratycznego odsyta do szlachetnej od-

miany kultury zglobalizowanej;
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=z kolei, typ autorefleksyjnego wrazliwca bliski jest ideom zawartym w koncep-
cie kultury ponowoczesnej; zas typ kulturalnego Polaka masowego odsyta do
kultury popularnej w jej wersji ludowej, czyli do tzw. kultury niskiej lub klasycz-
nego rozumienia kultury masowej;

= ostatni zestaw cech — de facto NIE wybranych — wydaje sie bliski, opartej na Webe-

rowskich cnotach etosowych, kulturze mieszczarnskiej.

Poniewaz badania wzorcéw cztowieka kulturalnego byty realizowane réowniez w la-
tach ubiegtych, warto poréwnaé — w takiej mierze, w jakiej jest to mozliwe — ich wyniki,
(por. tabela 14). Nalezy od razu wskaza¢, ze w niezmiernie interesujgcym badaniu TNS
OBOP z 2000 roku najprawdopodobniej mieliSmy do czynienia ze — skadinad pomysto-
wa i nowoczesng — kafeterig?; w badaniu przygotowanym przez zespo6t badaczy akade-
mickich na krakowski Kongres Kultury w 2009 roku wzorzec zrekonstruowata piszaca te
stowa na podstawie analizy pola semantycznego pojecia ,cztowiek kulturalny” zawarte-
go w tresci wywiadow?, zas w opisywanym tu badaniu z 2013 roku znéw zastosowana
zostata kafeteria, ktéra w trakcie pracy nad kwestionariuszem kilkakrotnie trzeba byto
skraca¢, (w pierwotnej wersji kategorii porownywalnych z OBOP-owskimi byto znacznie
wiecej). Nota bene widaé tu wyraznie, zwtaszcza po poréownaniu kategorii z 1 i 3 kolum-
ny, ze intencje poznawcze autoréw pytania o wzorzec cztowieka kulturalnego wedro-
waty w obu badaniach bardzo podobnymi drogami. Mimo réznic, wida¢ tez, ze wybory
i wskazania badanych rysuja podobne wzorce. Warto tez doda¢, ze przytoczone wyzej
syndromy cech (sktadajace sie na odmiany wzorca wspotczesnego kulturalnego Polaka
zestawione przeze mnie na zasadzie ich spojnosci i koherencji) mozna zestawi¢ z wyni-
kami, powstatych dzieki analizie klastréw, syndromoéw cech zwanych przez autora?/au-
toréw? komunikatu TNS OBOP, bez uzasadnienia: ,stereotypami cztowieka kulturalne-
go” lub ,syndromami wyobrazen"?. Sg to: ,konsument kultury zaréwno wyzszego
rzedu, jak i popularnej”’ — wskazato go 33% badanych; ,cztowiek etyczny” — 29%; ,po-
stepujacy etycznie konsument kultury wyzszego rzedu” — 24%; ,cztowiek bogaty
i pewny siebie” — 12%; ,dobrze sytuowany odbiorca kultury masowej” — 1%?%’. Nie-
zaleznie od trafnosci takiej metody analizy cech, warto zauwazy¢, ze same nazwy tych
syndromow nie grzesza lesprit. Niemniej — juz bez ztosliwostek — etyczne, powinnoscio-
we zakorzenienie wzorca cztowieka kulturalnego potwierdzone zostato we wszystkich
tych wynikach.

24 W komunikacie z badan brak informacji na ten temat, por. nizej — zroédto pod tabelg 14.

2 Por. nizej - zrodto pod tabelg 14.
26 Por. op. cit. ss. 4-5.
27 Op. cit., s5.6-7.
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Tabela 14. Poréwnanie rangowania cech cztowieka kulturalnego z 3 badan,

grzeczny, uprzejmy,
taktowny

potrafiacy sie zachowad

prowadzonych w latach 2013, 2009 i 2000

delikatny, taktowny, nie
robi przykrosci

poprawnie mowi;
moéwi piekna
polszczyzna

wie jak sie zachowac

nie przeklina, nie uzywa
wulgaryzmow

wyksztatcony wyksztatcony
zrébwnowazony, spokojny,
spokojny... zrownowazony

nie wywyzsza sie

szanujacy innych

wie co sie dzieje na
Swiecie

otwarty na inne kultury

dobrze traktuje
Zywe istoty (rosliny,
zwierzeta)

czyta ksigzki

uczuciowy, potrafi
okazywad uczucia

dba o higiene osobista

zastanawia sie nad
sobg ...

zna sie na sztuce

ma pasje, hobby...

zainteresowany
ekologig, przyroda

ma zainteresowania,
pasje

zna jakis jezyk obcy

szanuje kazdego
cztowieka....

czyta przynajmniej
1 ksigzke miesiecznie

czysty, schludny,
zadbany

interesuje sie sztuka

rozwijajacy sie,
doskonalacy

ma szerokie horyzonty,
zainteresowania

chodzi do teatréw
filharmonii, na wystawy

bywajacy w teatrze,
operze, filharmonii,
galeriach sztuki itd.

chodzi do teatru

chodzi na wystawy, do
muzeum, odczyty

chodzi do opery,
filharmonii...

chodzi do kina




74 Barbara Fatyga

zainteresowany zyciem
swojej spotecznosci

zainteresowany zyciem
swojej spotecznosci

pochodzi z dobrej
rodziny

modnie ubrany, dobrze
wyglada

elegancko, modnie
ubrany, fadnie
urzadzone mieszkanie

religijny

oglada telewizje stucha radia

oglada telewizje

korzysta z internetu

prowadzi bogate zycie
towarzyskie

towarzyski, odwiedza i
zaprasza do siebie

Bywa w restauracjach,
kawiarniach, pubach

stucha muzyki
rozrywkowe;j.
mtodziezowej...

chodzi na koncerty
muzyki rozrywkowej,
dyskoteki...

zawsze bierze udziat w
wyborach

zaangazowany
politycznie

zainteresowany polityka

godny zaufania Nigdy nie ktamie

tolerancyjny

uczciwy przestrzega prawa i
zasad moralnych
uczynny pomaga kazdemu, kto

potrzebuje

nie naduzywa alkoholu pali papierosy

pracowity rzetelnie wykonuje
obowiazki, prace,

nauke

dobrze zorganizowany

chodzi na festyny...

chodzi na imprezy
sportowe, mecze
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ma telefon komérkowy

jezdzi dobrym
samochodem

pewny siebie, uwaza, ze
zawsze ma racje

jest bogaty

* zrédta: Kim jest cztowiek kulturalny, TNS OBOPR 2001, badanie sondazowe N=1013; B. Fatyga, Swia-
domosc kulturalna jako swiadomos¢ kulturowa, (w;) W. Burszta, B. Fatyga (red.), Kultura miejska w Pol-
sce z perspektywy interdyscyplinarnych badan jakosciowych, Warszawa: NCK, 2011, badanie jakosciowe
N=211; Badanie uczestnictwa w kulturze 2013, N=1800; opracowanie wtasne — BF.

Poréwnanie tych wynikdéw sktania do jeszcze innej refleksji: rownie duzo dowiadu-
jemy sie stad o wyborach badanych, jak i o torach myslenia autoréw badan i o tempie
zmian cywilizacyjnych. Zauwazmy na przyktad, iz w naszym badaniu nie pojawit sie syn-
drom cech zwigzanych z wariantem wzorca nouveau riche, symbolizowanym w badaniu
OBOP nie tylko przez bogactwo, ale rowniez przez posiadanie telefonu komdrkowego, co
po 13 zaledwie latach brzmi dos¢ zabawnie, skoro komérka jest jednym z urzadzen to-
warzyszacych w zyciu codziennym wiekszosci ludzi.

W wypadku kategorii poréwnywalnych we wszystkich trzech badaniach lub przynaj-
mniej dwoch skrajnych interesujace sg tez przesuniecia elementéw i wariantéw wzorca
w czasie. [ tak:

= zyskaly na znaczeniu: grzecznosc, zréwnowazenie i spokdj, ekologia, czytanie, nie-
znacznie zyskato stuchanie muzyki;

= odzyskato wysoka pozycje: okazywanie szacunku innym, wiedza o swiecie, dobry
{ modny wyglqd, oglgdanie telewizji;

» utrzymato znaczenie wyksztatcenie; co jednak wykazuje znaczaca niespdjnosc ze
wskazaniami na pie¢ najwazniejszych rzeczy w zyciu (wartosci — por. wyzej);

» spadto znaczenie: pasji i zainteresowan, tradycyjnych form uczestnictwa w kultu-
rze tzw. wysokiej (bywanie w instytucjach kultury), dbatosci o higiene, wiedzy o sztu-
ce, zainteresowania zyciem spotecznosci lokalnej, zaangazowania politycznego, za-
ufania, uczciwosct;

= w zasadzie spadto znaczenie zZycia towarzyskiego;

= bardzo spadto znaczenie uczynnosci, pracowitosci i dobrego zorganizowania sie.

W tym zestawieniu wida¢, ze nowe warianty wzorcdw cztowieka kulturalnego moga
sie w przysztosci ksztattowac w oparciu o wybrane wartosci spoteczne, obecnie odczuwa-
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ne jako deficytowe. Zauwazmy, ze wyniki te sg wysoce koherentne z wartosciami wska-
zanymi jako najwazniejsze przez badanych w 2013 roku (wyjawszy wyksztatcenie) oraz
z tymi, ktore NIE zostaty wskazane.

Kolejna tabela — 15 — pokazuje jak poszczegdlne sktadowe ogdlnego wzorca prze-
mieszczajg sie i faluja, (troche jak w krzywym zwierciadle), w zaleznosci od grup wieku
respondentéw. Zdaje sie to potwierdzac¢ hipoteze dotyczaca rozbicia wartosci, swo-
istego balaganu aksjologicznego, rozproszenia kanondéw i ogodlnej walki postu
z karnawatem, starego z nowym i powinnosci z deklaracjami oraz zachowaniami
w poszczegdlnych grupach wiekowych. Ta swoista mapa mentalna pokazuje rowniez,
wg mnie, roznice typu pokoleniowego pojawiajace sie w Polsce po przetomie 1989 roku.
W moich badaniach mtodziezy od drugiej potowy lat 90. XX wieku wielokrotnie respon-
denci zwracali uwage na fakt, iz jako dwczesne 18-20-latki nie potrafig sie porozumie-
wac z mtodszym rodzenstwem, dojrzewajgcym juz po przetomie 1989 roku. Niewatpliwie
te cezure widac réwniez w wynikach z tabeli 15. Dodatkowo warto jednak tez pamietac
o roznicach typowych sytuacji zyciowych tych grup, wspominanych przeze mnie w po-
przednich analizach.

Tabela 15. Wzorzec cztowieka kulturalnego wg grup wiekowych, w % i wg rang

grzeczny, uprzejmy,
taktowny

wyksztatcony

nie wywyzsza sie

zrébwnowazony,
spokojny, nie rozrabia,
nie ktoci sie

wie, co sie dzieje na
Swiecie

uczuciowy, potrafi
okazywadé uczucia

zna sie na sztuce

czyta ksiagzki

ma hobby, pasje,
zainteresowania

dba o higiene osobistg

dobrze traktuje zywe
istoty, zwierzeta, rosliny
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zastanawia sie nad sobg
i swoim postepowaniem

chodzi do galerii, teatru
itd.

zainteresowany zyciem
swojej spotecznosci

modbnie sie ubiera,
dobrze wyglada

pochodzi z dobrej
rodziny

korzysta z internetu

oglada telewizje

stucha muzyki
rozrywkowej,
mtodziezowej

prowadzi bogate zycie
towarzyskie

Zaangazowany
politycznie

religijny

* pominetam cechy od 23-30 z tabeli 13 poniewaz przyjmowaty on wartosci co najwyzej 1%. Zrédto: Ba-
danie uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Zaznaczenie kolorem morelowym cech wybieranych najczesciej w grupach wieku,
a niebieskim — relatywnie najmniej licznie, pokazuje, ze najwyzszy poziom zgodnosci co
do wzorca cztowieka kulturalnego zaproponowanego przez nas wykazali najmtod-
si badani. Z tego punktu widzenia warto zwréci¢ uwage, ktére z tych cech okazaty sie
dla nich relatywnie mniej wazne. Byly to, jak wida¢, cechy odnoszace sie przede wszyst-
kim do relacji spotecznych (wywyzszanie sie, zachowywanie spokoju w kontaktach mie-
dzyludzkich i pochodzenie spoteczne) i do religijnosci. Co tez ciekawe, do ekologii i wiezi
Z naturg przywiazuja oni stosunkowo mniejsze znaczenie niz starsi. Kolejna kolumna, do-
tyczaca 26-35-latkéw pokazuje bardzo gleboka zapas¢ zaproponowanych tu norm
powinnosciowych, co wida¢ nie tyle przez konkretne réznice odsetkdéw czy rangi, ale
przede wszystkim poprzez zestawienie ich w catos¢. Zauwazmy tez, ze zadnego z ele-
mentdw wzorca grupa ta nie wybierata najliczniej, a wiekszo$¢ z tych elementoéw, (oprécz
wyksztatcenia, wiedzy o swiecie, pasji [ zainteresowan, tradycyjnego uczestnictwa, dobrego
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pochodzenia i bogatego Zycia towarzyskiego), wybrali oni najmniej licznie. Nawet gdyby
thumaczy¢ to ich zaambarasowaniem problemami codziennosci (np. zaktadaniem rodzin)
czy karierg zawodowa nie wyjasnia to tak niskich zgodnosci co do uczuciowosci czy do-
brej prezencji. Z kolei dla 36-65-latkow, jak wida¢ w tabeli 15, szczegdlnie wysoka zgod-
nos¢ i aprobate, zwtaszcza w pordéwnaniu z grupa poprzednia, zyskaty nie wywyzszanie
sig, zréwnowazenie i osobisty spokdj oraz — co moze by¢ uzasadnione zmeczeniem — kon-
takt z naturg i ekologia. W grupie najstarszej, po 66 roku zycia, nie wida¢ wiekszych za-
skoczen. Wyniki jej dotyczace zndw pokazujg, ze jest to grupa wycofujaca sie.

Wybory cech z naszej listy elementéw wzorca cztowieka kulturalnego stabo réznico-
waly sie wg ptci, por. tabela 16. Co najwyzej poszczegdlne wartosci wskazane przez ko-
biety i mezczyzn zamieniaty sie tu miejscami, przeskakujac o jedno, dwa lub trzy oczka
w rankingu. Relatywnie najwieksze roznice odsetkéw wskazan (oczywiscie na rzecz ko-
biet) dotyczyty tu: okazywania uczuc — 5,7%, religijnosci — 4,2%, dbatosci o higiene — 3,7%;
nie wywyzszania sie — 3,3% oraz czytania ksigzek i modnego ubierania sie odpowiednio
po 3,1%. W sumie ciekawsze i trudniejsze do interpretacji wydaja sie tu podobienstwa,
niz réznice. Zwré¢my wiec uwage, ze ptec nie réznicowata pogladoéw na temat znacze-
nia wiedzy o swiecie we wzorcu cztowieka kulturalnego, korzystanie z internetu, oglgda-
nie telewizji, stuchanie muzyki czy stosunek do zaangazowania politycznego. Te elementy
wzorca, a przede wszystkim praktyki, tradycyjnie byty przypisywane raczej mezczyznom.
W badaniach nastolatkéw z matych miast, z 1999 roku, 13% chtopcédw i tylko 2,2% dziew-
czat zadeklarowato siedzenie przed komputerem w wolnym czasie. Wtedy chodzito przede
wszystkim o granie w gry komputerowe?®.

Tabela 16. Wzorzec cztowieka kulturalnego wg pici, w % i wg rang

grzeczny, uprzejmy, taktowny 80,7
wyksztatcony 51,3
nie wywyzsza sie 50,5
zrébwnowazony, spokojny, nie rozrabia, nie 50,1
ktéci sie

wie, co sie dzieje na Swiecie 40,9
uczuciowy, potrafi okazywac uczucia 391
dobrze traktuje zywe istoty, zwierzeta, rosliny 389
czyta ksigzki 38,2

28 Por. B. Fatyga, Mtodo$¢ bez skrzydet.... Op. cit,, s. 55.
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dba o higiene osobista 37,2
zastanawia sie nad sobg i swoim 32,2
postepowaniem

zna sie na sztuce 30,9
ma hobby, pasje, zainteresowania 29,3
chodzi do galerii, teatru itd. 289
zainteresowany zyciem swojej spotecznosci 26,8
pochodzi z dobrej rodziny 23,7
modhnie sie ubiera, dobrze wyglada 19,6
religijny 17,8
oglada telewizje 15,5
korzysta z internetu 14,1
stucha muzyki rozrywkowej, mtodziezowe;j 131
prowadzi bogate zycie towarzyskie 12,3
zaangazowany politycznie 11,5

* pominieto cechy od 23-29 z tabeli 13, poniewaz przyjmowaty on wartosci co najwyzej 1%. Zrédto: Bada-
nie uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Interesujace jest czy wzorce tu zaprezentowane wykazuja moze wobec tego jakies
inne zréznicowania. Ponizej, w tabeli 17 przedstawiam rozktady cech z wzorca cztowie-
ka kulturalnego wg miejsca zamieszkania. Jak dobrze wida¢, dzieki zastosowaniu kolo-
row, najwyzszy poziom zgodnosci (zaznaczony w tabeli kolorem morelowym) w wy-
borze cech sktadajacych sie na rozwiniety wzorzec cztowieka kulturalnego okazali
respondenci z wielkich miast; najnizszy - z kolei (zaznaczony kolorem bladoniebie-
skim) — wcale nie mieszkancy wsi lecz malych miasteczek i niewielkich miast. R6zni-
ce pomiedzy matymi miastami a wielkimi sa w tym wypadku relatywnie duze. Szczego-
towe omdwienie wynikdw analizy przedstawiam ponizej.

Respondenci mieszkajacy na wsi w szczegolnosci docenili zréwnowazenie i spokdj, zas
najmniej z nich zgodzito sie co do takich cech jak czytanie ksigzek oraz tych form uczest-
nictwa w kulturze, do ktorych nolens volens maja utrudniony dostep. Wybory te maja za-
tem najprawdopodobniej resentymentalny charakter.

Badani z najmniejszych miast (do 20 tys. mieszkancéw) zadnej cechy nie wskaza-
li najliczniej, a najmniej licznie zgadzali sie co do znaczenia nastepujacych elementow
wzorca: grzecznosci, nie wywyzszania sie, wiedzy o swiecie, uczuciowosci, wiezi z natu-
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rq (ekologii), autorefleksyjnosci, zainteresowania Zyciem spotecznosci lokalnej, modnego
wyglgdu, religijnosci oraz stuchania muzyki i zaangazowania politycznego. Zdaje sie to
wskazywaé zarbwno na znaczny poziom destrukgji tradycyjnych norm powinnosciowych
w tych srodowiskach, jak i na niekonsekwentne zakorzenianie sie nowych norm, zwigza-
nych z ponowoczesnymi modelami zycia i zaprzecza, podobnie jak inne prezentowane
tutaj wyniki badania, dotyczace chociazby wartosci, stereotypowym wizerunkom matych
miasteczek.

W miastach Srednich (do 100 tys. mieszkancow) wysoka zgodnos¢ wyboréw doty-
czyta tylko grzecznosci. Najmniej licznie natomiast zgodzono sie tu co do znaczenia wy-
ksztatcenia, dbatosci o higiene, znawstwa w dziedzinie sztuki. Co ciekawe, takze najmniej
licznie wybrano zaréwno oglgdanie telewizji, jak i bogate zycie towarzyskie oraz — mimo
iz w tej kwestii mozna bytoby oczekiwac liniowego wzrostu zgody wraz ze zwiekszaniem
sie wielkosci miasta — korzystanie z internetu.

Mieszkancy duzych miast (do 500 tys.) okazali sie grupa najmniej narazona na fluk-
tuacje elementow wzorca. Wyrdznili sie oni bowiem tylko najliczniejsza zgoda co do jego
prestizowych i tradycyjnych sktadnikéw: znawstwa sztuki i bywania w instytucjach kultu-
ry wysokiej. Co ciekawe, wydaja sie by¢ najbardziej egalitarni, poniewaz najmniej licznie
zgodzili sie co do znaczenia pochodzenia z dobrej rodziny.

Mieszkancy najwiekszych miast (ponad 500 tys.) relatywnie mniej licznie wybrali ta-
kie cechy wzorca cztowieka kulturalnego, jak: grzecznos¢, zrownowazenie i spokdj, znaw-
stwo sztuki oraz tradycyjne uczestnictwo w kulturze wysokiej. Wszystkie pozostate cechy
wskazywali, jak juz zaznaczytam wyzej, najliczniej. Warto tez podkresli¢, ze zadnego z za-
proponowanych przez nas sktadnikéw wzorca nie wybrali najrzadziej.

Wyniki te moga by¢ przydatne do tworzenia typologii kulturalnych milieus. Jednak
w tym momencie wydaje sie to nieco przedwczesne. Warto je bowiem zestawi¢ z anali-
zami aktywnosci i deklarowanych kompetencji kulturalnych badanych, a takze z charak-
terystyka ich swiatdéw spotecznych, regulowanych w réznym stopniu, co juz wida¢, przez
zasady grzecznosci. Juz teraz mozna natomiast powiedzie¢, ze hipotezy tyczace sie de-
kompozycji, a nawet destrukgji tradycyjnych modeli zycia kulturalnego w odniesieniu do
norm powinnosciowych przyjmowanych w réznych srodowiskach zaprezentowane wyni-
ki zdaja sie potwierdzad. Wyjatkowo niekorzystny obraz dotyczy tu przede wszystkim nie
— zmieniajacej sie gwattownie — wsi lecz matych i Srednich miast, ktérych mieszkancy
ulegaja najprawdopodobniej najwiekszym wstrzgsom swiatopogladowym.



Wartosci jako generatory zywej kultury 81

Tabela 17. Wzorzec kulturalnego cztowieka wg miejsca zamieszkania, w % i wg rang

grzeczny,
uprzejmy,
taktowny

zrébwnowazony,
spokojny, nie
rozrabia, nie
ktéci sie

wyksztatcony

nie wywyzsza sie

wie, co sie dzieje
na $wiecie

uczuciowy,
potrafi
okazywad¢
uczucia

dobrze traktuje
zywe istoty,
zwierzeta,
rosliny

dba o higiene
osobistg

czyta ksigzki

zastanawia
sie nad soba
i swoim
postepowaniem

zna sie na
sztuce

zainteresowany
zyciem swojej
spotecznosci

ma hobby,
pasje,
zainteresowania

chodzi do
galerii, teatru
itd.
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pochodzacy z

dobrej rodziny

religijny 17,7
modbnie sie 16,3
ubiera, dobrze

wyglada

oglada telewizje | 15,5

korzysta z 151
internetu

stucha muzyki 12,9
rozrywkowej,
mtodziezowej

prowadzi 11,2
bogate zycie
towarzyskie

zaangazowany 11
politycznie

Zrédto Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wiasne — BF.

W tabeli 18, z kolei, zebratam i przeanalizowatam réznice w wyborach cech cztowieka
kulturalnego wg wyksztatcenia badanych.

Tabela 18 Wzorzec cztowieka kulturalnego wg wyksztatcenia badanych, w % i wg rang

grzeczny, uprzejmy,
taktowny

zrébwnowazony,
spokojny, nie
rozrabia, nie ktoci sie

nie wywyzsza sie

wyksztatcenie

zastanawia sie
nad sobg i swoim
postepowaniem
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uczuciowy, potrafi
okazywac uczucia

wie, co sie dzieje
na $wiecie

czyta ksiagzki

dobrze traktuje zywe
istoty, zwierzeta,
rodliny

dba o higiene
osobista

ma hobby, pasje,
zainteresowania

zainteresowany
Zyciem swojej
spotecznosci

zna sie na sztuce

pochodzacy z dobrej
rodziny

religijny

chodzi do galerii,
teatru itd.

oglada telewizje

modhnie sie ubiera,
dobrze wyglada

korzysta z internetu

prowadzi bogate
Zycie towarzyskie

stucha muzyki
rozrywkowej,
mtodziezowej

zaangazowany
politycznie

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wiasne — BF.

Wyniki te nie sg zaskakujace po tych, juz przedstawionych. Im nizsze wyksztatcenie
tym nizszy poziom zgodnosci co do sktadnikéw wzorca wspétczesnego cztowieka
kulturalnego. Warto jednak zwrdci¢ uwage, ze wzorzec cztowieka kulturalnego jest naj-
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bardziej wazny, przede wszystkim i wbrew stereotypowi, nie dla 0s6b z wyksztatceniem
wyzszym lecz dla tych, ktéore dysponuja wyksztalceniem pomaturalnym i pétwyz-
szym. Ta grupa wydaje sie najbardziej ceni¢ awans kulturalny na réznych ptaszczyznach
zycia i poszukiwa¢ harmonijnego potaczenia pomiedzy elementami starych i nowych
wzorcow. Jednakze to oni wykazali sie najnizszg zgodnoscia co do grzecznosci jako sktad-
nika wzorca, niespecjalnie okazali sie przywigzani do umiejetnosci okazywania uczuc, czy-
tania ksigzek i znawstwa sztuki. A zatem tych sktadowych, ktére wymagajag dtuzszego tre-
ningu — por. tez nize;j.

Z kolei, osoby z wyksztatceniem wyzszym, cenigc niemal tak samo wszechstron-
no$¢ zaproponowanego wzorca, sg sktonne bardziej podkresla jego tradycyjne sktadniki
lokowane w konstrukcie kultury wysokiej: znawstwo sztuki, czytanie ksigzek oraz bywanie
w instytucjach kultury, a poza tym najliczniej wybrali tez uczuciowos¢, co zdaje sie Swiad-
czy¢ o uleganiu pewnej modzie popkulturowej, (obecnej tez od paru juz lat w naukach
humanistycznych).

Osoby z wyksztatceniem Srednim ulokowaty sie tez $rednio jesli idzie o poziom
zgodnosci w wyborach elementéw wzorca cztowieka kulturalnego.

Badani dysponujacy wyksztalceniem zasadniczym zawodowym zadnej z cech nie
wskazali na najwyzszych poziomach zgody w pogladach, zarazem najwiecej, bo w sto-
sunku do az 10 tych cech wykazali sie najnizsza zgodnoscia. Byty to: nie wywyzszanie sie,
autorefleksyjnosc, czytanie ksigzek, posiadanie pasji i zainteresowari, znawstwo sztuki, do-
bre pochodzenie, ale tez oglgdanie telewizji, korzystanie z internetu, bogate zycie towarzy-
skie i stuchanie muzyki.

Badani dorodli z najnizszym wyksztalceniem — zaledwie podstawowym i gimna-
zjalnym najczesciej sposrdd wszystkich grup wyksztatcenia zgadzali sie co do grzeczno-
sci jako sktadnika wzorca oraz religijnosci. Zarazem jednak wykazali sie znacznym i inte-
resujgcym poziomem resentymentu, najmniej licznie akceptujac takie jego sktadniki, jak:
wyksztatcenie, uczuciowosc, wiedze o swiecie, bywanie w instytucjach kultury wysokiej.
Poza tym najmniej licznie zgodzili sie tez, iz elementami wzorca cztowieka kulturalnego
winny by¢: wieZ z naturg (ekologia), higiena osobista zainteresowanie spotecznosciq lokal-
ng, a nawet — co ciekawe — modny wyglagd.

W tabeli 19 zestawitam zrdznicowania wzorca cztowieka kulturalnego w zaleznosci od
trzech grup wyodrebnionych ze wzgledu na sytuacje materialna. (Przypomnijmy, iz oséb
deklarujgcych, ze wydaja od 201 do 500 zt miesiecznie na gospodarstwo domowe byto
w tej probie zaledwie N=34, wiec nie byly one brane pod uwage w obliczeniach i anali-
zach). Mimo dalece niekompletnych danych — interesujace sa tutaj z jednej strony — braki
zréznicowan w wyborach konkretnych cech wzorca; z drugiej strony — wyniki grup dekla-
rujgcych konkretne wybory najliczniej i najmniej licznie, innymi stowy o relatywnie wyso-
kim i niskim poziomie zgodnosci pogladoéw na to jaki powinien by¢ wspdtczesnie wzo-
rzec kulturalnego Polaka .
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Tabela 19. Wzorzec cztowieka kulturalnego wg wydatkéw ponoszonych
w gospodarstwach domowych badanych, w % i wg rang*

~
N

grzeczny, uprzejmy, taktowny

zréwnowazony, spokojny, nie rozrabia, nie
ktéci sie

nie wywyzsza sie

wyksztatcenie

uczuciowy, potrafi okazywac uczucia

w
(o]
(9]

dobrze traktuje zywe istoty, zwierzeta,
rodliny

czyta ksiagzki

w
IS
o)}

dba o higiene osobista

l
fary

wie, co sie dzieje na Swiecie

34,3

zastanawia sie nad sobg i swoim
postepowaniem

zainteresowany zyciem swojej spotecznosci

zna sie na sztuce

chodzi do galerii, teatru itd.

ma hobby, pasje, zainteresowania

religijny

pochodzacy z dobrej rodziny

modnie sie ubiera, dobrze wyglada

oglada telewizje

zaangazowany politycznie

prowadzi bogate zycie towarzyskie

stucha muzyki rozrywkowej, mtodziezowej

korzysta z internetu

Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

* Kolorem morelowym zaznaczone zostaty wyboru o wysokiej liczebnosci; kolorem bladoniebieskim — o ni-
skiej liczebnosci, w tych wierszach, w ktorych réznica wynosita powyzej 3%. **Wydatki podaje dla grup
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dysponujgcych okreslonymi kwotami i liczgcych ponad 100 osob; sg to kolejno: N=239; N=219 i N=361,
warto dodac, iz N=700 osob odmdwito odpowiedzi na to pytanie, a N=177 oséb zadeklarowato, ze nie wie
jakg sume przeznacza sie w ich gospodarstwach domowych na zaspokojenie podstawowych potrzeb. Dane
zestawione w tej tabeli mozna wiec traktowac jedynie orientacyjnie.

Respondenci podzieleni wg wydatkdéw na swoje gospodarstwa domowe nie roznili
sie w pogladach na nastepujace dziesie¢ cech wzorca: grzecznosc, nie wywyzszanie sie,
uczuciowos¢, ekologie (wiez z naturg), higiene osobistg, autorefleksyjnosc, znawstwo sztu-
ki, bywanie w instytucjach kultury wysokiej oraz modny wyglad i korzystanie z internetu,
chociaz - rangi — opisujace poszczegolne konfiguracje tych cech nie byty, oprocz pierw-
szej z nich, jednakowe.

Grupa deklarujaca najnizsze wydatki zarazem najliczniej wybrata jako sktadowe
wzorca: zainteresowanie Zyciem swojej spotecznosci, religijnosc, oglgdanie telewizji, co cie-
kawe — takze zaangazowanie polityczne, bogate zycie towarzyskie i stuchanie muzyki. Naj-
mniej licznie wskazano: wyksztatcenie, czytanie ksigzek oraz posiadanie wiedzy o swiecie.
Czlowiek kulturalny wedle tej grupy to przede wszystkim cztowiek dobrze, tradycyjnie
uspoteczniony, ale niechetny intelektualistom.

Grupa deklarujaca wydatki do 1500 zt miesiecznie na gospodarstwo domowe oka-
zata sie tu mniej wyrazista. Najliczniej zgodzono sie, ze sktadowymi wzorca cztowieka
kulturalnego winny by¢: wiedza o swiecie i hobby, pasje, zainteresowanie; za$ najmniej
licznie wybrano spokdj i zréwnowazenie, zainteresowanie Zyciem swojej spotecznosci, do-
bre pochodzenie, oglgdanie telewizji, zaangazowanie polityczne i prowadzenie bogatego
Zycia towarzyskiego. Mozna wiec rzec, iz w tej grupie cenione sg odwrotne wartosci-ce-
chy cztowieka kulturalnego, niz w opisanej wyze;j.

Grupa deklarujaca wydatki powyzej 1500 zt miesiecznie najliczniej zgodzita sig, ze
sktadowymi wzorca cztowieka kulturalnego winny by¢: spokdj i zrownowazenie, wyksztat-
cenie, czytanie ksigzek i dobre pochodzenie. Najrzadziej respondenci ci zgadzali sie co do
tego, iz wzorzec powinien zawierac takie sktadniki, jak: hobby, pasje i zainteresowania, re-
ligijnosc i stuchanie muzyki. I znow ten uktad cech wydaje sie odmienny od obu poprzed-
nich. Gdyby nie kontestacja muzyki (wszakze jednak ,tylko” rozrywkowej i mtodziezowej
oraz pasji i zainteresowan) mozna bytoby uznac ten wzorzec za prawie apolliriski®®.

PIERWSZE PODSUMOWANIE

Omowione w powyzszy sposdb wyniki wskazuja, ze aspiracje do awansu kulturalnego,
posrednio wyrazone przez akceptacje dla wariantow wzorca cztowieka kulturalnego, we
wspotczesnym spoteczenstwie polskim nie sg roztozone réwnomiernie. Teraz jeszcze wy-
razniej widac, iz sa one warunkowane przede wszystkim poziomem wyksztatcenia, sy-

2% Jurij Dawydow,



Wartosci jako generatory Zywej kultury 87

tuacja materialna oraz wiekiem. Wbrew temu co u poczatkéw transformacji o mtodzie-
zy i mtodych ludziach pisat Jerzy Wertenstein-Zutawski (co zresztg wtedy byto trafne), iz
wiekszos¢ z nich to ,Ci, ktérym niewiele sie zmienia w <naszej> Polsce”* dzisiaj wida¢, ze
mtodzi ludzie najlepiej potrafig rozpoznawad wzorce aspiracyjne wspotczesnosci i nie-
Zle, co pokazuja tez dalsze analizy, sie w niej ulokowac. Wydaje sie takze, iz dobrej ramy
teoretycznej dla ttumaczenia zaobserwowanych w naszym badaniu zréznicowan moga
tu dostarczac klasycy: Pierre Bourdieu i jego koncepcja dystynkcji oraz Max Weber. Jak
niezmiernie trafnie pisze Matgorzata Jacyno: ,Podobnie jak u Maxa Webera poczucie
godnosci warstw uprzywilejowanych, tak jak w teorii Bourdieu dystynkcja klas wyzszych,
opiera sie na ich bycie, bez koniecznosci poszukiwania raison d'étre w powinnosci"*. Inne
zaktdcenia czy niespdjnosci wynikaja gtownie z nacisku kultury popularnej, rozumianej
tutaj jako wspétczesna kultura dominujaca, a takze z odmiennej i w roznych tempach
zmieniajacej sie sytuacji roznych grup w ciagle, jak wida¢, trwajacym procesie transfor-
macyjnym naszego spoteczenstwa.

Te dane warto skonfrontowac, (co tez czyniag dalej inni autorzy) zaréwno ze stanem
deklarowanego uczestnictwa w poszczegolnych praktykach kulturalnych, jak i z pozio-
mami i rodzajami zadeklarowanych kompetencji badanych. W tym wypadku mozna usta-
li¢ czy czas, uwaga i energia NIE przeznaczane na docenianie i praktykowanie tradycyjne-
go uczestnictwa nie przemieszcza sie aby w inne regiony aktywnosci.

O OFERTACH POKUS: WPLYW QUASI MODY NA PRAKTYKI KULTURALNE
I STYLE ZYCIA WSPOLCZESNYCH POLAKOW

Prawie potowa (48%) respondentéw zadeklarowata w naszym badaniu, ze zwraca uwage
na mode, nowinki i obowigzujace, lansowane réznymi kanatami, trendy (byto to 39 pyta-
nie w kwestionariuszu).

Warto jednak pamietad, iz nie zawsze chodzi tu o — mniej lub bardziej Swiadome —
uleganie modzie rozumianej jako wspdtczesny trend globalny. Nie chodzi tez wytacznie
o uleganie modzie z wybiegow wielkich projektantéw, modzie kreowanej przez artystow
designu, czy waskosnobistyczne pozowanie na Einsteina. Zjawisko, o ktérym mowa, to
swoiste, ,endemiczne” i/lub ,pandemiczne” rozszerzanie sie pewnych wzorcow (lub ich
fragmentéw) w okreslonych srodowiskach.

30 Jerzy Wertenstein-Zutawski, Miedzy nadziejq a rozpaczq, Warszawa: IK, 1993, s. 163.
31 Matgorzata Jacyno, lluzje codziennosci. O teorii socjologicznej Pierre’a Bourdieu, Warszawa: Wyd.
IFiS PAN, s. 99.
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Wykres 1 Czy zwraca Pan/i uwage na mode/obowiazujace trendy, w %
(N=1800)

wtak, zawsze
mtak, odczasu do czasu
W nie

M brak danych

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wtasne — BF.

Ze wzgledu na wspomniane tu juz nacechowanie estetyczne nie jest to tez jedynie ho-
mogenizacja mechaniczna albo homogenizacja upraszczajaca (wulgaryzujaca) w ksztat-
cie opisanym przez Antonine Ktoskowska®?. Owe quasi-mody (kalambur jest tu abso-
lutnie zamierzony)3*3 moga zatem mie¢ stosunkowo niewiele wspdlnego z podstepnie
skonstruowanymi ofertami pokus kultury popularnej i konsumpcyjnej. (Te dostarczajg
najczesciej postrzeganych jako masa zasobdw, ale juz nie koniecznie akceptuje sie ich
catosciowe struktury czy zasady taczenia elementow). Rama teoretyczng, ktéra, jak sadze,
lepiej wyjasnia sens omawianego zjawiska sg procesy dyfuzji elementéw wzorcédw kultu-
rowych opisane w klasycznych pracach antropologicznych34 oraz podejsciach zwigzanych
z problematyka kontaktu miedzykulturowego, globalizacji, a zwtaszcza glokalizacji. Ele-
menty tych wzorcow i wzordw, co warto podkresli¢, wedruja nie tylko z centrow na pe-
ryferie, ale i z peryferii do centréw oraz pomiedzy peryferiami czy pdtperyferiami. A tak-
Ze przemieszczaja sie i upowszechniaja miedzy grupami spotecznymi i to niekoniecznie

32 Przypomne, ze homogenizacja mechaniczna to zestawienie obok siebie w przestrzeni lub w cza-
sie tresci ,réznego charakteru i poziomu”; homogenizacja wulgaryzujgca za$ zmienia tekst kultury,
upraszczajac go, jak pisze autorka ,ad usumdelphini”, por. A.Ktoskowska, Socjologia kultury, Warszawa:
PWN, 1981, ss. 350-351.

3 Na wszelki wypadek wyjasniam, ze chodzi tu o potworng acz bardzo ludzka postaé¢ dzwonnika
z katedry NMP w Paryzu opisang przez Wiktora Hugo.

34 Andrzej Paluch, Mistrzowie antropologii, Warszawa :PWN, 1987.
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.Z gory” hierarchii spotecznych ,do dotu"3>. Czesto zdekomponowane fragmenty jakichs
wzorcow funkcjonalnosci i piekna rozprzestrzeniaja sie np. w grupach sasiedzkich czy ré-
wiesniczych w obrebie zaledwie jednego srodowiska lokalnego. Pokusy wywodzace sie
z oferty zglobalizowanej kultury popularnej nadal tu dziataja (czasem w nieoczywisty
i zakamuflowany sposéb), ale juz dawno nie sg postrzegane przez co wnikliwszych bada-
czy jako globalny walec wyrownujacy wybory estetyczne i gusty. Pokusy te stanowia wiec
tylko zasob, z ktérego wybierane sg pewne elementy. Trudno czasem przewidzie¢, kto-
re z nich sie rozprzestrzenia, a ktére nie. (To oczywiscie przyprawia o staty bol gtowy nie
tylko specjalistdw od mdd wszelakich, ale przede wszystkim tzw. trendsetteréw i marke-
tingowcdw). Summa summarum wykraczam tutaj poza wasko rozumiang mode, za$ po-
nizsze analizy odwotuja sie zaréwno do Swiata zycia codziennego, jak kategorii styléw zy-
cia. Oczywiscie zaproponowane kategorie mozna traktowac jedynie jako przyktady a nie
kompletne inwentarze czy to codziennosci, czy to styléw.

W opisywanym zjawisku znacznie wazniejszg role wypetniaja substytutywni3s, lokal-
ni liderzy gustow. Ich pomysty i fantazje estetyczne oraz zwigzane z funkcjonalnoscia
danego detalu kultury, czerpane sg gtéwnie z zasobdw globalnych, ale realizowane lo-
kalnie, na ogo6t zgodnie z osobista fantazja. A fantazja ta krazy od pomystu jak by tu stiu-
ningowac¢ samochdd, poprzez pomyst by ozdobi¢ wszystkie mozliwe wejscia do domu
tralkami czy strzaskac sie na pomaraficzowo w solarium (o czym jeszcze bedzie mowa
dalej), do pomystu by zlikwidowac frontalny ogrédek kwiatowy i zastapi¢ go trawnikiem
i ogrodkiem skalnym lub obsadzi¢, robigcymi juz ogdlnopolska furore, iglakami®’. Doty-
czy to réwniez quasi-modnych powiedzonek, gestdw i zachowan, czestej zmiany migjsc,
w ktérych powinno sie bywag, itd., itp. O takie wiasnie zjawiska pytaliSmy w naszym ba-
daniu. Ponizej przedstawiam wyniki tej czesci badania, wraz z analizami i propozycjami
ich interpretacji.

Pytanie o dziedziny zycia, w ktérych zdarza im sie ulega¢ modzie byto zadawane ba-
danym jako pytanie zamkniete. Dobieranie kategorii do kafeterii miato na celu dotarcie
do jak najréznorodniejszych obszaréw potencjalnego oddziatywania mody i quasi-mody,
W sensie opisanym wyzej.

Ciagle moda oddziatywuje przede wszystkim na ubiér jednostek i ich autoprezenta-
cje. Niemniej jednak od niemal 40% (urzgdzanie mieszkania) do ok. 14% badanych (wy-
bér srodka lokomocji, takiego jak np. rower z tzw. ostrym kotem, skuter, kultowy motocykl)
zadeklarowato, iz ulega modom i trendom.

35 Zwiaszcza w sytuacji gdy hierarchie te s3 mato czytelne, krotkotrwate i/lub trudne do ustalenia.

36 Tu: w sensie swoi, miejscowi, lokalnie namaszczeni do swych rol.

370 tradycyjne ogrodki trzeba byto bardzo dba¢, dodajmy w sposdb mato spektakularny; trawni-
ki i iglaki s3 mniej wymagajace, zas strzyzenie tak bardzo przypomnina american way of life, no i jest
gtosne, a zatem przy jego pomocy tatwo zyskac spoteczng widoczno$é w sasiedzkich spotecznosciach.
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Wykres 2 Wptyw mody na wybory elementdw stylu zycia, w %, (N=1800)

wybdr srodka lokomocji 143 34,2
dbanie o samochoéd 15,5 30,2

wyb6r sportu, aktywnosci ruchowej 174 30

najnowsze gadiety elektroniczne 18,5 29,3
wybér spedzania urlopu/wakacji 20,3 28,2

wybér sposobdw zachowania 20,7 28,9

wybor zabiegéw zdrowotnych, lekéw itp.. 20,8 29,3
wyhbor miejsc, do ktérych sie chodzi 22,9 28,4

. 4 Swieni 27,8

wybor jedzenia, kuchni 30,7
wybdr kosmetykdw/zabiegdw upiekszajacych 103
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* pominieto odpowiedZ NIE DOTYCZY i BRAKI DANYCH. Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014,
opracowanie wtasne — BF.

Ciekawe w tym wypadku sa zaprzeczenia: 1/5 badanych wedle swych deklaracji nie
ulega modzie gdy idzie o: wybdér kosmetykdw, jedzenia, muzyki i filméw. Ok. 1/3 bada-
nych odrzucita wptyw mody i trendéw na siebie gdy idzie o modne powiedzonka, modne
miejsca spotkan, zabiegi zdrowotne, wakacje i urlopy, gadzety elektroniczne, wybory mod-
nych aktywnosci ruchowych, dbania o samochody i wybory srodka lokomocji. Dane te ta-
twiej zinterpretowad w oparciu o bardziej szczegbtowe poréwnania zréznicowan.
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Wykres 3 Wptyw mody na wybory elementéw stylu zycia, wg wieku, w %
(N=1800)

sposob ubierania sie

!

70,7

wystrdj mieszkania

57,1
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gadzety elektroniczne
48,3

wybor kuchni
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wtasne — BF.

Nie jest specjalnie zaskakujace, ze — jak widac na wykresie 3 — najbardziej modom, qu-
asi-modom i trendom ulegaja najmtodsi badani, a najrzadziej — najstarsi i to we wszyst-
kich wskazanych przez nas w pytaniu dziedzinach. Ciekawsze sag zréznicowania (swoiste
skoki) zaobserwowane w pomiedzy grupami wiekowymi. Chociaz warto tez zauwazy¢, ze
— jak to sie méwi w zargonie badaczy — dane uktadaja sie jak pod sznurek.



92 Barbara Fatyga

26-35-latki sg druga w kolejnosci grupa przyznajaca sie do ulegania modzie i tren-
dom. Ciekawe jest jednak, w jakich dziedzinach czynia to rzadziej niz najmtodsi badani.
[ tak: nieco rzadziej (roznice ponizej 10%) pod wptywem mody wybieraja srodki lokomo-
¢ji, kosmetyki, zabiegi zdrowotne i sposoby urzgdzania mieszkarn; rzadziej (powyzej 10%
roznicy) od 18-25-latkéw zwracaja uwage na mode i trendy wybierajac, gesty i zacho-
wania, kuchnie i ubiory oraz sposoby i miejsca spedzania wakacji, sporty i rodzaje aktyw-
nosci ruchowej, powiedzonka, bywanie w modnych miejscach, gadzety elektroniczne, mu-
zyke, ksigzki i filmy.

36-65-latki nieco rzadziej niz respondenci z poprzedniej kategorii wiekowej ulega-
ja modzie i trendom wybierajac: zabiegi zdrowotne, gesty i zachowania, srodki lokomocji;
rzadziej — wybierajac kuchnie, dbajgc o samochody, wybierajac aktywnosci ruchowe, wy-
stréj mieszkania, spedzanie wakacji i urlopdw, powiedzonka, gadzety elektroniczne, bywa-
nie w modnych miejscach, kosmetyki, ksigzki, muzyke i filmy i nade wszystko — ubiér (22%
réznicy).

Pomiedzy 66-latkami i osobami starszymi a poprzednia grupa (ludzi dojrzatych)
wieksze réznice (powyzej 10%) dotycza wyborow: kuchni, ksigzek, muzyki i filméw, ubio-
ru, kosmetykow, wystroju mieszkania (16,4%). Zauwazmy, iz grupa ta najrzadziej deklaro-
wata, ze bierze pod uwage mode wybierajac: srodki lokomocji, aktywnosci ruchowe, ga-
dzety elektroniczne, dbajgc o samochdd, wybierajgc sposoby spedzania wakacji, wybierajgc
filmy, muzyke i ksigzki oraz bywanie w modnych miejscach.

Ta drobiazgowa analiza pokazuje z ilu i jakich wymiaréw zycia kulturalnego stopnio-
wo Polacy wycofuja sie wraz z wiekiem. Ponadto moze ona, jak sadze, przynajmniej po-
srednio, dostarcza¢ wskazéwek dla edukacji kulturalnej i tzw. wiaczania oséb starszych
do aktywnosci kulturalnych, bo wskazuje do$¢ wyraznie deficyty zwigzane nie tylko prze-
ciez z moda, ale tez z nadazaniem za rozwojem kultury oraz jej warstwy cywilizacyjnej.

Na kolejnym wykresie przedstawitam zréznicowania wptywu mody na wybory bada-
nych wedtug ptci. Generalnie czesciej zadeklarowaty, ze ulegaja modzie i modnym tren-
dom kobiety.

Wydaje sie jednak, ze warto spojrze¢ na zamieszczone na wykresie 4 dane nie tyle
po to by analizowac rdznice miedzy ptciami, siegajace w niektorych przypadkach ponad
20% (wybdr kosmetykow, ubioru, kuchni, wystroju mieszkania ), ile po to by przyjrzec sie
jak zmieniaja sie, dopasowujac do standardoéw cywilizacyjnych, mezczyzni. Mozna tez
zwrdci¢ uwage na fakt, ze w zakresie polepszania jakosci zycia poprzez zwracanie uwa-
gi na nowe trendy i modne zjawiska, dominuja kobiety, nawet w tych dziedzinach, ktore
tradycyjnie byty zarezerwowane dla mezczyzn. Oto codzienne, praktyczne oblicze pol-
skiego, nie sztandarowego feminizmu.
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w
o

wybdr muzyid, filmaw, ksigiel

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wtasne.

Zobrazowane na wykresie 5 zroznicowania wptywu mody i trendow wedle miejsca
zamieszkania badanych nie utozyly sie juz, jak wida¢, tak idealnie. Jedna prawidtowos¢
jest tu niewatpliwie wyraznie widoczna: w uwzglednianiu w wyborach stylu zycia wptywu
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mody i nowych trendéw przoduja bezapelacyjnie mieszkancy najwiekszych polskich
miast. JednakZe w pozostatych kategoriach sytuacja jawi sie jako bardziej skomplikowana.

Przede wszystkim warto zauwazy¢, ze zndw wie$ nie jawi sie tutaj jako Srodowisko
niezwracajgce uwagi na mode i nowe trendy, wycofane i zacofane zarazem. Sposréd
wszystkich zaproponowanych przez nas badanym elementéw stylu zycia, mieszkancy
wsi najrzadziej deklarowali, ze biorg pod uwage mode i nowe trendy tylko w dwoch przy-
padkach —wybierajac: bywanie w modnych miejscach (sita rzeczy mniej dla nich dostepne
niz dla mieszkancoéw miast) { gadzety elektroniczne. Co prawda, zadnego z tych elemen-
téw nie wskazywali najliczniej, ale w przyttaczajacej wiekszosci ich deklaracje byty réwnie
liczne lub liczniejsze niz ztozone przez mieszkancéw miast.

A zatem, powtdrze jeszcze raz, ze to nie wies jest obecnie strefg wycofujaca sie z po-
goni za standardami cywilizacyjnymi, ktorymi dzis w duzej mierze rzadzi moda jako zja-
wisko kulturotworcze, lecz mate i Srednie miasta. Deklaracje ich mieszkancdéw zatem na-
lezy przeanalizowac doktadniej. Zobaczmy, iz tym razem to mieszkancy duzych miast
relatywnie najrzadziej, a porownywalnie ze wsia, wskazywali, ze nie zwracaja uwagi na
mode wybierajac: Srodki lokomocji, sposoby dbania o samochody i spedzania wakacji
i urlopow, aktywnosci ruchowe, gesty i zachowania, zabiegi zdrowotne, modne powiedzon-
ka, kosmetyki, wystroj mieszkar oraz ubior.

Mieszkancy miast od srednich w gore okazali sie w swojej ulegtosci wobec mody
i trendow rzeczywiscie sredni: ani nie deklarowali najliczniej, ani najmniej licznie zadnego
z proponowanych elementdéw stylow zycia.

Wreszcie mieszkancy matych miasteczek (do 20 tys. mieszkancéw), jak widaé z wy-
kresu 5, w wielu deklaracjach ustepowali tylko mieszkancom miast najwiekszych. Mimo
iz roznice procentowe pomiedzy mieszkancami miast réznej wielkosci nie sa tu tak duze
jak np. w wypadku grup wiekowych, to jednak opisana prawidtowo$¢ na wykresie wyraz-
nie widac.

Tak wiec, z analizy tych danych mozna wywnioskowad, ze zta stawa matych miaste-
czek, podobnie jak wsi, nie potwierdza sie, przynajmniej jesli idzie o zainteresowanie co
tez nowego na $wiecie sie pojawia. Winno to skutkowaé zmianami w dotychczasowe;j
narracji o nich (wspodtczujacej z nuta pogardy) na swiadczaca o zainteresowaniu i checi
wyjasnienia co sie w nich naprawde wspotczesnie dzieje. Gdyby natomiast o sytuacji du-
zych miast wnioskowac tylko na podstawie analizy pytania o wptyw mody, to wida¢, ze
wspotczesnie swego rodzaju starcie cywilizacyjne, zwigzane z modernizacja styléw zycia
przebiega najbardziej burzliwie wtaénie w tym typie oérodkéw miejskich. Srednie mia-
sta jakos tatwiej sie poddaja naporowi nowych méd i trendéw, co w wiekszosci propo-
nowanych tu dziedzin stylow zycia powinno skutkowa¢ po pewnym czasie pozytywnymi
zmianami cywilizacyjnymi, a przede wszystkim, mozna mie¢ nadzieje, iz wyrabianiem sie
straszliwie zapuszczonych i to szczegdlnie w okresie dotychczasowej transformacji, pol-
skich gustow, obyczajéw i nawykow.
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Wykres 5 Wptyw mody na wybory elementéw stylu Zycia, wg miejsca

zamieszkania, w % (N=1800)
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Na wykresie 6 zestawitam wyniki badania pokazujace jak wygladajg zréznicowania
wptywu mody i trendéw na przedmiotowe dziedziny stylu zycia deklarowane przez gru-
py jednolite pod wzgledem wyksztatcenia.

Wykres 6 Wptyw mody na wybory elementow stylu zycia, wg wyksztatcenia, w
% (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wiasne.
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W grupie o najnizszym (podstawowym i gimnazjalnym) poziomie wyksztatcenia
badani zadeklarowali, ze we wszystkich dziedzinach zaproponowanych w kafeterii ulega-
nie modzie jest wsrdd nich najrzadsze. Stosunkowo najczesciej (powyzej 10%) badani ci
zwracali uwage na mode i nowe trendy jedynie w ubiorze, wybierajqc wystréj mieszkania,
kosmetyki, kuchnie, muzyke, filmy i ksigzki, gesty i zachowania oraz powiedzonka.

Lepiej juz przedstawia sie sytuacja osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodo-
wym. Co prawda, w tej grupie takze w zadnej z dziedzin uleganie modzie nie okazato sie
wyjatkowo liczne, ale ponizej 10% badanych wskazato tylko takie dziedziny, jak: wybér
srodkoéw lokomocji, aktywnosci ruchowych i gadzetow elektronicznych.

W grupie z wyksztatceniem Srednim juz w ogdle w odniesieniu do zadnej kategorii
nie pojawito sie ponizej 10% deklaracji wptywu mody. Zas na mode i trendy w wyborze
ubioru zwracato uwage ponad 50% badanych.

Ciekawe jest uleganie modzie i nowym trendom przez badanych z wyksztatceniem
potwyzszym i pomaturalnym. Najliczniej ze wszystkich grup deklarowali oni, iz zwra-
caja na te kwestie uwage wybierajac: ubior, wystrdj mieszkan, kuchnie, powiedzonka i za-
biegi zdrowotne. W pozostatych kategoriach bardziej modni byli od nich tylko badani
z wyksztatceniem wyzszym. I zadnej kategorii nie wskazali oni rzadziej niz ktérakolwiek
grupa z wyksztatceniem nizszym.

Badani z wyksztalceniem wyzszym relatywnie najmniej licznie byli sktonni ulegad
modzie wybierajac Srodek lokomocji. Najliczniej za to twierdzili, ze biorg pod uwage
mode i nowe trendy wybierajac: ksigzki, filmy, muzyke, gesty i zachowania oraz gadzety
elektroniczne.

Ostatni przeanalizowany tutaj przekréj (wykres 7) dotyczy wptywu mody i trendéw na
grupy wyrdznione ze wzgledu na wielko$¢ kwot przeznaczanych na gospodarstwo do-
mowe.

Wykres 7 zestawitam tak, aby pokazywat zréznicowania, w szczegolnosci te, ktore
wymagaja wiekszych naktadéw finansowych. Niemniej jednak i tak wida¢, ze najlicz-
niej ulegali modzie we wszystkich zaproponowanych kategoriach najzamozniejsi. Za-
rys roznicy widac z kolei w tym, ze grupa najmniej zamozna nieco liczniej od Srednio-
zamoznych zadeklarowata uleganie modzie w dbaniu o samochéd i wyborze gadzetéw
elektronicznych.
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Wykres 7 Wptyw mody na wybory elementow stylu zycia, wg wydatkow
w gospodarstwie domowym, w % (N=1800)
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PIERWSZE PODSUMOWANIE

W pierwszym podsumowaniu analiz dotyczacych wartosci, wzorcéw cztowieka kultural-
nego i wptywu mody na wybory elementow stylow zycia az chciatoby sie powiedziec:
jakiez to Bourdieu'owskie®®: dobrze tu wida¢, wspominane juz wyzej przeze mnie, uwa-
runkowania. Z tym, ze relatywnie duza cze$¢ osé6b z wyzszym wyksztatceniem potra-
fi zachowywac pewien, charakterystyczny dla klas wyzszych, opisanych przez Pierre'a
Bourdieu, luz i dystans w stosunku do dyktatu mody i trendéw w sposobach ubierania,
urzgdzania mieszkan, wyborach kuchni. Jak pisze cytowany autor: ,Nic wiec tak sScisle nie
odréznia poszczegdlnych klas jak postawa obiektywnie wymagana przez prawomocna
konsumpcje dziet prawomocnych, zdolnos¢ do przyjmowania punktu widzenia wytacz-
nie estetycznego wobec obiektow estetycznie juz ukonstytuowanych, a zatem przezna-
czonych do podziwiania przez tych, ktoérzy nauczyli sie rozpoznawaé znaki wyjatkowosci
i — co stanowi jeszcze wieksza rzadkos¢ — posiedli umiejetnosé estetycznego konstytu-
owania obiektéw nieciekawych, czy nawet <pospolitych> (poniewaz zawtaszczonych,
estetycznie lub nie przez <pospdlstwo>) lub angazowania zasad <czystej> estety-
ki w najzwyczajniejszych wyborach zycia codziennego, na przyktad w dziedzinie kuch-
ni, ubioru czy dekoracji." (podkresl. — BF). Najprawdopodobniej proces ten bedzie sie
w tej grupie rozprzestrzeniat. Co do aspiracji grup $rednich (u nas najwyrazniej to widac
u os6b reprezentujacych wyksztalcenie pétwyzsze i pomaturalne) dobrze pasuje tu
znéw komentarz Jacyno do teorii Bourdieu: ,Opisywane przez Bourdieu nie tylko prak-
tyki, ale cate zycie klasy $redniej najbardziej przypominaja wtasnie nieustajacy konkurs
na <stosowno$¢>. To nieustawanie w <kulturalnych> praktykach, zgodnie z wyobra-
zeniem co jest Kulturg, poréwnywalne jest do przedsiewzie¢ ekonomicznych. Bourdieu
porownuje tez mechanizm podejmowania tych praktyk do zachowan bulimicznych (...)
Defekt zmystu klasy Sredniej to wieczny brak pewnosci, ile to jest w sam raz."*® Diagno-
zy Bourdieu sa, jak wiadomo, zwtaszcza w wypadku tzw. klasy $redniej, bardzo dosad-
ne, wrecz miazdzace. W sytuacji polskiej jednak, gdy trzeba w przyspieszonym tempie
likwidowad deficyty kulturowe naroste w wyniku niezwykle skomplikowanych proceséw
historycznych i spotecznych nie wydaje sie by warto je byto mechanicznie powtarzaé
i ahystokhatycznie je wySmiewad. Nalezy raczej dostrzegac i doceniac potencjat kulturo-
tworczy tych grup i Srodowisk, ktore wierza jeszcze w kulturowe wymiary awansu spo-
tecznego, a przede wszystkim zastanawiac sie JAK i W IMIE CZEGO te procesy rozsad-
nie wspiera¢ edukacja kulturalng, oddziatywujac na wybory wartosci, wzorcéw cztowieka
kulturalnego oraz moéd i trendow. W spoteczenstwie polskim coraz wyrazniej ujawnia
sie ogromna potrzeba powrotu do korzeni, zanegowania zerwanej ciggtosci kulturowe;.

38 Pierre Bourdieu, Dystynkcja. Spoteczna krytyka wtadzy sqdzenia, Warszawa: Scholar, 2005, s. 54.
3% Matgorzata Jacyno, op. cit., ss. 102-103.
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Po zmiksowaniu sie tych tesknot z naporem kultury dominujacej (popularnej) przybie-
ra to oczywiscie czesto formy smieszne, kiczowe, groteskowe, a czesto takze, po prostu,
niegodne dojrzatej kultury, za ktora sie teskni. Za Bourdieu i Jacyno mozna przewrot-
nie powiedzie¢: ,Im bardziej udana imitacja, tym wieksza demaskacja (...) Dopiero
tym praktykom mozna by przyzna¢ miano sekretéw kultury, ktére wyjawiaja sie
wiasnie przez swa sekretnosé"®° (podkresl. — BF). Ba! Takiej edukacji potrzebuja dzisiaj
wszyscy, niezaleznie od cech aktualnego potozenia spotecznego!** Mysle tu np. zaréwno
o syndromie ,DOBREJ PANI"*? wyrazajacym sie (czesto nieSwiadomie, co w Swietle przy-
toczonej teorii jest jeszcze bardziej dezawuujace i sekretne) w stosunku dobroczyncéw
z warstw uprzywilejowanych do grup defaworyzowanych, jak np. o obronie iluzorycz-
nych (w podanym sensie) przewag mtodych, pieknych i wielkomiejskich w stosunku do
burakow, stoikow™ itd., itp. To wszystko kieruje uwage do nastepnej czesci analiz, ktora
jest poswiecona wysoko lokowanej w deklaracjach badanych — jak pokazaty to dotych-
czasowe analizy — GRZECZNOSCL

40 Ppierre Bourdieu, Matgorzata Jacyno, op. cit., s. 101.

4 Tym bardziej, ze pewnos¢ jego utrzymania jest dzisiaj rowniez iluzoryczna, o czym warto pamie-
ta¢, a bardzo trudno akceptowad.

42 Eliza Orzeszkowa, Dobra pani, http://wolnelektury.pl/katalog/lektura/dobra-pani/, dostep: 1.12.
2014 r.

43 A oto dobitny przyktad wulgarnej i chamskiej iluzji z tzw. Nonsensopedii: ,Stoiki zajmuja gtéwnie
duze osrodki miejskie, takie jak Warszawa czy Krakéw. Na polowanie ida w matych grupkach. Ich gtéwna
bronig ofensywng sa noze kuchenne, widelce oraz tyzki. Uciekaja poprzez jazde tzw. BMW na drogach
najwyzszej klasy. Stoiki s mato wybredne i wszystkozerne. Najczesciej zywig sie kapusta kazdej odmia-
ny (z gotabkow, bigosu, satatek itd.) lub padling (warunkiem jest to, aby byto usmazone; stoiki preferuja
przede wszystkim kotlety). Pija gtdwnie napoje stodkie (kompoty). Swoje zapasy nazywaja tzw. watdwkg.
Najczesciej swoje gniazda maja we wiochach oddalonych o godzine jazdy od Warszawy. Stoika mozna
rozpoznac nawet w duzym ttumie. Ubieraja sie gtdwnie w tzw. garnitur lub dres. Na nogach sg albo buty
najwyzszej klasy lub tez adidaski. Zerskie odmiany sa ciemniejsze od samcéw, gdyz przebywaja w miej-
scach nazywanych solarium. Aby uda¢, ze sg biedne noszg skape ubrania zastaniajace tylko gruczoty
mleczne lub odbytnice. Jezyk stoikdw nie rdzni sie zbytnio od jezyka polskiego. Stoiki czesto wykorzy-
stuja tzw. wazeline, nazywajac kazdego kochanym. Stoiki sa zazwyczaj grupa koczowniczo-wedrownicza
(5 dni koczowania, 2 dni wedrowki + swieta) i trudnia sie zbieractwem (gtéwnie stoikdw). W czasie opusz-
czania siedliska w blokowisku towarzyszg im czesto odgtosy turkotu kétek walizek i wézkéw na stoiki.
W czasie powrotéw do koczowisk stychad juz zwykle tylko turkot, bo petne stoiki tak nie dzwiecza. Na-
zwa stoiki obowiazuje jednak tylko do 100 km od miejsca koczowania, powyzej 100 km sa juz tylko weki.",
http://nonsensopedia.wikia.com/wiki/S%C5%820iki, dostep: 2.12.2014.
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GRZECZNOSC I NIEGRZECZNOSC
JAKO REGULATORY ZYCIA SPOLECZNEGO

W naszym badaniu pytaliSmy zaréwno o grzecznos¢ i jej miejsce we wspotczesnych
praktykach kulturalnych i pogladach Polakow, jak i o zaobserwowane przez badanych
przejawy niegrzecznosci. Pytanie zostato zadane w nastepujacy sposodb: ,W codzien-
nych kontaktach ludzie utatwiajg lub utrudniaja sobie zycie, prosze powiedzie¢ czy w Pa-
na/i otoczeniu zdarzaja sie takie zachowania, jak:..?"* WyodrebniliSmy trzy gtéwne
strefy zycia spotecznego, w ktérych grzecznos¢ i niegrzecznos¢ spetniaja funkcje regu-
lowania relacji miedzyludzkich. Byty to: dom, praca i miejsca publiczne. Jeden z bardzo
starych ideatow cztowieka dobrze funkcjonujacego w spotecznosci i dobrze wycho-
wanego to cztowiek dziatajacy wedle zasady omne trinum perfectum (tak samo mysla-
cy, moéwiacy i czynigcy). Do tego mozna dodac, ze jego zachowania winny wspotczesnie
regulowac te same normy powinnosciowe w przestrzeniach domowych, w miejscu pracy
i w przestrzeniach publicznych. Jak pokazuje ponizsza analiza, Polakom daleko do tego
wzorca doskonatosci. Ponizej przedstawiam dane na ten temat, ich analizy i interpreta-
cje. Z przyjetego w niniejszym raporcie teoretycznego punktu widzenia nie trzeba chyba
wyjasniac dlaczego w kafeterii grzecznos¢ (i niegrzeczno$é) zostaty zoperacjonalizowane
szerzej nizli tylko jako uzywanie, badz nie, zwrotéw grzecznosciowych. Mozna tu jeszcze
przywotal pewne racje, zwigzane z klasycznym savoir-vivre’'m: w relacjach ludzi dobrze
wychowanych ze Swiatem schludnos¢, zadbanie, zyczliwosc, szacunek i przyjemne manie-
ry stanowig wyraz grzecznosci i szacunku wobec wszelkich partneréw interakgji.

GRZECZNOSC W DOMU

Wyniki utozyly sie dosy¢ zaskakujaco, chociaz w tym wypadku, wydaja sie spdjne z da-
nymi uzyskanymi w pytaniach o wartosci, wzorce i dziedziny kultury. Badani, jak sie oka-
zuje, w przyttaczajacej wiekszosci, stwierdzili, ze pilnuja by w domu uzywane byty zwroty
grzecznosciowe (prosze, dziekuje, przepraszam) oraz dbaja o czystosc i porzgdek. Nieco
rzadziej zadeklarowali dbatosc o estetyke, jeszcze rzadziej, co znamienne, wzajemng po-
moc. I wreszcie — znacznie, znacznie rzadziej — zwracanie uwagi jak ktos je i pije. Aby nie
byto watpliwosci o co chodzi, w kafeterii podalismy dos¢ dosadne przyktady o jakie za-
chowania nam chodzi: siorbie, mlaska, beka, itp.)

4 Byto to 21 pytanie w kwestionariuszu.
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Wykres 1 Kultura zycia codziennego W DOMU - wzory zachowan
pozytywnych, w %, (N=1800)

7wraca sie uwage jak kto$ je/pije 43,2
ludzie pomagaja sobie nawzajem 78,8
dha sie o estetyke 83,3
dba sie o czystosc i porzadek 90,4
uzywa sie zwrotéw grzecznosciowych 91,3
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.

Dane zobrazowane na wykresie 1 potwierdzajg postawione wczesniej hipotezy doty-
czace rozbicia wzorcow, szczegdlnie w zyciu codziennym. Tu akurat doktadnie pokazuja
one gdzie przebiega pekniecie: badani zadeklarowali np., jak widzieliSmy wczesniej, rela-
tywnie duze zainteresowanie kuchnig ( jedzeniem, ale nie uwazali juz, iz winny przy tym
obowigzywac dobre maniery. Przyjrzyjmy sie czy ten ogdlny rozktad jest konsekwentny,
czy tez rdznicuje sie w zaleznosci od cech socjodemograficznych proby.

Itu juz robi sie, jak wida¢ z wykresu 2, dosc ciekawie. Mimo iz roznice nie sg duze, war-
to zauwazy¢, ze tylko dbatos¢ o czystosc i porzgdek nie zréznicowata grup wiekowych.
Tymczasem w grupie najstarszej tylko zwroty grzecznosciowe wymieniano najliczniej,
mniejsza wage przywigzujac do estetyki, wzajemnej pomocy oraz najmniejsza — do ma-
nier przy jedzeniu i piciu. Z tego wynika, ze to najstarsze pokolenie w duzej mierze jest
odpowiedzialne za zaniedbania i upadek obyczajow w tym wzgledzie! Chociaz gdyby im
to powiedzie¢, zapewne byliby bardzo oburzeni. Grupa 36-65-latkéw nieznacznie rza-
dziej pilnowata w domu uzywania tzw. magicznych stéw i wzajemnej pomocy, za to odro-
bine czesciej zwracata uwage na estetyke przestrzeni domowych i znacznie czesciej od
najstarszych pilnowata zachowania przy stole. 26-35-latki relatywnie najliczniej wyka-
zaty sie dbatoscig o estetyke i najliczniej — dbatoscig o maniery przy stole. Przypomnijmy,
ze prawie 40% sposrdd nich twierdzito, ze moda i nowe trendy wptywaja na nich przy
wyborze kuchni, a nieco ponad potowa, iz przy urzgdzaniu mieszkan. Tak wiec, w tej gru-
pie istnieje spdjnosc narracji o tej czesci realizowanego stylu zycia i przy$wiecajacych mu
wzorcach. Najmlodsza grupa wyrdznita sie tutaj najliczniejszymi deklaracjami, ze w ich
domach ludzie pomagajg sobie nawzajem. (Zapewne oni z racji wieku do$wiadczaja tego
w stosunku do siebie, ale z obserwacji wiem tez, ze czesto to wtasnie oni opiekuja sie ro-
dzinnymi seniorami). Co ciekawe, to oni takze deklarowali najczesciej, ze biora pod uwa-
ge mode przy wyborze kuchni — niemal potowa z nich; a ponad potowa stwierdzita, ze
moda i trendy sg wazne dla nich przy wystroju mieszkania. Tym razem stwierdzili, ze w ich
domach dba sie o maniery przy jedzeniu i piciu tylko troche rzadziej niz grupa starsza od
nich, a o estetyke doméw tak samo czesto jak starsi.
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Whyrkes 2 Kultura zycia codziennego W DOMU - wzory zachowan
pozytywnych, wg wieku, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Co do zréznicowan wedle kryterium pfci, to warto najpierw przypomnie¢, ze w pol-
skiej tradycji kobieta jest odpowiedzialna za ksztatt zycia domowego, ale - jak wida¢ na
wykresie 3 — i tu zachodzg drobne zmiany, erodujace ten niewzruszony, a przynajmniej
ciggle oczekiwany, wg niektorych, wzorzec obyczajowy. Nie ma réznicy miedzy ptciami
W zwracaniu uwagi na zwroty grzecznosciowe, dbaniu o czystosc i porzgdek, wzajemng
pomoc, a réznica w dbaniu o estetyke jest niewielka, podobnie jak w deklaracjach dba-
nia 0 maniery zwigzane z jedzeniem i piciem — por. dane zaprezentowane na wykresie 3.
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Wykres 3 Kultura zycia codziennego W DOMU - wzory zachowan
pozytywnych, wg ptci, w %
zwraca sie uwage jak kto$ je/pije _40'546,9
ludzie pomagaja sobie nawzajem _798%,9
dba s 0 oSty 87,5

- 92
D Sl O G2y | POr e N .5

Uy via Sl T OO BT O oV C 44,7
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mezczyzna Mkobieta

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne.

Wymienione w badaniu formy grzecznosci niejednakowo réznicuja sie w zaleznosci
od miejsca zamieszkania. W wielkich miastach jedynie pomoc wzajemng wymieniano
najliczniej. W miastach duzych najrzadziej deklarowano zwracanie uwagi na zachowa-
nie domownikow przy jedzeniu, a relatywnie najrzadziej zadeklarowano dbatos¢ o uzywa-
nie zwrotdw grzecznosciowych (poréwnywalnie ze wsig). A porownywalnie z miastami
$rednimi stwierdzano, ze w domu dba sie o czystosc i porzgdek. W miastach $rednich
relatywnie najczesciej zwracano uwage na uzywanie zwrotdw grzecznosciowych, dbanie
0 czystosc i porzgdek, a najliczniej zadeklarowano, ze na estetyke pomieszczeri. Miesz-
kancy miast matych i wsi najliczniej zadeklarowali, ze w ich domach pilnuje sie manier
przy jedzeniu i piciu, ale juz jesli idzie o zwracanie uwagi na estetyke pomieszczeri w mia-
steczkach zadeklarowano to najrzadziej, a na wsi czesciej — porownywalnie jak w du-
zych i najwiekszych miastach. Ponadto na wsi rzadziej niz w najmniejszych miastach
w domach mozna liczy¢ na pomoc.

Spojrzenie na wzory grzecznosci przez pryzmat grup wyksztalcenia takze okazuje
sie ciekawe. Znow dbatos¢ o czystosc i porzgdek w domu nie zréznicowata sie z powodu
odmiennego wyksztatcenia badanych. Nieznacznie wyksztatcenie zréznicowato uzywa-
nie zwrotéw grzecznosciowych —w domach oséb najnizej wyksztatconych uzywato sie
ich najrzadziej. Pozostate zachowania grupa ta takze deklarowata najrzadziej, przy czym,
zndw, najwieksza réznica dotyczyta manier zwigzanych z jedzeniem i piciem, a pomiedzy
skrajnymi wynikami wyniosta 27,2%. Druga grupa, ktéra sie wyréznita — podobnie jak
w innych, omawianych juz analizach — okazali sie ludzie z wyksztatceniem potwyzszym
i pomaturalnym: najczesciej zadeklarowali oni zwracanie uwagi na zachowania przy je-
dzeniu, co ciekawe takze na wzajemng pomoc domownikéw oraz na dbatosc o estetyke.
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Mozna powiedzie¢, ze to oni najbardziej sie staraja o wypracowanie ,odpowiedniego’,
.Sstosownego” stylu zycia domowego.

Wykres 4 Kultura zycia codziennego W DOMU - wzory zachowan
pozytywnych, wg miejsca zamieszkania, w %

46,8
. . L 47,2
zwraca sie uwage jak kto$ je/pije 44,3
37,1
42,1
85,4
. 74,7
dba sie o estetyke 90,1
84,2
87,7
78,7
. . . . 81,9
ludzie pomagaja sobie nawzajem 79,2
80,3

88,6

92

. . 88,6
dba sie o czystosé i porzadek 94,1

94

92,1
92,2
93,3
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wies miasto do 20 tys. M miasto 100 - 20 tys. M miasto 500 - 100 tys. M miasto powyiej 500 tys.

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Badani z wyksztatceniem wyzszym zadnego z zachowan, o ktére pytalismy, nie de-
klarowali ani najczesciej, ani najrzadziej. Nie jestem pewna czy mozna zastosowad tu
hipoteze o kapitale kulturowym tej grupy w duchu przywotywanego wyzej Bourdieu
i znacznie starszych teorii cztowieka godnego® czy tez cztowieka comme il faut albo wy-
rafinowanego cztonka Veblenowskiej klasy prézniaczej. (Zgodnie z tymi koncepcjami nie
trzeba zwraca¢ uwagi na co$, co jest oczywistoscig — a wszak uwazano, iz zachowanie
przy stole musi podlegac bardzo wczesnej tresurze skutkujacej pewnymi automatyzma-

4 Por. rewelacyjna prace Jurija Dawydowa, op. cit.
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mi zachowaniowymi)*. Tymczasem w dzisiejszej Polsce umasowione wyzsze wyksztat-
cenie, wraz ze stopniami i tytutami naukowymi, nie konstytuujg w sposéb automatyczny
elity, ktéra wymaga subtelnosci — por. uwagi z podsumowania niniejszego fragmentu.

Wykres 5 Kultura zycia codziennego W DOMU - wzory zachowan
pozytywnych, wg wyksztatcenia, w %

49,3
. ) . B 64,5
zwraca sie uwage jak ktos je/pije 43,9
39,6
37,3
81,9
) . i ) 85,5
ludzie pomagajg sobie nawzajem 80,5
76
73,7
86,6
i 87
dba sie 0 estetyke 83,4
83,1
80,2
91,8
Z i 0 Sci _ 93{5
uzywa sie zwrotow grzecznosciowych 9?%4

89,1

. PP 90,6

dba sie o czystosd i porzadek 90,3
92,4
91,5
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Przyjrzyjmy sie jeszcze jak omawiane elementy grzecznosci utozyty sie w domach we-
dle ich zamoznosci (wykres 6). Dbatos¢ o czystosc i porzgdek nie zrdznicowata sie w za-
leznosci od poziomu miesiecznych wydatkéw na gospodarstwo domowe. Niewielkie réz-
nice wystapity pomiedzy domami najzamozniejszymi a najmniej zamoznymi (wedle
zastosowanego tu podziatu), jesli idzie o uzywanie zwrotéw grzecznosciowych. Tu — poja-
wiajaca sie i znikajaca jak duch w wynikach naszego badania — dystynkcja znéw sie ujaw-
nita. Wyrazniej za$ zaznaczyta sie w deklaracjach dotyczacych pomocy udzielanej sobie
przez domownikdéw oraz — najwyrazniej w wypadku manier przy jedzeniu i piciu.

46 Thornstein Veblen, Teoria klasy prézniaczej, Warszawa: PWN, 1971.
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Wykres 6 Kultura zycia codziennego W DOMU - wzory zachowan
pozytywnych, wg wydatkéow na gospodarstwo domowe, w %

54,1

zwraca sie uwage jak kto$ je/pije 42,7
38,5

84,9
ludzie pomagaja sobie nawzajem _0,8

dba sie o estetyke 89,3
95,6

uzywa sie zwrotow grzecznosciowych 92,2
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dha sie o czystosc i porzadek 94,9
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.

PIERWSZE PODSUMOWANIE

Wyglada na to, ze najmocniejszym znakiem kulturowej dystynkcji/réznicy w dzisiej-
szej Polsce s3 maniery zwiazane z jedzeniem i piciem. Mimo iz tradycyjnie przywia-
zywano do nich w naszym kraju spora wage (przypomnijmy okrutna historie z ,Lalki"
Bolestawa Prusa o sztuccach do ryby), z tego wymiaru klasowego i quasi-klasowego
zréznicowania zrezygnowano najtatwiej i, jak pokazaty szczegdtowe analizy (por. zwhasz-
cza omowienie wykresu 2), nie jest to bynajmniej wytacznie efekt sytuacji po 1989 roku,
popularyzacji rozmaitych fast foodéw, tzw. macdonaldyzacji itp. zjawisk. W 2013 roku ist-
niata juz przeciez silna, ofensywna wrecz reakcja na wzorce promowane w niskim przeka-
zie kultury popularnej, zwigzana np.: z powrotami do regionalnych tradycji kulinarnych,
(nawet na obszarach uznawanych za wykorzenione?’), mnozeniem sie telewizyjnych ka-

47 Por. np.: rewelacyjna prace zbiorowa pod red. Elzbiety Berendt z wroctawskiego Muzeum Etno-
graficznego, Mom jo skarb. Smaki tradycji dolnoslgskich, Wroctaw: Urzad Marszatkowski wojewddztwa
dolnoslaskiego, 2012.
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natéw i programow kulinarnych popularyzujgcych rézne smaki, zarébwno w znaczeniu do-
stownym, jak i przenosnym, czy z lajfstajlowq ideologia slow foodu“.

Rzeczywistos¢ dopisuje tu aktualne komentarze: w trakcie pisania tych interpretac;ji
w telewizji niejaka Pani Gadzet polecata, jako niezwykle przydatny prezent pod choin-
ke, serwetke pod nakrycia z nadrukami obrazkéw prawidtowego utozenia talerzy, szkta
i sztu¢cdw, a na innym kanale brzeczata kolejna nieznosna awantura sejmowa; tym razem
poszto nomen omen o to, iz postanka Krystyna Pawtowicz (skadinad profesor) bardzo
nieelegancko, wrecz fapczywie i niechlujnie, jadta gotowy positek z plastykowych pude-
teczek podczas obrad, na Sali sejmowej ().

NIEGRZECZNOSC W DOMU

Oproécz wzordw grzecznych zachowan w badaniu uwzglednilismy dosy¢ szeroka game
przejawdw niegrzecznosci. Przedstawie zatem teraz analizy i interpretacje odnosnie wzo-
row niegrzecznych zachowan domowych. Ogolny ich rozktad wida¢ na wykresie 7. Do-
minuja tu cztery przejawy niegrzecznosci, z czego trzy nalezg do agresji stownej: ktot-
nie, przeklinanie i krzyki lub podnoszenie gtosu. Czwarte, czeste zachowanie to obrazanie
sie i tzw. ciche dni, podczas ktorych strony konfliktu nie odzywaja sie do siebie. Ponadto
wzglednie licznie badani wybrali z zaproponowanej kafeterii zte wychowanie dzieci i co
ciekawe, lepsze traktowanie zwierzgt niz ludzi. Niemal 8% wskazato tez zachowania agre-
sywne [ chamskie. Pozostate przyktady ztego zachowania byty deklarowane juz tak rzad-
ko, ze nie zostaty uwzgledniane w dalszych analizach. Ponizej omawiam te wyniki bar-
dziej doktadnie.

Najpierw sprawdzmy czy dostrzeganie niegrzecznosci w domu jest zréznicowane
w zaleznosci od wieku (por. wykres 8). Najstarsi respondenci najrzadziej twierdzili, ze
w ich domach pojawiaja sie zachowania agresywne, krzyki i podniesiony gtos, przeklina-
nie, obrazanie sie i ktotnie. (Mozna sadzi¢, ze wielu z tych ludzi, po prostu, nie ma z kim
sie ktocic. W ich domach nie ma tez innych przejawow niegrzecznosci, bowiem czesto
mieszkajg oni samotnie.). Osoby w wieku 36-65 lat relatywnie najczesciej odpowiadaty,
ze w ich domach zdarza sie przeklinanie. 26-35-latki czesciej niz wszyscy inni obserwo-
waty u siebie w domach agresje, permisywne wychowywanie dzieci, przeklinanie, obraza-
nie sie, a ponad potowa — ktétnie. Najmtodsi nieznacznie czesciej niz pozostate grupy
uznali, iz w ich domach zwierzeta traktuje sie lepiej niz ludzi. (Mozliwe jednak, ze wcale
nie uwazali tego za naruszenie zasad savoir-vivre'u, a wrecz przeciwnie).

4 Jest rzeczg oczywista, ze wszystkozerna kultura popularna pochtania teraz sztuke gastronomiczna,
ale — w przeciwienstwie do dawnej kultury masowej — czyni przy tym sporo dobrego.
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Wykres 7 Kultura zycia codziennego W DOMU, wzory zachowan
negatywnych, w %
(N=1800)

wykorzystywanie stabosci innych == 2 4
ponizanie, upokarzanie mmm 33
bicie zwierzat mmm 35
zte traktowanie starszych = 37
nieliczenie sig zinnymi m—— 43
miodsi nie okazujg szacunku = 4 G
agresja, chamstwo m— 7 3
zwierzeta traktuje sie lepiej m— 11,6
dzieciom pozwala sie na zbyt wiele —————— 14
krzyki, podniesiony glos 31,1
przeklinanie T 31,1
obrazanie sie T /), 7
kiotnie 52,1
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Zte zachowania, co nie zaskakuje, nasilaja sie w domach oséb, ktdre zaktadaja rodziny,
wychowuja dzieci i zarazem staraja sie przede wszystkim by je i siebie utrzymac.

Na wykresie 9 wida¢, ze pte¢ nie réznicuje dostrzegania zadnych, z wymienionych
w kafeterii, ztych zachowan. A zatem mozna uzna¢, iz watpliwa, niepisana norma powin-
nosciowa zezwalajaca mezczyznom na okazywanie ztych emocji i uzywanie wulgarnego
jezyka zaczyna erodowac.
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Wykres 8 Kultura zycia codziennego W DOMU, wzory zachowan
negatywnych, wg wieku, w %

agresja, chamstwo ﬂ'zl{l 3
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF

Wykres 9 Kultura zycia codziennego W DOMU, wzory zachowan
negatywnych, wg ptci, w %

50 52’154,5
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kiotnie obraianie sie  przeklinanie krzyki, dzieciom wierzeta agresja,
podniesiony pozwalasiena  traktuje sie chamstwo
glos zhyt wiele lepiej

wkobieta mmeiczyzna

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF .
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Przyjmuje sie potocznie, (a rozum zbiorowy nie widzi w tym sprzecznosci), ze wies jest
zarazem: sielska i anielska co oznacza na ogét niezepsuta i tradycyjna oraz bardziej dzika,
mniej ucywilizowana, bardziej brutalna lub bezposrednia w okazywaniu emocji niz miasto
i ze fatwiej tam spotkac zte zachowania. Te niespdjne, wrecz sprzeczne poglady, jak widac
na wykresie 10, nie znajduja tu potwierdzenia.

Wykres 10 Kultura zycia codziennego W DOMU, wzory zachowan
negatywnych, wg miejsca zamieszkania, w %

agresja, chamstwo
4.9
9,4
L . . 13
dzieciom pozwala sie na zbyt wiele m,d
[
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lgﬁg
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. . 321
przeklinanie 36,4
35,8
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31 2?’ 1
krzyki, podniesiony glos !
37,4
41,5
L 36,8
obrazanie sie 48,1
40,4
53,6
kfotnie 53,3
57,3
52,5
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wies ™ miasto do 20 tys. M miasto 100 - 20 tys. M miasto 500- 100 tys. M miasto powyzej 500 tys.
Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wtasne.
Mieszkancy wsi zadnego z wymienionych niegrzecznych zachowan — oprécz per-

misywnego traktowania dzieci — nie wymienili ani najczesciej, ani najrzadziej. (A to ra-
czej proponowatabym zinterpretowac jako $lad dekomponujacego sie wzorca rygory-
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zmu w wychowywaniu dzieci i nowy wzér, ktéremu, co pokazuja stosunkowo niewielkie
odsetki, daleko do tego by uznaé go za zwykta Srednig zachowan). Mieszkancy matych
miasteczek najrzadziej sposrdd niegrzecznych zachowan wymieniali obrazanie sie oraz
ktétnie. Z kolei, mieszkancy miast Srednich najczesciej w domach zauwazali obrazanie
sie, agresje i chamstwo, a takze relatywnie najczesciej — przeklinanie. Respondenci z du-
zych miast najczesciej widzieli w swych domach ktétnie, a najrzadziej — przejawy agresji
{ chamstwa. Wreszcie, gdy idzie o mieszkancow najwiekszych miast w ich domach naj-
czesciej zadeklarowano krzyki i méwienie podniesionym gtosem oraz traktowanie zwie-
rzgt lepiej niz ludzi. Wydaje sie wiec, ze najwieksze problemy z niegrzecznymi zachowa-
niami domowymi maja obecnie mieszkaincy miast srednich. Warto bytoby sprawdzi¢
doktadnie poziom stresu i ktopoty zycia codziennego ich mieszkancow oraz jakos¢ tam-
tejszego zycia w aspekcie relacji miedzyludzkich.

Do potocznych przekonan nalezy ciggle rowniez to, ze ludzie gorzej wyksztatceni
zarazem s3 zle wychowani i nie potrafig sie grzecznie zachowywac. Tymczasem w naszym
badaniu respondenci z wyksztatlceniem podstawowym i gimnazjalnym Zzadnego ze
ztych zachowan nie wymienili najliczniej, zas ci z wyksztatceniem zasadniczym zawo-
dowym tylko trzy: przeklinanie, lepsze traktowanie zwierzgt niz ludzi oraz agresje i cham-
stwo. Badani z wyksztatceniem srednim takze sie tutaj nie wyréznili. Badani z wyksztat-
ceniem poétwyzszym najczesciej, jak widaé na wykresie 11, deklarowali domowe ktétnie
i obrazanie sig; ale zarazem najrzadziej — przeklinanie, krzyki, permisywne wychowanie
dzieci, lepsze traktowanie zwierzgt niz ludzi oraz agresje. W domach oséb z wyksztat-
ceniem wyzszym najczestsze zte zachowania to pozwalanie dzieciom na zbyt wiele. Za-
uwazmy zarazem, ze ktdtnie ( inne przejawy niegrzecznosci werbalnej wymienito niemal
we wszystkich grupach wyksztatcenia od ponad potowy badanych do ponad 1/5.
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Wykres 11 Kultura zycia codziennego W DOMU, wzory zachowan
negatywnych, wg wyksztatcenia, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wiasne.

I na koniec tego fragmentu analiz przyjrzyjmy sie czy niegrzeczne zachowania réz-
nicuja sie ze wzgledu na przyjete tutaj poziomy zamoznosci — por. wykres 12. W tym
wypadku wida¢ wyraznie, ze jest odwrotnie, niz potocznie sie uwaza, bowiem to przy
najwyzszych wydatkach na gospodarstwo domowe pojawia sie najwiecej ztych za-
chowan. Drobne zaktocenia tego wzoru dotycza jedynie grupy wydajacej od 1001 do
1500 zt: w tych domach nieco rzadziej obserwowano obrazanie sie. Niemniej jednak wy-
daje sig, iz do starego przystowia, ze pienigdze szczescia nie dajg, moznaby dodad, ze nie
daja tez harmonii w zyciu domowym.
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Wykres 12 Kultura zycia codziennego W DOMU, wzory zachowan negatywnych,
wg wydatkow na gospodarstwo domowe, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

PIERWSZE PODSUMOWANIE

Praktyki zwigzane z — szerzej niz potocznie tu rozumianymi — grzecznoscia i niegrzecz-
noscig pokazuja, ze ksztattujace sie i dorabiajgce sie nowych statusow warstwy w naszym
spoteczenstwie nie radza sobie zbyt dobrze z — idacymi z tym w parze — stresami. Warto
tu powrdci¢ do jednego ze wspomnianych wyzej watkow i przywotac wyniki CBOS doty-
czace odpowiedzi na pytanie ,Komu w Polsce zyje sie najtrudniej”. Jak stwierdza autorka
opracowania: ,Socjodemograficzny profil respondentéw identyfikujacych sie z osobami
marginalizowanymi w spoteczenstwie pokazuje ich wewnetrzne zréznicowanie. Mniegj ak-
ceptowane czuja sie przede wszystkim osoby stabiej wyksztatcone. Ponad potowa z nich
legitymuje sie wyksztatceniem nizszym niz srednie, a stosunkowo niewielu ukonczyto
wyzsza uczelnie. Osoby te dos¢ rzadko mieszkaja w duzych miastach. Ich struktura wie-
ku jest bardzo zréznicowana. Podzielone sg oceny sytuacji materialnej ich rodzin. Okoto
dwéch piatych okresla ja jako ztg (37%) lub przecietna (42%). Co piaty badany z tej gru-
py (21%) stwierdzit, ze sa one dobre, co nie oznacza, ze ich osobista sytuacja material-
na, szczegolnie w przypadku ludzi mtodych, jest satysfakcjonujaca. (...) Prawie co dziesig-
ty Polak ma poczucie, ze jest traktowany gorzej niz inni obywatele. Jako powodd takiego
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stanu rzeczy najczesciej podaje ztg sytuacje materialng, zty stan zdrowia lub podeszty
wiek."#. A to nie wyzwala dobrej energii réwniez w rodzinnych interakcjach.

W dalszym ciggu niniejszego fragmentu przedstawie analizy wynikéw badania grzecz-
nosci i niegrzecznosci w pracy.

GRZECZNOSC W PRACY

Na wykresie 13 przedstawitam rozktad grzecznych zachowan w pracy. Od razu wida¢,
przez porownanie z zachowaniami deklarowanymi w przestrzeniach domowych (z wy-
kresu 1), ze poza domem poziom grzecznosci zmierzony tymi zachowaniami drastycznie
spada, a rdéznice sa bardzo wysokie: od 55% w wypadku dbatosci o estetyke pomieszczen,
52% odnosnie czystosci i porzgdku, 53% — pomocy wzajemnej do 47% w wypadku uzy-
wania zwrotéw grzecznosciowych. Najmniejsza, chociaz tez relatywnie duza réznica (18%)
na korzys¢ domu wystgpita w odniesieniu do manier towarzyszqcych jedzeniu { piciu. Za-
uwazmy tez, ze dbanie o estetyke, pomaganie sobie oraz jedzenie i picie bez mlaskania
( siorbania w pracy zadeklarowata ok. 1/5 badanych.

Wykres 13 Kultura zycia codziennego W PRACY - wzory zachowan
pozytywnych, w %
((N=1800)

dba sie o estetyke I 257

7wraca sie uwage jak ktos je/pije NN 27 3
ludzie pomagaja sobie nawzajem NN 253
dba sie o czystosc i porzadek NN 38,7
uzywa sie zwrotow grzecznosciowych I 44,8
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Przedstawione na wykresie 14 deklaracje odnos$nie zachowan grzecznych obserwo-
wanych przez przedstawicieli roznych grup wiekowych w pracy pozwalaja, podobnie
jak pozostate, omowione nizej przekroje, pokazac¢ doktadniej kto doswiadcza w pracy
grzecznosci najczesciej, a kto najrzadziej.

4 Katarzyna Kowalczuk, Komu w Polsce zyje sie najtrudniej, Warszawa: CBOS, 2013, (N=911, lo-
sowa préba reprezentatywna dorostej ludnosci), http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2013/K 139 13.PDF,
dostep: 4. 12. 2014 r.
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Wykres 14 Kultura zycia codziennego W PRACY - wzory zachowan
pozytywnych, wg wieku, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Najstarsi, co zrozumiate, zadeklarowali przestrzeganie norm grzecznosci w pracy naj-
rzadziej, albowiem w zasadzie juz nie pracuja i najprawdopodobnigj ci, ktérzy odpowie-
dzieli na to pytanie, méwili o okresie gdy pracowali. (Na ich opinie mogta wptywac albo
swoista nostalgia, albo raczej resentyment zwigzany z czasami gdy w ogole zyli aktywnie).
Pracujace 36-65-latki zadnego z tych zachowan nie wymienity najliczniej. 26-35-lat-
kowie zachowania grzeczne wymienili najliczniej, zwtaszcza w odniesieniu do zwrotow
grzecznosciowych, dbatosci o czystosc i porzgdek oraz estetyke w miejscu pracy. (Wiado-
mo wiec kto jest odpowiedzialny za np., przyprawiajace czesto o bél duszy, ozdébki biu-
rowe). Z kolei, najmtodsi nie wykazali sie tutaj niczym nadzwyczajnym, aczkolwiek warto
zwrdci¢ uwage, ze potowa z nich zauwazyta w pracy uzywanie zwrotdw grzecznosciowych,
ponad 40% dbatos¢ o czystosc i porzgdek, a 1/5 dbatosc o estetyke. W tabeli 1 zestawitam
natomiast réznice w odsetkach odpowiedzi na pytanie o zachowania grzeczne w domu
i w pracy. Wida¢, ze najwieksze rozbieznosci miedzy stosowaniem tych samych norm po-
winnosciowych w pracy i w domu pojawity sie — mimo wszystko — w grupie najstarszej,
a najmniejsze w grupie bedacej na etapie awansu i/lub stabilizowania karier zawodo-
wych (26-35-latkow), wyjawszy destrukcje dystynkcyjnego wzoru jedzenia i picia. Warto
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tez zwroci¢ uwage, iz najmlodsi zadeklarowali najwiekszg rozbieznosé¢ miedzy domem
a praca w kwestii udzielania sobie nawzajem pomocy.

Tabela 1. Réznice pomiedzy dostrzeganiem zachowan grzecznosciowych
w domu i w pracy na korzys¢ domu, wg grup wiekowych, w %

Dba sie o czystos¢ i porzadek 49 38 49
Uzywanie zwrotow 43 29 42
grzecznosciowych

Dba sie o estetyke 57 49 60
Ludzie pomagajg sobie nawzajem 74 71 73

Zwraca sie uwage jak ktos je/pije 29 33

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF. Kolorem niebieskim zaznaczy-
tam najwyzsze odsetki rozbieznosci pomiedzy zachowaniami w pracy i w domu, kolorem morelowym —
najmniejsze, czyli przestrzeganie danej powinnosci savoir vivre’u w sposéb wzglednie spéjny.

Zobrazowane na wykresie 15 dane dotyczace grzecznosci w pracy widzianej oczyma
kobiet i mezczyzn pokazuja, ze kobiety troche rzadziej twierdzity, iz w pracy ludzie po-
magajg sobie nawzajem i uzywajg zwrotéw grzecznosciowych. Zapewne sa one w tych
sprawach bardziej wymagajace od mezczyzn. Ale poza tym nie widac tu réznic.

Whykres 15 Kultura zycia codziennego W PRACY - wzory zachowan
pozytywnych, wg ptci, w %
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uzywa sie zwrotdw  dbasie o czystos¢i ludzie pomagajg sobie  dbasie o estetyke  zwraca sie uwage jak
grzecznosciowych porzadek nawzajem ktos je/pije

M kobieta ®mezczyzna

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.
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Jezeli teraz przyjrzymy sie jak zachowania grzecznosciowe realizujg sie w pracy wg
miejsca zamieszkania (por. wykres 16), to musimy tez uwzglednic¢ specyfike pracy na wsi.
Aczkolwiek rolnikow pracujacych tradycyjnie jest tam coraz mniej, to jednak warto brac
pod uwage, ze moga oni czesciej niz ludzie w miastach pracowac samotnie lub w nie-
wielkich rodzinnych zespotach, co moze nieco rozmywac kategorie ,w pracy”, bowiem
w miejskiej pracy pracuje sie z obcymi, a nie ze swoimi, z ktérymi zyje sie tez w domu.
Tak czy owak, to mieszkancy wsi najrzadziej wskazali, ze w Srodowisku pracy spotykaja
grzeczne zachowania. Mieszkancy matych miasteczek relatywnie najczesciej stwierdzi-
li, zZe w pracy przestrzega sie manier przy jedzeniu i piciu, dba sie o estetyke pomieszczen.
W miastach srednich zadne z wymienionych przez nas zachowan nie zostato wymienio-
ne najliczniej ani najmniej licznie. Respondenci z duzych miast najrzadziej wskazali dobre
maniery przy stole i nieznacznie rzadziej niz mieszkancy innych miast pozostate zacho-
wania. Mieszkancy miast wielkich najczesciej stwierdzali, ze w ich pracy ludzie pomagajg
sobie nawzajem i uzywaja zwrotow grzecznosciowych.

Wykres 16 Kultura zycia codziennego W PRACY - wzory zachowan
pozytywnych, wg miejsca zamieszkania, w %

7,1
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zwraca sie uwage jak ktoé je/pije : 2
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dba sie o estetyke 28,9

27,9
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ludzie pomagaja sobie nawzajem 43,6
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uzywa sie zwrotdw grzecznosciowych 49,6
50,3
53,2
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wies miasto do 20 tys. M miasto 100 - 20 tys. M miasto 500 - 100 tys. M miasto powyzej 500 tys.

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2014, opracowanie wtasne.
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I w tym przekroju (wg miejsca zamieszkania, por. wykres 16) rdznice miedzy praca
a domem okazaty sie ogromne, np. na korzy$¢ domu rdéznica na wsi w przestrzeganiu za-
sad tadnego jedzenia i picia wynosi 40%, zas w wielkich miastach — 31%. Co do uzywania
zwrotéw grzecznosciowych w wielkich miastach i na wsi roznica jest taka sama, bo wynosi
odpowiednio 42% i 43%.

Na wykresie 17 pokazatam jak na temat zachowywania grzecznosci w pracy wypowie-
dzieli sie przedstawiciele poszczegdlnych grup wyksztatcenia. Az chciatoby sie znéw po-
wiedziec: no prosze, to dziata..., zndw jak po sznurku... Rbznice pomiedzy grupami ukta-
daja sie w odniesieniu do kazdego z zachowan w taki sam sposdb: najczesciej deklarowali
przestrzeganie norm grzecznosci badani z wyzszym wyksztatceniem - zdecydowanie
najrzadziej — z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym. Warto tez zauwazy¢, co
na wykresie 17 wyraznie wida¢, ze najwieksze réznice pojawiajg sie pomiedzy najnizszym
a zasadniczym zawodowym wyksztatceniem, z wyjatkiem manier przy stole.

Wykres 17 Kultura zycia codziennego W PRACY - wzory zachowan
pozytywnych, wg wyksztatcenia, w %

rwraca sie uwage jak ktos je/pije 916,3
2 >
45,5
dba sie o estetyke 00 2> 34,8
4,1 !
56,6

. ' . . 49,3

ludzie pomagaja sobie nawzajem 33 41,5
10,1
63
dha sie o czystosc i porzadek 41 47.8
11,7 !
uzywa sie zwrotow grzecznosciowych — 48 ’
14,6 !
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.

W tabeli 2 zobrazowane sg réznice miedzy zachowaniami w pracy i w domu w od-
niesieniu do wyksztatcenia badanych. Najwieksze rozbieznosci powinnosciowych norm
grzecznosciowych pojawiaja sie tutaj w wypadku oséb z najnizszym poziomem wyksztat-
cenia; najmniejsze u 0s6b z wyksztatceniem wyzszym. Jedynym, znamiennym wyjatkiem
jest (co potwierdza wspominang wyzej teze o demaskacji imitacji) wysoki odsetek tych
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rozbieznosci w odniesieniu do wyjatkowo dystynkcyjnego jedzenia i picia w grupie aspi-
rujgcej do awansu kulturalnego (oséb z wyksztatceniem pomaturalnym i potwyzszym).

Tabela 2. Réznice pomiedzy dostrzeganiem zachowan grzecznosciowych
w domu i w pracy (na korzys¢ domu), wg grup wyksztatcenia badanych, w %

Grupy wyksztatcenia

Dba sie o czystos¢ i porzadek 63 49 43 28
Uzywanie zwrotow 54 45 38 25
grzecznosciowych

Dba sie o estetyke 63 58 52 41
Ludzie pomagaja sobie nawzajem 43 39 36 25
Zwraca sie uwage jak ktos je/pije 34 34 -Z

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF. Kolorem niebieskim zaznaczy-
tam najwyzsze odsetki rozbieznosci pomiedzy zachowaniami w pracy i w domu, kolorem morelowym —
najmniejsze, czyli przestrzeganie danej powinnosci savoir vivre'u w sposéb spojny.

Ostatni wykres z tej serii (18) obrazuje jak wzory zachowan grzecznosciowych rozktada-

ja sie ze wzgledu na wydatki badanych ponoszone miesiecznie na gospodarstwo domowe.

Wykres 18 Kultura zycia codziennego W PRACY - wzory zachowan
pozytywnych, wg wydatkow na gospodarstwo domowe, w %

zwraca sie uwage jak ktos je/pije -5 7,8 16,5

dbasgoesterie I — i)
dba s coytos porzad ——— S
23,5 !

. ) . . 52,8
ludzie pomagaja sobie nawzajem )

uzywa sie zwrotdw grzecznosciowych 43,3 57,8
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.
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Tu jest podobnie, jak w grupach wyksztatcenia: im mniejsze wydatki na gospodar-
stwo domowe, tym mniejsze odsetki deklaracji, iz w pracy przestrzega sie omawianych
form grzecznosci, por. tez tabele 3.

Tabela 3. Réznice pomiedzy dostrzeganiem zachowan grzecznosciowych
w domu i w pracy na korzys¢ domu, wg grup zamoznosci badanych, w %

Grupy zamoznosci
zachowanie
501-1000 zt 1001-1500 zt Powyzej 1501 z}

Dba sie o czystos¢ i porzadek 70 60 37
Uzywanie zwrotow 64 49 38
grzecznosciowych

Dba sie o estetyke 66 64 44

Ludzie pomagaja sobie 50 48 32
nawzajem

Zwraca sie uwage jak ktos$ je/pije 33 35 38

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF. Kolorem niebieskim zaznaczy-
tam najwyzsze odsetki rozbieznosci pomiedzy zachowaniami w pracy i w domu, kolorem morelowym —
najmniejsze, czyli przestrzeganie danej powinnosci savoir vivre’u w sposéb spojny.

Jak wida¢, najwieksze rozbieznosci w dostrzeganiu powinnosciowych norm grzecz-
nosci miedzy domem a praca (oczywiscie na korzy$¢ domu) w wypadku dbania o czy-
stosc [ porzgdek oraz uzywania zwrotéw grzecznosciowych wskazali najmniej wydajacy
na swoje gospodarstwa domowe. R6znice zacieraja sie pomiedzy grupa najmniej i Sred-
nio wydajaca w dbaniu o estetyke i wzajemng pomoc, a najmniejsze rozbieznosci w re-
spektowaniu wszystkich norm wskazali wydajacy relatywnie najwiecej (oprécz jedzenia
{ picia — tu relatywnie najmniejsza rozbieznos¢ wida¢ w grupie najmniej wydajacych,
a najwieksza wérdd wydajacych najwiecej!

Swoja droga ciekawe jest, jak w warunkach przywigzywania w kulturze popularnej co-
raz wiekszej wagi do jakosci samego jedzenia oraz do sposobdw jego spozywania, wzory
te beda sie rozwijaé. Czy mtodszym i lepszym pod wzgledem wyksztatcenia i zamoznosci
zacznie tez zaleze¢ by zyskac nobliwosc i dystynkcje réwniez i w tej dziedzinie? Czy tez
wplyw kultury popularnej bedzie prowadzit do powstawania coraz to nowych form hy-
brydalnych? Mysle jednak, ze tez dystynktywnych (mogtyby to by¢ np. Takie formy dys-
tynkgji, ktére Swiadcza o znajomosci wtajemniczen z innych kultur — jak jes¢ pateczka-
mi, jak odby¢ poprawnie ceremonie parzenia herbaty, czy smazong szarancze podawac
z ndzkami czy bez, itd., itp....). Poniewaz jednak tego rodzaju zachowania gastronomiczne
sg regulowane przez mode i — szybko trawiaca réznice — kulture popularng, nie zastapia
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trwatych dystynkgcji fundowanych przez dtuga i stale nabywana (dzieki wzorom przeka-
zywanym przez obcowanie). By¢é moze zresztg czas takich zréznicowan wtasnie przemija.
Czy zatem — zanim stare normy powinnosciowe sie rozpadna w tych grupach, ktore jesz-
cze je respektuja, dostrzega one ich wartos¢?

Przyjrzymy sie, z kolei, jak opisywano pojawianie sie wybranych zachowan niegrzecz-
nych w pracy (por. wykres 19). Przedstawiam tu tylko te zachowania, ktére miaty odpo-
wiednig reprezentacje ilosciowa i zarazem takie, ktére mogty pojawic sie w pracy. Row-
niez w pracy, jak widac¢ na wykresie 19, dominowaty niegrzeczne zachowania werbalne
(krzyki, ktdtnie, przekleristwa) i to wszystkie trzy réwnie czesto. Wzglednie czesto w pracy
dostrzegano takze takie przejawy ztego traktowania, jak nieliczenie sie z innymi i wyko-
rzystywanie ich stabosci dla wtasnej korzysci. Ciezsze przewinienia wobec norm powinno-
Sciowych (agresje, chamstwo oraz ponizanie i upokarzanie) wspominano rzadko, a jesz-
cze rzadziej, co ciekawe, nie okazywanie szacunku i zte traktowanie starszych. By¢ moze
zresztg dlatego, iz w wiekszosci sSrodowisk pracowniczych starsi ciggle maja wtadze (jako
przetozeni, kierownicy, szefowie).

Wykres 19 Kultura zycia codziennego W PRACY — wzory zachowan
negatywnych, w %

rte traktowanie starszych IS 39
miodsi nie okazujg szacunku NN 7,3
obrazanie sic I 7,8
ponizanie, upckarzanie NN 0,3
agresja, chamstwo I 10,7
wykorzystywanie stabosciinnych I 12,9
nieliczenie sie zinnymi I 19,4
przeklinanie I 27,3
kidtnie I 27,3
krzyki, podniesiony gios I 27,7
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Na wykresie 20 przedstawitam jak zadeklarowane przejawy niegrzecznosci w pracy
widzieli przedstawiciele réznych grup wiekowych. Najstarsza grupe wiekowa traktuje-
my tu raczej ulgowo, bowiem ludzie ci w przyttaczajacej wiekszosci juz nie pracuja. Przed-
stawiciele kolejnej — 36-65-latki — sposrod tzw. czynnych zawodowo najrzadziej wymie-
niaty ktdtnie i przeklinanie w pracy. Badani w wieku 26-35 lat, z kolei, najczesciej w pracy
spotykali sie z ktétniami i przeklinaniem. Zas sposréd najmtodszych — 18-25-latkéw, co
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prawda, okoto 1/3 doswiadczata w pracy wszystkich werbalnych przejawdw niegrzeczno-
sci, ale zadnego z nich nie wymieniano czesciej niz pozostate grupy. Mimo niewielkich
réznic procentowych — wzor wydaje sie jasny: najmtodsi nie doswiadczaja niegrzeczno-
$ci w pracy znaczaco czesciej niz starsze grupy wiekowe.

Wykres 20 Kultura zycia codziennego W PRACY — wzory zachowan
negatywnych, wg wieku, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Srodowisko pracy okazato sie, (w przeciwienstwie do domu), miejscem manifestagji
dosy¢ duzych réznic miedzy kobietami i mezczyznami, jesli idzie o postrzeganie zacho-
wan niegrzecznych. Na wszystkie one, oprécz obrazania sie, czesciej wskazali mezczyzni.
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Najliczniej tu wymieniane niegrzeczne zachowania werbalne w pracy spotkata ok. 1/5 ko-
biet i — jak wida¢ z wykresu 21 — ok. (lub w wypadku przekliniania wiecej niz) 1/3 mez-
czyzn. Co do pozostatych przejawow niegrzecznosci, wydaje sie, ze nieco bardziej moga
by¢ na nie narazeni mezczyzni. Mozna to zinterpretowac dwojako: albo kobiety w pra-
cy s przyzwyczajone do agresji stownej o réoznym nasileniu i nie robia z tego wiekszego
problemu, albo tez — przeciwnie — ich obecno$¢ wptywa tonujaco na kolegdw, zas krzyki,
przekleristwa i ktdtnie s3 domena mezczyzn.

Wykres 21 Kultura zycia codziennego W PRACY — wzory zachowan
negatywnych, wg pfci, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Uwaza sig, o czym pisatam juz wczesniej, ze — zaleznie od tego, co akurat rozumowi
potocznemu lepiej pasuje do biezacej argumentacji w dyskursie — gtdwnymi siedliskami
niegrzecznosci sa: nieucywilizowana wies lub zepsute wielkie miasta. Na wykresie 22 ze-
stawitam dane pokazujace jak badani przez nas ludzie opisali znane sobie przejawy nie-
grzecznos$ci w pracy, w zaleznosci od miejsca zamieszkania. Przyjrzymy sie najpierw siel-
skiej wsi: mieszkancy wsi najrzadziej wymieniali ktétnie, przeklinanie, wykorzystywanie
stabosci innych, agresje i chamstwo i — relatywnie najrzadziej — ponizanie i upokarzanie
oraz obrazanie sie; zadnego z zachowan zawartych w kafeterii nie wskazali tez najliczniej.
Nieco inaczej mieszkancy matych miasteczek: najczesciej zadeklarowali przeklinanie
w pracy, nieliczenie sie z innymi, agresje i chamstwo oraz relatywnie najczesciej ponizanie
i upokarzanie innych; ex equo z najwiekszymi miastami najczesciej wskazali ktotnie i wy-
korzystywanie stabosci innych dla wtasnych korzysci. Mieszkahcy miast srednich najrza-
dziej odpowiadali, ze doswiadczali w pracy krzykéw i podnoszenia gtosu oraz nieliczenia
sie z innymi; zadnego z zachowan nie wskazali najliczniej. Mieszkancy miast duzych tak-
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ze 7adnego z tych zachowan nie wskazali najliczniej (ani tez najmniej licznie), ale wskazy-
wali je relatywnie czesto. Wreszcie mieszkancy najwiekszych miast najczesciej wskazali
ktétnie w pracy, krzyki i podniesiony gtos oraz obrazanie sie.

Wydaje sie zatem, ze to nie wie$, ale najmniejsze miasta s3 matecznikami nie-
grzecznosci. A w wielkich miastach obrazanie sie w pracy staje sie, najprawdopodob-
niej niezbyt skutecznym, regulatorem lub przynajmniej tama dla niegrzecznych zacho-
wan werbalnych. Moze tez by¢ substytutem agresji, na ktéra podwtadnych nie stac.

Wykres 22 Kultura zycia codziennego W PRACY — wzory zachowan
negatywnych, wg miejsca zamieszkania, w %
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obrazanie sie 7,7
7.6
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o i 14,7
ponizanie, upokarzanie 85
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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Na kolejnym wykresie (23) zebratam dane obrazujgce zréznicowania niegrzecznosci
w pracy doswiadczane przez przedstawicieli poszczegdlnych grup wyksztatcenia. ta-
two stwierdzi¢, ze najczesciej zachowania niegrzeczne w pracy dostrzegaty osoby z wy-
ksztatceniem wyzszym — za$ najrzadziej z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjal-
nym. Wydaje sie, iz warto tu zwrdci¢ uwage na réznice przyzwolenia na takie zachowania
w tych grupach, bo to one moga odpowiadad za, mniej lub bardziej restryktywna, ocene
srodowiska pracy. Niemniej jednak wydaje sie, iz ludziom wyksztatconym brak manier,
po okresie przyzwolenia na to, zndw zaczyna przeszkadzad.

Wykres 23 Kultura zycia codziennego W PRACY — wzory zachowan
negatywnych, wg wyksztatcenia, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.
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Wedle grup zamoznosci sytuacja wyglada podobnie: i tutaj najczesciej niegrzeczne
zachowania w pracy dostrzegali ci, ktdrzy na swoje gospodarstwa domowe miesiecznie
wydawali najwiece;.

Wykres 24 Kultura Zzycia codziennego W PRACY — wzory zachowan
negatywnych, wg wydatkéw na gospodarstwo domowe, w %
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ohrazanie sie 675
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

WZORY GRZECZNOSCI W MIEJSCACH PUBLICZNYCH

Ostatnia przestrzen, w ktérej badalismy zachowania grzeczne i niegrzeczne to miejsca
publiczne. W konfiguracji wzoréw zachowan grzecznych obserwowanych przez bada-
nych w miejscach publicznych zachowania zwigzane ze zwracaniem uwagi na sposéb je-
dzenia i picia wymieniano najrzadzie;j.
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Wykres 25 Kultura zycia codziennego W MIEJSCACH PUBLICZNYCH —
wzory zachowan pozytywnych, w %

7wraca sig uwage jak kto$ je/pije NN 14,3
dbasie o estetyke NN 17,7
dba sie o czystosd i porzadek S 3.4
ludzie pomagaja sobie nawzajem NI 39,1
uzywa sie zwrotow grzecznosciowych I 56,6

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Teraz juz mozna poréwnac jak wygladaja réznice zachowan grzecznych obserwowa-
nych i/lub doswiadczanych przez badanych we wszystkich wybranych przez nas typach
przestrzeni (tabela 4).

Tabela 4. R6znice pomiedzy dostrzeganiem zachowan grzecznosciowych
w domu, w pracy i w miejscach publicznych, w %

Typy przestrzeni
gy domen | ST | i e
publicznymi publicznymi
Dba sie o estetyke 58 8
Dba sie o czystos¢ i porzadek 52 5
Ludzie pomagaja sobie nawzajem 11
Uzywanie zwrotéw 12
grzecznosciowych
Zwraca sie uwage jak kto$ je/pije 13

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF. Kolorem niebieskim zaznaczy-
tam najwyzsze odsetki rozbieznosci pomiedzy zachowaniami; kolorem morelowym — najmniejsze, czyli
przestrzeganie danej powinnosci savoir vivre’u w sposéb spéjny.

Trzecia kolumna tabeli 4, pokazuje, iz pomiedzy postrzeganiem grzecznosci w $rodo-
wisku pracy i w miejscach publicznych nie ma wiekszych roznic; pozostate dwie kolumny,
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iz r6znice te sg — w wypadku niemal wszystkich zachowan — bardzo wysokie. Spojrzenie
na wyniki badania w ten sposob potwierdza stawiane tu hipotezy dotyczace domu jako
twierdzy otoczonej przez $wiat zewnetrzny. Ow $wiat moze by¢ trudny do wytrzymania,
ze wzgledu na czesty brak wzordéw znanych z przestrzeni domowych (zeby byto jasne:
tak pozytywnych, jak i negatywnych), rowniez wtedy, gdy jednostkom wydaje sie, ze da
sie Zyc¢ traktujac to, co poza domem tylko instrumentalnie.

Ponizej przedstawiam analize wybranych zachowan grzecznosciowych w miegjscach
publicznych w zaleznosci od wieku badanych (wykres 26). Jak wida¢, najstarsi z nich
najrzadziej twierdzili, ze obserwowali tam uzywanie zwrotéw grzecznosciowych, dbanie
o0 czystosc i porzqdek oraz relatywnie najrzadziej, ze przy ludziach przestrzega sie dobrych
manier towarzyszacych jedzeniu i piciu. (Przypomne, iz to ta grupa najrzadziej dostrzegta
to zachowanie rowniez w domu). Pozostate grupy wieku najmocniej zréznicowat po-
glad, ze w przestrzeniach publicznych uzywa sie zwrotéw grzecznosciowych; przy czym
najmiodsi obserwowali je najczesciej. Warto podzielic sie w tym kontekscie obserwacja,
ze starzy ludzie — wbrew stereotypom — nie zawsze i nie wszyscy, zachowuja sie grzecznie
w sklepach, na ulicach czy zwtaszcza w Srodkach masowego transportu.

Wykres 26 Kultura zycia codziennego W MIEJISCACH PUBLICZNYCH —
wzory zachowan pozytywnych,wg wieku, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.
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Grzeczne zachowania w przestrzeniach publicznych kobiety i mezczyzni dostrzegali
tak samo czesto (wykres 27).

Wykres 27 Kultura zycia codziennego W MIEJSCACH PUBLICZNYCH —
wzory zachowan pozytywnych,wg ptci, w %

zwraca sie uwage jak kto$ je/pijle  — 13‘%3.4
dbasigoestetyke | —— 15
dba sie 0 C2ySToSE i POrzadek | 493

ludzie pomagaja sobie Nawzajem  — 1)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

W najwiekszych miastach mieszkancy najczesciej obserwowali w przestrzeniach pu-
blicznych nasz najbardziej dystynktywny wzér (maniery przy jedzeniu i piciu). Na wsi
i w duzych miastach poréwnywalnie i najrzadziej obserwowano dbatosc o estetyke oraz
dobre maniery przy jedzeniu i piciu. Na wsi tez najrzadziej stwierdzono dbatosc o czystosc
i porzgdek w miejscach publicznych oraz uzywanie zwrotéw grzecznosciowych. Gdyby
ekstrapolowac ten wzér, (kilkakro¢ juz ujawniajacy sie w danych), mozna rzec, iz rozpad
wzorcédw i wzordw tradycyjnych przychodzi z przestrzeni zewnetrznych ku wewnetrznym
(tu: z przestrzeni publicznych wchodzi stopniowo w domowe).

Dane zestawione na wykresie 29 pokazuja, ze osoby dysponujace wyzszym wyksztat-
ceniem wszystkie wybrane przez nas formy grzecznych zachowan wymieniaty najczesciej
(mimo iz réznice miedzy odsetkami nie sa w wiekszosci znaczace). Zarazem osoby o naj-
nizszym poziomie wyksztalcenia najrzadziej dostrzegaty, ze w przestrzeniach publicz-
nych uzywa sie zwrotdw grzecznosciowych, ludzie pomagajg sobie nawzajem oraz dba sie
0 czystosc i porzgdek. Badani z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym relatywnie
najrzadziej dostrzegli tam dobre maniery przy jedzeniu i piciu, a ci z wyksztatlceniem
poétwyzszym i pomaturalnym — dbatosc o estetyke. Mozna tu postawic jeszcze jedna hi-
poteze wyjasniajaca te wyniki. By¢ moze jest to jeden z przejawdw spotecznej ekskluzji:
grupy te nie bywaja, po prostu, w tych samych miejscach, a nawet jesli to czyniga, to albo
nie oczekuja przestrzegania powinnosciowych norm grzecznosci, albo ich nie respektuja.
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Wykres 28 Kultura zycia codziennego W MIEJSCACH PUBLICZNYCH —
wzory zachowan pozytywnych, wg migjsca zamieszkania, w %

21,1

dba sie 0 estetyke 21,3

20,2

zwraca sie uwage jak kto$ je/pije
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.
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Wykres 29 Kultura zycia codziennego W MIEJSCACH PUBLICZNYCH —
wzory zachowan pozytywnych,wg wyksztatcenia, w %

zwraca sie uwage jak ktos je/pije 14 4
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dba sie 0 estetyke 18 7
dba sig o czystosC i porzadek _
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.

Miedzy danymi dotyczacymi analogicznych zachowah w domu, w pracy i w miej-
scach publicznych widac takze spore roznice, pokaze to najpierw na przyktadzie tych,
od ktérych wymagato sie tradycyjnie najwiecej oraz grupy aspirujacej do awansu kultu-
ralnego i kolejno grup nizej wyksztatconych:
*  miedzy deklaracjami ludzi z wyzszym wyksztatlceniem odnosnie uzywania
zwrotéw grzecznosciowych w domu i w pracy réznica na korzy$é domu wynosi
25%; odnosnie zachowania przy jedzeniu i piciu — 33%;

* miedzy deklaracjami ludzi z wyksztatceniem pétwyzszym i pomaturalnym
w kwestii zwrotdw grzecznosciowych roznica na korzy$¢ domu wynosi 36%, a co
do manier przy jedzeniu — 55%;

» z odpowiedzi ludzi z wyksztatceniem srednim wynika, ze r6znica pomiedzy uzy-
waniem zwrotdw grzecznosciowych w domu i w pracy wynosi juz 42%, a o zacho-
wania przy jedzeniu dba w domu o 34% wiecej niz w pracy;
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* w wypadku badanych z wyksztatlceniem zasadniczym zawodowym ro6znica
w deklarowaniu uzywania zwrotéw grzecznosciowych to 37%, a zachowywania ma-
nier przy jedzeniu — 34%;
= sposrod ludzi z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym zwrotéw grzecz-
nosciowych w pracy uzywa o 75% mniej niz w domu, zas zwraca uwage jak ktos je
{ pije w pracy o 35% mniej niz w domu. I nie warto tu mowi¢, ze moze badani, po
prostu, w pracy nie jedza i nie pija gdy tzw. przerwy na lunch sg powszechne, a zda-
rza sie przeciez czesto, ze je sie w obecnosci wspdtpracownikdw réwniez w trakcie
pracy.
Ostatnia seria wykreséw w tym fragmencie analiz dotyczy zachowan niegrzecznych
w miejscach publicznych. Petny rozktad tych danych pokazuje na wykresie 30. Intere-
sujace tu sa swoiste ich grupy, ktore wytonity sie z odpowiedzi badanych. Znamienne,
zZe trzy pierwsze zachowania, najczesciej dostrzegane przez ok. 45% badanych, dotycza
dos¢ ciezkich przewinien wobec norm grzecznosci (przeklinania, agresji i chamstwa oraz
nieokazywania szacunku starszym). Druga grupe stanowi nie przestrzeganie grzecznosci
opisane jako: permisywnosc wobec dzieci, nieliczenie sie z innymi oraz krzyki i méwienie
podniesionym gtosem. Trzecia grupa nagannych, niegrzecznych zachowan to: ktdtnie, zte
traktowanie starszych, ponizanie i upokarzanie oraz wykorzystywanie stabosci innych dla
wtasnej korzysci (obserwowata je ponad 1/5 badanych). Najrzadziej wskazano nazbyt do-
bre i zte zachowania wobec zwierzqt i sladowo, jak wida¢ — obrazanie sie.

Wykres 30 Kultura zycia codziennego W MIEJSCACH PUBLICZNYCH —
wzory zachowan negatywnych, w %

obraianie sie 0,8
bicie zwierzat 10,1
zwierzeta traktuje sie lepiej niz ludzi 13,1
wykorzystywanie stabosci innych 22,6
ponizanie, upokarzanie 22,9
zte traktowanie starszych 27,4
kiotnie 28,5
krzyki, podniesiony glos 31,4
nieliczenie sie z innymi 32,1
dzieciom pozwala sie na zbyt wiele 38,4
miodsi nie okazujg szacunku 45,2
agresja, chamstwo 45,7

przeklinanie 46,8

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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Kolejny, rozbudowany wykres (31) obrazuje dostrzeganie réznych niegrzecznych za-
chowan w przestrzeniach publicznych przez grupy wiekowe.

Wykres 31 Kultura zycia codziennego W MIEJSCACH PUBLICZNYCH —
wzory zachowan negatywnych, wg wieku, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.
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Warto jeszcze raz przestrzec Czytelnikédw by automatycznie nie interpretowali odpo-
wiedzi badanych jako wyrazenia negatywnej opinii o danym zachowaniu. Dobrym przy-
ktadem moga by¢ przekleristwa — tajemnica poliszynela jest, ze trudniej dzi$ spotkaé
cztowieka, ktory nie przeklina, niz takiego, ktéry to czyni, nawet publicznie®®. Najlicz-
niej wskazali to najmtodsi; najrzadziej — najstarsi. Moze to by¢ zresztg swoisty prze-
jaw minoderii tych drugich. Co ciekawe, kilka nastepnych niegrzecznych zachowan naj-
mniej licznie wskazaty 26-35-latki: nieliczenie sie z innymi, krzyki i podnoszenie gtosu, zte
traktowanie starszych, wykorzystanie stabosci innych dla wtasnej korzysci oraz ponizanie
{ upokarzanie. Najstarsi relatywnie czesciej niz pozostate grupy wiekowe zauwazali bi-
cie zwierzgt. Zarazem grupy najstarszych i 36-65-latkow zréznicowato tylko zwracanie
uwagi na przeklinanie. Pozostate réznice nie sg znaczace.

Wykres 32 Kultura zycia codziennego w miejscach publicznych— wzory
zachowan negatywnych, wg ptci, w %

bicie zwierzat 1(1)1
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

0 Jedna z przyktadowych i najzabawniejszych demaskacji tego rodzaju byto uzycie przed laty przez
Marszatka Sejmu Jozefa Zycha nazwy opisujacej kobiete upadta czy — jak to nazywa Terry Prachett dame
negocjowalnego afektu —w momencie, w ktérym sadzit, iz na méwnicy sejmowej ma wytaczony mikrofon.
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Zauwazmy, ze jedynym w zasadzie nieco czesciej wskazywanym przez mezczyzn niz
przez kobiety niegrzecznym zachowaniem w przestrzeniach publicznych byto okazywa-
nie agresji i chamstwa.

Dane zestawione na wykresie 33 pokazuja, ze az dziewie¢ sposrdd niegrzecznych za-
chowan najliczniej wskazali mieszkancy najwiekszych miast, byty to: przeklinanie, agre-
sja i chamstwo, nieokazywanie szacunku przez mtodszych, krzyki, ktdtnie, nieliczenie sie
z innymi, zte traktowanie starszych, ponizanie i upokarzanie oraz wykorzystywanie innych
dla wtasnej korzysci. Zauwazmy, ze zndw mieszkancy wsi nie opisali wystepowania tych
zachowan ani najliczniej, ani najrzadziej, poza dwoma wyjatkami: najrzadziej wskazali
przeklinanie oraz agresje i chamstwo. W $wietle tych danych wielkie miasto jawi sie rze-
czywiscie jako siedlisko zta.

Pare interesujacych wnioskdw nasuwa takze analiza tych zachowan niegrzecznych,
ktore wybrali z kafeterii przedstawiciele grup wyksztatcenia. Osoby z wyksztatceniem
podstawowym i gimnazjalnym relatywnie najrzadziej wskazaty w przestrzeniach pu-
blicznych: bicie zwierzgt i permisywnosc¢ wobec dzieci; zadnego z pozostatych nie wska-
zaty tez najliczniej. Badani posiadajacy wyksztatcenie zasadnicze zawodowe wiekszo$¢
zachowan niegrzecznych w przestrzeniach publicznych obserwowali podobnie licznie
jak grupa poprzednia. Nieco wiecej z nich jednak zauwazato bicie zwierzgt, nieokazywa-
nie szacunku starszym, permisywne traktowanie dzieci. Relatywnie najliczniej dostrzega-
li oni, iz zwierzeta traktuje sie lepiej niz ludzi; najrzadziej wymienili natomiast nieliczenie
sie z innymi. Osoby z wyksztatceniem Srednim i wyzszym najliczniej obserwowaty po-
nizanie [ upokarzanie, ale znaczaco najrzadziej wskazaty przeklinanie. Ci z wyksztatce-
niem pétwyzszym i pomaturalnym czesciej niz inni obserwowali w miejscach publicz-
nych ktdtnie, krzyki i podniesione gtosy. Podobnie czesto zas jak grupa nastepna uznali,
Ze pojawiaja sie tam przekleristwa, agresja i chamstwo. Badani deklarujacy wyksztatcenie
wyzsze relatywnie czesciej zwracali uwage na fakt, ze w tych miejscach dochodzi do wy-
korzystywania stabosci innych dla wtasnych korzysci, zbyt tagodnego traktowania dzieci,
nieokazywania szacunku starszym.

Nasuwa sie tu refleksja, ze poszczegdlne grupy, bazujac na swych dominujacych do-
$wiadczeniach mogty nieco inaczej definiowac sobie kategorie ,miejsca publicznego”.
Wydaje sig, iz myslano tu zarédwno o przestrzeniach otwartych (ulica, park) i ogdélnodo-
stepnych (grupy nizej wyksztatcone), jak i o przestrzeniach poétotwartych (urzad, kino)
niekoniecznie dostepnych dla kazdego (od wyksztatcenia sredniego w gore). Grupy naj-
wyzej wyksztatcone (od pdtwyzszego w gore), odpowiadajac na to pytanie, myslaty za-
pewne o obu tych typach przestrzeni.
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Wykres 33 Kultura zycia codziennego w miejscach publicznych — wzory
zachowan negatywnych, wg miejsca zamieszkania, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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Wykres 34 Kultura zycia codziennego w miejscach publicznych—
wzory zachowan negatywnych, wg wyksztatcenia, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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Na wykresie 35 widac jak licznie zwracali uwage na poszczegdlne przejawy niegrzecz-
nosci przedstawiciele grup zamoznosci. Ci, ktérzy miesiecznie wydawali na swoje go-
spodarstwa domowe najwiecej relatywnie czesciej zauwazali wiekszos¢ wymienionych
w kafeterii zachowan, oprocz bicia zwierzgt, ztego traktowania starszych, nieokazywania
szacunku starszym, permisywnego traktowania dzieci i przeklinania. Grupa deklarujaca
wydawanie od 1001 do 1500 zt najrzadziej dostrzegata w miejscach publicznych poni-
zanie [ upokarzanie oraz nieokazywanie szacunku. Wydajacy najmniej relatywnie najrza-
dziej obserwowali przeklinanie oraz agresje i chamstwo.

Wykres 35 Kultura zycia codziennego w miejscach publicznych —wzory
zachowan negatywnych, wg wydatkow na gospodarstwo domowe, w %
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.



140

Barbara Fatyga

PIERWSZE PODSUMOWANIE

Wydaje sie, ze powinnosciowe normy grzecznosci i odpowiadajgce im wzory zachowan
oraz obserwowane przejawy niegrzecznosci w wymienionych tutaj typach przestrzeni
(domu, pracy i miejscach publicznych) jako regulatory zachowan i relacji miedzyludzkich:

po pierwsze maja dla réznych grup odmienna moc spotecznej dystynkgji, a naj-
mniej licznie wskazywane dobre maniery przy jedzeniu i piciu maja tej mocy naj-
wiecej;

po drugie, normy grzecznosci oddziatywujg w tych przestrzeniach z rézna sitg (naj-
wiekszg moc kontroli i regulacji zachowan majg w domu, zas$ w pracy i miejscach
publicznych o wiele stabsza);

po trzecie, zachowania niegrzeczne to w domu i w pracy przede wszystkim zacho-
wania werbalne, a w miejscach publicznych oprécz przeklinania wskazywano dwa
inne typy zachowan: agresje i chamstwo oraz nieokazywanie szacunku starszym;
po czwarte, za zdecydowanie nieodpowiadajace prawdzie nalezy uznaé potoczne,
pokutujace jeszcze gdzieniegdzie przekonanie, iz maniery psuja sie wraz z wie-
kiem (najlepiej wychowani sg najstarsi), poziomem wyksztatcenia (im nizsze tym
gorzej), miejscem zamieszkania (na wsi gorzej/lepiej — zaleznie od wersji stereo-
typu — niz w miescie) oraz zamoznosci (bogatszych sta¢ na grzeczne zachowania).
Wielokrotnie, w szczegotowych analizach pokazywatam w ktérych miejscach wzo-
ry grzecznosci i niegrzecznosci nie odpowiadaja takim przekonaniom;

po piate, rébwniez te wyniki potwierdzajg hipoteze o wyjatawianiu sie zycia spo-
tecznego, swoistej erozji relacji spotecznych poza watpliwg barykada domostwa,
ktora wcale skutecznie nie zabezpiecza przed ztymi zachowaniami (w podwdjnym
sensie rozumienia zta — jako nieprzestrzegania normy i jako zta niszczacego zycie
ludziom).



Tomasz Szlendak
Formy aktywnosci kulturalnej

Do niedawna uczestnictwo w kulturze definiowane byto jako ,partycypacja w kulturze
artystycznej, bedacej przedmiotem instytucjonalnej dziatalnosci upowszechnieniowej”
(Grad 1997: 5). Wojciech Ktosowski, nie pozostawiajac na takim rozumieniu uczestnictwa
w kulturze suchej nitki (2011: 44), zwraca uwage, ze tak definiowane uczestnictwo obej-
mowato bywanie w teatrze, kinie, operze, filharmonii, galerii lub muzeum i nie brato zu-
petnie pod uwage tego, co ludzie ,praktykuja” poza obiegiem instytucjonalnym. Jedynie
Luswiecona” instytucjonalng etykieta, naznaczona jako ,jedyna prawdziwa” kultura ,pro-
fesjonalna” miata szanse pojawic sie w oficjalnych dokumentach (zazwyczaj po prostu
lamentujacych nad ,upadkiem” czy ,zahamowaniem” kultury w Polsce) i w ramach py-
tan o uczestnictwo w badaniach takich osrodkéw jak Gtéwny Urzad Statystyczny. Jedynie
udziat w przedsiewzieciach proponowanych w budynkach z czerwona, instytucjonalna
tablica na frontonach miat szanse trafi¢ pod lupe badaczy. Statystyka kultury byta do nie-
dawna ,przyklejona” (mocno, bardzo mocnym klejem uznawanych wartosci) do elitarne;j,
oswieceniowej wizji podziatu kultury na wysoka i niska, co powodowato, ze pewne for-
my uczestnictwa byty z tych statystyk po prostu wytaczone. Badania nad uczestnictwem
w kulturze, tak definiowanym, pomijaty zazwyczaj — przynajmniej do potowy lat 2000 - to
wszystko, co ludzie ,praktykuja” w obiegach niekomercyjnych, w domach i u znajomych.
Nie braty pod uwage wszystkiego tego, co za aktywnos¢ kulturalng uwazajg sami respon-
denci, na przyktad catej sfery pozainstytucjonalnej czy ,nieoficjalnie” praktykowanej po-
pkultury. Oficjalne statystyki kultury, za sprawa tak definiowanego uczestnictwa, pomija-
ty aktywne formy kontaktu z wytworami kultury, pomijaty tworczo$¢ amatorska, pomijaty
niezorganizowane, oddolne i spontaniczne formy uczestnictwa. Innymi stowy, w ramach
badan statystycznych nad aktywnoscia kulturalng po prostu badany byt ,odbiér”, prosta
reakcja na ,upowszechnianie” w wykonaniu namaszczonych do tego upowszechniania
instytucji. Dlatego réwniez kontakt z kultura ,upakowana na nosnikach”, np. z muzyka
,zaposredniczong” przez domowe i kieszonkowe odtwarzacze — chociaz wliczany w ra-
mach badan do uczestnictwa — do-rozumiany byt zazwyczaj jako ,niepetne uczestnictwo”
albo — w najlepszym razie — uwazany za ,gorszy” kontakt z ,muzyka mechaniczng” (zob.
tagodzinski 2004), gorsza od ,prawdziwego kontaktu” z muzyka w wykonaniu profesjo-
nalistow, ktéry winien sie nieodmiennie odbywac w operze czy w filharmonii. Pojawienie
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sie Internetu, w ramach badan i komentarzy opierajacych sie na przywotanej tu, ,starej”
definigji uczestnictwa, zostato skwitowane jako pojawienie sie jeszcze jednej ,praktyki
niepartycypacyjnej”’, podobnej czy wrecz takiej samej jak bierny odbiér telewizji. Kompu-
ter podfaczony do Sieci postawiony zostat obok telewizora i uznany za przedmiot, ktory
kulture ,ogranicza”, ,hamuje” czy ,zabija".

Badanie kultury ,po staremu” powodowato, ze catej masy praktyk w ogdle w bada-
niach statystycznych nie byto widac. Jedli filtrujemy swiat przez pryzmat danych ptynacych
z instytugji kultury, to uczestnictwo w niej Polakow faktycznie moze zatrwazac, gtdéwnie
jednak osoby przyzwyczajone do starych definicji i do wyrdznionej roli instytucji dziataja-
cych ,po staremu”, starajacych sie ,upowszechniac”, a nie za$ ,zapraszac¢” do wspétudzia-
tu. Pytania kierowane do respondentéw w kwestionariuszu lezagcym u podstaw opisywa-
nych tu badan to efekt ,zastosowania” aktualnego, dostrzegajacego przemiany sposobu
konceptualizacji kultury, praktyk kulturalnych i uczestnictwa w kulturze, obecnego w naj-
nowszej literaturze socjologicznej i kulturoznawczej, rozszerzajacego zakres tych praktyk
i zakres uczestnictwa w stosunku do waskiego pojmowania kultury i bardzo waskiego
pojmowania uczestnictwa w dotychczasowych badaniach statystycznych. Stare narzedzia
nie uwzgledniaty ani doniostych przemian w kulturze (zob. np. Anderson 2009, Ekono-
mia kultury 2010, Jenkins 2007, Peterson i Kern 1996, Throsby 2010), ani przemian w za-
kresie sposobdw jej badania (zob. np. Burszta i inni 2010; Halawa 2006; Nieroba, Czerner
i Szczepanski 2010), czy teoretyzowania o niej (zob. Fiske 2010). Nie uwzgledniato takze
takich kategorii jak ,codziennos¢” (everyday life, zob. np. Sztompka i Bogunia-Borowska
2008) czy ,uspotecznienie konsumpgji kultury” zwigzane z pojawieniem sie nowych tech-
nologii komunikacyjnych (zob. np. Ito i inni 2008, Filiciak i inni 2010).

Kiedy nie bierze sie najnowszych koncepcji i danych pod uwage i definiuje sie uczest-
nictwo w kulturze jako kontakt z instytucjami, nietrudno o wniosek, ze tylko mata czes¢
,odbiorcow” w niej faktycznie uczestniczy — uczestniczy ,naprawde”, ,rzeczywiscie”
i ,prawdziwie” — reszta za$ kulture jedynie ,konsumuje” (zob. np. tagodzinski 2004: 7).
Tego rodzaju stare, uwzgledniajace podziat na kulture ,wysoka” i ,niska” (czyli de facto
nie-kulture, niekulturalno$¢) definicje uczestnictwa uwazamy za nietrafne, nieadekwat-
ne do dzisiejszego stanu rzeczy. Nie interesowato nas podczas konstruowania kwestio-
nariusza, czy ktos ,rzeczywiscie uczestniczy” (to znaczy chodzi do opery) czy ,konsumu-
je" (to znaczy wystuchuje tej opery z odtwarzacza mp3). Takie rozumienie uczestnictwa
powodowatoby, ze catg mase ,praktykujacych kulture” musielibySmy z ram tej prakty-
ki usunaé. ,Kupowanie produktéw kultury” wedle tego ,klasycznego” ujecia jest li tylko
Jkultury konsumowaniem”, a nie w niej faktycznym uczestnictwem. Postrzeganie praktyk
w ten sposob jest ukoronowaniem pewnego ,stylu” myslenia o kulturze — elitystycznego,
wykluczajgcego, przed-internetowego i sprzed rewolucji technologicznej. Myslenie tego
typu opiera sie na wartosciowaniu form uczestnictwa, na dzieleniu kultury na ,niska”
i wysoka". Do niedawna uczestnictwo nieodmiennie oznaczato uczestnictwo w kulturze
wysokiej, a podziat na ,wysokie” i ,niskie” formy kultury, przywiagzanie do niego, powodo-
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waty wykluczanie catego zestawu form aktywnosci z grona praktyk ,cztowieka kultural-
nego”. Za taka whasnie, ,niska” praktyke uwazane byto na przyktad ,kupowanie” ptyt i stu-
chanie w ten sposéb muzyki albo czytanie horroréw. Wiestaw tagodzinski zwracat uwage
(2004: 26), ze przemiana uczestnictwa w kulturze w okresie pierwszych dziesieciu lat pol-
skiej transformacji, z perspektywy konsumenta czy uczestnika, ,polegata na przejsciu od
konsumpcji zbiorowej, do konsumpcji indywidualnej, ale wykonywanej jakby rownocze-
$nie, rownolegle z innymi (Internet, telewizja, korzystanie z muzyki mechanicznej i pew-
nym sensie takze udziat w koncertach lub imprezach hipermasowych, takich jak koncer-
ty muzyczne, jarmarki, spektakle promocyjne w centrach handlowych itp.)". Popkultura
wedle tej starej wizji byta de-generowaniem dziet, niszczeniem ich przez amatoréw, kto-
rym rewolucja technologiczna data do reki cyfrowe narzedzia stuzace do nieuprawnio-
nych ingerencji w sztuke. Dzieta, ktére dotad pozostawaty w domenie ,dysponujacych”
wiedza i trenowanymi w szkotach artystycznych umiejetnosciami, kompetentnych arty-
stéw, sg w ramach popkultury ,deformowane” przez amatoréw (zob. tagodzinski 2004:
28). Zrywamy tu z takim mysleniem i sadzimy, ze ,powszechna komercjalizacja”, na ktora
utyskiwali komentujacy wyniki badan statystycznych (zob. np. Kojder 2003), nie degene-
ruje uczestnictwa w kulturze, tylko je zmienia. Nie ma takich praktyk okoto-kulturalnych,
ktore naszym zdaniem winno sie uwazac z jakichs powoddw za nie-uczestnictwo. Stare,
dzielace praktyki kulturalne na ,wysokostatusowe” i ,niskosatusowe”, uyjmowanie uczest-
nictwa w kulturze wigzato sie miedzy innymi z niedostrzeganiem takich zjawisk jak poste-
pujaca wszystkozernos$¢ kulturalna. Podziaty kategorialne, np. w muzyce, czytelnictwie,
filmie stracity swéj dawny sens ,kategoryzujacy”, tzn. przypisujacy ,odbiorcow” do kate-
gorii spotecznych w oparciu o spoteczne/od-socjalizacyjne usytuowanie ich gustu/sma-
ku. Na przetomie lat 80. i 90. XX wieku Richard Peterson i Roger Kern zauwazyli, ze gusta
amerykanskich elit sa bardzo szerokie. W klasycznym artykule (zob. Peterson, Kern 1994),
spostrzegli, ze dzisiejsze elity (zazwyczaj chodzi o wyksztatconych cztonkdéw klasy sred-
niej, niekoniecznie klase wyzsza) wykazuja zamitowanie nie tylko do produktow sztuki
wysokiej”, ,uznanej”, ,uswieconej”, ale takze do produktéw popkultury. Wszystkozernosc¢
kulturalna sprowadza sie do zasady ,pewni ludzie lubig wszystko” i jest — jako postawa —
zaprzeczeniem snobizmu przypisanego do tradycyjnego postrzegania wysokiego gustu
jako markera statusu spotecznego. Wszystkozernos$¢ kulturalna oznacza, ze konsumo-
wane sa dzi$ przez te same osoby na rowni romanse, jak i wyrafinowana literatura faktu,
muzyka dawna wymagajaca wiedzy i specyficznej wrazliwosci, jak i muzyka pop dostep-
na w komercyjnych rozgtosniach radiowych. Panuje dzi$ zatem dyktat wszystkozernosci
i pytania zawarte w uzytym przez nas narzedziu dotyczace konkretnych form kultury (np.
ulubionych form programowych w telewizji), miaty miedzy innymi rozpozna¢, na ile teza
o wszystkozernosci jest trafnal.

1 Trzeba wiedzie¢, ze istnieje bardzo interesujace studium nad wszystkozernoscia kulturalng w Pol-
sce, autorstwa Seweryna Grodnego, Jerzego Gruszki i Kamila tuczaja O zawezeniu wyzszego gustu este-
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W klasycznych badaniach nad ,obiorem kultury” nie uwzgledniano tez znaczacych
efektéw oddziatywania Internetu i masowych praktyk z Internetu wykorzystaniem i udzia-
tem, nie brano na przyktad pod uwage tzw. spotecznego przymusu emitowania wrazen
ptynacych z doswiadczen kulturowych?. Dzielenie sie dobrami kultury droga przekazywa-
nia tych dobr z pen-drive’'u na pen-drive, ze skrzynki e-mailowej na skrzynke, z aparatu
cyfrowego na czyjs$ twardy dysk etc. jest powszechna dzis norma, zwtaszcza posréd ludzi
mtodych, socjalizowanych w srodowisku mediéw poddanych konwergencji. Kultura ery
Sieci to kultura daru, przy czym dar to réwniez wtasna twérczos¢, chocby w postaci za-
mieszczonych na portalach spotecznosciowych zdjeé z wakacji. Wszelkie wrazenia, jakich
sie doznaje w zderzeniu ze Swiatem, takze ze sztuka, nalezy dzi$ wyemitowad, pokaza¢,
uzewnetrzni¢, przerzuci¢ do sieciowych rezerwuaréw danych. Ze spotecznym przymu-
sem emitowania wrazen kulturalnych wigze sie cecha dobr kultury, na ktéra zwraca sie
coraz baczniejsza uwage — relacjogennos¢. Relacjogennosé to pewien drzemiacy w dzie-
le artystycznym (czy dowolnym produkcie kulturowym, to moze by¢ chociazby nowator-
ski przepis kulinarny) potencjat kreacji wiezi, a nawet wspolnoty. Podstawowym zada-
niem cztowieka w dzisiejszej kulturze, kulturze Sieci, jest odnalezienie kogos z tej samej
niszy, nawiazanie z nim kontaktu i — ostatecznie — zbudowanie wiezi ré6znego typu i sity.
To dzieto jest ,lepsze”, ktdre skuteczniej wigze ludzi ze soba, dzieki ktéremu jakos¢ wie-
zi jest wyzsza. Jezeli nie da sie kogos zarazi¢ formami kultury, ktérymi my sie zarazilismy,

tycznego. Analiza zjawiska wszystkozernosci kulturowej w Polsce. ,Studia Socjologiczne” nr/2 2013, prze-
prowadzone z wykorzystaniem danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego, dowodzace, ze polskie elity
kulturalne nadal sg ,jednozerne”, to znaczy konsumuja gtéwnie tzw. kulture wysoka i nie wykazujg cech
wszystkozernosci i ze ludzie potozeni na skrajach hierarchii spotecznej charakteryzujg sie skrajne od-
miennymi praktykami kulturalnymi. Mato tego, autorzy dowodzg, przygladajac sie uwaznie jedynie gu-
stom muzycznym, ze gusta elity sie wrecz zawezaja a nie rozszerzaja. Nie odmawiajgc autorom tego ar-
tykutu wysokiej oceny ich bardzo interesujacych analiz i wtasciwie wyprowadzonych wnioskéw, ktopo-
tem jest to, ze zostaty w nich wykorzystane dane GUS, oparte na nieadekwatnym — naszym zdaniem — do
dzisiejszych praktyk kulturalnych narzedziu stuzacym badaniu uczestnictwa w kulturze wspotczesnych
Polakéw, radykalnie przeobrazonym — czego staramy sie dowies¢ w tej ksigzce — w warunkach ekspansji
Sieci oraz nowych form instytucjonalnej i prywatnej ,konsumpgji” kultury. Statystyczne analizy wszystko-
zernosci kulturalnej musza sie oprzeé na badaniach wykonanych z uzyciem nowego, uwzgledniajacego
te zmiany narzedzia, takiego chocby jak uzyte w naszych badaniach. Wyprzedzajac nieco narracje, wyniki
przeprowadzonych przez nas analiz wskazujg raczej na wszystkozernos¢ kulturalng jako marker wyzsze-
go statusu spotecznego, ktérego wskaznikiem jest wyzsze wyksztatcenie i wyzsze zarobki. Osoby o ta-
kich parametrach chetnie uczestnicza w festynach i to sposréd nich rekrutuja sie osoby bywajace w ope-
rze. Innymi stowy, miedzy osobami skrajnie odmiennymi jesli chodzi o charakterystyki spoteczne, nadal
istnieja znaczace réznice w zakresie praktyk kulturalnych, tyle ze elity wyksztatcenia ,praktykuja wiecej
i szerzej", anizeli ,jednozerni” reprezentanci ,klasy ludowej". Wyglada zatem na to, ze problemem w ba-
daniu wszystkozernosci jest przyjeta metodologia i ksztatt narzedzia stuzacego pomiarom.

2 Cointeresujace, nie brano ich pod uwage nawet w potowie lat 2000, kiedy to byto juz jasne, ze In-
ternet zrewolucjonizuje dzielenie sie dobrami kultury, ze nie jest li tylko kolejnym, obok radia i telewizji,
.kanatem upowszechniania”.
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to wiez z nim jest praktycznie niemozliwa. I ten wtasnie, ,uspoteczniajacy” wymiar prak-
tyk kulturalnych tu zabiegamy, to ten ,wymiar” zadecydowat o przyjeciu u zatozen na-
szych badan statystycznych innej definicji uczestnictwa. Uczestnictwo w kulturze, za Mar-
kiem Krajewskim, rozumiemy jako proces wiaczenia jednostki, grupy, ale tez przedmiotu
w pewng sytuacje uregulowang kulturowo, a wiec zachodzacy dzieki jezykowi, normom
i wartosciom, narzedziom i przedmiotom stworzonym przez cztowieka. Taka ,sytuacja
uregulowana kulturowo” moze by¢ instytucja kulturalna, zbiorowos¢ (rodzina, grupa ré-
wiesnicza), ale tez zakupy, praca w ogrédku dziatkowym, czy spotkanie towarzyskie. Kul-
tura, innymi stowy, ,moze ,dzia¢ sie” w parku, na festynie, w trakcie spotkania towarzy-
skiego czy zjazdu mitosnikéw ,Gwiezdnych Wojen". Kategoria ,uczestnictwo w kulturze”
oznacza zatem pewna ,relacyjng aktywnosc”, nie zas tylko i wytacznie ,odbior”. W pro-
ponowanym tu rozumieniu ,uczestnictwo w kulturze” to nie tylko udziat w sprofesjona-
lizowanym i zinstytucjonalizowanym ,zyciu kulturalnym” (chodzenie do teatru i bywanie
z galeriach), ale w kazdej sytuacji, w ktdrej ludzie stajg sie uczestnikami relacji konstytu-
ujacych okreslong zbiorowos¢, relacji odpowiedzialnych za jej trwanie i odtwarzanie sie
w czasie. Uczestnictwo w kulturze jest zatem, jak zauwaza Krajewski, aktem wiaczenia sie
w zZycie spoteczne zbiorowosci, uczynieniem czegos elementem wspétodpowiedzialnym
za jej specyfike, ale tez aktem, ktdry przeobraza ten element.

Do tej pory, w ramach ,tradycyjnych” badan nad odbiorem kultury pytano respon-
dentéw o indywidualne i zbiorowe praktyki kulturalne, takie jak stuchanie muzyki, ogla-
danie filmow, czytelnictwo ksigzek i prasy, ,wychodzenie” do teatru, kina, muzeum oraz
o zainteresowania kulturalne i tworczos$¢ wiasna (choc to ostatnie w ograniczonym za-
kresie, sprowadzajacym sie w zasadzie do samooceny kompetencji, np. umiejetnosci gry
na instrumentach). W nowym, proponowanym przez nas kwestionariuszu wszystkie te
Ltradycyjne” zainteresowania badawcze oczywiscie pozostaty, uzupetnione jednak grun-
townie — co bardzo wazne — o nowe ,watki”, nowe ,okolicznosci” i przefiltrowane przez
najswiezsze koncepcje aktywnosci kulturalnej. Do tej pory obowigzywata enumeratywna
definicja uczestnictwa, na ktdra sktadaty sie wymienione po kolei czynnosci, ktére zda-
niem badaczy sa uczestniczeniem w kulturze: 1) ,wchodzenie w fizyczny kontakt z ma-
terialnymi nosnikami tresci i wartosci kulturalnych” (tagodzinski 2004: 7), czyli czytanie
ksigzek, stuchanie ptyt i ogladanie filmoéw z ptyt w formacie DVD, 2) uczeszczanie do in-
stytucji i ,obiektéow" kulturalnych, 3) ogladanie telewizji i stuchanie radia i 4) korzysta-
nie z Internetu. Oczywiscie przygladamy sie wszystkim wymienionym praktykom, tyle ze
radykalnie rozszerzamy ich liste w zgodzie z duchem naszych badan i literg rozumienia
przez nas praktyk kulturalnych. Jak niegdys, tak i teraz badamy czytelnictwo, stuchanie
muzyki, ogladanie filmoéw oraz chodzenie do teatru i muzeum, biorac jednak pod uwage
takie kwestie, jak nowe formy kultury, nowe instytucje kultury, nowe jej nosniki, a takze
podlegajacy dynamicznym zmianom zakres wiedzy kulturalnej, zZrédta wiedzy na temat
wytworow kultury oraz nowe cele praktyk kulturalnych, ktére oscyluja wokét szeroko ro-
zumianego ich ,uspotecznienia”.
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Z uwagi na te wiasnie ,rozszerzong”, nakierowang na ,uspotecznienie” definicje
uczestnictwa w kulturze, posrod form aktywnosci kulturalnej analizowanych w tym roz-
dziale znajduja sie takie, ktorych nie mozna uznac za ,odbioér” tego, co ,upowszechniaja”
kulturalne instytucje. Nie sposéb dzisiejszej aktywnosci kulturalnej potraktowac wasko,
jak niegdys (czytanie, ogladanie, stuchanie, ,chodzenie do"). Mamy dzi$ do czynienia ze
znacznie szersza paletg czynnosci, do tego wykonywanych w sposéb specyficzny: razem,
emitujac wrazenia w sieciach spotecznych, ale podejmujac akcje jednoczesnie, na zasa-
dzie dziatania zbiorowego. Stad liczne pytania o trendy (oraz uleganie im), o codzienna
aktywnos$¢ w kuchni, w ubiorze, w ramach autoprezentacji, jezyka, indywidualizowania
uzytkowanych przedmiotdw, indywidualizowania miejsca zamieszkania etc. (analizowane
w innych rozdziatach tej ksigzki). Biorgc pod uwage wymienione nowe ,okolicznosci” oraz
nowe sposoby waloryzowania czy ewaluacji débr kultury i form aktywnosci kulturalnej
(relacjogennos¢, uspotecznienie aktywnosci kulturalnej), nasz kwestionariusz uwzglednit
takze nowe miejsca, nowe typy instytucji i nowe nosniki débr kultury. Uwzglednit réw-
niez wzajemne zaleznosci miedzy rozkwitajgca dzieki Sieci kultura daru a tradycyjnym
nabywaniem débr kultury, takich jak ptyta czy bilet do kina. Rozdziat dotyczy zatem form
uczestnictwa interpretowanego inaczej niz niegdys$, w ramach innej definicji, ktéra nie
pomija rozmaitych form kontaktu z kultura, ktére nie sa formami kontaktu z kulturg in-
stytucjonalng. Owszem, jest tu przede wszystkim ,tradycyjnie” rozumiane uczestnictwo
(bywanie w..., chodzenie do...) oraz ,konsumowanie kultury” zaposredniczonej przez roz-
maite media (telewizje, Internet, radio), jednak w rozdziale przeanalizowane sg réwniez
.nowe" formy uczestnictwa, zajecie sie ktorymi wynika z ,ducha” naszych zatozen. Mamy
tu zatem nie tylko nadawanie i odbidr, ale réwniez formy aktywnosci kulturalnej ,skie-
rowane na nature” (takie jak ,dziatkowanie”), aktywnosci nakierowane na podtrzymanie
rutyny codziennosci i burzenie jej (zycie towarzyskie, spacery, rekreacja i wypoczynek,
np. grillowanie), kulturalne praktyki zbiorowe (z podziatem na zorganizowane — przez in-
stytucje kultury i niezorganizowane — spontaniczne) takie jak imprezy masowe (festyny,
koncerty na $wiezym powietrzu), turystyke miejska, uczestnictwo w zajeciach sportowych
(fitness, basen) czy chodzenie do galerii handlowych (a raczej ,po galeriach”). W analizie
form aktywnosci kulturalnej proponowanej w tym rozdziale, obok praktyk ,wysokosta-
tusowych”, odnajdziemy réwniez dane na temat chodzenia do kawiarni i restauracji, ku-
powania i $ciggania muzyki z Sieci oraz uczestnictwa w gminnych festynach. Generalnie
zatem rozumiemy praktyki kulturalne po nowemu, ale ich bardzo istotna sktadowg sg —
oczywiscie — ,tradycyjne” formy aktywnosci kulturalnej, ktore jednak w kontakcie z nowy-
mi technologiami, za sprawa ulegajacych gwattownej zmianie kompetencji kulturowych
i technologicznych, w zwigzku z przeksztatceniami struktury i jakosci wyksztatcenia, wraz
ze zmieniajaca sie jakoscig zycia i przeobrazeniami w zakresie tego, co jest dzisiaj uzna-
wane w zyciu za wazne oraz transformacjami kultury zwigzanymi z nasilonym kontaktem
miedzykulturowym, same ulegajg daleko idacym rekonstrukcjom.
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Narzedzie lezace u podstaw naszych badan rewiduje zatem, w sposéb radykalny, ,sta-
re” podejscie, nastawione w gtéwnej mierze na przesledzenie dziatan na styku bierny
odbiorca — aktywna instytucja kultury. Nie skupialismy sie w trakcie jego konstruowania
wytgcznie na ,odbiorze dobr kultury” (np. chodzeniu do kina, do teatru, czytelnictwie, ko-
rzystaniu z bibliotek czy muzedw etc.), chod istotna jego czes¢ w dalszym ciggu tych kwe-
stii dotykata, miedzy innymi celem zapewnienia poréwnywalnosci z wynikami dotychczas
przeprowadzonych badan i dla $ledzenia elementarnych trendéw. Gtéwny Urzad Staty-
styczny, Centrum Badania Opinii Spotecznej i Osrodek Badania Opinii Publicznej byty do-
tad najwazniejszymi instytucjami dostarczajacymi statystycznej wiedzy na temat praktyk
kulturalnych. Z uwagi na znaczace réznice metodologiczne (zob. Aneks metodologiczny),
a przede wszystkim teoretyczno-koncepcyjne, nie mozna wynikéow badan GUS-u, CBOS-
-u i OBOP-u bezposrednio porownywaé w naszymi, do czegos jednak odniesc sie trzeba,
jesli pragnie sie pokazac przemiane, jesli chce sie zwroci¢ uwage na trendy. Ze zderze-
nia wynikow wszystkich tych badan ptynie zreszta, mamy nadzieje, wiedza interesujaca.
Uwaznie zatem przygladamy sie trendom w zakresie ,tradycyjnych”, ale i ,rozszerzonych”
form aktywnosci kulturalnej, konfrontujac ustalenia ptynace z naszych badan z dotych-
czas zebranymi danymi. To gtdwnie z uwagi na te ,szczupto$¢” danych poréwnania sg
utrudnione. W latach 1990-2003 — w odrdznieniu od czaséw PRL, kiedy to przeprowa-
dzono pie¢ badan nad uczestnictwem — nie wykonano zadnych kompleksowych badan
statystycznych nad praktykami kulturalnymi (zob. tagodzinski 2004: 7). Nowe, wazne
i bardzo interesujace dane przynosi dopiero raport GUS na temat ,uczestnictwa ludnosci
w kulturze” w roku 2009 (Uczestnictwo... 2012). Nadal wyraznie oddziela sie w nim jednak
uczestnictwo w kulturze instytucjonalnej od np. praktyk ,rozrywkowych”.

PRAKTYKI ELITARNE, PRAKTYKI EGALITARNE

Generalnie z badan wytfania sie wyrazna ,hierarchia” form aktywnosci kulturalnej. Na
przeciwlegtych biegunach continuum ,popularnosci” praktyk, wykonywanych zazwyczaj
w tzw. wolnym czasie, lezg chadzanie do centréw handlowych?® oraz — niemal na réwni —
chodzenie do opery oraz spotkania z pisarzami i poetami. Do centréow handlowych, i to
bardzo czesto, chodza niemal wszyscy (,niemal” jednak wcale nie znaczy, ze do centrow

3 W ktorych coraz czesciej odbywaja sie rozmaite przedsiewziecia kulturalne, np. imprezy sponso-
rowane z udziatem popularnych muzykdéw oraz wystawy sztuki wspétczesnej. Odwiedzajacy centra han-
dlowe ,narazeni” s zatem na kontakt z ,produktami” kultury, rbwniez kultury instytucjonalnej. W gale-
riach handlowych swoje stoiska wystawiaja od czasu do czasu biblioteki (zrobita tak Biblioteka Miejska
w Szczecinie, zob. Burszta i inni 2010), prezentowana jest sztuka z muzealnych kolekgji czy organizowane
sg wystawy fotograficzne.
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handlowych chodzi znaczaca reprezentacja wszystkich kategorii respondentéw). W ope-
rze — wedle deklaracji — byta znaczgca mniejszos¢, podobnie jak w wypadku spotkan z li-
teratami, cho¢ w jednym i w drugim wypadku wcale nie jest to garstka, bo ponad 13 pro-
cent respondentéw. Wedle badan GUS w roku 1990 ,uczeszczanie” do opery deklarowato
3.6 procent Polek i Polakéw (zob. tagodzinski 2004: 10), z kolei w roku 2000 w badaniach
sondazowych TNS OBOP chodzenie do opery deklarowato zaledwie 2 procent respon-
dentoéw (zob. Ktosowski 2011: 58). Dane GUS z 2009 roku wskazuja, ze bywanie w ope-
rze i operetce deklarowato wtedy 4.9 procent respondentéw. Wydaje sie zatem, ze w cig-
gu ostatnich kilkunastu lat odnotowaé mozna znaczacy liczebny wzrost respondentéw
deklarujacych uczestnictwo w praktykach, ktére zawsze jawity sie jako najbardziej elitar-
ne, do czego z pewnoscia przyczynit sie wzrost odetka osob legitymujacych sie w Polsce
wyzszym wyksztatceniem, rosngce zarobki i silnie zmieniajgce sie obyczaje w miastach,
zwigzane z chetnym uczestniczeniem w wydarzeniach opartych na sztukach performa-
tywnych*. Krotko mowiac, elitarne praktyki kulturalne, przypisane zazwyczaj do bardzo
waskiej elity, nie sg juz tak bardzo elitarne, przynajmniej na poziomie deklaracji®. Co waz-
ne, podobny — bardzo waski i bardzo elitarny charakter — utracity takie formy aktywnosci
jak chodzenie do filharmonii, muzedw i teatrow. Owszem, nadal praktykuje je mniejszos¢,
nie jest to juz jednak mniejszo$¢ mikroskopijna. Na Wykresie nr 1 umieszczono odsetki
respondentow, ktdrzy przynajmniej raz w ciggu minionego roku wykonali dang czynnos$é:

Przyjrzyjmy sie blizej charakterystykom respondentéw deklarujacych najbardziej roz-
powszechniong z przebadanych praktyk (chodzenie do centréw handlowych) i najbar-
dziej ,niszowa" (chodzenie do opery).

4 W polskich miastach wybuchta wrecz, jak wskazujg wyniki ogdlnopolskich badan jakosciowych
nad przemianami kultury w miescie, ,supernowa kultury”, objawiajaca sie miedzy innymi w zapchanych
salach koncertowych, teatralnych i w fakcie, ze na opere nie sposob tuz przed spektaklem kupic biletu
(zob. Burszta i inni 2010).

> O tak wysokim odsetku oséb chodzacych do opery w stosunku do wynikéw innych badan na ten
temat mogta zadecydowac specyficzna metodologia naszego projektu. Zadawalismy respondentom py-
tanie: ,Czy w ostatnim roku zdarzyto sie Panu/i?" i wreczaliémy karte, na ktérej samodzielnie nalezato za-
znaczy¢ whasciwg opcje, tzn. czestotliwosé ,bywania w” i ,chodzenia do” przyporzadkowana w tabeli do
dwudziestu dwoch form aktywnosci. Respondent miat do dyspozycji odpowiedzi ,Nie” (kiedy z jakiejs
formy aktywnosci ,nie korzystat”) oraz takie odpowiedzi jak ,Tak, raz w roku”, ,Raz w tygodniu”, ,Czesciej”
etc. Potem sumowalismy wszystkie odpowiedzi twierdzace. Tak ogromny przyrost osoéb deklarujacych
chodzenie do opery w ciggu kilku lat mocno jednak zastanawia i sugeruje, ze nie tylko o inng metodo-
logie moze tu chodzi¢. By¢ moze bywanie w operze wystepuje u naszych respondentdw raczej w sferze
wyobrazeniowej" czy ,aspiracyjnej” anizeli faktycznej. Jeszcze inna interpretacja tak wysokiego odsetka
znajduje sie w przypisie numer 7, w budynku opery mianowicie niekoniecznie wystawiane sg dzisiaj je-
dynie opery i bywanie tam wcale nie oznacza ogladania spektakli operowych.
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Chodzga do centrow handlowych I 87,2
Spacerujg po parku/lesie I — 86,7
Biorg udziat w imprezach tow. I 85,9
Biorg udziat w koncertach na powietrzu N 72,4
Wyjezdzajg na weekendy I 64,6
Pracujg na dziatce/ogrodzie INNNNN—— 62,3
Chodza do restauracji’/kawiarni I 61
Biorg udziat w festynach E—— 59,5
Chodza do ksiegarni [N 45,8
Chodzg do bibliotek I 38,4
Chodzga do klubu muzycznego NN 33,9
Chodzg potanczy¢ NN 33,4
Odwiedzajg skanseny [N 30,5
Chodzg do domu/centrum kultury NN 30, 1
Chodzg na zajecia fitness NN 29,3
Odwiedzajg muzea I 29,1
Chodza do teatru NN 25 3
Chodza na wystawy/do galerii sztuki NN 19,4
Chodza na wykfady/konferencje I 14,9
Chodza do filharmonii I 14,6
Chodza na spotkania z literatami [N 13,7
Chodza do opery N 13,4
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Wykres 1: Praktyki kulturalne wedle ich 'popularnosci’

GALERIE HANDLOWE, ALBO O PRAKTYCE EGALITARNE)

Nie ma najmniejszych watpliwosci, ktéra z przestrzeni kultury (lub ,kultury” — z punktu
widzenia krytykow postepujacego w Polsce procesu komercjalizacji) jest najpopularniej-
sza posrdd najmiodszych, badanych tu Polakéw (osdb w wieku 18-25 lat). Tg przestrzenia
jest centrum handlowe. Najwiekszy odsetek, 36.6 procent sposréd najmtodszych respon-
dentéw bywa w centrach handlowych kilka razy w miesigcu, niewiele mniej — 28.3 pro-
cent chodzi tam raz w miesigcu. Raz w tygodniu do centrum chadza 10.2 procent, a cze-
Sciej niz raz w tygodniu bywa tam 7.8 procent. Osoby w wieku licealnym i studenckim
nie naleza do tej czesci populacji, ktéra kontestowataby ,galerie” handlowe. Raz do roku,
czyli od ,wielkiego dzwonu” albo wytacznie w stanie jakiejs konsumpcyjnej konieczno-
$ci, bywa w nich zaledwie 2.4 procent osob w wieku 18-25 lat, a nie byto w nich ani razu
w ciggu ostatniego roku ledwie 2 procent.
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B Nigdy

B Raz w roku
Kilka razy w roku

B Raz w miesigcu

B Kilka razy w miesigcu
Raz w ty godniu

B Wigcej niz raz w ty godniu

Wykres 2: Czestotliwos¢ bywania w centrum handlowym
wsrod najmiodszych respondentow

Co wazne, liczba oséb najczesciej — bo kilka razy w tygodniu — bywajacych w centrach
handlowych spada wraz z wiekiem, co moze oznacza¢, ze dla czesci mtodych ludzi stano-
wig one tzw. trzecie miejsce (zob. Oldenburg 1999) - srodowisko socjalizacyjne, w ktérym
toczy sie zycie towarzyskie i zycie w ogdle. Trudno uciec od wrazenia, ze toczy sie w nim
na przyktad zycie polskich uczniéw. Kilka razy w miesigcu bywa w centrum 31.7 procent
ucznidw, raz w tygodniu 17.7 procent, a czesciej niz raz w tygodniu 9.8 procent. Tak cze-
stymi gosci centréw handlowych jest 11.4 procent mtodych dorostych (26-35-latkow),
7.7 procent 0s6b w wieku srednim (36-65-latkdw) i 7.3 procent os6b w wieku emerytal-
nym (65+). Oczywiscie mozna argumentowad, ze najmtodsi i najstarsi sposrod badanych
maja najwiecej wolnego czasu, skoro ci pierwsi w petnym wymiarze jeszcze nie pracuja
i nie zajmuja sie obowigzkami rodzinnymi, a ci drudzy przynajmniej jedno z tych zaje¢ —
prace — na 0got maja za soba. Nie powoduje to bynajmniej, zeby najstarsi bywali tak cze-
sto jak najmtodsi, co z pewnoscig zwigzane jest meczacym charakterem ,wycieczek” po
galeriach handlowych.
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Wykres 3: Wysoka czestotliwos¢ bywania w centrum handlowym a wiek respondenta.

Przewaga osob najmtodszych posrdd ,uwiedzionych” galeryjng atmosferg nad pozosta-
tymi kategoriami wiekowymi nie jest jednak bardzo wysoka. Przechadzki po centrach
handlowych to atrakcyjna forma spedzenia czasu wsréd Polakéw w dowolnym wieku.
Kilka razy miesigcu bywa w centrum handlowym 28.5 mtodych dorostych, 17.2 procent
0séb w wieku $rednim i 8.9 procent seniorow. Tylko jedna dziesigta wszystkich respon-
dentéw twierdzi, ze w ciggu ostatniego roku nigdy nie zdarzyto sie jej pojs¢ do centrum
handlowego (11.8 procent).

Przeczy stereotypom na temat pici informacja na temat najaktywniejszych posréd
respondentow ,uzytkownikow” centréow handlowych. Kilka razy w tygodniu centra od-
wiedza 9.9 procent kobiet i niewiele mniej mezczyzn — 7.3 procent. Podobna, drobna
roznice posréd oséb chadzajacych do galerii handlowych kilka razy miesigcu. Robi tak
21.4 kobiet i 19 procent mezczyzn. Pytanie, czy do centrow handlowych mezczyzni cho-
dza sami, czy tez sg tam ,zaciggani” przez swoje partnerki. I co rozumieja styszac ter-
min ,centrum handlowe”? W kazdym razie ,portalowe opowiesci”, jakoby mezczyzni
jak ognia unikali zakupéw mozna wtozy¢ miedzy bajki. Posréd mezczyzn nigdy w ciggu
ostatniego roku nie odwiedzito centrum handlowego 13.3 procent respondentéw, po-
$rod kobiet zas 10.4 procent. Mozna powiedzie¢, ze kobiety patajg do centréw handlo-
wych tylko nieco mniejsza niechecia.

Oczywiscie sama dostepnos¢ centréw handlowych decyduje o ich czestszym uzytko-
waniu. Dotyczy to przede wszystkim bardzo duzych miast — powyzej 500 tysiecy miesz-
kancow.
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Nie ma specjalnej roznicy w zakresie bywania w centrach handlowych miedzy oso-
bami réznigcymi sie wyksztatceniem. Poza jednym wyjatkiem, ktéry jednak niewiele ma
wspolnego z samym dyplomem. Otéz osoby, ktére legitymuja sie wyksztatceniem ,pot-
wyzszym” (a do takiego zapewne przyznawali sie miedzy innymi studenci), maja zapewne
najwiecej czasu na spacerowanie po centrach handlowych, w efekcie czego — na przyktad
— 29 procent sposrdd nich przyznaje sie do odwiedzania centréw kilka razy w miesigcu
w porownaniu do 23.2 procent 0sob z wyksztatceniem $rednim i 25.8 procent 0séb le-
gitymujacych sie wyksztatceniem wyzszym. Kiedy przyjrzymy sie blizej danym na temat
kategorii studentdw, wychwyconej i odseparowanej od innych kategorii ,zawodowych”
w badaniu, zobaczymy, ze kilka razy w miesigcu w centrum handlowym bywa az 37.7 pro-
cent z nich, raz w miesigcu 30.2, a raz w tygodniu 13.2 procent. Potwierdzaja sie spostrze-
zenia z innych badan (zob. Szlendak 2009), ze dzisiejsi studenci czesciej bywaja w pubach
i galeriach handlowych, anizeli w salach koncertowych czy wystawienniczych.

Cho¢ wyksztatcenie nie wigze sie wyraznie z odwiedzaniem centrum handlowego
w wolnym czasie, to zauwazy¢ mozna wzrosty i spadki zainteresowania ta forma praktyk
wraz ze zmieniajacym sie zawodem respondenta. Posréd osob chadzajacych do centréw
handlowych kilka razy w miesiacu jest 21.9 procent sposréd robotnikéw, 16.4 procent
sposréd osob wykonujacych zawody techniczne i produkcyjne, 26.7 procent sposréd
0s6b pracujacych w ustugach, 29.5 procent sposréd wiascicieli firm i 30.5 procent spo-
$roéd oséb pracujacych w zawodach wymagajacych wyzszego wyksztatcenia. Nie tyle za-
tem wyksztatcenie odgrywa tu role, ile wyksztatcenie ,sklejone” z rosngcymi w zaleznosci
od charakteru pracy zarobkami i zwigzanymi z klasa spoteczng obyczajami. Moze to by¢
tez zwigzane z dystynktywna i ,prestizogenng” rola galeryjnych zakupow wsréd respon-
dentéw wykonujacych zawody wymagajace wyksztatcenia wyzszego i zawodowego oraz
z tym, ze osoby pracujace w centrach handlowych (Swiadczace tam ustugi) mniej chetnie
chadzaja do nich w wolnym czasie. Osoby pracujace na etatach ,technicznych” i w ustu-
gach moga miec¢ takze — najzwyczajniej — najmniej czasu na odwiedzanie centrow han-
dlowych. Ciekawe jednak jest to, ze w galerii handlowej spotykaja sie kilka razy w miesia-
cu ludzie po studiach wyzszych z robotnikami, co bez watpienia swiadczy o egalitarnosci
tej praktyki.

Odwiedzaniu centréw handlowych sprzyjaja tez dtugie dojazdy do pracy. Nieco po-
nad jedenascie procent sposréd tych, ktorzy spedzaja w trakcie tych dojazdow wiecej
niz dwie godziny dziennie, odwiedza galerie handlowe kilka razy w tygodniu. To bardzo
duzo, biorac pod uwage, ze srednia dla catej badanej populacji w tym wypadku wynosi
3.2 procent. By¢ moze zatem dojazdy do pracy sa tak dtugie, bo dojezdzajacy zbaczaja
z trasy na parking centrum znajdujacego sie miedzy pracg a domem.

6 Moze by¢ jednak i tak, ze osoby wykonujace zawody wymagajace wyzszego wyksztatcenia chodza
do zupetnie innych (lepszych?) galerii handlowych od oséb, ktére wykonuja zawody nie wymagajace ta-
kiego wyksztatcenia, to juz jednak problem dla innych badan.
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OPERA, ALBO O PRAKTYCE ELITARNEJ

Bywanie w operze kojarzone jest z ,najwyzszym” poziomem uczestnictwa w kulturze,
wymagajacym odpowiednio wysokiego kapitatu kulturowego i ekonomicznego (ktére
niekoniecznie, jak wiadomo, sie w Polsce ze sobg splataja) oraz bardzo wysokich kom-
petengji kulturowych. Bywanie na dyskotekach czy potahncéwkach kojarzone jest z kolei
Z ,najnizszym” poziomem uczestnictwa w kulturze i wymaga — jakoby — kompetencji nie-
wielkich. Pierwsze jest od poczatkoéw statystycznych studiéw nad uczestnictwem w kul-
turze uwazane za elitarng forme aktywnosci, drugiego zas w ogodle nie brano dotad pod
uwage jako formy aktywnosci kulturalnej. Dziato sie tak przede wszystkim dlatego, ze
uczestnictwo w potancéwkach postrzegane byto jako niewymagajaca wysokich kompe-
tencji forma rozrywki, a zatem jako praktyka egalitarna, bo ,kazdy przeciez moze pojs¢
potanczyc”.

Jak sie okazuje, w Polsce zaréwno chadzanie potanczy¢, jak i chodzenie do opery to
czynnosci wykonywane przez mniejszosé. Nieco ponad 35 procent respondentéw po-
szto potanczy¢ chod raz w ciggu ostatniego roku, a 15.2 procent respondentéw poszto
do opery’.

Respondenci najmtodsi, jak mozna sie byto spodziewa¢, masowo chodzag potanczyé
(81.5 procent), a nie chodzg do opery (18 procent). Nie chadzaja jednak do opery w po-
dobnym stopniu reprezentanci wszystkich kategorii wiekowych. Jesli za$ chodzi o ta-
niec, to odsetek tanczacych spada wraz z wiekiem, i to bardzo wyraznie (mtodzi doro-
$li — 50.7 procent, osoby w wieku $rednim — 27.7 procent, kategoria 65+ — 11.5 procent).
79.3 procent studentow i 85.4 procent ucznidw tanczyto w ciggu roku choc raz, przy czym
jedno i drudzy robig to czesto. Az kilka razy w miesiacu robi to 27.6 procent studen-
téw oraz 22 procent ucznidw. Taniec zatem wigze sie z wysoka potrzeba towarzyskosci
w mtodszym wieku, petnieniem roli ucznia badz studenta, spadajaca kondycja fizyczna
oraz przebywaniem na rynku matrymonialnym albo wypadnieciem z niego (réznica mie-
dzy ludZmi bedacymi w zwigzku matrymonialnym a pannami i kawalerami jest znaczna,
kawalerowie i panny — 62.9 procent, mezatki i zonaci — 31.2 procent chadzajacych potan-

7 Oczywiscie w budynkach opery wystawiane sa dzisiaj nie tylko opery. W Operze Bydgoskiej dla
przyktadu wielokrotnie ,wystawiono” Filharmonie Dowcipu Waldemara Malickiego i Zenona Laskowika,
nie bardzo zatem wiadomo, czy nasi deklarujacy bywanie w operze respondenci — bardzo liczni jak na
najbardziej elitarna sposrod sztuk — faktycznie obejrzeli spektakl operowy w tej operze bedac. Mieszanie
ze soba roznych form kultury w jednym miejscu, wystawianie ,Terminatora w operze” (jak malowniczo
nazwat to zjawisko jeden z respondentéw w ogoélnopolskich jakosciowych badaniach kultury w miastach,
zob. Burszta i inni 2010), to bardzo czesta praktyka organizatoréw przedsiewzie¢ artystycznych czy kul-
turalnych, co skutecznie utrudnia precyzyjne badania. Niektérzy z respondentéw byli zapewne w ope-
rze, ale nie na operze, z czego moze wynikac niezwykle wysoki odsetek osoéb deklarujgcych te praktyke
w naszych badaniach.
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czy¢). W wypadku chodzenia do opery stan cywilny nie ma zadnego znaczenia. Studenci
bywaja w operze (22 procent), ale uczniowie juz nie (8 procent). Co ciekawe, nie ma naj-
mniejszej réznicy miedzy chodzeniem potanczy¢ wsrod mezczyzn i kobiet, podobnie jak
nie ma takiej roznicy w wypadku chodzenia do opery.
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Wykres 4: Respondenci nie chodza masowo ani do opery,
ani potanczy¢, ale opere omijaja zdecydowanie szerszym tukiem

Co jeszcze ciekawsze, zarobki niespecjalnie rdznicujg Polakéw i Polki w zakresie chodze-
nia do opery. W poréwnaniu kategorii w tym zakresie skrajnych, oczywiscie nieco lepiej
wypadaja ci majetniegjsi (19.4 procent chodzacych do opery wsréd oséb dysponujacych
najwiekszymi budzetami domowymi w stosunku do 14.7 procent dysponujacych budze-
tami najmniejszymi). Znacznie wieksza réznice widzimy, kiedy spojrzymy na cheé udziatu
bogatszych i biedniejszych w potancowkach czy dyskotekach. Odsetek chodzacych po-
tanczy¢ wérdd bogatszych wynosi 37.1, wsrod biedniejszych — 23.5. Wysokos¢ zarobkéw
ewidentnie wptywa na dowolne formy aktywnosci kulturalnej, obojetnie czy beda to for-
my niegdys uznawane za ,wysokie” czy ,niskie”. Jak wida¢ bogatsi respondenci czesciej
chodza zaréwno do opery, jak i na potancéwki, co sugeruje wyzsza kulturalng wszystko-
zernos$¢ tej kategorii (rozumiang nie tylko jako rozszerzony gust artystyczny i konsumo-
wanie np. muzyki ,z réznych pieter”, ale jako praktykowanie zarbwno form aktywnosci
niegdys uznawanych za elitarne, jak i ludowe). Emeryci nie tafncza (12.2 procent), podob-
nie jak nie chodza do opery (rowniez doktadnie 12.2 procent). Tancza za to wtasciciele
firm (45.9 procent), a przede wszystkim inteligenci i nauczyciele (59.6 procent). Nie cho-
dza jednak do opery tak czesto jak tancza (34 procent), choc i tak sg rekordzistami w catej
puli respondentéw. Zgadza sie to z odsetkiem oséb chodzacych do opery (29.1 procent)
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oraz tanczacych (52.5 procent) posrod najwyzej wyksztatconych. Cho¢ wiasciciele firm sa
sktonni do tanca, to pozostaja niesktonni do odwiedzania opery (13.1 procent). Nietrud-
no o wniosek, ze do opery chodza w Polsce elity, ale niekoniecznie elity pienigdza, tylko
elity z racji wyksztatcenia. I nie ma tu specjalnego znaczenia miejsce zamieszkania, z cze-
go wynika, ze do opery po prostu sie dojezdza, jest to rodzaj kulturalnej wyprawy dla in-
teligentéw (zamieszkujacy miasta powyzej 500 tysiecy mieszkancoéw nie odwiedzaja ope-
ry znaczaco czesciej od np. mieszkancow miast stutysiecznych).

Oczywiscie, opere szerokim tukiem omijaja osoby najgorzej wyksztatcone. Chodzenie
do opery deklaruje zaledwie 5.6 procent wsrod respondentdw z ukonczona szkota pod-
stawowa i 6.7 procent wsrdd absolwentéw szkédt zawodowych. Jedli zas chodzi o taniec,
to jest ogromna réznica miedzy osobami z wyksztatceniem podstawowym (9.3 procent
czasami tanczacych) a tymi, ktérzy legitymuja sie ukonczona szkota zasadnicza zawodo-
wa (33.5 procent) i matura (44.3 procent). Sytuacja ta powtdrzy sie w wynikach naszych
badan wielokrotnie — ukonczenie i tylko szkoty podstawowej, powigzane z nizszymi za-
robkami, eliminuje wieksza pule tego rodzaju respondentéw z jakiejkolwiek aktywnosci
kulturalnej.

BYWANIE I CHODZENIE: ,,KLASYCZNE” FORMY AKTYWNOSCI KULTURALNEJ

Przyjrzyjmy sie blizej innym formom ,bywania w", czyli uczestnictwu w kulturze pojmo-
wanemu w sposob ,klasyczny” — temu uczestnictwu, ktore definiowane jest jako kontakt
z instytucjami kultury i ich ,wytworami”.

TEATR

Kupno biletéw do teatréw, zwtaszcza tych kontrowersyjnych, popularnych czy lepiej oce-
nianych przez krytyke nie jest sprawa prosta. Trzeba bilety rezerwowa¢, a wejsciowki na
przeglady i festiwale teatralne (na przyktad na torunski ,Kontakt’, zob. Szlendak 2009)
sprzedaja sie btyskawicznie, w dniu ich emisji. Wypetnione teatry, zwtaszcza te w duzych
miastach, wpisuja sie w miejska ,supernowa kultury” (zob. Burszta i inni 2010), ktora wy-
buchta kilka lat temu. Czy widac ten trend w danych statystycznych? Ilu Polakéw chodzi
do teatru? Jak czesto? Czy faktycznie teatr stat sie w dobie ozywienia performatywnych
form sztuki najpopularniejsza, poza festiwalami muzycznymi, ze sztuk?

Wedle badan GUS, w roku 1990 do teatru chodzito 13.8 procent Polakéw. Taki odse-
tek utrzymywat sie przez cate niemal dwadziescia lat, az do roku 2009. W roku 2001 do
uczestnictwa spektaklach teatralnych przyznawato sie 17 procent respondentow, w tym
14.8 procent do uczestniczenia w nich ,czasami” (Dziubinska-Michalewicz, Kojder 2003:
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12). Dane GUS z 2009 roku pokazuja, ze odsetek osdb uczeszczajacych na przedstawie-
nia dramatyczne i lalkowe wynosit jedynie 7.7 procent. Do teatru przynajmniej raz w cig-
gu ostatniego roku udato sie 6.7 procent mezczyzn, 8.6 procent kobiet, 2.7 procent rol-
nikdw, 3.8 procent osdb pracujgcych na stanowiskach robotniczych, 17.2 procent oséb
pracujacych na stanowiskach nierobotniczych oraz 5.7 procent emerytéow. Odsetki re-
spondentéw deklarujacych wedle CBOS, ze przynajmniej raz w ciggu ostatniego roku
byli w teatrze wahaty sie od 8 procent w 1992 roku do 18 procent w roku 2008. Nasze
dane wskazujg zatem na znaczacy skok w ramach tej formy aktywnosci, poniewaz pdj-
Scie do teatru przynajmniej raz w ciggu ostatniego roku zadeklarowato 25.8 procent re-
spondentow.

Wedle naszych ustalen, ani razu w ciggu minionego roku nie bylo w teatrze az
72.7 procent. Moze to oznacza¢, ze waska pula teatromandéw chodzi do teatrow przy-
najmniej kilka razy w roku, wypetniajac sale i bedac odpowiedzialna za brak biletow na
przeglady i teatralne festiwale. Dane do pewnego stopnia potwierdzaja to spostrzezenie,
skoro 16.6 procent 0s6b z wyksztatceniem wyzszym deklaruje, ze chadza do teatru kilka
razy w roku, a podobnie deklaruje 27.6 procent studentéw i 15.6 procent oséb wykonu-
jacych zawody ,inteligenckie”. Sale teatralne na ogot nie sa duze, mieszcza najwyzej ty-
sigc widzoéw, z reguty dwiescie-trzysta. A poniewaz do teatru chodzi ponad 60 procent
studentdw i 0séb pracujacych w zawodach wymagajacych wyzszego wyksztatcenia, po-
nad potowa o0séb z wyksztatceniem wyzszym oraz prawie potowa ucznidéw — pojawia sie
klarowna odpowiedzZ na pytanie, dla kogo wystawiane sa sztuki.

Kogo w teatrach nie ma? Trudno tu o niespodzianke: nie byto w teatrze w ciggu
minionego roku 82.6 procent emerytéw, 85.6 robotnikdéw i 82.2 procent procent bez-
robotnych i gospodyn domowych. Nie ma w teatrach oséb najgorzej wyksztatconych
(92.6 procent) i 0séb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (88.6). Gwoli $cistosci:
nieco czesciej chodza do teatru kobiety (30.6 procent byto przynajmniej raz), niz mez-
czyzni (23.6 procent).

W ramach ,bywania w teatrach” winnismy réwniez zaobserwowac znaczace rdznice
miedzyregionalne. Tam, gdzie ,dobrych” czy ,gtosnych” teatréw jest najwiecej, tam po-
winno byc¢ wiecej 0sdb je odwiedzajacych choc raz do roku. I do pewnego stopnia tak sie
dzieje. W wojewddztwie mazowieckim (chodzi oczywiscie przede wszystkim o Warsza-
we), przynajmniej raz w ciggu ostatniego roku byto w teatrze 28.2 procent responden-
téw. W matopolskim (chodzi rzecz jasna gtéwnie o Krakow) — 27.7 procent, w tédzkim
(sprawa jest oczywista, tu takze chodzi gtéwnie o stolice wojewddztwa) — 30.9 procent,
w wielkopolskim (Poznan) — 29.7 procent, w slaskim (jest tu kilka dobrych osrodkow te-
atralnych) — 34.9 procent. Dla poréwnania, w lubelskim 10.2 procent (mimo jednego
przynajmniej gtosnego teatru), w podlaskim — 11.1 procent, a w podkarpackim 15 pro-
cent. Rzecz jasna moze sie to wigzac ze strukturg wyksztatcenia i zarobkéw w tych woje-
wédztwach — ,przesunieta” wyzej w mazowieckim, matopolskim i wielkopolskim.
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GALERIA SZTUKI, WYSTAWA PLASTYCZNA, WERNISAZ

W 1990 roku na wystawy uczeszczato wedle danych GUS 7.6 procent Polakow, dziewiet-
nascie za$ lat pdzniej 5.5 procent (posréd oséb wykonujacych zawody robotnicze byto
to zaledwie 2 procent, nierobotnicze zas 9.9 procent). Rdwniez badania jakosciowe nad
~odbiorem” przestrzeni wystawienniczych dowodza, ze w wiekszosci wypadkdw galerie
sztuki i wystawy, np. sztuk plastycznych, poza ich otwarciami (zob. np. Burszta i inni 2010,
Szlendak 2009), swiecag pustkami, na co uskarzaja sie ich organizatorzy. Trudno sie temu
dziwi¢, skoro jest to chyba najbardziej ,statyczna” i najmniej ,iwentowo-wielozmystowa”
forma aktywnosci kulturalnej, wymagajaca do tego ztozonych kompetencji i formujacych
sie w toku solidnej edukacji artystycznej potrzeb. Zebrane przez nas dane statystycz-
ne potwierdzajg obserwacje (i utyskiwania) przedstawicieli galerii sztuki. Az 79 procent
wszystkich respondentdw nie byto w ostatnim roku w galerii ani razu (cho¢ w innego typu
galerii — galerii handlowej — byli niemal wszyscy, w centrum handlowym ani razu w ciggu
ostatniego roku nie byto zaledwie 11.8 procent). Co ciekawe, w niecheci do wystaw i gale-
rii sztuki celujg w podobnym stopniu wszystkie kategorie wiekowe, miedzy najmtodszymi
a najstarszymi jest niewielki — w pordéwnaniu zresztg wynikdéw naszych badan, wskazuja-
cych w wielu obszarach réznice znacznie wieksze — jedenastoprocentowy dystans.
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Wykres 5: Galerie galeriom nieréwne, niezaleznie od wieku respondentow

Nieco wiekszg nieche¢ do wystaw deklarujg mezczyzni (82.4 procent nie byto na nich ani
razu w ciggu roku) niz kobiety (76 procent). Ponad szesnastoprocentowy dystans widzi-
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my takze miedzy osobami mieszkajacymi w najwiekszych miastach (68.5 procent niecho-
dzacych) i mieszkancami wsi (84.9 procent). Generalnie nie sg to réznice bardzo duze,
choc jedna réznica rzuca sie mocno w oczy. Chodzi o to, ze na wystawie nie byta ani razu
w ciaggu roku przyttaczajaca liczba 0s6b z wyksztatceniem podstawowym (94 procent)
i zasadniczym zawodowym (89.5 procent) oraz ,nieprzyttaczajaca” wiekszos¢ osob z wy-
ksztatceniem wyzszym (60.8 procent). Wyglada na to, ze jesli ktokolwiek na wystawach
i wernisazach bywa, nawet na wystawach gtosnych, takich do ktérych ustawiaja sie kolejki
(vide np. wystawa hiszpanskiego malarstwa z kolekcji Banku Santander we wroctawskim
Muzeum Narodowym w 2013 roku), to sg to z pewnoscig osoby, ktére ukonczyty studia
wyzsze. Jedyna wiekszos¢, jaka widaé w odpowiedziach na to akurat pytanie, pojawia sie
w wypadku oséb wykonujacych zawody wymagajace wyzszego wyksztatcenia (51 pro-
cent sposrdéd nich byto choé raz w ciggu minionego roku na wystawie czy w galerii). Dla
pordéwnania, w kategorii 0séb pracujacych ,w ustugach” byto to juz zaledwie 21.4 pro-
cent i prawdopodobnie stato sie to ,przy jakiejs okazji turystycznej”. Rzecz jasna, jesli sie
juz na wystawach bywa, to raz albo kilka razy w roku (co dotyczy wszystkich kategorii
wieku czy wyksztatcenia).

Na wystawach, co zaskoczeniem by¢ nie moze, nie ma rencistéw (ponad 90 procent
sposrdd nich deklaruje, ze nie byto na wystawie ani razu w ciaggu minionego roku), robot-
nikow (niemal 90 procent), emerytow (83 procent) i bezrobotnych (81 procent).

FILHARMONIA

Sale koncertowe, zwtaszcza te kojarzone z muzyka klasyczna czy ,powazna” (@ w naszym
pytaniu sala koncertowa zostata ,zestawiona w pare” z filharmonia, co respondentom
musi od razu nasuwac mysl, ze o muzyke pop raczej tu nie chodzi), nie pekaja w szwach,
skoro 83.9 procent wszystkich respondentéw nie byto w filharmonii ani razu. Co ciekawe,
nie ma tu specjalnego znaczenia wiek, cho¢ u ludzi najmtodszych, jako jedynych, odsetek
tych, ktorzy nie byli w filharmonii spadt nieco ponizej 80 procent. Mimo to, 14.6 procent
respondentow, ktorzy w naszych badaniach zadeklarowali, ze przynajmniej raz w ciggu
roku byli w sali koncertowej lub w filharmonii, musi robi¢ wrazenie na tle danych sprzed
kilku lat zebranych przez GUS. Wedle tych danych, w 2009 roku chodzenie do filharmonii
deklarowato zaledwie 4 procent respondentow (3.4 procent wsrod mezczyzn i 4.5 pro-
cent wsrod kobiet). Zaledwie 2.7 procent chodzacych do filharmonii byto tam, wedle
ustalen GUS, wiecej niz siedem razy w ciggu roku.

Osoby najgorzej wyksztatcone ani do filharmonii, ani do sal koncertowych nie cho-
dza wihasciwie w ogole (byto tam 3.7 procent oséb po szkole podstawowej i 6.5 procent
po zasadniczej zawodowej). Jesli kto$ do nich chodzi, to zdecydowanie s3 to respondenci
wyzej wyksztatceni (32 procent), zostawiajgc daleko za soba osoby z maturg (15.9 pro-
cent). Bez cienia watpliwosci muzyka w filharmoniach to rozrywka dla ,getta obezna-
nych”, rodzaj enklawy dla oséb wykonujacych inteligenckie zawody (do tej wtasnie formy
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aktywnosci ,przyznaje sie” az 40.4 procent sposrdd nich). Dla poréwnania, w kategoriach
0s0b wykonujacych zawody robotnicze i 0s6b zatrudnionych w przemysle do filharmonii
poszto w ostatnim roku po 10 procent respondentéw (co i tak jest arcyciekawym, bo wy-
sokim na tle dotychczasowej wiedzy odsetkiem), natomiast posrdd reprezentantéw za-
wodow ,ustugowych” 18.7 procent. Zwolennicy koncertéw w filharmoniach rekrutuja sie
tez raczej sposréd respondentéw najbogatszych (21.9 procent) nizli z najbiedniejszych
(14.7 procent).

MUZEUM I SKANSEN (LUB INNY OBIEKT TURYSTYCZNY)

Na poczatku lat 90. XX wieku muzea w Polsce nie zachecaty do odwiedzin. Tych, ktorzy
pamietaja filcowe papcie, w ktorych przepedzano wycieczki szkolne po patacu w Kérniku
albo osoby z obstugi, ktore pilnowaty, by nikt w Zamku Krélewskim nie $miat nawet po-
mysle¢ o dotknieciu, czy — bron boze — oparciu sie o wystawiony tam, ,antyczny” mebel,
nie zdziwi, ze w roku 1990 ,uczeszczanie do muzedéw" deklarowato wedle danych GUS
11.4 procent Polek i Polakow. Byty to z catag pewnoscia przede wszystkim ,etatowe” gru-
py .konsumentéw muzedw”, tzn. gtdwnie szkolna dziatwa przywozona do tych muzedéw
autobusami w czasie wycieczek albo ferii. Dane GUS z roku 2009 sugeruja znaczacy po-
step jesli chodzi o liczbe deklarujacych odwiedziny w muzeach (19.6 procent; 20.7 pro-
cent kobiet i 18.1 procent mezczyzn). Inne obiekty turystyczne — zabytki — odwiedzito
przynajmniej raz w roku wedle tych danych 34 procent respondentéw (sposrodd osob wy-
konujacych zawody robotnicze 23.5 procent, nierobotnicze 48.1 procent, a posréd eme-
rytow 23.6 procent).

Boom muzealny, z catg pewnoscia zwigzany z nowym, silnie wzmagajacym ich atrak-
cyjnos¢ ksztattem muzedw (jak choéby w wypadku Muzeum Powstania Warszawskiego,
Muzeum Historii Zyddw Polskich) i boom turystyczny (w poszukiwaniu bodzcéw kultural-
nych kraza w letnie weekendy po Polsce ttumy) powinny pozostawic¢ zdecydowany slad
w danych statystycznych. Czy pozostawiajg? Owszem pozostawiajg. Od miasta do mia-
sta kraza w Polsce ttumy. Co prawda raczej w poszukiwaniu festiwali smaku albo festiwali
Swiatet, muzea pozostawiajac nieco na boku albo na dyktowana deszczowa niepogoda
ostatecznos$¢, mimo to mozna zauwazy¢ w Polsce ,zbiorowy efekt Bilbao”, bo chocby jed-
norazowo, w ciggu minionego odwiedzito muzeum 29.1 procent respondentéw, a skan-
sen albo obiekt turystyczny 30.5 procent. Co ciekawe, nie ma zaleznosci miedzy chodze-
niem do muzedw oraz odwiedzaniem skansenow i obiektéw turystycznych a wielkoscia
miejscowosci, w ktdrej mieszkajg respondenci. We wszystkich wypadkach ani razu nie
byto tam ponad 60 procent respondentéw. Na wsi oczywiscie ten odsetek jest najwyz-
szy i siega 72.6 procent w wypadku skansendéw oraz 77.3 procent w wypadku muzedw.

Chodza do muzedw oczywiscie bywalcy do tego instytucjonalnie ,przymuszani”, tzw.
dzieci wysypujace sie z autobuséw. Byto w muzeum choc raz w ciggu roku 56.1 procent
ucznidw (46.3 procent byto w skansenie badz innej atrakcji turystycznej) i 43.9 najmtod-
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szych respondentéw (doktadnie tyle samo byto w skansenach), co znaczaco przekracza
Srednia dla catej badanej populacji i wskazuje na inne okolicznosci, poza wewnetrzna po-
trzeba, odwiedzania tego rodzaju przybytkow kultury, gtdwnie okolicznosci edukacyjne.
Réwniez mniej wiecej potowa studentéw byta chod raz w ciagu minionego roku w skan-
senie albo muzeum.

Ci, ktérzy pracuja zawodowo, powinni mie¢ na tego rodzaju czynnos$ci znacznie mniej
czasu, nikt ich tez instytucjonalnie do tego nie przymusza. W efekcie winni bywa¢ w mu-
zeach rzadziej od uczniéw, choé juz odwiedzanie atrakgji turystycznych w trakcie urlopéw
powinno by¢ ich domena. O ile ta druga obserwacja zgadza sie z danymi statystycznymi,
o tyle ta pierwsza nie znajduje w nich potwierdzenia, przynajmniej nie w petnym zakre-
sie. Ot6z az 58.9 procent os6b wykonujacych zawody inteligenckie byto cho¢ raz w mu-
zeum w minionym roku. Az 47.5 procent witascicieli firm uczynito to samo. Oczywiscie,
kiedy jest sie robotnikiem che¢ odwiedzania muzedw radykalnie spada (15.4 procent
byto w muzeum choc raz) i to whasnie jest dana odpowiedzialna za to, ze obserwacja na
temat rzadszego od uczniéw chodzenia do muzedw osdb pracujgcych przynajmniej cze-
Sciowo jest prawdziwa.

63.8 procent oséb wykonujacych zawody nauczycielskie badz inteligenckie odwie-
dzito w ciggu roku jaki$ obiekt turystyczny, przy czym najwiekszy odsetek tego rodzaju
respondentdéw rzeczywiscie uczynit to tylko raz w roku (34 procent), zapewne w trakcie
urlopu. W wypadku muzeum jest inaczej — najwyzszy odsetek oséb wykonujacych zawo-
dy inteligenckie odwiedzit muzeum kilkukrotnie w ciggu roku (29.8 procent). Doktadnie
taki sam, bardzo wysoki, odsetek emerytéw nie odwiedza ani muzedw, ani skansenow,
ani obiektéw turystycznych (78.7 procent).

Nieco wiecej kobiet niz mezczyzn odwiedzito muzeum badz obiekt turystyczny w mi-
nionym roku (w tym pierwszym wypadku réznica jest szescioprocentowa, w drugim czte-
roprocentowa). Bardziej zdecydowane rdznice i wyrazng zaleznos¢ widac gdzie indziej,
a mianowicie miedzy dochodem rozporzadzalnym a odwiedzaniem obiektow turystycz-
nych, co z pewnoscig wiaze sie z liczniejszymi i dalszymi wyjazdami oséb najmajetniej-
szych, do tego w atrakcyjniejsze kulturalnie miejsca, gdzie warto co$ zwiedzi¢. Odse-
tek deklarujacych, ze odwiedzili skansen albo inny obiekt turystyczny przynajmniej raz
w roku rosnie wraz ze wzrostem $rednich kwot przeznaczanych na jednostke w gospo-
darstwie domowym (1.501 i wiecej ztotych — 41.8 procent, 1001-1.500 ztotych — 30 pro-
cent, 501-1.000 — 25.5 procent i 201-500 — 17.6 procent). Podobna zalezno$¢ widac tez
w wypadku odwiedzania muzedw, a skoro muzea odwiedza sie najczesciej raz do roku,
to zapewne czyni sie to wtedy, kiedy odwiedza sie obiekty turystyczne — rowniez w trak-
cie urlopu.
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BIBLIOTEKA

Wedle danych GUS z 2009 roku do odwiedzania bibliotek przyznaje sie 25.6 procent Po-
lakow (29.8 procent kobiet i 20 procent mezczyzn). W wypadku naszych badan, dekla-
ruje skorzystanie z biblioteki cho¢ raz w minionym roku az 38.4 procent, co moze by¢
zwigzane z gwattownie zmieniajaca sie ,forma” tych instytucji kultury. Zamieniajg sie one
bowiem w swego rodzaju ,kombinaty kultury”, w ktérych nie tylko mozna wypozyczyc
ksigzke, ale tez uczestniczy¢é w spotkaniach z autorami, w organizowanych rozmaitych
wydarzeniach kulturalnych, mozna postucha¢ muzyki w specjalnie ku temu przygoto-
wanych pomieszczeniach etc. Biblioteki staja sie swoistymi ,supermarketami kultury”, co
powoduje, ze Polacy chodza do nich nie tylko po ksiazke.

Mimo to, az 60.4 procent respondentdw ani razu w ciggu roku nie byto w bibliotece.
Niekoniecznie przy tym mamy tu do czynienia z osobami nieczytajacymi w ogéle. Ujaw-
niony odsetek respondentéw niechodzacych do biblioteki pokrywa sie niemal idealnie
z odsetkiem oséb (61 procent) przyznajacych sie do nieprzeczytania jakiejkolwiek ksigzki
w minionym roku w badaniach TNS Polska i Biblioteki Narodowej. Ludzie czytajacy ksiaz-
ki, ksigzki te przeciez kupuja. Dzieki temu nie s3 zmuszeni do odwiedzania bibliotek, cho¢
czytajq ich kilka, kilkanascie czy kilkadziesiat rocznie. Z danych wydawcéw wynika, ze co-
raz wiecej ksigzek kupuje coraz wezsza pula odbiorcéw i moze sie zdarzy¢, ze czytelnicy,
w tym ci namietni, wcale do bibliotek nie zagladaja. Poza kupnem moga je pozyczac od
znajomych, moga je takze $ciggac z Sieci w postaci plikdw elektronicznych, niekoniecznie
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zakupionych legalnie badz zakupionych w ogdle. Czes¢ tekstow czytanych dla rozwoju
zawodowego $ciggana by¢ moze z darmowych zrédet, albo z baz danych wykupionych
przez instytucje zatrudniajace, niekoniecznie przez respondenta. Tylko jedna trzecia osob
legitymujacych sie stopniem naukowym (doktoratem badz habilitacjg) korzystata z bi-
blioteki w ciggu ostatniego roku. Oznacza to — nie biorgc pod uwage mysli, ze nie czyta-
ja w ogdle — ze ksigzki kupuja do domowych bibliotek, a ponadto $ciagaja z baz danych
* pdfy konieczne do pracy naukowe;j.

Co ciekawe, najwyzszy odsetek respondentéw twierdzi, ze odwiedza biblioteke kilka
razy w roku. Dzieje sie tak nawet w wypadku respondentéw najmiodszych (18-25 lat),
ktorzy jako uczniowie i studenci winni sie w niej znalez¢, jak nalezatoby podejrzewa, ra-
czej raz badz kilkukrotnie w miesiacu. Kilka razy w roku odwiedza biblioteki 18.5 procent
ludzi mtodych, natomiast raz na miesiagc — 17.6 procent. Kilkukrotnie w miesigcu odwie-
dza biblioteke 10.7 procent ludzi mtodych. Zna¢, ze nakazy szkolne i wymogi studiowa-
nia nadal, w duzej mierze, steruja koniecznoscig korzystania z bibliotek. Widac¢ to wyraz-
nie, kiedy z ludzZmi mtodymi, jeszcze uczacymi sie, porbwnamy odsetek odwiedzajacych
biblioteki wrdd osoéb starszych. I tak dla przyktadu, raz miesigcu (czyli relatywnie czesto)
odwiedza biblioteke po 9 procent mtodych dorostych (26-35 lat) i os6b w wieku Sred-
nim (36-65 lat) oraz ledwie 7 procent oséb w tzw. trzecim wieku. Zgadza sie to z wyni-
kami badan nad uczestnictwem w kulturze przeprowadzonymi przez GUS w 2009 roku.
Z bibliotek korzystato wowczas 67.5 procent oséb miedzy 15 a 24 rokiem zycia i zale-
dwie 6.6 procent oséb w wieku emerytalnym. Generalnie zatem z bibliotek najczesciej
korzystajg uczniowie, studenci i osoby, ktorych zawody wymagaja wyzszego wyksztatce-
nia. Cho¢ i tu mocno zastanawia fakt, ze az 31.2 procent sposrdd tej kategorii spotecznej
nie byto w ciggu ostatniego roku w bibliotece ani razu. Gdyby chcie¢ wskaza¢ katego-
rie, ktore biblioteki omijaja szerokim tukiem, to sg nimi wtasciciele firm i przedsiebiorstw
(62.3 procent sposréd nich nie byto w bibliotece ni razu) oraz ..dysponujacy czasem
emeryci (niemal 72 procent sposrdd nich nie odwiedzito w ciggu ostatniego roku biblio-
teki) i rencisci (niemal 70 procent omijajacych biblioteki fukiem). Zastanawia, ze zaréwno
niedobdr, jak i nadmiar wolnego czasu w podobnym stopniu skutkuja nieodwiedzaniem
bibliotek. Kfania sie tu z catg pewnoscig podobna struktura wyksztatcenia kazdej z tych
kategorii spotecznych. Niewiele posrod dzisiejszych rencistow, emerytow i wiascicieli firm
0s6b z wyksztatceniem wyzszym czy ,pdtwyzszym”. Odwiedza sie w Polsce biblioteki je-
$li jest sie osoba mioda, uczaca sie i mieszkajaca z rodzicami. Niecate 40 procent takich
0s6b — mieszkajacych z rodzicami — w poréwnaniu z 60 procentami w catej puli respon-
dentéw w ogdle nie odwiedzito biblioteki w ubiegtym roku.

Kobiety jako klientela bibliotek bija mezczyzn odwiedzajacych te przybytki, cho¢ wca-
le nie bijg ich ,na gtowe". Raz w miesigcu odwiedzito dla przyktadu biblioteke 12.2 pro-
cent kobiet i niemal potowa mniej — 6.9 procent mezczyzn. Ani razu w bibliotece w ciggu
ostatniego roku nie byto 53.6 procent kobiet i 68 procent mezczyzn. Mozna rzec, ze po-
wszechnego przekonania, ze ksigzki czytaja w Polsce wytgcznie kobiety nie potwierdzaja
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- do konca — dane na temat korzystania przez kazda z ptci z bibliotek. Mozna przeciez
uzna¢, ze mezczyzn nieco czesciej niz kobiety sta¢ na kupno ksigzek, stad czes¢ przynaj-
mniej réznicy miedzypiciowej w korzystaniu z bibliotek. Mimo takiej, przychylnej mez-
czyznom interpretacji, nasze wyniki zgadzaja sie z danymi GUS — kobiet w bibliotekach
jest znacznie wiecej (miedzy kobietami a mezczyznami w badaniach GUS byt niemal dzie-
siecioprocentowy dystans).

Istotng zmienna determinujaca korzystanie z bibliotek jest to, czy respondent jest na
rynku matrymonialnym, czy tez z racji zamazpojécia lub ozenku z niego wypadt. Zona-
Ci i zamezne maja zdecydowanie mniej czasu na czytanie, a z pewnoscig mniej czasu na
odwiedzanie bibliotek. Ani razu nie byto w bibliotece w ciggu ostatniego roku 44.3 pro-
cent panien i kawaleréw w poréwnaniu do 62.9 procent oséb pozostajacych w zwigzku
matzenskim. Biblioteki oczywiscie to w duzych miastach jeden z rynkoéw seksualnych/
matrymonialnych, na co wskazujg na przyktad jakosciowe studia nad takimi aplikacjami
jak Tinder. By¢ moze dlatego tak znaczacy odsetek panien i kawaleréw bywa tam kilka
razy do roku (18.2 procent), albo raz w miesigcu (15.1 procent). Rdwniez rozwiedzeni by-
waja w bibliotekach nieco czesciej od zameznych Polek i zonatych Polakdéw (15 procent
do 13-tu, w grupie respondentéw odwiedzajacych biblioteki kilkukrotnie wciggu roku).

Oczywiscie mieszkancy wsi nieco rzadziej korzystaja z bibliotek od mieszkancéw miast,
co najpewniej spowodowane jest zaréwno strukturg wyksztatcenia, jak i infrastruktura, tzn.
bibliotek tych brakiem lub/i terytorialnym oddaleniem w wypadku osrodkéw wiejskich.
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Wyksztatcenie to zmienna, ktéra w wypadku checi czy potrzeby odwiedzania bibliotek
jest kluczowa. Osoby legitymujace sie wyksztatceniem podstawowym i zasadniczym za-
wodowym nie maja potrzeby odwiedzania bibliotek. Ledwie 2.8 procent sposrdd tych
pierwszych i 7.9 procent sposrdd tych drugich odwiedzito biblioteke kilka razy w ciggu
ostatniego roku. Nie zdarzyto sie odwiedzi¢ biblioteki niemal 90 procentom oséb z wy-
ksztatceniem podstawowym i blisko 80 procentom oséb z wyksztatceniem zasadniczym
zawodowym. Im wyksztatcenie wyzsze, tym odwiedziny w bibliotekach czestsze. Odse-
tek oséb niebywajacych w bibliotekach spada w wypadku respondentéw legitymujacych
sie wyksztatceniem $rednim do 51.9 procent, wyksztatceniem zas wyzszym do procent
33.5. Nieco ponad 17 procent os6b z wyksztatceniem $rednim odwiedzito biblioteke kil-
kukrotnie w ciggu roku, podczas gdy uczynito podobnie niemal 25 procent oséb z wy-
ksztatceniem wyzszym. Jesli nalezy sie do organizacji naukowej, to odwiedza sie bibliote-
ki. Tylko nieco ponad 20 procent takich oséb w ogdle nie odwiedzito biblioteki w ciggu
ostatniego roku.

DOM KULTURY

Dom czy centrum kultury nie jest miejscem, do ktérego Polacy udawaliby sie masowo.
Uczestnictwo w formach aktywnosci kulturalnej proponowanych przez domy kultury, we-
dle ustalen GUS z 2009 roku, nie przekracza trzech procent. Wystepy artystyczne w tego
rodzaju przybytkach oferowane przyciagnety najwiecej, bo 2.42 procent respondentow.
Réwniez nasze dane wskazuja, ze domy czy centra kultury nie sa najpopularniejszymi in-
stytucjami kultury. Az 67.9 procent respondentéw nie byto tam ani razu w ciggu ostat-
niego roku, przy czym nie interesowato nas, czy respondenci petnig w tych domach role
aktywne czy pasywne, czy petnig tam role aktoréw lub muzykdw, czy tez sa jedynie od-
biorcami dziatalnosci centréw. Jesli jednak 30 procent respondentéw deklaruje, ze w cig-
gu ostatniego roku w domu kultury byto, to zapewne gtownie w roli ,odbiorcéw” albo
0s6b przyprowadzajacych tam na zajecia swoich bliskich (gtéwnie dzieci).
Zastanawiajace sg przede wszystkim znaczace réznice miedzyregionalne w zakresie ko-
rzystania z tego rodzaju instytucji. Otéz dla przyktadu, w wojewddztwie opolskim zdecy-
dowana wiekszos$¢ respondentéw (64.6 procent) byta w domu kultury przynajmniej raz
W ciggu ostatniego roku, natomiast w znacznie wiekszym, lepiej infrastrukturalnie ,wypo-
sazonym" i silniej rozbudzonym kulturalnie (zob. np. Stachura, Zbieranek 2014) wojew6dz-
twie pomorskim centrum kultury odwiedzito cho¢ raz ...6.6 procent. To uderzajaca réznica.
Przyciggajaca moc domow czy centrow kultury dziata w wiekszym stopniu na respon-
dentdw majetniejszych. Nie powinno to dziwi¢, skoro z wyzszymi srodkami przeznacza-
nymi na utrzymanie gospodarstwa domowego skorelowane sa wyzsze wyksztatcenie
i potrzeby kulturalne obejmujace aktywnos¢é prosumencka. To dzieci rodzicdw z miejskiej
klasy sredniej posytaja je na taniec, chor albo zajecia plastyczne w domach kultury (trze-
ba brac¢ pod uwage to, ze respondenci mogli by¢ w tego rodzaju miejscach odprowadza-
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jac swoje dzieci na zajecia artystyczne). Posrdd oséb wydajacych najwiecej na utrzymanie
gospodarstwa domowego byto 60.9 procent respondentow, ktérzy ani razu nie odwie-
dzili domu kultury, natomiast posrod oséb wydajacych najmniej — 73.5 procent. Nie jest
to roznica wielka, ale znaczaca. Im wyzsze zarobki, tym wyzsze — najczesciej — wyksztat-
cenie, ktére ma istotne, jak sie okazuje, znaczenie dla odwiedzania centrow kultury. Im
wyzej w hierarchii wyksztatcenia, tym wiecej kontaktéw z domami kultury. Osoby z ukon-
czong szkotg podstawowa w zdecydowanej wiekszosci ani razu nie byty w ciaggu ostat-
niego roku w domu kultury (85.6 procent). Dla poréwnania ten sam odsetek w wypadku
0s6b z ukonczona szkota zasadnicza zawodowa wynosi 76.7 procent, osdb z maturg —
68.9 procent, natomiast z wyzszym wyksztatceniem — 50.7 procent.
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Wykres 8: Stan majatkowy wplywa na chodzenie do doméw i centrow kultury

Odwiedzanie doméw kultury nie ma wiele wspdlnego z wielkoscig miejsca zamieszkania.
W najwiekszych miastach odwiedzito dom kultury cho¢ raz 32 procent respondentow,
w miastach miedzy 100 a 500 tysiecy mieszkancow — 28.5 procent, w miastach miedzy
20 a 100 tysiecy — 32 procent, na wsi zas 30.5 procenta. Wyjatek stanowig miasta do 20 ty-
siecy mieszkancow, znaczaco odmienne jesli chodzi o zachowania kulturalne ich miesz-
kancow. Byto tu w domu kultury w ciggu roku cho¢ raz az 44.3 procent mieszkancow.
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Wykres 9: Wyksztatcenie wptywa na chodzenie do doméw i centrow kultury

Wyrazna zalezno$¢ wida¢ miedzy bywaniem w domach czy centrach kultury a wiekiem
respondenta. Im kto$ starszy, tym czesciej odpowiada, ze nigdy w takim miejscu w ciggu
ostatniego roku nie byt I tak, odwiedzito cho¢ raz dom kultury 43.4 procent najmtod-
szych badanych (18-24 lata), 36.3 procent mtodych dorostych, 30.8 procent oséb w wie-
ku srednim oraz 23.3 procent seniorow. Naktada sie to na informacje, ze nie chadza do
domow kultury przyttaczajaca wiekszos¢ emerytow — 75.5 procent. Jest to o tyle zasta-
nawiajace, ze osoby w wieku 65+ moga w wiekszosci przypadkéw skorzysta¢ w domach
kultury z wielu, specjalnie im dedykowanych form aktywnosci. Domy kultury wspotpracu-
ja takze z kilkuset juz uniwersytetami trzeciego wieku funkcjonujacymi w Polsce. Powinni
je odwiedzad czesciej od zajetych oséb w wieku Srednim, chyba ze wezmiemy pod uwage
opcje odprowadzania tam na zajecia dzieci. Mtodzi dorosli i osoby w wieku srednim od-
wiedzaja zatem domy kultury na przyktad wtedy, kiedy mata rewia, w ktdrej tanczy corka,
ma akurat pokaz, a wczesniej dwa razy w tygodniu odwozg jg na proby.

Domy kultury to miejsca, gdzie spotka¢ mozna studentéw (byta tam choc¢ raz w cia-
gu minionego roku niemal potowa z nich — 48.3 procent), ale niekoniecznie uczniow
(29.3 procent). Chyba znamy odpowiedz na pytanie, skad taka réznica miedzy studenta-
mi a osobami uczacymi sie ,pietro nizej”. Centra kultury to dla studentéw najprawdopo-
dobniej réwniez centra kultury studenckiej, do ktérych przychodza na impreze taneczna
i piwo, niekoniecznie za$ obejrze¢ awangardowy teatr jednego aktora albo uczestniczy¢
w zajeciach irlandzkiego tanca.
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Wykres 10: Wiek wptywa na chodzenie do domoéw i centréow kultury.

Jak mozna sie byto spodziewa¢, osoby wykonujace zawody robotnicze i techniczno-pro-
dukcyjne rdznia sie zasadniczo od os6b pracujacych w zawodach inteligenckich. Wsréd
tych pierwszych i drugich ponad 70 procent ani razu nie odwiedzito domu kultury, po-
$rod tych trzecich znacznie mniej jest omijajacych domy kultury tukiem — nieco ponad
50 procent. Bez watpienia wptyw na to ma fakt, ze posréd ostatniej wymienionej katego-
rii znaczna pule stanowiag nauczyciele. Czasu na domy kultury nie maja takze wtasciciele
firm, co nie rézni ich zanadto od robotnikéw. Niemal 74 procent sposréd nich nie byto
w centrum kultury ani razu.

WYKLAD, ODCZYT, KONFERENCJA

Wyktady i konferencje interesuja 17.9 procent wszystkich respondentéw, przy czym ewi-
dentnie to zainteresowanie zwigzane jest z jedna rolg petniong w mtodym wieku, skoro
posrdd osob najmiodszych najwiecej jest tych, ktdre choc raz w roku wziety udziat w kon-
ferencji czy odczycie (34.1 procent). Az 51.7 procent studentow wzieto udziat w konferen-
¢ji czy wyktadzie, cho¢ mozna ten wynik interpretowac réwniez i tak, ze niemal potowa
studentéw w ciggu minionego roku na wyktadzie nie byta ani razu. Pytanie, czemu zatem
stuzy wobec tych danych i jak sie ,odbywa" studiowanie...

Znacznie bardziej ,informatywne” beda zatem wyniki na temat uczestnictwa w kon-
ferencjach oséb wykonujacych zawody ,inteligenckie” czy nauczycielskie, czyli takich re-
spondentdw, ktérzy studia juz na ogot pokonczyli i na wyktady chodzi¢ z racji roli nie mu-
sz3, a przynajmniej nie jest to ich podstawowym zajeciem. Ot6z posrdd nich jest sporo,
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bo 38.3 procent tych, ktérzy byli na konferencji cho¢ raz. Najwiecej sposrdd nich wzieto
udziat w wyktadzie czy konferencji raz w roku (15.6 procent) i kilka razy w roku (10.6 pro-
cent). Udziat ten wigze sie zapewne, przede wszystkim, z podnoszeniem kompetencji za-
wodowych, do ktérego — czasem instytucjonalnie i prawnie — ,przymuszani s3" specjali-
$ci ds. reklamy, nauczyciele, farmaceuci, lekarze, badacze rynku, bankowcy, mediatorzy,
psychoterapeuci etc. Posrdd wszystkich tych zreszta osodb, ktére deklaruja udziat w tego
rodzaju formie aktywnosci, najwiecej jest tych, ktorzy uczynili to raz w roku, niezaleznie
od kategorii wiekowej.

Nie jest zadnym zaskoczeniem dysproporcja w uczestniczeniu w konferencjach mie-
dzy osobami najgorzej a najlepiej wyksztatconymi. Posréd wyzej wyksztatconych przy-
najmniej raz w roku uczestniczyto w wyktadzie 36.8 procent respondentow, a kiedy zej-
dziemy do os6b z wyksztatceniem Srednim odsetek ten spada do 14.5 procent.

Wielkos$¢ miejsca zamieszkania respondenta, co ciekawe, nie ma zadnego niemal zna-
czenia, cho¢ oczywiscie posréd mieszkancéw wsi najwiecej jest tych, ktorzy nigdy w cia-
gu roku na wyktadzie czy konferencji nie byli (84.5 procent w stosunku do 81.3 procent
w najwiekszych miastach). Dostepnosc czy oferta, a zatem liczba tego rodzaju propozycji,
z pewnoscig znaczna w metropoliach i niemal zadna na wsi, nie odgrywa tu roli.

SPOTKANIE Z AUTOREM

Spotkania z autorami ksigzek, podobnie jak konferencje, pociggaja niewielu Polakow. Te
pierwsze interesuja respondentdw zapewne wytacznie z powoddw zawodowych. Te dru-
gie jedynie zagorzatych fanéw tworczosci konkretnych pisarzy albo osoby odwiedza-
jace targi ksigzki, przy okazji trafiajgce na meeting z autorem. Az 84.7 procent naszych
respondentow ta druga forma aktywnosci kulturalnej nie skusita ani razu w ciggu ostat-
niego roku.

Co ciekawe, cho¢ zaleznos¢ miedzy rosngcym wyksztatceniem a rosngcym zaintere-
sowaniem dla meetingdw z pisarzami daje sie oczywiscie bez trudu wychwyci¢, réznice
miedzy osobami wyksztatconymi lepiej a osobami wyksztatconymi gorzej nie sg znacza-
ce. Przynajmniej raz w ciggu ostatniego roku na spotkanie z autorem poszto 18.2 pro-
cent 0sob z wyksztatceniem wyzszym, 14.2 procent ze Srednim, 7.4 procent 0sob z wy-
ksztatceniem zasadniczym zawodowym i 5.1 procent legitymujacych sie wyksztatceniem
podstawowym.

Dodac¢ przy tym nalezy, ze nawet u oséb najlepiej w puli wyksztatconych kontakt
z autorem jest jednorazowy w ciaggu roku (do jednego spotkania z pisarzem czy poeta
przyznato sie 14.2 procent tego rodzaju respondentéw). To zdecydowanie nie jest for-
ma aktywnosci kulturalnej, ktora angazowataby Polakdéw czesciej, na przyktad co miesiac.
Pamietad przy tym nalezy, ze prawdziwe ttumy na spotkaniach z autorem pojawiaja sie
w wypadku celebrytow piszacych ksiazki albo w takich sytuacjach, kiedy promowana byta
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w polskich miastach — na przyktad — autobiografia Danuty Watesy, budzacej zaintereso-
wanie setek kobiet niekoniecznie bedacych zagorzatymi czytelniczkami innego typu li-
teratury. Spotkania z pisarzami odbywaja sie takze w Polsce przy okazji takich ,iwentow”
jak zloty fandw science-fiction czy fantasy. Mozna zatem mniemac, ze na ,nieiwentowe”
spotkania z autorami w domach kultury przychodzi naprawde garstka zainteresowanych.
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Wykres 11: Kto chadza na spotkania z pisarzami?

Nieco wiecej kobiet niz mezczyzn pragnie spotykac sie z pisarzami (17.9 procent ko-
biet w stosunku do 12.3 procent mezczyzn), nie jest to jednak przewaga znaczaca, kto-
rej mozna sie byto spodziewa¢ wiedzac o tym, ze ksigzki kupuja i czytaja gtdwnie panie.
W ogodle nie daje sie w tym wypadku wychwyci¢ zaleznosci miedzy stopniem zamoznosci
respondentow a uczestnictwem w spotkaniach z pisarzami. Istnieje jednak pewna zalez-
nos¢ miedzy uczestnictwem w takich spotkaniach a wiekiem i to bynajmniej nie na ko-
rzy$¢ osdb w wieku emerytalnym, stereotypowo podejrzewanych o najliczniejszy udziat
w spotkaniach z literatami w domach kultury. Posréd najmtodszych respondentéw przy-
najmniej raz w ciggu roku uczestniczyto w takim spotkaniu 20.5 procent, posréd mtodych
dorostych 15.8 procent, wsréd oséb w wieku srednim 14.9 procent, a posréd najstarszych
— 12.5 procent. Kiedy przyjrzymy sie blizej kategorii emerytdw, stereotyp upada. Bywa
w tej kategorii cho¢ raz w roku na spotkaniach z autorami zaledwie 11.9 procent.

Nikogo chyba nie zaskoczy fakt, ze spotykaja sie z literatami raczej studenci (34.5
procent) i nauczyciele (oraz osoby pracujace w zawodach ,inteligenckich”, 33.3 procent),
niz robotnicy (8 procent), wtasciciele firm (13.1 procent) i osoby pracujace ,w ustugach”
(16.5 procent).
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Wykres 12: Wiek wptywa na uczestnictwo w spotkaniach z literatami,
ale nie w sposéb, jakiego by$my sie spodziewali

Spotkanie z gtosnymi w swiecie literackim nazwiskami powinno by¢ bardziej atrakcyj-
ne dla 0séb z mniejszych miejscowosci niz pochodzacych z bardzo duzych miast. Tak
sie dzieje, jednak roznice nie sa wielkie. Przynajmniej raz na spotkaniu z autorem byto
13.8 procent mieszkancéw polskich metropolii, 15.5 procent mieszkancéw miast miedzy
100 a 500 tysiecy mieszkancéw, 17.7 procent mieszkancéw miast miedzy 20 a 100 tysiecy
i 16 procent w miastach ponizej 20 tysiecy mieszkancédw. Na wsi oczywiscie o spotkanie
z autorem znacznie trudniej. Aby tego autora czy autorke spotka¢, trzeba zazwyczaj poje-
chac do miasta. Mimo to, posréd mieszkancéw wsi mamy wiecej uczestnikéw tego rodza-
ju wydarzen niz w najwiekszych miastach — 14.2 procent. Moga to deklarowaé rzecz jasna
osoby pracujace w miescie i mieszkajace na wsi oraz przedstawiciele wiejskiej inteligencji.

PRAKTYKI POZAINSTYTUCJONALNE

O ,stanie aktywnosci kulturalnej]” w makroskali $wiadczg réwniez, uwaznie studiowane
w ramach badan statystycznych, takie praktyki jak czytanie, stuchanie muzyki — jak sie
ja do niedawna okreslato — ,mechanicznej"® (czyli z ,no$nikow" takich jak CD, mp3) oraz
ogladanie filmow i telewizji. Raporty GUS sugerowaty, ze tego rodzaju praktyki — szcze-

8 Staramy sie tu nie uzywac tego sformutowania, poniewaz sugeruje ono nieprzychylny stosunek
badacza czy komentatora wynikdéw badan do tego rodzaju praktyk. Watpimy, aby np. muzyka operowa
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golnie ta ostatnia — ,wypieraja” lub ,ograniczaja” inne praktyki, te ,lepsze”, bo przymu-
szajace do kontaktu z kultura instytucjonalna. Ogladajacy telewizje nie maja wedle tego
rodzaju interpretacji ani czasu, ani ochoty na udziat w spektaklach teatralnych albo na
czytanie.

CZYTANIE

Wedle danych GUS z 2009 roku, w ciggu ostatniego roku przynajmniej jedna ksiazke
przeczytato 51.1 procent oséb powyzej 15 roku zycia. Co wazne, w miescie jest znacznie
wyzszy odsetek oséb deklarujacych przeczytanie chocby jednej ksigzki (57.8 procent) niz
na wsi (39.8 procent). Co jeszcze istotniejsze, posrdd kobiet jest znacznie wiecej czytel-
niczek (59.1 procent) anizeli czytelnikow posrod mezczyzn (40.6 procent). W 2012 roku
Biblioteka Narodowa wraz z osrodkiem badawczym TNS Polska przeprowadzita sondaz
dotyczacy czytelnictwa, z ktérego wynika, ze przynajmniej jedna ksigzke w ciggu ostat-
niego roku przeczytato 39 procent respondentow (ksigzke to znaczy rowniez encyklope-
die, album, poradnik dziatkowca czy ksigzke kucharska). Taki mniej wiecej odsetek przy-
znajacych sie do czytania ksigzek utrzymuje sie zdaniem badaczy z Biblioteki Narodowej
od 2006 roku i nieodmiennie komentowany jest on w kategoriach ,zapasci” czy kultural-
nej ,katastrofy”. Bardziej jednak ,katastroficznych” czy ,dramatycznych” danych na temat
czytelnictwa, zwtaszcza czytelnictwa w miejscowosciach ponizej 15 tysiecy mieszkancow,
dostarczaja badania jakosciowe. W trakcie ogdlnopolskich badan jakosciowych nad kul-
turg na wsi i w matych miastach ustalono - jakkolwiek brutalnie wyniki tych badan nie
brzmia (zob. Szlendak 2011) — ze nikt nic nie czyta, w zgodzie z dawno temu wygtoszona
tezg Stanistawa Lema. Jesli juz kto$ czyta, to lepiej wyksztatcone kobiety (kolorowa pra-
se i romanse), dzieci (lektury) i studiujagca mtodziez (podreczniki akademickie). General-
nie, ludzie na wsi i w matych miastach szukajg w produkcjach i produktach kulturalnych
Jrozrywki i wytchnienia”. Czytanie ksigzek z rozrywka i wytchnieniem najczesciej nikomu
sie nie kojarzy. W efekcie takich postaw i braku motywacji (usprawiedliwianej najczesciej
brakiem czasu), czyta sie najpowszechniej ,teksty w Internecie”, na przyktad wiadomo-
$ci zawarte na portalach internetowych, takich jak Wirtualna Polska. Portale w ogole, co
nalezy podkresli¢, zajmuja w bardzo szybkim tempie miejsce lokalnej prasy, ktéra rzad-
ko kto czytuje. Prasa lokalna to cos, czym mozna sie pochwali¢ i co wystawiane jest na
potkach bibliotek oraz urzedéw gminnych, w eksponowanych miejscach. W bibliotece
gminnej w Studzienicach, na podtce z czasopismami leza: ,Show”, ,Claudia”, ,Party”, ,Viva",
,Pani Domu”, ,Przyjaciétka”, ,Kobieta i Zycie”, ,Swiat Kobiety”, ,Przeglad” i ,Kurier Bytow-
ski”. Jest zatem oczywiste, ktora kategoria mieszkancéw czyta. Sg to nieodmiennie ko-
biety. Nawet jednak one nie potrafig precyzyjnie wskaza¢ ulubionych autoréw czy ulu-

odtwarzana w formacie mp3 przezywana byta mniej intensywnie czy mniej refleksyjnie od doswiadcza-
nej na zywo, w operze.
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bionych tytutdow. Maja takze ktopoty ze wskazaniem tego, co czytaty ostatnio. Badacze
bardzo czesto zwracali takze uwage na to, ze w domach po prostu nie ma ksiazek.

Nasze badania przynosza wyniki — w zaleznosci od interpretacji czy stanowiska — po-
cieszajace albo ,zaklamane” (pamietac nalezy, ze to tylko deklaracje). Na pytanie ,Czy
czyta Pan/Pani ksigzki?”, ,tak” odpowiedziato 61.8 procent, ,nie” — 38.2 procent. Odse-
tek ten jest bliski (ale nie taki sam) odsetkowi osdb, ktore deklaruja przeczytanie ksigz-
ki dla wtasnej przyjemnosci. W badaniach CBOS z 2009 roku do takiej praktyki, choc
raz w minionym, roku, przyznato sie 54 procent respondentow®. W badaniach Biblioteki
Narodowej i TNS Polska wprowadzono kategorie ,rzeczywistego czytelnika”, czyli takiej
osoby, ktéra w ciggu ostatniego roku przeczytata siedem ksigzek i wiecej. Takich osob
w 2012 roku byto w populacji 11 procent. Autorzy raportu BN zwracali uwage na to, ze
w dekadzie 1994-2004 odsetek ,rzeczywistych czytelnikdow” byt dwa razy wiekszy i wa-
hat sie miedzy 22 a 24 procent. Oznacza to, ze w ciggu niemal dziesieciu lat odsetek ,za-
deklarowanych” czytelnikow spadt dwukrotnie. W wypadku naszych badan nie pytalismy
o precyzyjna liczbe przeczytanych ksigzek. Pytalismy o subiektywnie postrzegana czesto-
tliwosc ich czytania — czy respondenci czytaja ,czesto” czy ,rzadko”. Posréd oséb dekla-
rujacych czytanie 14.8 procent robi to bardzo czesto, 36.6 procent czesto, 37.2 procent
rzadko, a 10.6 procent bardzo rzadko.

B Czytam ksigzki
B Nie czytam ksiagzek

Wykres 13: Odsetek czytajacych i nieczytajacych wedle deklaracji

9 Odsetek 0sob twierdzacych, ze przeczytato w minionym roku cho¢ jedna ksigzke ,dla przyjemno-
$ci” byt zresztg w corocznych badaniach CBOS (wykonywanych miedzy 1992 a 2009 rokiem) catkiem sta-
bilny i wahat sie od 54 w latach 2009 i 1999 do 63 procent w roku 1995. gdybysmy jednak przyjrzeli sie
trendowi, to czytelnictwo dla przyjemnosci od roku 1995 wyraznie spada (z 63 do 54 procent).
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Wykres 14: Czestotliwos$¢ czytania ksiazek w badanej populacji

Najwyzszym odsetkiem oséb deklarujgcych czytanie pochwali¢ sie moga osoby naj-
mitodsze (75.1 procent), legitymujace sie wyksztatceniem wyzszym lub pomaturalnym
(85.5 procent), studenci (86.2 procent®®) i osoby wykonujace zawody wymagajace wyz-
szego wyksztatcenia (84.4 procent). Do tego istotne jest, ze odsetek czytajacych wyraz-
nie spada wraz z wiekiem respondentow. Wyniki naszych badan potwierdzaja tendencje
zaobserwowang w ramach badan GUS z 2009 roku. Wedle danych GUS w grupie wieko-
wej 15-24 lata do przeczytania cho¢ jednej ksigzki przyznawato sie 75.9 procent bada-
nych. Interpretowano to w ten sposdb, ze uczniowie i studenci po prostu przymuszani
sg do czytania ksiazek przez instytucje edukacyjne i to gtéwnie dlatego posrod nich za-
obserwowaé mozna najwyzszy odsetek czytajacych. Najmniej wedle danych GUS czytaja
respondenci najstarsi (38.2 procent oséb w wieku 65 lat i wiecej przyznaje sie do prze-
czytania cho( jednej ksigzki), co zgadza sie z wynikami naszych badan, jednak tylko w za-
kresie zaleznosci zwigzanej z wiekiem (w tej bowiem kategorii ludzi do czytania ksigzek
przyznawato sie nam bowiem az 55 procent respondentéw). Podobng zaleznos¢ zwigza-
na z wiekiem badanych zaobserwowano w badaniach Biblioteki Narodowej i TNS Polska
w 2012 roku. Do przeczytania jednej przynajmniej ksigzki przyznato sie wtedy 62 procent
nastolatkdw i 32 procent oséb w wieku emerytalnym. Najwieksza pula wolnego czasu —
a taka, jak sie wydaje, dysponuja osoby w wieku emerytalnym, wcale nie powoduje, ze
ludzie chetniej i czesciej czytaja. Naszym zdaniem ,trzeci wiek” w Polsce, to po prostu lu-

10 Zastanawiajgce przy tym jest to, ze 13.8 procent studentdéw deklaruje, ze w ogdle nie czyta. Z ba-
dan jakosciowych (Szlendak 2011) wynika, ze studenci czytajg oczywiscie gtownie podreczniki akademic-
kie, co oznacza, ze znaczna cze$¢ tej kategorii spotecznej nie bierze do rak nawet podrecznikdw.
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dzie, ktorzy sa jednoczesnie najgorzej wyksztatceni, co jest gtdbwnym powodem niesiega-
nia w ich wypadku po ksigzke. Nie o wiek, a raczej nie o sam wiek, tu chodzi.

Interesujace, ze wihasciciele firm, delikatnie rzecz ujmujac nie bedacy liderami chodze-
nia do bibliotek i ksiegarni, deklaruja czytanie ksiazek (75.4 procent). Nie czytaja nato-
miast ksigzek osoby z wyksztatceniem podstawowym (70.8 procent takich osob ksigzek
nie czyta) i rencisci (56.1 procent nieczytajacych). Przewaga kobiet nad mezczyznami po-
$rod osodb deklarujacych czytanie jest widoczna az nadto (K = 70.5 procent, M = 52.4 pro-
cent), co potwierdza dawno odkryta ,prawde”, ze w Polsce ksiazki czytaja gtdownie kobie-
ty, co z pewnoscia steruje ksigzek tych forma, trescia i podaza.
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Wykres 15: Czytajacy ksiazki w r6znym wieku

Zdecydowana wiekszo$¢ deklarujacych czytanie czyta ksiazki w formie papierowej
(97.5 procent), mniejszos¢ (9.1 procent) w wersji elektroniczne (e-booka), a najnizszy od-
setek odstuchuje ksigzki w formie audiobooka (2.2 procent). Dzieje sie tak nawet w naj-
miodszej przebadanej przez nas kategorii wiekowej (18-25 lat). Wiekszo$¢ czyta tu ksiaz-
ki wydrukowane na papierze (93.4 procent), a mnigjszos¢ — cho¢ najwieksza sposrdd
wszystkich kategorii wiekowych —w formie e-booka (24.3 procent).

Miejscami, w ktorych czytelnicy zaopatruja sie w ksigzki — poza pozyczaniem ich w bi-
bliotekach i od znajomych - sa oczywiscie ksiegarnie. Okazuje sie, ze ponad potowa re-
spondentdéw (53.2 procent) nie zdotata w ciggu ostatniego roku wybra¢ sie do ksiegarni,
przy czym pamietac nalezy, ze znaczna pula klientow ksiegarh to w Polsce osoby, ktore
odwiedzaja ksiegarnie raz w roku, tylko po to, by kupi¢ dzieciom w wieku szkolnym pod-
reczniki. Trudno doprawdy respondentom w tej sprawie wierzy¢, przygladajac sie baczniej
przychodom wydawnictw i punktéw sprzedazy ksigzek. Gdyby faktycznie niemal potowa
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respondentéw do ksiegarn chodzita, i to cholby raz w roku, ,posucha” na ksiegarskim
rynku byta mniejsza. Dane Instytutu Ksigzki na temat polskiego rynku ksiegarskiego wska-
zuja, ze w roku 2013 duze i srednie wydawnictwa (majace ponad 98 procent catego ryn-
ku) uzyskaty dwa i pét miliarda ztotych przychodu. Gdyby niemal potowa Polakéw (zakta-
damy tu petna reprezentatywnos$¢ naszej préby) chadzajacych do ksiegarn wydata choc
trzydziesci ztotych na jedna ksigzke rocznie, wydawcy zarobiliby okoto pieciu miliardow.
Albo zatem Polakéw wyprawy do ksiegarn koncza sie najczesciej brakiem zakupu, albo re-
spondenci pragna ,wypas¢ przez ankieterami” na kupujacych ksiazki, cho¢ faktycznie ksie-
garnie omijaja szerokim tukiem. Dodajmy jeszcze, ze nie bierzemy tu pod uwage handlu
ksigzkami w Sieci (okoto 30 procent dystrybucji ksiagzki przebiega w Internecie).

Poza tym, zdecydowanie niewiele tu wynikéw zaskakujacych. Nihil novi sub sole. Mawia
sie, nie bez racji, ze w Polsce ksigzki czytaja wytacznie kobiety. Z naszych badan wynika, ze
takze w przybytkach, gdzie w te ksigzki mozna sie zaopatrzy¢, sa one klientami znacznie
czestszymi od mezczyzn. Nie byto w ciaggu roku w ksiegarni 45.1 procent kobiet, podczas
gdy w jej progi nie wstapito ani razu 62 procent mezczyzn. To znaczaca réznica. Najcze-
Sciej kobiety przyznaja sie do odwiedzania ksiegarn kilka razy w roku (29.7 procent).

Raz w miesigcu w bibliotece r69 122

Kilka razy w roku w bibliotece [ 125"

Raz w roku w bibliotece [l 65"

Nigdy w bibliotece 68 B Mescavani
Raz w miesigcu w ksiggarni .6?91 u KE;Z?I
Kilka razy w roku w ksiegarni 18,3 29.7
Raz w roku w ksiegami m,gz
Nigdy w ksiegarni 45,1 62
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Wykres 16: Czy pte¢ determinuje chodzenie do bibliotek i ksiegarni?

Im wigksze miasto, tym wiecej tych, ktérzy odwiedzajg ksiegarnie. W$rdd mieszkan-
cow miast powyzej 500 tysiecy jest 41.4 procent nie bywajacych w ksiegarniach ani razu
w roku, wsréd mieszkancdw miast miedzy 100 a 500 tysiecy — 45.6 procent, wsrdd miesz-
kancéw miast miedzy 20 a 100 tysiecy — 51.1 procent, za$ wsrdéd mieszkancow wsi —
65.1 procent. Z tego obrazu wytamuja sie mieszkancy miast do 20 tysiecy mieszkancéw.
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Jedynie 40.7 procent sposrdd nich nie byto w ksiegarni ani razu w ciggu ostatniego roku,
co sytuuje ich wyzej od mieszkancow miast najwiekszych, obficiej przeciez wyposazo-
nych w ksiegarska ,infrastrukture”.

Miasto miedzy 20 a 100 tys. 48,9
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Wykres 17: Im wieksze miasto, tym wiecej chodzacych do ksiegarni?

Wyksztatcenie determinuje postrzeganie ksiegarni jako miejsca, gdzie w ogdle moz-
na pojs¢. Posrdd osdb, ktére ukonczyty li tylko szkote podstawowa 88.8 procent nigdy
w ksiegarni w ciggu ostatniego roku nie byto (pojawia sie tu wielce interesujaca kwestia,
co tam kupuje pozostata jedna dziesigta tego rodzaju respondentéw). Absolwenci szkot
zawodowych takze ksiegarnie omijaja tukiem (73.8 procent tam w ogdle nie bywa), a je-
$li w nich juz sa, to jeden raz w roku (9.2 procent), zapewne w poszukiwaniu podreczni-
kéw, albo kilkukrotnie w ciggu roku (12.6 procent). Ponad potowa oséb z wyksztatceniem
srednim bywa jednak w ksiegarniach (nie byto w nich ani razu w ciaggu minionego roku
44 .3 procent), jest to takze forma aktywnosci czesta wsrod oséb najwyzej wyksztatconych
(jedynie 24.3 procent 0s6b z wyksztatceniem wyzszym ani razu nie odwiedzito ksiegarni).
Kilka razy w ciggu roku odwiedza ksiegarnie 29.4 procent oso6b z wyksztatceniem srednim
i 38.9 procent z wyksztatceniem wyzszym. Posrdéd osob z wyksztatceniem wyzszym jest
takze znacznie wiecej oséb ,natogowo” odwiedzajacych ksiegarnie — raz (14.5 procent
w poréwnaniu do 9.7 procent w puli 0s6b srednio wyksztatconych) i kilka razy w miesiacu
(5.9 procent w poréwnaniu do 2.4 procent w puli 0séb srednio wyksztatconych).
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Wykres 19: Odwiedzanie ksiegarni a wiek respondentéw

Ksiegarnie najliczniej odwiedzajg studenci (17.2 procent w ogdle ksiegarni nieodwie-
dzajacych), uczniowie (17.1 procent nieodwiedzajacych) i pracujacy w zawodach inte-
ligenckich (22 procent nieodwiedzajacych), najrzadziej zas rencisci (74.5 procent nie-
odwiedzajacych), robotnicy (72.6 procent nieodwiedzajacych), emeryci (69.3 procent
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nieodwiedzajacych), bezrobotni (55 procent nieodwiedzajacych) i wiasciciele firm
(47.5 procent nieodwiedzajgcych). Mtodsi — tak jak w wypadku zdecydowanej wiekszosci
badanych przez nas praktyk — czesciej bywajg w ksiegarniach od starszych. Odsetek os6b
nigdy w ciaggu roku nie bedacych w ksiegarni rosnie sukcesywnie wraz z wiekiem respon-
dentow. W wypadku osdéb majacych 18-24 lata jest to 31.2 procent, oséb do 34 roku zy-
cia 42.1 procent, os6b w wieku $rednim 55.8 procent, natomiast posréd oséb w wieku
65+ 72.5 procent).

Badalismy réwniez czytelnictwo prasy. Utyskiwania szefostw najpowazniejszych pol-
skich tytutdw prasowych, zwracajacych uwage, ze coraz mniej ludzi kupuje czasopisma,
a zatem coraz mniej ludzi je czyta, zderzajg sie z faktem deklarowania czytania prasy
przez respondentow. Zdecydowana wigkszos¢ (82.3 procent) twierdzi, ze prase czyta i to
najczesciej czytuje ja czesto (47.1 procent). Zdecydowana wiekszo$¢, 94.4 procent, czyta
wydania papierowe, a 17.5 procent wydania internetowe. Prase czyta sie chetnie w du-
zej mierze niezaleznie od wieku. Co arcyciekawe, niemal ten sam odsetek (24 procent)
deklaruje, ze nie czyta prasy posrdd najmtodszej i najstarszej czesci badanej populagji.
Oczywiscie inna jest w obu wypadkach ,struktura” czytanej prasy. Ludzie najmtodsi w ba-
danej puli deklaruja, ze czytaja prase papierowa (86.7 procent) i elektroniczna (36.7 pro-
cent), najstarsi za$ tej internetowej nie czytaja niemal w ogodle (deklaruje to 5.5 procent).
Do czytania prasy przyznato sie w ramach naszych badan niemal tyle samo mezczyzn
(81.5 procent, w tym 43.1 czesto), co kobiet (83.1 procent, w tym czesto 50.7 procent).
Zgadza sie to z ustaleniami GUS z 2009 roku, gdzie roznica miedzy czytajacymi prase ko-
bietami a mezczyznami réwniez byta bardzo niewielka. Bra¢ tu trzeba pod uwage jednak
pewnga réznice metodologiczng, w wypadku GUS oddzielnie bowiem badano czytelnic-
two gazet i czytelnictwo kolorowych czasopism. W wypadku gazet ich czytanie deklaro-
wato 72.8 procent mezczyzn i 74.1 procent kobiet, w wypadku za$ kolorowych czasopism
do ich czytania przyznato sie 63.2 procent mezczyzn i 82.7 procent kobiet.

SEUCHANIE MUZYKI I OGLADANIE FILMOW

Czytanie ksigzek przegrywa z ogladaniem filméw, czego mozna sie byto spodziewac.
Réznica jednak miedzy ogladaniem filméw a czytaniem ksiazek jest ledwie trzydziesto-
procentowa, a zatem niewielka na tle innych ustalei badawczych, co moze by¢ spowodo-
wane zawyzonym odsetkiem deklarujacych czytanie w tych konkretnych badaniach. Nie-
mal wszyscy chetnie ogladaja filmy i zadna kategoria spoteczna nie jest z tej czynnosci
wykluczona. Podobnie rzecz sie ma ze stuchaniem muzyki. Interesujaca jest jednak forma
ogladania filmoéw i forma stuchania muzyki, zwtaszcza w zaleznosci od wieku.
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Wykres 20: Odsetek czytajacych, ogladajacych i stuchajacych w badanej populacji

.Gdzie” i ,na czym” ogladane sa filmy? Wedle ustalen GUS z 2009 roku, az 50.3 pro-
cent badanych deklarowato ogladanie filmoéw w formatach ,wideo” lub DVD. Oczywiscie
znacznie wiecej respondentéw deklarowato w badaniach GUS ogladanie filméw w te-
lewizji (65.8 procent). Roznica miedzy ogladajacymi filmy w telewizji a osobami ogla-
dajacymi je w formacie DVD jest w wypadku uzyskanych przez nas danych kolosalna.
Filmy fabularne w telewizji oglada mianowicie 94.1 procent respondentéw, natomiast
korzystanie z DVD deklaruje zaledwie 3.1 procent. Wyglada na to, ze funkcje kina do-
mowego, zwtaszcza u najmtodszej czesci badanej populacji — procz telewizji, za ktorej
sukces odpowiada zapewne coraz szersza i coraz bardziej zroznicowana oferta kanatow
i sposobdéw upowszechniania w niej filméw — przejety komputer (9.3 procent) i Inter-
net!! (11.9 procent). Od DVD lepsze jest takze, coraz bardziej dzi$ ,wielofunkcyjne” kino
(12.4 procent respondentéw oglada tu filmy). Wyglada na to, ze w ciggu kilku zaledwie
lat nastapita powazna rewolucja w zakresie ogladania filméw, odtwarzacze DVD czeka
za$ los gramofonodw i odtwarzaczy CD, tzn. beda uzytkowane przez garstke fanéw obra-
zu i dzwieku wysokiej jakosci.

Wedle danych GUS z 2009 roku, stuchanie muzyki z ,no$nikow mechanicznych” de-
klarowato 82.7 procent respondentéw. Juz wéwczas znaczacy odsetek respondentow
(18.3 procent) deklarowat stuchanie muzyki z odtwarzaczy przenosnych mp3, telefonu

1 Dane zawarte w opracowaniu GUS (Uczestnictwo... 2012: 62) sugeruja, ze od 2004 roku rosnie
u respondentow przekonanie, ze Internet moze zastgpic, catkowicie lub czesciowo, inne formy ,przeka-
zu" i inne praktyki kulturalne.
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- czy — zapomnianego dzi$ discmana. W wypadku naszych badan to samo — stucha-
nie muzyki — zadeklarowato 89.8 procent respondentow. Muzyki w telewizji stucha dzis
24.5 procent, muzyki z ptyt CD 9.2 procent, z Internetu 14.1 procent, z odtwarzacza mp3
5.5 procent, a z telefonu 1.1 procent. Wida¢ wyraznie ,przesuniecie akcentéw” z odtwa-
rzaczy przenosnych na Internet, gdzie w ramach takich kanatéw dystrybucji jak YouTube
czy w tzw. streamingu zgromadzono wiekszos¢ nagranej do tej pory muzyki. Urzadzenia
podpiete do Sieci wyraznie wypieraja inne, z ktérych do tej pory odtwarzano w domach
muzyke. Az 10 procent sposrod wszystkich respondentéw GUS w 2009 roku stuchato mu-
zyki codziennie i to powyzej 4 godzin. Odpowiada to do pewnego stopnia tym respon-
dentom, ktérzy w naszych badaniach deklarowali ,bardzo czeste” stuchanie muzyki. Byto
takich oséb 27.3 procent.

Nietrudno dostrzec, ze mtodzi ludzie to wszystkozercy formatow. Jesli ogladaja fil-
my to zaréwno w kinie, w telewizji, na komputerze i w Internecie. Jedli stuchaja muzyki
to rowniez ptynacej ,zewszad". Mtodzi ludzie wyraznie réznig sie w zakresie ,formatowe;j
wszystkozernosci” od najstarszych w badanej populacji:
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Wykres 21: Starsi cenia telewizje, mtodsi komputery, Internet i kino

Ogladanie filméw w Internecie maleje wraz z podwyzszaniem sie wieku respondentéw.
Internet to zatem zrédto tresci kultury oraz instrument opanowany przez najmtodszych i
de facto unikany przez najstarszych.
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Wykres 22: Ogladanie filméw w Internecie to domena ludzi mtodych

Wedle danych GUS, w roku 2009 radia stuchato az 82.3 procent badanych. W wypadku
naszych ustalen, radia stucha 88.1 procent, przy czym sa to deklaracje dotyczace stucha-
nia nie tyle radia, co ,muzyki z radia”. Stuchanie muzyki z radia — cho¢ deklaruja te czyn-
nos¢ niemal wszyscy i to niezaleznie od wieku — rosnie wraz z wiekiem respondenta, stu-
chanie ,z komputera” lub/i z Internetu wraz z wiekiem zdecydowanie spada.
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Wykres 23: Mtodsi stuchaja muzyki z Internetu, starsi stuchaja jej z radia
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Co ciekawe, 10.2 procent respondentdw nie stucha muzyki w ogéle. Wydawatoby sie, ze
stuchaja jej w taki czy inny sposéb, intencjonalnie czy nie, niemal wszyscy, co powoduje,
ze tak bardzo ,pociggajace” interpretacyjnie sg te kategorie spoteczne, w ktorych sie jej
w ogodle nie stucha. Najwyzszy odsetek niestuchajacych wystepuje posréd oséb najstar-
szych (20.4 procent) i wsrdd osob z wyksztatceniem podstawowym (24.5 procent), ktore
to kategorie — zapewne — w duzej czesci na siebie sie naktadaja. Wydawatoby sie, ze mu-
zyka jest rodzajem uniwersalnej ,potrzeby pierwotnej”, tymczasem zdaje sie wptywac na
chec jej stuchania niskie, a zatem krotkie ksztatcenie i zaawansowany wiek. ,tatwiej” jest
osobom w starszym wieku i wyksztatconym na poziomie podstawowym ogladac filmy
(nie oglada ich zaledwie 7.3 procent tych pierwszych i 8.3 procent tych drugich).

Sukcesywnie zwiekszajace sie korzystanie z Internetu, ktérego zasoby — muzyczne
i flmowe — sg w duzej mierze darmowe, powinno wptywac na kupowanie filméw czy mu-
zyki na ,twardych” nosnikach, rzecz jasna negatywnie. Mozna argumentowad, ze kupo-
wanie ksiazek, ptyt (zwtaszcza ptyt winylowych) oraz filméw w formatach DVD czy Blue-
-Ray jest dzisiaj nie tyle forma aktywnosci kulturalnej, co forma aktywnosci ,statusowej”.
Jesli chce sie dzisiaj obejrzec serial, nie trzeba go wcale kupowac — kupowanie seria-
lu $wiadczy o zaawansowanym wieku kupujgcego albo o dziatalnosci ,prestizogennej”
badz kolekcjonerskiej. Moze tez $wiadczy¢ o braku kompetencji, to znaczy nieumiejetno-
$ci ,Sciagniecia” sobie filmu z Sieci albo o postawie etycznej, ktora zakazuje nielegalnego
korzystania z ,darmowych zasobdéw" sieciowych.

Muzyka to najwyrazniej cos tak dzisiaj dostepnego, ze nie warto jej kupowac. Filmy,
choc¢ oglada je zdecydowana wiekszos¢ respondentdw (ponad 90 procent), dostepne s3
za darmo w telewizji czy w Sieci, co powoduje, ze — podobnie jak muzyki — kupowac ich
nie warto, ani w formie ptyt DVD, ani w formie biletdw do kina. Zwraca uwage odsetek
regularnie kupujacych prase. O ile bardzo niewielu respondentéw kupuje muzyke, filmy
czy ksiazki, o tyle statych konsumentdw prasy jest w badanej populacji az jedna czwarta.

Warto zwroci¢ uwage na muzyke jako przypadek szczegdlny, bowiem wystepuja tu
zdecydowane réznice miedzy kategoriami wiekowymi, zwtaszcza skrajnymi. Nie jest jed-
nak tak, ze najskuteczniej ,operujaca w Sieci” kategoria wiekowa — najmtodsi w badanej
populacji — w ogole nie kupuja muzyki. Owszem — kupuja, tyle ze czynig to raczej rzadko.
Do kupowania jej, od czasu do czasu badz rzadko, przyznaje sie 56.6 procent responden-
téw najmtodszych i ledwie 15,7 procent najstarszych.
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Wykres 24: Czestotliwos¢ kupowania prasy, ksiazek, muzyki i filméw w badanej populacji
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Wykres 25: Miodzi ludzie kupuja muzyke

Z naszych ustalen wynika, ze bardzo wielu sposrdd tych, ktorzy stuchaja muzyki, oglada-
ja filmy i czytaja ksiazki w ogole ich nie kupuje. Nalezy zatem sadzi¢, ze pozyskuja te do-
bra ze Zrédet ,alternatywnych” wobec ksiegarni, sklepdw muzycznych (np. ulokowanych
w Internecie) czy kas w kinach. Okazuje sie jednak, ze najpowszechniej udzielane odpo-
wiedzi na pytanie ,dlaczego nie kupuja ptyt, filmow czy ksigzek” to te, ktore wskazuja na
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brak pieniedzy na ksigzki czy muzyke oraz — to najpowszechniejsza przyczyna — na brak
takiej potrzeby. Jesli chodzi o pozyczanie od znajomych czy od rodziny, to najczesciej po-
zycza sie prase i ksigzki. Pozyczanie od wyspecjalizowanych instytucji jest usprawiedliwie-
niem dla niekupowania witasciwie tylko w wypadku ksigzek (6.1 procent respondentow
deklaruje taki powod).
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Wykres 26: Nie kupuje, bo...
TELEWIZJA

W ciggu 25 lat dobro luksusowe, jakim byt w 1990 roku kolorowy telewizor, stat sie do-
brem powszechnego uzytku, przedmiotem tak w domach oczywistym jak krzesto czy
lodowka. W 1990 roku kolorowy odbiornik telewizyjny miato w domach 45.5 procent
respondentow (zob. tagodzinski 2004: 11). Dzisiaj 98.4 procent respondentéw posiada
w domu to urzadzenie (wedle danych GUS z 2009 roku). W ostatnich GUS-owskich ba-
daniach nad uczestnictwem, do ogladania telewizji przyznata sie przyttaczajgca wiek-
szo$¢ respondentéw — 98.5 procent (niemal tyle samo kobiet co mezczyzn). W wypadku
naszych badan do nieogladania telewizji przyznato sie zaledwie niecate dwa procent re-
spondentow.

Wedle danych GUS z 2009 roku, ponad 2 godziny dziennie ogladato telewizje 51.8 pro-
cent respondentéw (52.8 procent kobiet i 52.4 procent mezczyzn), a ponad 4 godzi-
ny dziennie 19.8 procent (19.5 procent kobiet i 20.1 procent mezczyzn). Wedle naszych
ustalen, ogladajacy telewizje od jednej do trzech godzin dziennie stanowili 43.6 procent
wszystkich respondentow (44.6 procent kobiet i 42.5 procent mezczyzn), natomiast ogla-
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dajacy telewizje codziennie od trzech do pieciu godzin — 29.2 procent (29.5 procent ko-
biet i 28.8 procent mezczyzn). Czestotliwos¢ ogladania telewizji nie jest zatem uzalez-
niona od wieku, chociaz w grupie osob ogladajacych telewizje dtuzej niz pie¢ godzin
dziennie nieco wiecej byto kobiet (12 procent) niz mezczyzn (10 procent). Co interesuja-
ce, nie ma niemal zadnej réznicy miedzy duzymi miastami (powyzej 500 tysiecy miesz-
kancow) a wsig jesli chodzi o deklaracje nieogladania telewizji (1.5 procent w stosunku do
2.0). R6znice miedzy duzymi miastami a wsig pojawiaja sie w momencie, kiedy przygla-
damy sie osobom ogladajacym telewizje od jednej do trzech godzin dziennie (39.3 pro-
cent tak dtugo oglada telewizje w najwiekszych miastach, na wsi za$ 44.6 procent). Nie
zgadza sie to z danymi GUS z 2009 roku, wedle ktérych w miastach (jednak bez wzgledu
na ich wielko$¢) dwie godziny dziennie ogladato wéwczas telewizje 54 procent, na wsi
natomiast 50 procent respondentéw.
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Bardzo interesowato nas to, co respondenci ogladaja w telewizji. Wydawatoby sie, ze
w tym wypadku trudno bedzie o niespodzianki, tymczasem zaskakuje na przyktad bar-
dzo niska pozycja reality-shows, oraz to, ze tylko potowa oglada w telewizji filmy fabu-
larne. By¢ moze przyczyna tego jest dostep do filméw fabularnych w Internecie — niepo-
przecinanych reklamami i ,bardziej darmowych” niz w telewizji, ktéra oglada sie jednak
w duzej mierze w ramach ptatnych platform cyfrowych. Znaczacy jest brak popularnosci
kanatow religijnych w kraju ,nominalnie” katolickim — znaczacy, cho¢ w ogole nie zaska-
kujacy. W badaniach nad uczestnictwem GUS z 2009 roku programy religijne to rowniez
te produkgcje, ktore oglada sie najrzadziej. Mato tego, 54.2 procent respondentow, czyli
najwiecej w badanej puli, stwierdzito, ze to wtasnie tych programéw ,nie oglada nigdy”.
Znaczna jest pula osob traktujacych telewizje niczym zrédto towarzyszacego w zyciu ob-
razu i dzwieku (to zapewne ci, ktérzy deklaruja ogladanie wszystkiego ,jak leci”).

NOWE PRAKTYKI - CZYNNOSCI DO NIEDAWNA ,NIEKULTURALNE”
ALBO ,,ROZRYWKOWE"

FESTYN

Wiestaw tagodzinski narzekat przed dziesiecioma laty, ze uczestnictwo w kulturze, ,kto-
re niegdys polegato przede wszystkim na uczeszczaniu do instytucji i placowek kultury,
dzisiaj polega gtéwnie na nabywaniu i wykorzystywaniu dobr kultury oraz nosnikéw tre-
$ci i wartosci kulturalnych” (2004: 9). Po pierwsze, nie jesteSmy pewni, czy faktycznie ,kie-
dys” wiasnie na tym — na kontakcie z instytucjami kultury — polegato uczestnictwo (tak
sie raczej mogto wydawac osobom przyzwyczajonym do ,ewangelizacyjnego” sposobu
myslenia o kulturze wysokiej i niskiej), po drugie zas — nawet jesli przyjmiemy, ze tak fak-
tycznie byto — dzisiaj ewidentnie sie to zmienia. Dostepnos¢ ,za darmo” — legalnie czy
nie — débr kultury w Sieci spowodowato, ze nabywanie nosnikéw nie jest dzisiaj wcale
praktyka dominujaca. tagodzinski zauwazat tez wtedy (tamze) intensywny rozwéj ,cia-
gnionych” form kultury, to znaczy dtuzszych imprez, trwajgcych tygodniami czy miesia-
cami festiwali. Dzisiaj te dtuzsze formy zastepowane sg raczej przez krétsze formy ,ude-
rzeniowe” — festyny, trzydniowe festiwale, ,wielozmystowe iwenty”, podczas ktorych jest
wszystko” (zob. Szlendak 2010), sukces frekwencyjny odnosza za$ sztuki performatywne
.Na zywo". Ludzie nie zamykaja sie wytacznie w domach z kupionymi ptytami CD i DVD.
Przeciwnie, w duzych miastach, na co wskazywatyby wyniki badan jakosciowych (zob. np.
Burszta i inni 2010), coraz wiecej jest ludzi ,wstajacych od telewizora” i ,wychodzacych
na zewnatrz". Jest ich coraz wiecej w ,placéwkach kultury”, takich chocby jak popularne
muzea czy centra nauki jest coraz wiecej. Oznacza to, ze zmienity sie zaréwno te ,pla-
céwki”, jak i sposoby korzystania z dostepnego wolnego czasu. Przede wszystkim jed-
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nak jest ich coraz wiecej na rozmaitych festynach, festiwalach, swietach gminy czy ulicy
— imprezach gromadzacych pod jednym szyldem i w jednym czasie mozliwie duzg liczbe
rozmaitych atrakcji. Wedle danych OBOP z 2000 roku przynajmniej raz w roku w festy-
nie uczestniczyto 42 procent respondentéw (za: Ktosowski 2011: 58) Dziato sie to jednak
jeszcze wtedy, kiedy tego rodzaju imprezy miaty inny charakter, kojarzyty sie mianowicie
z kultura ludowa i folklorem. Dzisiaj natomiast staja sie forma dominujaca, bo ,wszystko
w sobie majaca”, do tego najczesciej bardzo daleka od folkloru. Ta przemiana formy fe-
stynow oraz obserwowany ostatnio nattok imprez o takim charakterze (organizowanych
z okazji dozynek, swiat miast, S$wigt gmin etc.) zachecit do uczestnictwa niemal 60 pro-
cent naszych respondentow (a 38.9 procent respondentdw nie byto w ciggu ostatniego
roku na festynie ani razu).
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Wykres 28: Wiek wptywa na uczestnictwo w festynach

Najmniej chetnie uczestnicza w festynach osoby w wieku srednim (36-65 lat). Ponad
potowa z nich nie byta na festynie w ciaggu ostatniego roku ani razu (58.8 procent). Naj-
chetniej za to uczestnicza w festynach osoby najmtodsze w puli respondentéw (jedynie
22 procent sposréd 18-25-latkdw nie byto na festynie). Dane wskazuja, ze oferta festy-
néw musi byé znaczna, skoro najliczniejsza czes¢ najmtodszych respondentow deklaru-
je uczestnictwo w festynach kilka razy w roku (42 procent). Zdecydowana wiekszosc re-
spondentdw uczestniczacych w festynach chadza na nie raz badz kilka razy w roku.

Z analizy rozktadu odpowiedzi u kazdej z ptci wynika, ze zarowno kobiety, jak i mez-
czyzni niemal tak samo czesto uczestnicza w festynach, co wskazuje na to, ze przyciagaja
one zapewne cate rodziny, pary i kazda z ptci w podobnym stopniu.
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Niemal ten sam odsetek, okoto 60 procent, bierze udziat w festynach we wszystkich
miastach, dowolnej wielkosci. Jedynym wyjatkiem, jak nalezato sie spodziewa¢, sa mia-
sta do 20 tysiecy mieszkancow, gdzie tego rodzaju oferta kulturalna stata sie w ostatnich
latach dominujaca. Uczestniczyto tutaj w festynach w ciagu minionego roku az 76.3 pro-
cent mieszkancéw. Zgadza sie to w petni z obserwacjami poczynionymi w ramach ogol-
nopolskich badan jakosciowych nad przemianami kultury w Polsce ,prowincjonalnej”
(zob. Bukraba-Rylska, Burszta 2011). Bardzo natomiast zaskakujace sg odpowiedzi na te-
mat uczestnictwa w festynach mieszkancow wsi. Odsetek nigdy nie bedacych na festy-
nie jest tutaj mianowicie nieco wyzszy od odsetka oséb nieuczestniczacych w festynach
w najwiekszych miastach (42.1 procent do 40.4 procent).

Osoby, ktore ukonczyty jedynie szkote podstawowa generalnie na festyny nie chodza
(64.4 procent na festynie nie byto ani razu w ciagu roku), co zapewne ma zwigzek nie tyle
z niskim wyksztatceniem, co z wiekiem tych osdb. Nie chodzi bowiem na festyny row-
niez znaczaca czes¢ (potowa — 51.6 procent) emerytéw. Co arcyciekawe, oferta festynow
.krojona" jest jak wiadomo z badan (tamze) dla ,kazdego” uczestnika, zwtaszcza dla tego
z nizszym kapitatem kulturowym, co i tak oséb gorzej wyksztatconych w znacznej mierze
nie przyciaga. Jesli chodzi o osoby z ukonczong szkota zasadnicza zawodowa, to nigdy
w ciggu roku nie byto na festynie az 42.2 procent sposrdd nich. Najbardziej zaskakujagcym
wynikiem jest to, ze posrdd oséb z wyksztatceniem wyzszym jest wiecej uczestniczacych
w festynach (73.3 procent byto w tej kategorii w ciggu minionego roku na festynie cho¢
raz) niz posrod osdb z matura (byto na festynie 61.6 procent takich osob), nie méwiac
o osobach najgorzej wyksztatconych.

80 73,3
70
61,6
60 57,8
50
40 35,6 B Odsetek 0sdb, ktore choc raz w roku
uczestnicz w festynie

30 yly y
20
10

0

Zasadnicze zawodowe Wyzsze
Podstawowe Srednie

Wykres 29: Uczestnictwo w festynach ma zwiazek z wyksztatceniem,
ale nie taki, jakiego bysmy sie spodziewali



Formy aktywnosci kulturalnej 189

Na festynach cate mnostwo tez studentdw (75.9 procent byto na festynie cho¢ raz w mi-
nionym roku) i uczniéw (73.2 procent). Najbardziej zas chetni do uczestnictwa w festy-
nach sg wiasciciele firm (az 77 procent sposréd nich byto na festynie chod raz). Wniosek
z tego taki, ze nawet w stereotypowo ,ludowych” formach aktywnosci kulturalnej cze-
Sciej uczestnicza osoby lepiej wyksztatcone i uczace sie, niskie zas wyksztatcenie elimi-
nuje w Polsce, w znaczacym stopniu, ze wszystkich form aktywnosci kulturalnej, z tymi
0 najprostszym” formacie wiacznie! Z uczestnictwa w festynach eliminuje tez emerytura
czy renta. Jesli mielibysmy poszukiwa¢ kategorii wykluczonych z uczestnictwa w kulturze,
to bez watpienia musielibySmy spojrze¢ w strone emerytow, rencistéw, osdb z wyksztat-
ceniem podstawowym i zasadniczym zawodowym. Poniewaz za$ nie ma os6b w kulturze
w taki czy inny sposob nieuczestniczacych, do gtowy cisnie sie mysl, ze najpowszechniej-
szg forma kontaktu z kultura jest dla tych kategorii telewizja.

Nieco swiatta rzuca na ten fakt analiza uczestnictwa w festynach oséb oznaczonych
w puli jako te najmajetniejsze i — z drugiej strony — te ubozsze. Jest dwudziestoprocen-
towa rdznica w zakresie uczestnictwa miedzy osobami wydajacymi miesiecznie na utrzy-
manie gospodarstwa domowego najwiecej, a tymi, ktdrzy wydaja najmniej (65.1 procent
do 44.1 procent bedacych w kazdej z tych kategorii na festynie cho¢ raz w roku), przy
czym pamietad nalezy, ze festyn jest zazwyczaj za darmo. Istnieje zatem znaczaca pula lu-
dzi, ktoérych do uczestnictwa w kulturze nie zacheci nawet to, ze jest ona za darmo. Dar-
mo przy tym to rzecz jasna rzecz wzgledna. Trzeba przeciez na festynie kupi¢ napdj, zjes¢
jakis positek, trzeba na festyn takze jako$ dotrze¢, co pochtania srodki. Na darmowa kul-
ture czy rozrywke, tak jak na darmowe studia, sta¢ zatem osoby dysponujace pewna nad-
wyzka srodkdw finansowych. Z cata pewnoscig rzecz nie sprowadza sie jednak wytacz-
nie do braku pieniedzy. Brak srodkéw wigze sie z innymi czynnikami nieuczestniczenia,
takimi jak starszy wiek oraz brak kompetencji kulturowych i potrzeb zwigzany z niskim
wyksztatceniem. Z naszych badan wynika, ze dostep do kultury, a bardziej ograniczenie
tego dostepu na poziomie najnizej uposazonych kategorii spotecznych, nie dotyczy wy-
tacznie dostepu do wysokoptatnych (czy w ogdle ptatnych) form kultury albo do bileto-
wanych praktyk. Jeszcze na poczatku lat 2000, po pierwszej ,fali” transformacji i po szoku
lat 90. utyskiwato sie, ze brak pieniedzy ,wytaczyt” wtedy niektore kategorie, np. bezro-
botnych z czytania ksigzek — bo drogie, z kupowania biletéw do teatru — bo drogie etc.
Jak sie okazuje, ten brak dostepu dotyczy réwniez form darmowych, takich jak festyny.
Brak srodkéw jest zatem skorelowany z brakiem dostepu do kultury w ogéle, a nie tylko
do kultury, za ktorg trzeba zaptacié.

KONCERT NA POWIETRZU

Koncert na $wiezym powietrzu to nie festyn. Mniegj ,wielozmystowy” od festynu i czesciej
ptatny. Powinien by¢ zatem forma aktywnosci kulturalnej, ktora praktykowana jest od fe-
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stynu rzadziej, zwtaszcza im mniejsza jest miejscowosé, w ktorej respondent mieszka i im
nizsze respondentéw wyksztatcenie i zarobki. Sprawdzmy, czy tak jest.

Koncerty ,inne niz filharmoniczne” w roku 2009 przyciggaty wedle GUS 14.7 procent
respondentow (niemal tyle samo kobiet co mezczyzn). W naszych badaniach do uczest-
nictwa w koncertach ,na powietrzu” (chodzito nam o plenerowe festiwale, ale i koncerty
organizowane jednego dnia w miastach, rowniez te wszystkie, ktére odbywaja sie w trak-
cie festynow i te darmowe) przyznato sie az 72.4 procent badanych. To, ze az 74.2 procent
wszystkich respondentéw chod raz uczestniczyto w koncercie na powietrzu, a 37.1 pro-
cent uczestniczyto w nim kilka razy w ciggu ostatniego roku, swiadczy przede wszystkim
o duzej podazy tego rodzaju wydarzeh w Polce, a po drugie o tym, ze muszg by¢ one
w zdecydowanej wiekszosci dostepne za darmo.
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Wykres 30: Uczestnictwo w koncertach na powietrzu ma zwigzek z wyksztatceniem

Jest przepas¢ miedzy osobami z ukonczona szkota podstawowa a reszta respondentdw,
lepiej wyksztatconych. Posrdd tych pierwszych odsetek nigdy nie uczestniczacych w kon-
certach na powietrzu siegnat 56.5 procent (co moze, jak w wypadku kazdego niemal py-
tania, wigzac sie z ich starszym wiekiem), w wypadku os6b z ukonczong szkota zawodowa
28.7 procent (mozna podejrzewad, ze chodzi w tym akurat wypadku o darmowe koncer-
ty, organizowane przez samorzady choéby z okazji gminnych czy miejskich festynéw albo
przez korporacje medialne), 23.2 procent w wypadku oséb z matura i 15.4 procent w wy-
padku respondentow wyzej wyksztatconych.

Réwniez zarobki moga decydowac o uczestnictwie w koncertach na swiezym powie-
trzu, co oznacza, ze lepiej uposazeni uczestnicza czesciej. Odsetek deklarujacych, ze byl



Formy aktywnosci kulturalnej 191

na koncercie na powietrzu przynajmniej raz w roku spada wraz ze spadkiem Srednich
kwot przeznaczanych na jednostke w gospodarstwie domowym (1.501 i wiecej ztotych
— 82.5 procent, 1001-1.500 ztotych — 70.5 procent, 501-1.000 — 69 procent i 201-500 —
61.8 procent). Dystans zatem miedzy najbogatszymi w puli badanych a najbiedniejszymi
jest znaczny, bo ponad dwudziestoprocentowy.
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Wykres 31: Stan majatkowy wptywa na uczestnictwo w koncertach na powietrzu

Co wazne, wielkos¢ miejsca zamieszkania nie odgrywa tu wiekszej roli. Odsetek oséb nie
biorgcych ani razu udziatu w tego rodzaju aktywnosci waha sie (bez widocznego tren-
du) od 20.7 procent w najwiekszych miastach do 28.6 procent w miastach miedzy 20
a 100 tysiecy mieszkancow.

Interesujace jest to, ze w tego akurat typu formie aktywnosci kulturalnej nieco czesciej
biorg udziat mezczyzni (75.9 procent wérdd mezczyzn w stosunku do 72.6 procent wsrdd
kobiet). Czestsi sg wsrdd mezczyzn comiesieczni bywalcy na koncertach oraz tacy, ktérzy
bywaja na nich kilka razy w roku. By¢ moze mezczyzni majg na to wiecej czasu nie pracu-
jac tak intensywnie w domach, albo posrod fandw muzyki jest po prostu wiecej panow.

Oczywiscie réznica w zakresie uczestnictwa w koncertach miedzy poszczegdlnymi
kategoriami wiekowymi jest znaczna. Cho¢ raz w koncercie na powietrzu udziat bra-
to niemal 90 procent oséb najmtodszych w puli badanych, 83 procent oséb w wieku
25-34 lata, 75 procent oséb w wieku srednim i 52 procent os6b najstarszych (niemal
60 procent emerytéw deklaruje te forme aktywnosci!). Trudno odnalez¢ takich studen-
téw i ucznidw, ktorzy nigdy w ciggu roku na takim koncercie nie byli (byta przyttaczajaca
wiekszos¢ studentow — 93.1 procent i niemal tak samo zastanawiajgca wiekszos¢ ucznidéw
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-90.2 procent). Wyglada zatem na to, ze koncerty na $wiezym powietrzu gromadza bar-
dzo zréznicowana wiekowo publiczno$¢ i/albo przyciggaja wieksza czesé wszystkich ka-
tegorii wiekowych na koncerty im ,dedykowane”.

KLUB I PUB MUZYCZNY

Kluby muzyczne to przestrzen wypetniona najmtodszymi respondentami. O ile nigdy
w takim miejscu nie byta przyttaczajaca wiekszos¢ wszystkich respondentéw (64.9 pro-
cent), o tyle posrod oséb w wieku 18-25 lat jest to zdecydowana mniejszos¢ (18 pro-
cent). Kiedy jest sie mtodym, chadza sie do takich klubow najczesciej albo kilka razy do
roku (32.2 procent), albo raz w miesigcu (20 procent). Chadza sie rowniez wtedy, kiedy
jest sie panna badz kawalerem (34.7 procent niechodzacych), a nie chadza kiedy pozo-
staje sie w zwigzku matzenskim (70 procent niechodzacych w ogéle). Co ciekawe, osoby
zyjace w konkubinacie znaczaco czesciej deklaruja odwiedzanie klubéw muzycznych od
0s6b zonatych i zameznych (w tej grupie nie byto ani razu w ciggu roku w takim miejscu
43 procent tego rodzaju respondentow), co moze by¢ zwigzane z nieposiadaniem dzie-
ci. Zaledwie 6.9 procent studentdéw oraz 14.6 procent uczniéw nie byto w klubie ani razu
w ciggu ostatniego roku. Posrod oséb pracujacych w zawodach robotniczych nie znala-
zto na te czynno$¢ ochoty ani czasu az 71.1 procent respondentdw, posrod zas emery-
tow az 89.4 procent.

Posiadane $rodki musza do pewnego stopnia determinowa¢ odwiedzanie klubéw
muzycznych. Osoby najmajetniejsze, tzn. przeznaczajace najwieksze kwoty miesiecz-
nie na utrzymanie domu, bywajg w takich klubach czesciej od oséb najmniej majetnych
(przeznaczajacych mniejsze kwoty na miesieczne utrzymanie). Nie byto ani razu w ciggu
roku w klubie muzycznym az 76.5 procent dysponujacych najnizszymi kwotami. Do tego
samego przyznaje sie 59 procent oséb oznaczonych w populacji jako najmajetniejsze.

Do klubéw muzycznych najczesciej chadzajg zatem osoby miode, uczace sie i studiu-
jace, nieobarczone rodzinami, a do tego dysponujace nadwyzka srodkéw finansowych.
W klubach muzycznych nie ma emerytéw, robotnikéw i os6b niemajetnych.

WYJAZD WEEKENDOWY

Wiekszos¢ respondentdéw spedza weekendy w miejscu zamieszkania. Raz w roku udaje
sie wyjecha¢ na weekend 25.5 procentom, kilka razy w roku — 30.4 procentom.

Wyglada na to, ze szperajacy w specjalistycznych portalach typu booking.com w po-
szukiwaniu weekendowych ofert w hotelach i osrodkach spa to nadal w Polsce metro-
politarna mniejszos¢. Im wieksza miejscowosé, w ktérej mieszka respondent czy respon-
dentka, tym czesciej udaje sie jej czy jemu wyjechac w ciaggu roku na weekend. Zaledwie
17.2 procent mieszkancéw najwiekszych miast miato w ciggu ostatniego roku z tym kfo-
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pot i nigdzie nie wyjechato. Nieco ponad 43 procent mieszkancéw miast powyzej 500 ty-
siecy mieszkancéw wyjechato na weekend kilka razy w roku.

Kiedy poréwnamy to z sytuacjg na wsi, kontrast jest bardzo widoczny. Blisko poto-
wa mieszkancéw wsi — 46.3 procent — nie zdotata wyjechaé w ciggu ostatniego roku na
weekend ani razu. Z miasta wyjezdza sie na weekend na wies (,na dacze”, nad jezioro,
nad rzeke) albo do innego miasta, np. za granica. Dokad mieliby wyjezdza¢ mieszkancy
wsi, skoro nature maja pod nosem? Tylko do miasta lub np. nad morze, a tego rodzaju
wycieczki kosztuja, co powoduje, ze rozwazane sg raczej w trakcie wakagji, nie za$ jako
opcje weekendowe. Mimo to, raz do roku wyjezdza na weekend z miejsca zamieszkania
24 procent mieszkancow wsi, a kilka razy do roku 22.1 procent. Mozna sie domysla¢, ze
nie s3 to raczej osoby pracujgce w zawodach zwigzanych z rolnictwem.
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Wykres 32: Czestotliwo$¢ wyjazdow weekendowych
wsrod mieszkancow najwiekszych miast i wsi

Wydawatoby sie, ze na weekendy wyjezdzaja poza miejsca zamieszkania osoby pra-
cujace, dysponujace Srodkami na podroze albo dysponujgce ,daczami” nad jeziorami.
A zatem osoby w srednim wieku. Nic z tego. Najczesciej poza miejscem zamieszkania
w trakcie weekendow wyjezdza najmtodsza kategoria respondentéw. Niemal 45 procen-
tom respondentéw w wieku 18-25 lat udaje sie wyjezdzac kilkukrotnie w ciggu roku,
a 13.2 procentom raz na miesigc. Dla poréwnania, osoby w wieku 36-65 lat najczesciej
wyjezdzaja kilka razy do roku (30.2 procent), raz na miesigc udaje sie to ledwie 3.4 pro-
centom. ,Wolnos¢” od zobowiagzan rodzinnych i brak pracy z uwagi na edukacje skorelo-
wane s3 z najwieksza mobilnoscia. Bez watpienia mamy tu takze efekt wycieczek, w kto-



194 Tomasz Szlendak

rych ludzie mtodzi biora udziat w weekendy. Najrzadziej wyjezdzaja na weekendy osoby
najstarsze, co dziwi¢ nie powinno - sa z racji stanu zdrowia najmniej mobilne, znaczna
ich czes¢ nie dysponuje tez odpowiednimi do podrézowania srodkami (cho¢ méwienie
o biedzie w trzecim wieku w Polsce jest nieuprawnione, najnizszym dochodem rozporza-
dzalnym w Polsce dysponuja najmtodsi — mtodziez — a nie najstarsi Polacy). Nieco ponad
59 procent os6b w wieku 65+ nie byto w ciggu ostatniego roku poza miejscem zamiesz-
kania w weekend.
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Wykres 33: Najmtodsi spedzaja weekendy poza miejscem zamieszkania
czesciej od pozostalych grup wiekowych

Im wyzsze wyksztatcenie respondenta, tym wyzsza sktonnos¢ do wyjezdzania na weeken-
dy. Blisko potowa respondentéw z wyzszym wyksztatceniem (48.7 procent) wyjezdza kilka
razy do roku, a 21.7 procent takich oséb — raz w roku. W ogdle nie wyjechato w weekend
Z miejsca zamieszkania niecate 12 procent respondentéw z dyplomem wyzszej uczel-
ni. Poréwnajmy to z respondentami legitymujacymi sie wyksztatceniem podstawowym
i zawodowym. Sposrdd tych pierwszych kilka razy w roku wyjezdza w weekendy ledwie
10.6 procent. Posrod tych drugich — 20 procent. W ogole nie wyjechata w ciggu minio-
nego roku przyttaczajgca wiekszosé najstabiej wyksztatconych — 72.2 procent — oraz nie-
mal potowa 0s6b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (48.9 procent). Matura na
edukacyjnym koncie lokuje respondenta oczywiscie posrodku. Kilka razy w roku ,laduje”
w soboty i w niedziele poza miejscem zamieszkania 34.6 procent respondentow ze $red-
nim wyksztatceniem. Niemal 26 procent sposréd nich nigdzie nie byto w trakcie ubiegte-
go roku w ciaggu weekendu. Dyplom wyzszej uczelni czyni zatem respondenta wyjatko-
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wo ,weekendowo mobilnym”. W hotelach w trakcie weekenddw powinnismy odnalez¢
niemal samych wysoko wyksztatconych... Ma to, wbrew humorystycznemu wydzwiekowi
tej obserwacji, znaczenie dla inicjatyw kulturalnych organizowanych w polskich miastach
w weekendy, np. w weekendy letnie. Przybeda na nie osoby z wyzszym wyksztatceniem,
w dalszej kolejnosci te ze Srednim.
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Wykres 34: Czestotliwos¢ wyjazdow weekendowych
posrod oséb z wyksztalceniem podstawowym i wyzszym

Okazuje sie, ze sa kategorie zawodowe weekendowo mobilne i niemobilne. Potowa bez-
robotnych i gospodyn domowych (51.2 procent) nie jezdzi nigdzie w trakcie weekenddw,
cho¢ 17.8 procent sposréd nich wyjechato kilkukrotnie w ciggu ostatniego roku, a raz
w roku udato sie to zas 24 procentom oséb niepracujacych zawodowo. Na przeciwlegtym
krancu continuum weekendowej mobilnosci sytuuja sie studenci. Nigdzie nie wyjechato
na weekend w ciggu minionego roku ledwie 3.4 procent sposrdd nich. Kilka razy w ciggu
roku oraz raz w miesigcu udato sie wyjechaé takiemu samemu odsetkowi — 31 procen-
tom studentow.

Co interesujace, osoby wykonujace zawody wymagajace wyzszego wyksztatcenia,
w tym nauczyciele, oraz osoby bedace witascicielami przedsiebiorstw (wcale nie legity-
mujacy sie w Polsce wyzszym wyksztatceniem) zachowuja sie bardzo podobnie, niemal
identycznie jesli chodzi o aktywnos¢ podrdznicza w trakcie weekenddw. Nieco ponad
12 procent tych pierwszych oraz 13.1 procent tych drugich nigdzie byto w ciggu weeken-
du w minionym roku. Potowa os6b pracujacych w zawodach ,inteligenckich” (50.4 pro-
cent) oraz potowa wiascicieli firm (52.5 procent) wyjezdza kilka razy w roku. Ciekawe co
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decyduje o tak podobnych zachowaniach weekendowych? By¢ moze to, ze dla jednych
i drugich praca nie konczy sie wcale wraz z zamknieciem w piatek po potudniu szkoty,
uczelni, firmy i — z drugiej strony — wtasnego sklepu czy wytwdrni mebli.

Nie jezdza w weekendy robotnicy (42.8 procent nigdzie nie pojechato w ciggu minio-
nego roku), co oczywiscie nie dziwi w kontekscie braku weekendowej mobilnosci kate-
gorii najstabiej wyksztatconych.

KAWIARNIA I RESTAURACIA

Publicysci zajmujacy sie rynkiem restauracyjnym nieustannie narzekaja, ze Polacy do re-
stauracji i kawiarni nie chodza, preferujac zywienie w domach. Socjologowie (zob. np.
Domanski 2000) zauwazajg za$, ze chodzenie do tego rodzaju lokali jest silnie skorelo-
wane z rolg zawodowa i pozycja spoteczna. Chodza do restauracji mianowicie uczeni,
politycy, menedzerowie, wyzsi ranga urzednicy, biznesmeni. Zmiana obyczajowa jest jed-
nak w tym zakresie bardzo widoczna, bo w tych badaniach — przeprowadzonych w roku
2014 - nie byta w restauracji czy w kawiarni w ciggu ostatniego roku mniejszos$¢ respon-
dentoéw (37.8 procent). Dla pordéwnania — cho¢ w badaniach CBOS (Bilans aktywnosci...
2010) zadano respondentom inne pytanie (czy chodza do restauracji z rodzing) — od-
setek chodzacych zwiekszyt sie radykalnie, od 20 procent w roku 1992 do 39 procent
w roku 2009.Wiekszos¢ naszych respondentdw do restauracji chadza (niekoniecznie z ro-
dzinami), cho¢ zdecydowanie najwyzszy odsetek bywa w restauracji czy w kawiarni kilka
razy do roku (32.4 procent). Osoby jadajace w restauracjach czy w kawiarniach kilka razy
w miesigcu to bardzo niewielka grupa (4.6 procent).
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Wykres 35: Czestotliwos¢ chodzenia do restauracji i kawiarni w catej puli respondentow
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Nieco bardziej przekonane do tej formy spedzania wolnego czasu, ale jest to bardzo
drobna réznica, sg kobiety. Sposrdd kobiet nie byto w ciggu roku w kawiarni czy restau-
racji 36.6 procent, posrod mezczyzn 39.2 procent respondentéw. Jesli chodzi o czesto-
tliwos¢ bywania w kawiarniach i restauracjach, kobiety tylko nieznacznie wyprzedzaja
mezczyzn, np. 33.4 procent kobiet i 31.4 procent mezczyzn bywa w restauracji kilka razy
w roku, raz w miesigcu zas 12 procent kobiet i 10.4 procent mezczyzn. Mozna sie tylko
domyslac, ze ta drobna przewaga kobiet uzyskana jest dzieki pobytom w kawiarniach.

Wiek to kluczowa zmienna w wypadku bywania w restauracjach. Nie byto w ciagu
ostatniego roku w kawiarni czy restauracji zaledwie 11.2 procent oséb w wieku 18-25 lat
i az 65.8 procent respondentéw w wieku 65+. Moga sie tu ,ktaniac” zmieniajace sie oby-
czaje towarzyskie, bo zapewne nie dochdd rozporzadzalny. Wiecej pieniedzy na tego ro-
dzaju ,zbytki” winni mie¢ emeryci, a nie uczniowie i studenci. Osoby najstarsze wolg spo-
tkac¢ sie w domach, albo nie chadzaja do kawiarni i restauracji przekonane, ze ,to nie dla
nich” (w najradykalniejszej z interpretacji odgrywaja role ,biednych emerytéw”, ktorych
na to nie stac).
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Wykres 36: Odwiedzanie restauracji i kawiarni a wiek respondentow

Podobnie kluczowa role w tym wypadku odgrywa wielko$¢ miejsca zamieszkania respon-
denta, a zatem miedzy innymi wielkos¢ restauracyjnego i kawiarnianego rynku, jaki sie
ma do dyspozycji, dtugosc czasu spedzanego poza domem w centrum (do ktérego trze-
ba dojechac do pracy) oraz zmieniajace sie obyczaje ,kawiarniane” — najszybciej i naj-
mocniej w bardzo duzych miastach. Im mniejsze miasto, tym wiecej osdb deklarujacych,
Ze ani razu w ciggu roku nie byty w restauracji czy w kawiarni. W najwiekszych miastach
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(powyzej 500 tysiecy mieszkancow) takich oséb byto 21.2 procent, w miastach miedzy
100 a 500 tysiecy mieszkancow juz 29.8 procent, w miastach miedzy 20 a 100 tysigcami
mieszkancow osob ani razy nie bedacych w restauracji czy kawiarni w ciaggu ostatniego
toku byto az 37.4 procent, natomiast w miastach do 20 tysiecy — 31.4 procent. Najmnigj
odwiedzajacych restauracje jest oczywiscie na wsi, skoro najblizsze restauracje znajduja
sie przewaznie w najblizszym miescie. Niemal potowa — 48.9 procent — mieszkancow wsi
nie byta w restauracji ani razu w ciggu minionego roku.

Mieszkancy najwiekszych miast roznig sie takze od mieszkancéw miast mniejszych
i wsi pod wzgledem czestotliwosci korzystania z restauracji i kawiarni. Kilka razy w roku
bywa tam niemal potowa mieszkancédw najwiekszych miast i jedna czwarta mieszkancow
wsi. Najintensywniejsi uzytkownicy restauracji i kawiarni, co bardzo ciekawe, rekrutuja sie
sposrod mieszkancdédw miast miedzy 20 a 100 tysiecy. Nieco ponad 8 procent bywa tam
kilka razy w miesiacu. Dla poréwnania, w najwiekszych miastach i na wsi czyni podobnie
taki sam odsetek mieszkancéw- 3 procent. By¢ moze decydujacy jest tutaj brak innych,
poza restauracjami i kawiarniami, atrakcji i miejsc stuzacych do spedzania wolnego cza-
su w matych miastach.

Miasto miedzy 20 a 100 tys. 62,6
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Wykres 37: Im wieksze miasto, tym wiecej chodzacych do restaurac;ji?

W restauracjach i kawiarniach z pewnoscia znajdziemy studentow, ale z trudem odszu-
kamy osoby bezrobotne. Nie ma posréd respondentéw ani jednego studenta, ktory by
w ciggu roku nie byt w restauracji czy w kawiarni! Tymczasem niemal potowie bezrobot-
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nych nie udato sie pojs¢ do tych ,przybytkéow” ani razu (45.7 procent). Rekordzistami
w niebywaniu w restauracjach sg jednak emeryci (63.8 procent sposréd nich nie byto tam
ani razu w ciaggu minionego roku). Widac¢ wyraznie, ze w tym wypadku liczy sie styl zycia
danej kategorii spotecznej, nie zas nadmiar wolnego czasu. Potwierdza sie, do pewne-
go stopnia i w pewnym zakresie, stara socjologiczna obserwacja, ze wiasciciele firm sa
klientami restauracji i kawiarni. Zaledwie 14.8 procent sposrdd przedstawicieli tej kate-
gorii spotecznej nie byto w restauracji ani razu. Zdecydowanie najczesciej wtasciciele firm
bywaja tam jednak tylko kilka razy w roku (54.1 procent). Studenci bija ich w zawodach
w uzytkowaniu restauracji i kawiarni na gtowe. Niemal 35 procent sposrédd nich bywa tam
raz w miesigcu (w poréwnaniu z 9.8 procentami witascicieli firm), a 20.7 procent kilka razy
w miesigcu (w porownaniu do 11.5 procent wiascicieli firm).
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Wykres 38: Czestotliwos¢ chodzenia do restauracji
posrod oséb wykonujacych zawody robotnicze i wymagajace wyzszego wyksztatcenia

Poréwnajmy jeszcze w tym zakresie robotnikdw z osobami pracujacymi w zawodach ,in-
teligenckich”. I tutaj roznica jest kolosalna. Niemal potowa oséb pracujacych w zawodach
robotniczych do restauracji nie chadza w ogdle (48.8 procent). Tym samym ,pochwali¢ sie”
moze zaledwie 12.8 procent os6b wykonujacych zawody wymagajace wyzszego wyksztat-
cenia. Raz w miesigcu bywa w restauracji czy kawiarni 7.5 procent robotnikéw i 29.1 pro-
cent 0s6b pracujacych w zawodzie ,inteligenckim”. Bez watpienia dla tych ostatnich re-
stauracja i kawiarnia moze by¢ po prostu jednym z miejsc wykonywania pracy.

Jeszcze dobitniej roznica przedstawia sie wtedy, kiedy poréwnamy ze soba najbardziej
oddalone od siebie kategorie wyksztatcenia. Sposrdd osdb legitymujacych sie ukonczo-
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ng szkota podstawowa raz w miesigcu w restauracji nie bywa niemal nikt (0.5 procent).
Posrdéd oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym raz w miesigcu bywa w restau-
racji nieco wieksza garstka — 3.6 procent. Kiedy spojrzymy zas na kategorie oséb z wyz-
szym wyksztatceniem, to ujrzymy wysoki odsetek — 23.1 procent. Przyttaczajaca wiek-
szo$¢ oséb z wyksztatceniem podstawowym (82.9 procent) i ponad potowa (54 procent)
0s6b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym nigdy w ciggu roku nie byta w restau-
racji. Posrod osdb wyzej wyksztatconych jest to zaledwie 12.2 procent.

Jedli zatem chodzi o bywanie w restauracjach i kawiarniach mamy w Polsce spoteczna
przepas¢. Nie zobaczymy w nich raczej oséb gorzej wyksztatconych, pracujacych w za-
wodach robotniczych, emerytdw, bezrobotnych oraz mieszkancéw wsi. Spotkamy sie za
to z miejska nadreprezentacja 0osob wyzej wyksztatconych, studentéw i oséb reprezen-
tujacych zawody ,inteligenckie”. Wynika z tego, ze restauracje i kawiarnie to w Polsce
,0azy" dla klasy sredniej i elit. Reprezentanci tych klas wchodza do restauracji bez ryzyka
natrafienia tam na ludzi skrajnie sie od nich réznigcych kapitatem kulturowym i ekono-
micznym.

IMPREZA TOWARZYSKA

Nieuczestniczenie w imprezach towarzyskich to najdobitniejszy wskaznik spotecznego
wykluczenia. Socjalizowanie sie w ramach spotkan towarzyskich to gteboka potrzeba
.gatunkowa”, jedna z gtéwnych czynnosci, jaka wykonuja ludzie w skali uniwersalnej,
trudno zatem, zeby wiekszos$¢ respondentéw w Polsce ich unikata. W ogdle, trudno im-
prez unikna¢ w nattoku urodzin, imienin, rozlicznych okazji i swiagt dyktowanych przez
polski kalendarz. To miedzy innymi dlatego zapewne, az 87.7 procent respondentow
chod raz w ciggu roku wzieto udziat w imprezie towarzyskiej. Dla poréwnania, dane GUS
z roku 2009 wskazuja, ze w imprezie towarzyskiej wzieto udziat co najmniej raz w ciagu
minionego roku 68.1 procent respondentow. Z kolei w badaniach CBOS z tego samego,
2009 roku urzadzenie przyjecia dla przyjacidt i znajomych zadeklarowato 65 procent re-
spondentdéw. Mysmy pytali o uczestnictwo, nie réznicujgc miedzy urzadzaniem przyjecia
a pojsciem na impreze towarzyska, stad zdecydowanie wyzszy odsetek wskazan. Kilka
razy przy tym w badaniach CBOS zorganizowato przyjecie dla znajomych az 45 procent
respondentow. W wypadku naszych badan, wiekszo$¢ respondentdw uczestniczy w kilku
imprezach w ciggu roku (38.3 procent), bardzo wielu moze sie takze pochwali¢ czestotli-
woscig comiesieczna (24.8 procent).

Potrzeba i okazje do towarzyskiej socjalizacji najmocniej ujawniaja sie posrdd oséb
najmtodszych w puli naszych respondentéw. Zaledwie 5.9 procent respondentéw w wie-
ku 18-25 lat nie uczestniczyto w imprezie ani razu. Zgadza sie to z wynikami badan GUS
z 2009 roku, gdzie az 85.9 procent os6b w wieku 19-24 lata uczestniczyto w imprezie to-
warzyskiej cho¢ raz w ciggu minionego roku. Inna od ,mainstreamu” jest takze w tej ka-
tegorii wiekowej czestotliwo$¢ imprezowania. Jedna czwarta (25.4 procent) mtodziezy
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imprezuje kilka razy w miesiagcu, co jest zapewne w duzej mierze zwigzane ze statusem
i atrybutami roli studenta (kilka razy w miesigcu imprezuje 31 procent studentow, a raz
na miesigc — 37.9 procent; w ogdle nie wzieto udziatu w imprezie towarzyskiej ledwie
3.4 procent studentéw).
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Wykres 39: Czestotliwos¢ bywania na imprezach towarzyskich
wsrod najmtodszych respondentéow
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Wykres 40: Czestotliwos¢ bywania na imprezach towarzyskich wéréd studentow
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Osoby miedzy 25 a 34 rokiem zycia imprezuja réwnie chetnie jak najmtodsi i studenci.
Zaledwie 6.6 procent sposrdd nich nie brato udziatu w imprezie towarzyskiej w ciggu mi-
nionego roku, jednak czestotliwos¢ udziatu w imprezach jest w wypadku tej, nieco star-
szej kategorii wiekowej rzadsza (najwiecej os6b w wieku 26-35 lat imprezuje kilka razy do
roku — 39.1 procent). Im respondent starszy, tym mniej checi i zapewne mniej czasu ma
na imprezowanie. Wsrod osob w wieku srednim (36-65 lat) jest juz 12.2 procent w ogdle
nie bioracych udziatu w imprezach towarzyskich, posrdd zas osob najstarszych (w wieku
65+) az 23.6 procent. Wsrdd tych ostatnich najwiecej jest takich osob, ktore deklaruja kil-
kukrotne uczestnictwo w ciggu minionego roku (40.6 procent), jednak bywaja i tacy, kto-
rzy imprezuja kilka razy w miesigcu (jest ich wcale niemato — 7 procent).

Nie ma specjalnych réznic w uczestnictwie w imprezach miedzy kobietami a mezczy-
znami. Jest za to rdznica w czestotliwosci imprezowania miedzy kategoriami wyksztat-
cenia. Najrzadziej biorg udziat w imprezach towarzyskich osoby z wyksztatceniem pod-
stawowym (26.4 procent nie brato tu udziatu w ciggu minionego roku w imprezie), co
zapewne wigze sie w duzej mierze ze starszym wiekiem tej kategorii. Im wyksztatcenie
wyzsze, tym nizszy odsetek nieuczestniczacych ani razu (zasadnicze zawodowe — 15 pro-
cent, $rednie — 11.1 procent, wyzsze — 7.7 procent).

30
26,4
# Odsetek 0sob, ktore ani razu w ciagu
25 . . ; :
roku nie uczestniczyly w imprezie
towarzyskiej
20
15
15
11,1
10 \7i?
5
0
Wyksztatcenie zasadnicze zawodowe Wyksztatcenie wyzsze
tcenie podstawowe Wyksztatcenie srednie

Wykres 41: Im wyzsze wyksztatcenie, tym mniej oséb wytaczonych z zycia towarzyskiego

By¢ moze tlumaczy to szerszy kapitat spoteczny — rozumiany jako bardziej rozbudowana
sie¢ kontaktow osobistych i zawodowych — u 0sdb z wyksztatceniem wyzszym. Dodatko-
wo moze tez ttumaczyc ten fakt réwniez zwigzany z obcowaniem ,z cztowiekiem” charak-
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ter pracy osob z wyksztatceniem wyzszym, zazwyczaj wykonywanej w rozleglejszych sie-
ciach wspdtpracownikoéw i kontrahentéw. Posréd oséb wykonujacych zawody robotnicze
byto 12.4 procent tych, ktorzy ani razu w ciggu roku nie wzieli udziatu w imprezie towa-
rzyskiej, a wsrod osdb wykonujacych zawody ,techniczne” i produkcyjne — 10.7 procent.
Z drugiej strony laduja zawody ,inteligenckie” i wtasciciele firm, jedni i drudzy o rozbu-
dowanych kontaktach spotecznych. Wsrdd tych pierwszych jest 6.4 procent nieuczest-
niczacych, wsrod tych drugich zaledwie 3.3 procent. Okoto 20 procent emerytéw i tyle
samo rencistow w imprezach nie uczestniczyto ani razu. Istnieje zatem zestaw czynnikow,
ktore moga wykluczad ludzi z ,pierwotnej” potrzeby socjalizacyjnej. Naleza do nich star-
szy wiek, niski dochdd rozporzadzalny i niskie wyksztatcenie. Koniec pracy zawodowej
w wielu wypadkach konfczy zatem réwniez intensywniejsze zycie towarzyskie, a gdy oso-
ba w wieku emerytalnym jest do tego stabo wyksztatcona — mozna $miato zaktadac, ze
nie uczestniczy w imprezach towarzyskich w ogéle. ,Rekordzistami” w nieuczestniczeniu
w imprezach sa takze mieszkancy wsi (15.8 procent, zwtaszcza w poréwnaniu z mieszkan-
cami najwiekszych miast — 7.4 procent). Najwieksze jednak réznice w ramach uczestnic-
twa w zyciu towarzyskim generuje dochod respondentédw. Najbogatsze osoby w badanej
puli uczestnicza w imprezach najczesciej. Ledwie jedna dziesigta takich respondentéw,
9.7 procent, nie byta na imprezie ani razu w ciggu roku. W wypadku osdb najubozszych
odsetek 0s6b w ogdle nieuczestniczacych w zyciu towarzyskim rosnie do jednej czwar-
tej (26.5 procent)!

ZORGANIZOWANE ZAJECIA SPORTOWE

Przyttaczajaca wiekszos¢ respondentéw (69.4 procent) nigdy nie byta w ciaggu ostatnie-
go roku na sitowni, zajeciach z fitnessu czy na basenie. Co ciekawe, wiecej osob dekla-
ruje chadzanie do ksiegarni niz uczestnictwo w zorganizowanych zajeciach sportowych.
Moze to jednak swiadczy¢ jedynie o tym, ze do nieczytania nadal niedobrze sie przyzna-
wad, a do braku ruchu mozna.

Oczywista to rzecz — im mtodsi respondenci, tym mniej jest posrdd nich oséb nieko-
rzystajacych z fitnessu czy basenu. Posrod 18-25-latkéw jest takich oséb, ani razu nie-
korzystajacych z zaje¢ sportowych, 35.6 procent (najwieksza pula najmtodszych respon-
dentéw — 21 procent — uczestniczy w takich zajeciach kilka razy w roku), posréd osob
w wieku 25-34 lata 56 procent, oséb w wieku srednim 75.5 procent i pos$rod najstarszych
respondentow 89.5 procent (oraz 88.5 procent sposrdd emerytow). O forme dba sie za-
tem w Polsce gtéwnie za mtodu.
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Wykres 42: Na zajecia fitness i na basen chadza sie w Polsce gtéwnie za mtodu.
Czestotliwos¢ bywania w centrum handlowym a wiek respondenta

Interesujace jest to, ze nie ma bardzo istotnych réznic w tej materii miedzy responden-
tami zamieszkujacymi miejscowosci réznigce sie liczbg mieszkancéw, a zatem i specjalna
ofertg tego rodzaju. Niechadzajacych na zajecia z fitnessu czy na basen w najwiekszych
miastach jest 64 procent, na wsi zas 73.8. Mniejsze miasta niemal w ogole nie roznia sie
w tym zakresie od miast wiekszych, a przynajmniej nie widaé¢ w naszych danych istotnych
zaleznosci. Sg natomiast istotne réznice w tym zakresie miedzy osobami legitymujacymi
sie réznym wyksztatceniem. Az 90 procent oséb z ukonczong szkota podstawowa przy-
znaje, ze nie byta na tego rodzaju zajeciach ani razu w ciggu ostatniego roku. Do tego
samego przyznaje sie tymczasem mnie niz potowa (45.7 procent) oséb z wyksztatceniem
wyzszym. Cwicza i ptywaja w ramach tego rodzaju zaje¢ studenci (ledwie 6.9 procent nie
byto na takich zajeciach ani razu), ale juz nie uczniowie (nie byto 34.1 procent, WF w szko-
tach to zapewne i tak dla znacznej czesci nadto ruchu...). Nie ¢wiczy w ramach zorganizo-
wanych zajec¢ sportowych potowa reprezentantow zawodow ,inteligenckich” (48.9 pro-
cent) i wiascicieli firm (50.8 procent).
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Wykres 43: Zajecia fitness i basen przyciagaja gtéwnie osoby wyzej wyksztatcone

SPACER PO PARKU I LESIE

Wedle naszych ustalen Polacy bardzo lubig spacerowac po parku i po lesie. Wyniki na-
szych badan dosy¢ mocno r6znig od innych, wskazujacych na te forme relaksu w czasie
wolnym jako marginalna. Dla przyktadu, badania CBOS z 2010 roku przekonuja, ze do
spacerow jako formy spedzania wolnego czasu przyznawato sie zaledwie 4 procent re-
spondentéw (Czas wolny... 2010). Mogto to by¢ jednak naszym zdaniem spowodowane
pytaniem zadawanym badanym, w ktérym ze spacerami powigzano przejazdzki rowero-
we. W wypadku naszych badan chodzito wytacznie o spacery po parku czy po lesie, co
zapewne spowodowato, ze az 86.7 procent stwierdzito, ze spacerowato choc¢ raz w cia-
gu minionego roku. Ta forma aktywnosci ,przegrata” jedynie z chodzeniem do centrow
handlowych.

Az 35.2 procent badanej przez nas populacji przyznato sie do spacerowania po par-
ku i po lesie kilka razy do roku. Dla sporej jednak czesci respondentéw jest to forma roz-
rywki znacznie czesciej dostepna, zapewne z uwagi na dostepnosc¢ odpowiedniej ,infra-
struktury” (dostepnosc¢ parku albo lasu tuz obok wtasnego domu ulokowanego na wsi
badz peryferiach miasta). I tak, kilka razy w miesigcu spaceruje po parku 17.8 procent, raz
w tygodniu 6.7 procent, a kilka razy w tygodniu 8.3 procent. Kohorty wiekowe nie réznia
sie od siebie istotnie w kwestii upodobania do spaceréw po parku i lesie. Nieco czesciegj
od oséb w wieku $rednim spacerujg osoby najmiodsze i najstarsze, co zbytnio nie dziwi.
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Jedna i druga kategoria nie pracuje. Nie ma takze specjalnych réznic miedzy checia do
spacerowania wsrdd kobiet i wsrod mezczyzn.
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Wykres 44: Czestotliwos¢ spacerowania po parku/lesie

Pewne réznice w zakresie spacerowania wystepuja miedzy respondentami mieszkajacy-
mi w bardzo duzych miastach a tymi, ktérzy mieszkaja we wszystkich miejscowosciach
ponizej 500 tysiecy mieszkancow. Nieco ponad 22 procent mieszkancéw polskich metro-
polii spaceruje po parku kilka razy w miesigcu, podczas gdy czyni podobnie 14.4 procent
mieszkancéw miast miedzy 100 a 500 tysigcami mieszkancéw, 16.3 procent mieszkan-
cow miast miedzy 20 a 100 tysigcami, 18.6 procent mieszkancéw miast ponizej 20 tysie-
cy i 18.8 procent mieszkancow wsi. Albo zatem infrastruktura parkowa duzych miast jest
lepsza od analogicznej infrastruktury miejscowosci mniejszych, albo mieszkancy duzych
miast odczuwaja silniejszy ,zew", prowadzacy ich kroki ku zieleni.
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Wykres 45: Czeste spacery po parku wsrod mieszkancéw miejscowosci o réznej wielkosci

Istotna rdéznice wida¢ miedzy czestotliwoscig spacerowania po parku i lesie miedzy re-
spondentami przyznajacymi sie do zawodow technicznych, produkcyjnych a responden-
tami wykonujacymi zawody ustugowe oraz wymagajace wyzszego wyksztatcenia. Kilka
razy w miesigcu spaceruje po lesie ledwie 10 procent tych pierwszych, ale 21.4 procent
tych drugich i 17.7 tych trzecich. Ktaniaja sie tu zapewne — jako formy wyjasnienia tych
roznic — czas i sity. Pracownicy ustug i respondenci wykonujacy zawody wymagajace wyz-
szego wyksztatcenia maja generalnie mniej unormowany czas pracy od pracownikow
technicznych. Wiecej zatem momentéw w miesigcu czy w tygodniu moga poswieci¢ na
spacerowanie. Majg tez zapewne wiecej sit fizycznych po ukonczeniu pracy czy w prze-
rwach w pracy od respondentéw stojacych pél dnia przy maszynach albo spedzajacych
cate godziny na pracy fizycznej. Najmniej wolnego czasu na spacerowanie maja wtasci-
ciele przedsiebiorstw — oni sg w pracy non-stop. W kazdym razie nie maja czasu na spa-
cery. Zaledwie 4.9 procent sposréd tej kategorii zawodowej spaceruje po parku kilka razy
W miesigcu, nieco wiecej zas niz potowa przyznaje sie do spacerowania kilka razy w roku.
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Wykres 46: Czeste spacery po parku/lesie a zawéd respondenta

DZIAtKA

Polacy to w znaczacej czesci nardd dziatkowiczéw, to w ogrodach dziatkowych toczy sie
czesc zycia spotecznego. W ogodle nie zdarzyto sie w ciggu ostatniego roku popracowac
na dziatce mniejszosci respondentdw (36.6 procentom). Zagorzali dziatkowcy, a za takich
nalezatoby uznac tych wszystkich, ktérzy przyznaja sie do kilkukrotnego w ciggu tygo-
dnia jej uprawiania, stanowia nieco ponad jedna dziesiagtg badanej populacji (12.8 pro-
cent).

Kto czesciej pracuje na dziatce i do dziatki sie przyznaje? Kobiety czy mezczyzni?
Mtodsi czy starsi? Wyksztatceni czy niewyksztatceni? Co ciekawe, nie ma znaczacych roz-
nic miedzy kobietami a mezczyznami. Jedne i drudzy uprawiajg dziatke z podobng in-
tensywnoscia, podobny jest takze posrod jednych i drugich odsetek osdb nigdy w ciggu
ostatniego roku nie bedacych na dziatce (K = 38.1 procent i M = 34.9 procent). Pte¢ za-
tem stosunku do uprawiania dziatki i ogrédka nie réznicuje. Roznicuje za to miejsce za-
mieszkania — im mniejsze miasto, tym wiecej dziatkowcow. Wraz ze spadkiem liczebnosci
mieszkancow, spada odsetek oséb, ktdre nigdy w ciggu ostatniego roku nie pracowaty na
dziatce czy w ogrodzie. W miastach powyzej 500 tysiecy jest to 49.3 procent, w miastach
miedzy 100 a 500 tysiecy 52.2 procent, w miastach miedzy 20 a 100 tysiecy mieszkan-
cdw mamy 43.1 procent niedziatkujacych, w miastach do 20 tysiecy nie uprawiato dziatki
czy ogrodu w ciggu minionego roku 37.6 procent respondentéw, na wsi zas 21 procent.
Mieszkancy wsi takze najintensywniej ,dziatkuja”. Kilka razy w tygodniu robi to tutaj az
21.9 procent, w poréwnaniu do 3.9 procent mieszkancéw najwiekszych miast.
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Wykres 47: Odsetek oséb pracujacych na dziatce wedle miejsca zamieszkania

Stereotyp gtosi, ze dziatka to wypetniacz wolnego czasu dla emerytéw i 0sob stabiej wy-
ksztatconych. Czy da sie ten stereotyp obronic¢ w Swietle danych ptynacych z naszych ba-
dan? I da, i nie da. Co ciekawe, osoby ktore nie pracowaty na dziatce czy w ogrédku ani
razu w ciggu roku stanowia podobny odsetek w kluczowych kategoriach wyksztatcenia.
Nie uprawiato ogrdédka ani razu 32.9 procent oséb z wyzszym wyksztatceniem, 42.6 pro-
cent 0sob z wyksztatceniem $rednim, 35.2 procent osob z wyksztatceniem zawodowym
i 40.7 procent z zasadniczym zawodowym. Jednoczes$nie posrdd oséb z wyksztatceniem
podstawowym i zasadniczym zawodowym jest najwiecej dziatkowiczéw ,intensywnych”,
chadzajacych na dziatke kilkukrotnie w tygodniu. W wypadku oséb z wyksztatceniem
podstawowym jest to 16.7 procent, w wypadku zas 0s6b z wyksztatceniem zasadniczym
zawodowym — 18.8 procent. Dla poréwnania, czyni tak ledwie 6.5 procent oséb legitymu-
jacych sie wyksztatceniem wyzszym.

Osoby bezrobotne i gospodynie domowe najczesciej dziatek nie odwiedzaja (nie byto
tam ani razu w ciggu minionego roku 33.3 procent oséb z tych kategorii spotecznych),
a jesli juz odwiedzaja, to najczesciej kilka razy w miesigcu (20.9 procent). Studenci row-
nie niechetnie pracuja na dziatce czy w ogrodzie (37.9 procent nie zrobito tego ani razu
w ciaggu roku), a jesli juz tam ,laduja”, to najczesciej raz w miesiacu (24.1 procent). Wy-
konywany zawod zdecydowanie wptywa na czerpanie przyjemnosci z pracy na dziatce.
Kiedy poréwnamy osoby pracujgce w zawodach robotniczych z osobami pracujacymi
w zawodach wymagajacych wyzszego wyksztatcenia réznica jest nader widoczna. Posrod
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intensywnych dziatkowcow (czesciej niz raz w tygodniu) jest 20.4 procent robotnikdw
i zaledwie 4.3 procent os6b wykonujgcych zawody ,inteligenckie”. Wtasciciele i wspotwia-
Sciciele firm chetnie uprawiaja w wolnym czasie dziatke (w ogole na dziatce nie zdarzy-
to sie popracowac 31.1 procentom sposrdd nich), jednak rdznie jest w tej kategorii z do-
stepnoscig wolnego czasu, o czym swiadczy mniej wiecej réwny rozktad odpowiedzi. Taki
sam mniej wiecej odsetek witascicieli firm uprawia ogrodek kilka razy do roku (11.5 pro-
cent), raz w miesigcu (11.5 procent), kilka razy w miesiacu (14.8 procent) i raz w tygodniu
(11.5 procent).

Nie zdarzyto sie popracowac na dziatce az 43.1 procentom oséb w wieku 65+ i az
38.8 procentom emerytow. W wypadku bardzo znaczacego odsetka badanej populagji
os6b w wieku emerytalnym w Polsce, opowiadanie o dziatce jako najpowszechniejszym
i najistotniejszym dziataniu w czasie wolnym wszystkich senioréw to — jak widac — ste-
reotyp. Jednak osoby najmtodsze pracuja na dziatkach, jak sie wydaje, wytacznie przymu-
szane czy zachecane przez starszych cztonkéw ich rodzin. Nigdy nie popracowato w cia-
gu ostatniego roku na dziatce 43.4 procent oséb 18-25-letnich, sposréd tych zas, ktorzy
na dziatce pracowali, najwiecej jest takich, ktérzy przyznaja sie do kilkukrotnego na niej
pobytu w ciggu catego roku (19 procent). Nadchodzg zapewne wiosna i lato i trzeba po-
méc na dziatce rodzicom i dziadkom. Najwiecej ,intensywnych” dziatkowiczéw jest po-
$roéd oséb w wieku srednim (17 procent sposrod nich bywa na dziatce kilka razy w tygo-
dniu) i posrod senioréw (13.7 procent uprawia dziatke czy ogrod kilka razy w tygodniu).

Im mniejsza zatem miejscowos¢, im nizsze wyksztatcenie oraz im nizej stojacy w struk-
turze prestizu zawdd tym wieksza sktonnos¢ respondentéw do uprawiania dziatki czy
ogrodka w wolnym czasie. Wiek nie ma tu specjalnego znaczenia, choc rola z wiekiem
zwigzana juz tak. Studenci i uczniowie ,dziatkuja” najmniej chetnie.

POWODY NIEUCZESTNICTWA

Sposréd 270 oséb (to ponad jedna szdsta catej puli respondentéw), ktdre zadeklarowaty,
Ze w minionym roku nie braty udziatu w zadnej imprezie kulturalnej i w zadnych zajeciach
kulturalnych, az jedna czwarta (25.2 procent) stwierdzita, ze nie zrobita tego, bo — po pro-
stu — nie miata takiej potrzeby.

Potrzeby tego rodzaju oczywiscie nie pojawiaja sie znikad, sg wynikiem nieformalnych
i sformalizowanych proceséow edukacyjnych, sa takze wynikiem zinternalizowania tego,
co w danej klasie spotecznej czy kategorii spotecznej ,sie robi” albo robi¢ ,wypada”. Za-
jecia oraz imprezy kulturalne nie wchodza w pakiet tego, co ,sie robi” w kategorii oséb
z ukonczona jedynie szkotg podstawowa (33.9 procent stwierdzito tu, ze nie odczuwa po-
trzeb kulturalnych). Widac wyraznie, ze im krotsza kariera edukacyjna, tym potrzeby kul-
turalne stabsze, skoro w puli oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym to samo
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deklaruje 23.8 procent, srednim — 21.2 procent, a wyzszym — 19.4 procent. Im wyzsze wy-
ksztatcenie, tym wiecej deklaracji, ze za brak uczestnictwa w wydarzeniach i zajeciach kul-
turalnych odpowiadaja inne czynniki, takie jak np. brak czasu.

6,7

B Nie mam potrzeb
B Nie mam czasu
Nie mam pienigdzy
18,5 B Wolg robi¢ co$ innego
B Nie chcialo mi si¢ wyj$¢ z domu
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Wykres 48: Powody nieuczestniczenia w imprezach i zajeciach kulturalnych

Zwro¢my baczniejsza uwage na 6w brak czasu. Generalnie taka przyczyne braku aktyw-
nosci podaje 21.9 procent wszystkich tych respondentéw, ktorzy na imprezy i zajecia
nie chodza. Im wyzsze wyksztatcenie respondentdw, tym ta wiasnie przyczyna jest po-
wszechniejszym usprawiedliwieniem dla braku aktywnosci kulturalnej. W wypadku oséb
z ukonczona szkota podstawowa jest to zaledwie 6.5 procent, zasadniczg zawodowa
25 procent, Srednig 24.2 procent, wyzszg zas — juz 38.7 procent. Osoby z najwyzszym wy-
ksztatceniem wiedza zapewne, ze jedyne co usprawiedliwia brak aktywnosci kulturalnej
to brak czasu, spowodowany zapewne pracg zawodowa i faczeniem obowigzkéw zawo-
dowych z domowymi. Najwyrazniej braku potrzeb kulturalnych, bedac osoba wyksztat-
cony, przejawiac sie nie powinno. Takim respondentom — deklarujacym wyzsze wyksztat-
cenie — nie brakuje srodkéw na uczestnictwo w imprezach i zajeciach kulturalnych, bo
taka przyczyne nieuczestniczenia podaje zaledwie 9.7 procent oséb sposrdd nich (w po-
rownaniu do 25.8 procent u oséb wyksztatconych najgorzej i 27.5 procent posrdd osob
z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym). Co ciekawe, brak czasu na uczestnictwo
w imprezach i zajeciach kulturalnych deklaruja osoby wykonujace zawody robotnicze
(40.9 procent), podczas gdy wsréd oséb wykonujacych zawody inteligenckie deklaruje to
samo tylko nieco wyzszy odsetek (44.4 procent).
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Brak Srodkow na uczestnictwo w imprezach i zajeciach kulturalnych deklarujg przede
wszystkim osoby bezrobotne i gospodynie domowe (33.3 procent), osoby wykonujace
zawody robotnicze (22.7 procent) i emeryci (18.9 procent), choc ci ostatni przede wszyst-
kim nie przejawiajg potrzeby uczestnictwa w imprezach i zajeciach (29.7 procent). Arcy-
interesujace jest to, ze bardzo znaczacy odsetek oséb wydajacych w gospodarstwie do-
mowym na jednego domownika od 1.000 do 1.500 ztotych oraz osoby wydajgce ponad
1.500 ztotych takze deklarujg brak srodkéw na uczestnictwo w kulturze (odpowiednio
28.9 procent i 18.9 procent). Gtéwnym jednak powodem nieuczestniczenia u tych kate-
gorii respondentow jest oczywiscie brak czasu. Skoro jednak brak pieniedzy jest uspra-
wiedliwieniem dla braku uczestnictwa w imprezach i zajeciach kulturalnych dla oséb re-
latywnie majetnych, swiadczy¢ to moze o niskiej pozycji tego rodzaju zaje¢ w hierarchii
potrzeb i moze sie wigzac z nizszym (krotszym) wyksztatceniem takich oséb. Same nad-
wyzki finansowe nie czynig z ludzi konsumentow wydarzen kulturalnych.

Wida¢ w danych takze interesujaca réznice miedzy nieuczestniczacymi w imprezach
kobietami a takimi mezczyznami. Mezczyzni przejawiaja znaczaco mniejsze potrzeby
uczestnictwa od kobiet. Tylko 20 procent kobiet deklaruje te wiasnie przyczyne braku
uczestnictwa w stosunku do 31.2 procent wsréd mezczyzn. Kobiety z kolei, cho¢ potrze-
be maja wieksza, to nie dysponuja takimi srodkami jak mezczyzni. Nieco ponad 22 pro-
cent kobiet deklaruje brak srodkéw, podczas gdy to samo czyni 16.8 procent mezczyzn.
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Dbatosc o ciato, dusze i sSwiat wokof: w perspektywie czasu dla siebie

W tym fragmencie badania mniej nas interesowata (chociaz, oczywiscie, takze) aktywnos¢
kulturalna, a bardziej to jak jednostki inwestuja w siebie, dbaja o siebie i swoéj do-
brostan fizyczny, psychiczny i spoteczny. A w szczego6lnosci jak — szeroko rozumiana,
zywa — kultura im w tym pomaga (albo przeszkadza — wszak kultura jest rowniez, o czym
wspotczesnie lubi sie zapominac — ,zrodtem cierpien™). Aby dopasowa¢ do ponizszego
fragmentu rame teoretyczng powracam do kategorii indywidualizmu ego-sekurialnego?.
Tym razem wyraza sie on przede wszystkim, w postulowanym czesto w réznych poradach
lajfstajlowych, zabezpieczaniu przez jednostke tzw. czasu dla siebie. Jest to nominalnie
czas wolny od zobowigzan wobec $wiata zewnetrznego, ale dzieki temu wtasnie wypet-
nianie go trescig przez poszczegdlne indywidua i — szerzej — grupy spoteczne, moze wiele
powiedziec o presji kulturowych nawykow, koniecznosci i gustow, ktdrym sie one podda-
ja. Zacznijmy zatem od ramy: na wykresie 1 wida¢, ze mniej lub wiecej tego czasu maja
niemal wszyscy badani (a przynajmniej tak zadeklarowali).

78,2% badanych stwierdzito, iz zawsze i od czasu do czasu ma dla siebie czas. Wyniki nie
sg tu bardzo zaskakujace: najliczniej posiadanie czasu dla siebie zadeklarowali najstar-
si badani (ponad 65-letni — 90,4%), nastepnie 18-25-latki — 80% i 36-65-latki — 77,6%,
za$ najmniej licznie osoby w wieku 26-35 lat — 68,4%. Podobnie jak wielu innych wyni-
kéw i tych nie réznicowata pteé. Najczesciej deklarowano to w miasteczkach do 20 tys.
mieszkancow — 84%, zas roznice pomiedzy pozostatymi miastami a wsia nie przekro-
czyty 1,9%. Na wykresie 2 wida¢, iz najczesciej posiadanie relatywnie duzych ilosci czasu
dla siebie zadeklarowali badani z najnizszym wyksztatceniem, a najmniej osoby z wy-
ksztatceniem potwyzszym i pomaturalnym.

1 Zygmunt Freud, Pisma spoteczne, tom IV, Warszawa: Wyd. KR, 1998, http://www.mhl.elsat.net.
pl/jamamijama/Zygmunt%20Freud%20%20Kultura%20jako%20%9Fr%F3d%B30%20cierpie%F1.pdf, do-
step: 1.12.2014 .

2 Barbara Fatyga, Agresja, przemoc i indywidualizm ego-sekurialny, (w:) Stefan Amsterdamski (red.),
Cztowiek i agresja. Gtosy o nienawisci i przemocy. Ujecie interdyscyplinarne, Warszawa: Wyd. Sic!, 2002.
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.

Z kolei, ze wzgledu na kryterium miesiecznych wydatkéw ponoszonych na gospodar-
stwo domowe, najwiecej badanych zadeklarowato posiadanie czasu dla siebie sposréd
wydajacych do 1000 zt miesiecznie — 83,7%, zas najmniej w grupie wydajacej ponad
1500 zi - 73,1%.

REFLEKSYJNOSC

Warto przyjrze¢ sie na co konkretnie czas dla siebie byt przeznaczany. Jedna z takich
waznych dla ludzi aktywnosci w czasie, ktéry maja oni dla siebie, opisywana jest w jezy-
ku potocznym jako: miec czas na to by spokojnie pomyslec. Ten wymiar nazwatam tutaj
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refleksyjnoscia, (por. wykres 3). Ponizej przedstawiam bardziej szczegdtowe wyniki ba-
dania dotyczace refleksyjnosci, uprawianej — wg deklaracji badanych — bardzo czesto i od
czasu do czasu.

Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Jak wida¢, bardzo czesto ponad 20% badanych zastanawia sie nad przysztoscig, od cza-
su do czasu zas ok. potowa badanych przemysliwa swojg sytuacje zyciowg i ok. 20% za-
stanawia sie nad sobg [ swoim Zyciem bardzo rzadko.

Na wykresie 4 przedstawiam jak ksztattowata sie refleksyjnosé¢ podejmowana w czasie
dla siebie, wg wieku badanych ludzi.
Na podstawie tych danych mozna podywagowac o refleksyjnosci grup wiekowych w od-
niesieniu do orientacji temporalnych?. W poszczegdlnych grupach orientacje te zmienia-
ja sie, wskazujac zarazem swoiste obszary koncentracji: najmtodsi badani zadeklarowali
bowiem najliczniej, iz zastanawiajg sie nad przysztoscig, co, z kolei, najmniej licznie wska-
zali najstarsi. (Jest to jeszcze jeden przyczynek do opisu potozenia polskich senioréw).
Myslenie o swoich decyzjach (posrednio swiadczace o skupieniu na przesztosci) najlicz-
niej zadeklarowali ludzie w wieku tzw. produkcyjnym). Moze to wskazywac na jakis$ ro-
dzaj niepewnosci co do stusznosci nie tylko swoich wyboréw lecz takze tych, ktére doro-

3 Elzbieta Tarkowska, Czas w zyciu Polakéw. Wyniki badan, hipotezy, impresje, Warszawa: Wyd. IFiS
PAN, 1992, http://otworzksiazke.pl/ksiazka/czas_w_zyciu_polakow/, dostep 30.11.2014 r. Autorka stwier-
dzata wowczas, ze w naszym spoteczenstwie dominuje nastawienie na terazniejszos¢ (czyli orientacja
prezentystyczna).
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$li w Polsce probuja podsuwac np. swoim dzieciom. Za$ przemyslenia dotyczgce wtasnej
sytuagji zyciowej, Swiadczace — analogicznie — o koncentracji na sprawach biezacych, za-
deklarowaty najliczniej osoby dojrzate (36-65 lat).

Wykres 4 Czas dla siebie: refleksyjnosc, (bardzo czesto i od czasu do

czasu), wg wieku, w% (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne.

Zrédto: Badanie Uczestnictwa w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Wynik pokazujacy, iz bardziej refleksyjne sg kobiety niz mezczyzni (por. wykres 5) wy-
daje sie zgodny ze stereotypem zatroskanej matki-Polki, ale warto pamietad, iz koncept
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indywidualizmu ego-sekurialnego podsuwa tez inng interpretacje: bardziej cywilizacyjnie
zaawansowane kobiety, sg zarazem bardziej niespokojne o swoj los*.

e I
Lo R o |

Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Wykres 6 pokazuje, ze stosunkowo najbardziej refleksyjni sa ludzie w srednich i matych
miastach, zapewne ze wzgledu na niezbyt jeszcze ciggle wysokie tempo zycia, ale i duze
ryzyko destabilizacji sytuacji zyciowej. I zndw, niezgodnie ze stereotypem — to miesz-
kancy duzych miast sa pod wzgledem poziomu refleksyjnosci najbardziej podobni do
mieszkancow wsi. Czy nalezy to interpretowad jako najwyzsze zaabsorbowanie sprawa-
mi biezacymi czy tez jako najbardziej spokojne warunki zycia w tych miastach i — ciagle
jeszcze — na wsi? Odpowiedzi na te pytania pomagaja udzieli¢ analizy innych aktywnosci
podejmowanych w czasie dla siebie. Mieszkancy najwiekszych miast musza czas na re-
fleksje godzi¢ z najwiekszym tempem zycia.

Na wykresie 7 wida¢, ze najwyzej wyksztatceni wcale nie wykazali sie najwyzszym
poziomem refleksyjnosci, a osoby z najnizszym wyksztatceniem, wyjawszy zastanawia-
nie sie nad przysztoscig, wcale nie okazaty sie najmniej refleksyjne. Zauwazmy jeszcze, iz
najliczniej przemyslenia dotyczgce wtasnych decyzji zadeklarowali ludzie z wyksztatce-
niem Srednim. Moze to by¢ objawem ich niestabilnego statusu.

4 Por. np.: Barbara Fatyga, Mtodos¢ bez skrzydet.., op. cit. Wyniki cytowanych w tej pracy badan po-
kazywaty, iz — bardziej niz chtopcy — spotecznie i kulturowo rozwiniete nastoletnie dziewczeta maja zara-
zem wiecej stresOw, czesciej czuja sie zmeczone oraz czesciej chorujg i biorg wiecej lekow.
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.

PIERWSZE PODSUMOWANIE

Jak zostato to pokazane wyzej, Polacy reprezentowani przez zbadanych ludzi zaprezen-
towali sie tutaj jako osoby refleksyjne. Otwarta musi tu pozostaé kwestia w jakim stop-
niu ich refleksyjnos¢ ma wymiar optymistyczny, a w jakim jest dyktowana niepokojami,
stresami i troska. Mozna sgdzi¢, na podstawie powyzszych analiz szczegotowych, ze ten
drugi wymiar jednak przewaza. (Bytoby to skadinad zgodnie z modelem, w ktérym stany
radosne po prostu sie przezywa, zas o troskach sie mysli. Skadingd wiadomo, ze reflek-
syjna afirmacja rzeczywistosci nie jest w naszym spoteczenstwie ani popularna, ani po-
wszechna). Podkresimy jeszcze, ze refleksyjnos¢, tak ujeta, jak w naszym badaniu, jest tez
powigzana z orientacjami temporalnymi. Generalnie rzecz biorac, jak to pokazywatam
wyzej: mtodsi badani skupieni sa na orientacji prospektywnej, zas pozostali — na gtéwnie
na prezentystyczne;j.

INWESTOWANIE W SIEBIE

W czasie dla siebie nie tylko snuje sie refleksje, mozna go przeznaczyc¢ takze na bardziej
aktywne zachowania. O kilka takich, jak nam sie wydawato, dos¢ typowych zachowan,
réwniez zapytaliSmy respondentow.
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Na wykresie 8 wida¢, ze najliczniej odpowiedzieli oni, iz wolne chwile przeznaczali
badz na zadbanie o zdrowie, badz o wyglgd. Znacznie mniej 0sob, (ale i tak byta to ponad
potowa badanych), zadeklarowato, ze w czasie dla siebie inwestuje badz w rozwdj oso-
bisty, badz w rozwdj zawodowy. To interesujace wyniki, zwtaszcza w zestawieniu z war-
tosciami, ktére wymieniono w badaniu, jako najwazniejsze rzeczy w zyciu, bowiem ani
rozwdj osobisty, ani zawodowy nie byty wysoko cenione. Dlaczego wobec tego badani to
robig? Czyzby rzeczywiscie czas dla siebie nie byt czasem na przyjemnosci, lecz na upo-
ranie sie z presjami, ktérym inaczej trudno sprostac?

Wykres 8 Czas dla siebie - inwestowanie w siebie, w % (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Na wykresie 9 wida¢, ze wczesniej opisane wyniki dotyczace dbania o zdrowie i urode,
sg spojne z tymi tutaj: kobiety wypetniaty czas dla siebie tymi czynnosciami czesciej niz
mezczyzni. Natomiast, co ciekawe, rozwijanie sie na ptaszczyznie osobistej i zawodowej
nie byto zréznicowane przez ptec.
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Wykres 9 Czas dla siebie - inwestowanie w siebie bardzo czesto i od czasu do
czasu, wg ptci, w % (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Grupy wiekowe, jak pamietamy, niejednakowo deklarowaty, ze maja czas dla siebie. Naj-
starsi, ktérzy najliczniej twierdzili, ze go maja — zarazem, jak to jest pokazane na wykre-
sie 10 — przeznaczali go tylko na zadbanie o zdrowie, (aczkolwiek, co warto odnotowac,
prawie 70% sposréd nich takze na dbanie o wyglgd). Pozostate aktywnosci wskazywano
zdecydowanie mniej licznie i najrzadziej w poréwnaniu do innych grup wieku. 36-65-lat-
ki, jak wida¢, koncentrowaly sie o wiele czesciej na zdrowiu i wyglgdzie, niz na rozwoju.
26-35-latki najmniej licznie wskazaty dbanie o zdrowie. Przypomne, ze oni tez najrza-
dziej twierdzili, iz maja czas dla siebie, widac wiec, ze grupa ta najtatwiej rezygnuje z dba-
nia o zdrowie. Najmtodsi natomiast najliczniej wskazali dbanie o wyglgd oraz inwestowa-
nie w rozwdj osobisty i zawodowy, ale tez % sposrdd nich wskazato inwestycje w zdrowie.
Gdyby zatem pojecie zrownowazonego rozwoju odnosi¢ do inwestowania jednostek
w siebie, to najmlodsi badani reprezentowaliby owo zrébwnowazenie najlepiej. Byé moze
wobec tego swiat nie chyli sie jeszcze ku upadkowi akurat dzieki ludziom mtodym.
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Wykres 10 Czas dla siebie - inwestowanie w siebie bardzo czesto i od
czasu do czasu, wg wieku w % (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Ciekawie utozyty sie wyniki badania mowiace o inwestowaniu w siebie w réznych typach
miejscowosci (wykres 11). Mieszkancy wsi, co prawda, pordwnywalnie z mieszkaiicami
miast deklarowali dbanie o zdrowie i wyglqd, ale najmniej licznie wskazali inwestowanie
w oba rozwoje (ponad 1/5 z nich). Mieszkancy matych miasteczek najczesciej deklaro-
wali posiadanie czasu dla siebie i wypetniali go podobnie jak mieszkarcy miast srednich.
Z kolei, mieszkancy miast duzych i najwiekszych nieco rzadziej inwestowali w czasie dla
siebie w wyglgd i zdrowie. Ci drudzy relatywnie najliczniej wskazali, ze w czasie dla siebie
inwestuja w rozwdj osobisty i zawodowy. Tu zatem nie pojawily sie zaskoczenia.
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Wykres 11 Czas dla siebie - inwestowanie w siebie bardzo czesto i od
czasu do czasu, wg miejsca zamieszkania, w % (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Wypetnianie czasu dla siebie przez grupy zréznicowane pod wzgledem wyksztatcenia,
jak wida¢ na wykresie 12, okazato sie interesujgce: badani z wyksztalceniem podsta-
wowym i gimnazjalnym najliczniej zadeklarowali dbanie o wyglgd i najmniej licznie —
inwestycje w oba typy rozwoju. Badani z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym
rownolicznie inwestowali w wyglgd i zdrowie oraz nieco czesciej w rozwdj osobisty niz
zawodowy. Osoby z wyksztatceniem Srednim najmniej licznie inwestowaty w dbanie
o wyglagd, ale znaczaco czesciej niz grupa poprzednia w jeden i drugi rozwdj (nieco cze-
Sciej w osobisty). Grupa z wyksztalceniem pétwyzszym i pomaturalnym najliczniej za-
deklarowata inwestycje w rozwdj osobisty. Po raz kolejny zatem jawia sie ona tutaj, jako
ta, ktora sie bardziej od innych stara o ksztatt wtasnego zycia. A respondenci z wyksztat-
ceniem wyzszym, zgodnie z oczekiwaniami, najliczniej wskazali, ze w czasie dla siebie
inwestuja w rozwdj zawodowy. Wysokie odsetki deklarujacych dbanie o wyglqgd, réwniez
w tej ostatniej grupie moga swiadczy¢ zarbwno o korzystaniu z odpowiednich ustug, jak
i 0 zajmowaniu sie tym samemu w domu. Niemniej jednak wydaje sie, ze dla przedsta-
wicieli tej grupy jest to bardziej inwestycja majaca swoj konkretny wymiar ekonomiczny
(wyjawszy moze naukowcow z obszaru lettres, ktdrzy sg niespecjalnie na ogot zadbani),
niz wewnetrzna presja, dzieki dtugiemu treningowi przeksztatcona w nawyk.
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Dane z wykresu 13 pokazujg podobny trend: w grupach zamoznosci wraz z jej wzrostem

Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.
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PIERWSZE PODSUMOWANIE

Wydaje sie, ze przez pryzmat takiej kategorii jak czas dla siebie, wyrazniej niz w innych
przypadkach wida¢ zmiany standardéw cywilizacyjnych wspdtczesnych Polakdéw. Moze
rozwdj osobisty nie jest jeszcze ich sztandarowa wartoscia, (na pewno nie jest tak rozu-
miany jak w czasach kontrkultury czy wczesnego postmodernizmu). Moze jest wynikiem
presji, ale jednak sie tu pojawia, jako zjawisko charakterystyczne dla ponowoczesnego
spoteczenstwa. Prawdopodobnie tez Polacy uwierzyli rozmaitym kursom autoprezen-
tacji, ze dobry wyglgd moze by¢ wartoscig na rozmaitych rynkach, z matrymonialnym
wiacznie. Ile jest w tym tradycyjnego polskiego puszenia sie i papugowania (pawiem na-
rodéw bytas i papugg...)°, a ile autentycznej przyjemnosci trudno powiedzie¢. Na pew-
no wszystkie te elementy w réznych proporcjach sie tu pojawiaja. Zauwazmy, ze usilnie
wystrzegamy sie tutaj wartosciowania wg norm kultury wysokiej: wiadomo juz bowiem,
ze 6w dobry wyglgd zupeinie co innego znaczy w wypadku styléw glamour, para- albo
post-artystycznego, hipsterskiego, szafiarsko-blogowego czy tzw. klasycznej elegancji.
Wazne jest samo staranie by sprostac zasadzie jak cie widzg, tak cie piszqg. Z kolei, rozwdj
zawodowy jakkolwiek — w przeciwienstwie do deklarowanych wartosci — wcale czesto sie
tu pojawit, wydaje sie, ze jest postrzegany gtdwnie jako koniecznos$¢, a nie zrédto przy-
jemnosci.

ZAINTERESOWANIA, PASJE, PRZYJEMNOSCI

Musze jeszcze raz przypomnieé, ze w catym pytaniu dotyczacym wypetniania tresciami
kulturowymi czasu dla siebie intencja byto nie tyle sprawdzenie poziomu aktywnosci kul-
turalnej, ile préba wejscia w prywatne swiaty badanych ludzi.

Na wykresie 14 pokazuje strukture zaje¢ przedsiebranych dla przyjemnosci, z kultu-
rowych nawykoéw oraz z powodu zyciowych koniecznosci. Dwie najpopularniejsze czyn-
nosci to nawyk (by nie rzec uzaleznienie) czyli oglgdanie telewizji i konieczno$¢ — to
tzw. nicnierobienie, odpoczynek, regeneracja sit. Co ciekawe, nastepne czynnosci licznie
wskazane przez badanych, to czynnosci par excellence kulturalne: stuchanie muzyki
i czytanie. Zndw musze ostrzec: nie nalezy tu bynajmniej od razu ekscytowaé sie, my-
$lac o literaturze pieknej najwyzszych lotéw lub o muzyce powaznej. Polskie quasi-elity
kulturalne, zabierajace gtos w dyskursie publicznym na temat aktywnosci kulturalnej, jak
sie zdaje, nie cenig czytania jako takiego, tylko czytanie odpowiednio wysokie albo na-

5> Ten cytat, przypomnijmy, pochodzi ze stynnego wiersza Juliusza Stowackiego, Gréb Agamemnona.
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maszczone (chociaz same niekoniecznie tak wtasnie ortodoksyjnie czytajg — por. czescé
niniejszego raportu autorstwa Tomasza Szlendaka i znana teze tego autora o wszystko-
zernosci wspoétczesnych odbiorcow kultury). A tu najprawdopodobniej chodzi o czyta-
nie prywatne, wedle wtasnych gustdw, niekoniecznie klasyki czy wielkich dziet wspdtcze-
snosci. Mowa o czytaniu w ogdle. Podobnie nalezy wg mnie interpretowac ujawnione tu
zainteresowanie muzykq. Zauwazmy, ze kolejne praktyki kulturalne nie naleza do tego
samego rezimu czy tez budzetu czasu: pochodzic¢ po sklepach i poznawac wtasng miej-
scowos¢ mozna bez specjalnego wysitku nawet codziennie, ale juz wyjazd w celach wypo-
czynkowych wymaga planowania, srodkdw i wiecej czasu. Warto tez pamietac, iz katego-
ria pochodzic¢ po sklepach nie oznacza automatycznie robienia zakupdw, chociaz ich nie
wyklucza. Nawet — najrzadziej tu deklarowane — uprawianie sportu wskazata tym razem
ponad potowa badanych, gdy tymczasem w wypadku innego pytania, najliczniej wybra-
na ptywalnie wskazato tylko 25% (por. rozdziat dbatos¢ o siebie).
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poczytad

Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Nieco inaczej omawiana struktura praktyk utozyta sie w grupach wiekowych. 18-25-lat-
ki najliczniej wskazaty stuchanie muzyki i oglgdanie telewizji. Nastepna grupa czynnosci
przedsiebranych dla przyjemnosci byto w ich wypadku chodzenie po sklepach, nicnierobie-
nie oraz — niezbyt, niestety, precyzyjnie tu przez nas nazwane — realizowanie hobby i pasji.
Kolejno i nieco rzadziej wskazali oni czytanie, wyjazdy wypoczynkowe i uprawianie spor-
tu. Najrzadziej wymienili chodzenie do kina czy teatru oraz poznawanie wtasnych miejsco-
wosci. Jak widac jest to uporzadkowania raczej mozaikowe, ale tez wszystkie te czynnosci
ta grupa wymienita najliczniej. W nastepnych grupach wszystkie czynnosci, o ktdre pyta-
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lismy (oprécz nicnierobienia, czytania i poznawania wtasnych miejscowosci) byty wymie-
niane regularnie coraz rzadziej, im respondenci byli starsi. Od tej prawidtowosci wida¢ tu
jeszcze jeden wyjatek: najmtodsi — mimo ze ogladali bardzo licznie — najrzadziej zadekla-
rowali oglgdanie telewizji. Odpoczynek i nicnierobienie oraz czytanie najrzadziej wymienia-
ty 26-35-latki, a poznawanie witasnych miejscowosci tez oni oraz najstarsi respondenci.
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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Ptec nie roznicowata deklaracji dotyczacych oglgdania telewizji, odpoczynku i wyjazdow
wypoczynkowych. Natomiast w czasie dla siebie kobiety nieco czesciej stuchaty muzyki,
a znacznie czesciej czytaty, chodzity po sklepach, bywaty w kinie lub w teatrze i poznawaty
wtasne miejscowosci. Mezczyzni nieznacznie czesciej realizowali w tym czasie swoje pa-
sje i zainteresowania oraz uprawiali sport. Tu po raz kolejny wiec wida¢ szybsze przysto-
sowywanie sie kobiet do standardow wspodtczesnego zycia.
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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Miejsce zamieszkania nie réznicowato juz tak regularnie praktyk podejmowanych
dla przyjemnosci w czasie dla siebie. Chociaz trzeba tez zauwazy¢, ze mieszkancy wsi
niektére z zaproponowanych przez nas czynnosci wybierali najrzadziej, ale od miesz-
kancéw miast nie roéznito ich oglgdanie telewizji, odpoczywanie, stuchanie muzyki, czy-
tanie (tu okazali sie podobni do mieszkancéw miasteczek) i chodzenie po sklepach.
Mieszkancy najmniejszych miast wyroznili sie nieco czestszym niz pozostali stucha-
niem muzyki, chodzeniem po sklepach, poznawaniem wtasnych miejscowosci, a relatyw-
nie najrzadszym oglgdaniem telewizji. Mieszkancy miast Srednich relatywnie najliczniej
zadeklarowali, ze w czasie dla siebie czytali W duzych miastach najliczniej wskaza-
no realizacje pasji i zainteresowarn; najrzadziej — odpoczynek i nicnierobienie. Mieszkan-
cy najwiekszych miast, co ciekawe, najrzadziej wskazali stuchanie muzyki, zas najlicz-
niej wyjscia do kina lub teatru, uprawianie sportu, wyjazdy wypoczynkowe, nicnierobienie
oraz oglgdanie telewizji.
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Wykres 17 Czas dla siebie - hobby, zainteresowania, przyjemnosci
uprawiane bardzo czesto i od czasu do czasu, wg miejsca zamieszkania,
w % (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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Kryterium wyksztatcenia znow zadziatato tutaj dystynktywnie, a dane utozyty sie zgodnie
z zasada: im nizsze wyksztatcenie, tym mniejszy odsetek respondentéw deklarujgcy wy-
konywanie w czasie dla siebie konkretnej czynnosci. W ten sposdb wskazywano wszystkie
zajecia realizowane w czasie dla siebie. Drobne zaktdcenia tego wzoru pojawity sie tylko
w wypadku poznawania wtasnej miejscowosci i chodzenia po sklepach (podobne wyniki
dla grup wyksztatcenia od Sredniego w gére), realizacji pasji i zainteresowari (podobne
wskazania od pomaturalnego w gore), czytania (podobnie wskazywanego przez oso-
by z najnizszym i zasadniczym zawodowym wyksztatceniem), stuchania muzyki (mniej
licznie wskazywanego wsrdd lepiej wyksztatconych przez osoby z wyksztatceniem pét-
wyzszym i pomaturalnym - znéw wiec mozna bytoby tu moéwi¢ o demaskacji imitacji).
Odwrotna zasada (im wyzsze wyksztatcenie tym rzadziej wskazywano dang czynnosc)
dotyczyta tylko oglgdania telewizji oraz nicnierobienia.



232 Barbara Fatyga

Wykres 18 Czas dla siebie - hobby, zainteresowania, przyjemnosci
uprawiane bardzo czesto i od czasu do czasu, wg wyksztatcenia, w %
(N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.
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Jeszcze wyrazniej opisane wyzej dwie prawidtowosci zadziataty, jak widac¢ z wykresu 1,
w wypadku poziomdw zamoznosci. I tu takze jedynie oglgdanie telewizji i odpoczynek za-
mozniejsi wskazywali rzadziej niz mniej zamozni.

Wykres 19 Czas dla siebie - hobby, zainteresowania, przyjemnosci
uprawiane bardzo czesto i od czasu do czasu, wg wydatkow na
gospodarstwo domowe, w % (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.
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PODTRZYMYWANIE RELACJI SPOLECZNYCH

W naszym badaniu wiele uwagi poswiecilismy tym praktykom kulturalnym, ktére sa
zwigzane z szeroko rozumiang towarzyskoscia, wyrazajaca sie w podtrzymywaniu rela-
¢ji jednostek z ich otoczeniem spotecznym®. W tym fragmencie analizowatam jak udziat
w r6znych formach aktywnosci o spoteczno-kulturowym charakterze réznicowat sie w za-
leznosci od tresciowej zawartosci takich kontaktéw oraz wybranych cech socjodemogra-
ficznych przebadanych ludzi.

Najpierw zatem zobaczmy (na wykresie 20), ktére z tych form byty wskazywane licz-
nie, a ktdére nielicznie. Bezapelacyjnie na pierwszym miejscu pojawity sie tutaj kontakty
7 rodzing, ktore bardzo czesto podtrzymywata ponad potowa respondentéw. Na drugim
znalazty sie relacje z bliskimi osobami spoza rodziny, ale deklarowano je najliczniej tylko
od czasu do czasu. Kolejno — wskazano dbanie o dobre relacje z partnerem/partnerkq lecz
tylko po ok. 1/3 respondentdw czynito to bardzo czesto i od czasu do czasu. Co prawda
niemal 3/4 badanych zadeklarowato uczestnictwo w zyciu religiinym, ale przypomnijmy,
ze religie jako warto$¢ wskazato jako najwazniejsza rzecz w zyciu mniegj niz 10% i to na
7 miejscu; tu zas najwieksza grupa — nieco mniej niz 1/3 badanych - te aktywnos¢ podej-
muje tylko od czasu do czasu. Udzielanie sie w Zyciu innej wspdlnoty (dzielnicy, miejsco-
wosci itd.) zadeklarowata az potowa badanych, ale wiekszo$¢ czynita to bardzo rzadko.
Nieco ponad 1/4 kontaktowata sie z organizacjami spotecznymi i religijnymi — liczniejsze
grupki jednak znéw bardzo rzadko. Mniej niz 1/5 badanych zadeklarowata branie udzia-
tu w wydarzeniach politycznych, ale najczesciej wybierana charakterystyka tej aktywnosci
byto, po raz kolejny, sformutowanie bardzo rzadko.

Podtrzymywanie relacji spotecznych jawi sie tu rzeczywiscie jako zjawisko spoteczne,
a nie indywidualne. Wezmy najbardziej wydawatoby sie intymne relacje z partnerami zy-
ciowymi, ktére winny by¢ fundamentem innych relacji, zwtaszcza rodzinno-towarzyskich;
tu wcale nie okazaty sie one osrodkiem tworzenia sie kregdw towarzyskosci, bo dalece je
wyprzedzaty kontakty rodzinne i przyjacielsko-kolezenskie.

6 Wiecej na ten temat pisze Rafat Drozdowski, w czesci....
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Zobaczmy jak cechy socjodemograficzne badanych filtruja i modyfikuja ten ogélny roz-
ktad wynikow w przypadku najczesciej wskazywanych kategorii. Najpierw przyjrzyjmy sie
czy wiek réznicowat podtrzymywanie relacji spotecznych. Najmlodsi badani analizowa-
ne formy aktywnosci spoteczno-kulturowej, oprocz udziatu w zyciu religijnym i kontaktu
z rodzing (poréwnywalnie licznie deklarowanego we wszystkich grupach wieku) wska-
zywali, jak widaé na wykresie 21, najliczniej. Jak po sznurku — odsetki wskazan malaty wraz
z wiekiem badanych jesli idzie o podtrzymywanie wiezi z najblizszym kregiem pozarodzin-
nym i dbanie o relacje z partnerami zyciowymi. Jesli za$ idzie o udziat w Zyciu religijinym
— odwrotnie — rost on z wiekiem badanych. Poza najmtodszymi, nieco wyzszy odsetek
respondentéw w wieku 26-35 lat zadeklarowat udziat w Zyciu spotecznosci lokalnej. Moz-
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na by rzec zatem, iz — catkiem prawidtowo — to spotecznos¢ lokalna jest przedszkolem
polskiej obywatelskosci.

Wykres 21 Czas dla siebie - podtrzymywanie relacji spotecznych, wg
wieku, w % (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Jak wida¢ na wykresie 22, pte¢ zroznicowata tylko dwie formy aktywnosci: kobiety liczniegj
deklarowaty uczestnictwo w Zyciu religiinym, zas mezczyzni nieco liczniej — wbrew ste-
reotypowi — dbanie o kontakty uczuciowe z partnerkami zyciowymi.
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.

Kryterium miejsca zamieszkania nie zroznicowato jedynie kontaktow z rodzing podej-
mowanych w czasie dla siebie Zréznicowato natomiast aktywnosc towarzyskg badanych
— najliczniej zadeklarowali ja mieszkancy Srednich miast, najmniej licznie — mieszkancy
wsi; dbanie o kontakt uczuciowy z partnerami zyciowymi — najrzadziej wskazali mieszkan-
cy miast $rednich; zgodnie z tradycyjnym wzorem — jednym z nielicznych tu stwierdzo-
nych — mieszkancy wsi najliczniej zadeklarowali udziat w zyciu religijnym (chociaz religie
jako wartos¢ wskazato tylko 9,5% sposrdd nich i to dopiero na 7 pozycji), za$ najmniej
licznie te forme aktywnosci zadeklarowali mieszkancy wielkich miast. Udziat w Zyciu
spotecznosci lokalnej respondenci z wielkich miast wskazali najczesciej, a najrzadziej, co
ciekawe, uczynili to mieszkancy miast duzych. Znéw zatem dane uzyskane w badaniu
nie utozyty sie wg stereotypowych oczekiwan.
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Wykres 23 Czas dla siebie - podtrzymywanie relacji spotecznych, wg
miejsca zamieszkania, w %, (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Kryterium wyksztatcenia to kolejne, ktore nie zréznicowato potrzeby podtrzymywania
kontaktow rodzinnych, ale pozostate, analizowane tu formy aktywnosci podejmowane
w specyficznym czasie, jakim jest czas dla siebie — juz tak. Udziat w zZyciu religiinym naj-
liczniej wymienili bowiem badani z wyksztatlceniem podstawowym, gimnazjalnym
i zasadniczym zawodowym; najmniej licznie — ci z wyksztatceniem potwyzszym i po-
maturalnym, ktérzy ,za to” najliczniej wskazali dbanie o uczucia i partneréw — bardzo to
modern. Podtrzymywanie kontaktow towarzyskich, podobnie jak udziat w Zyciu spotecz-
nosci lokalnej — najliczniej deklarowali respondenci z wyksztatceniem $rednim, a naj-
mniej licznie — posiadajacy najnizsze wyksztatcenie. Zauwazmy na koniec tej analizy, iz
posiadacze wyzszego wyksztatcenia specjalnie sie tu nie wykazywali.
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Wykres 24 Czas dla siebie - podtrzymywanie relacji spotecznych, wg
wyksztatcenia, w %, (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wtasne — BF.

Spojrzmy jeszcze czy poziom zamoznosci jakkolwiek réznicowat podtrzymywanie relagji
spotecznych w czasie, jak badani mieli dla siebie. I tak — najmniej zamozni nieco rzadziej
deklarowali podtrzymywanie kontaktow spotecznych, poza udziatem w Zyciu religijnym
(to akurat podobnie licznie jak Srednio zamozni). Ci drudzy byli tez jednak podobni do
najzamozniejszych jesli idzie o deklaracje podtrzymywania kontaktéw rodzinnych. Pozo-
state formy najliczniej deklarowali najzamozniejsi.



240 Barbara Fatyga

Wykres 25 Czas dla siebie - podtrzymywanie relacji spotecznych, wg
wydatkéw na gospodarstwo domowe, w %, (N=1800)
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Zrédto: Badanie Uczestnictwo w kulturze 2013, opracowanie wiasne — BF.

PIERWSZE PODSUMOWANIE

Dane zebrane i przeanalizowane w tym fragmencie pokazuja, ze formy aktywnosci spo-
tecznej, specyficzne dla nowych elit, dopiero sie u nas ksztattuja. Ich dystrybucja odbywa
sie na razie gtdbwnie na goérnych poziomach wyksztatcenia i zamoznos$ci oraz mtodszego
wieku. Pocieszajace jest wszelako, ze obejmujg one Zycie uczuciowe, chociaz — z drugiej
strony, jesli wzor braku rownowagi miedzy kobietami i mezczyznami miatby sie rozbu-
dowac i utrwali¢, to nie wrozy to dobrze relacjom osobistym, intymnym, a w dalszej ko-
lejnosci — réowniez rodzinnym. Moze tez skutkowaé nadmierna rozbudowa ptytkich wiezi
towarzyskich, co juz zreszta od wielu lat wida¢ w wynikach badan mtodziezy’. Pociesza-
jace jest rébwniez, nadspodziewanie wysokie, zaangazowanie badanych w sprawy lokalne.
Wydaje sie poza tym, ze uczestnictwo w zZyciu religiinym moze by¢ dla wielu, ktérzy je de-
klarowali jako tres¢ wypetniajaca czas dla siebie swoistym substytutem innych kontaktow
i wiezi, bo przeanalizowane dane raczej nie wskazuja by chodzito tutaj o gtebokie wiezi
z absolutem czy tez szczerg etycznos$¢ codzienna.

7 Por. cytowane w czesci raportu mego autorstwa prace poswiecone m. in. stylom zycia mtodziezy.
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Na koniec chciatabym sie odnie$¢ w bardziej zgeneralizowany sposéb do zaskakuja-
cych réznic w (Sladowym) deklarowaniu niektérych wartosci oraz w (licznym) deklarowa-
niu praktyk, ktore przeciez te wartosci realizujg. Wydaje sieg, ze rozbieznosci miedzy nimi
mozna ttumaczy¢ m.in. upowszechnianiem sie, wspominanego tu wielokro¢, indywidu-
alizmu egosekurialnego, ktory nie wymaga deklamacji, chronigc wstydliwe obszary pry-
watnosci tym bardziej, im bardziej kultura popularna je obnaza i upublicznia. Wydaje sie,
iz wspdtczesne studia wstydu, intymnosci i granic prywatnosci musza szerzej uwzgled-
nia¢ fakt, iz pokazanie gotego ciata w internecie, chociaz tradycyjnie rzecz biorac jest
bezwstydem, to wspdtczesnie jest tez maska dla tego, co naprawde wazne — np.: potrze-
by kontroli spotecznej. Indywidualizm egosekurialny umozliwia jednostkom uzgadnianie
petnego sprzecznosci zycia i prezentowanie go jako — przynajmniej doraznie — spojnego,
bowiem jest mocno zaprawiony autoironia. (Ale swoje czyni, bezwstydnie wypetniajac
funkcje ochronne w inny sposdb, niz to sie $ni badaczom).



Mirostaw Filiciak
Praktyki medialne Polakow

W tej czesci opracowania zajmujemy sie praktykami medialnymi Polakéw, definiowany-
mi — za Nickiem Couldrym — jako ,otwarty zbior praktyk zwigzanych z mediami czy wo-
kot nich zorientowany!. Taka rama pozwala unikna¢ traktowania uzytkownikdw mediéw
jako réznych grup widowni, ktérych badania w dobie konwergencji sa coraz bardziej kto-
potliwe. Korzystanie tych samych tresci za posrednictwem réznych platform technolo-
gicznych i rozwoj platform przenosnych nasility kryzys w badaniach zwigzany z faktem,
ze kategoria widowni stata sie coraz bardziej nieprecyzyjna i rozmyta?. Granice pomiedzy
poszczegdlnymi mediami majg obecnie charakter umowny, bo przeciez np. program te-
lewizyjny moze by¢ ogladany nie tylko zgodnie z ramowka, przy uzyciu odbiornika te-
lewizyjnego, ale takze chociazby przy uzyciu telefonu komorkowego, za posrednictwem
internetu. Dostep do takich tresci moze miec charakter oficjalny, ale i nieautoryzowany.
Ktopotliwa jest tez kategoria tresci powigzanych z konkretnym medium, bo — trzymajac
sie juz przykfadu telewizji — produkcje odwotujace sie do formatu serialu moga mie¢ dzi$
zupetnie inne zaplecze instytucjonalne, powstajac w ramach struktur firm takich jak sklep
internetowy Amazon czy sieciowe serwisy wideo, takie jak Netflix albo Vimeo. Swoistej
Jnternetyzacji” podlega tez telewizja, nie tylko multiplikujac technologiczne kanaty prze-
kazu, ale tez rozbudowujac oferte kanatéw tematycznych. Co wiecej, te wszystkie niuan-
se czesto sg nieoczywiste dla samych uzytkownikéw mediow. Z tej perspektywy Sledze-
nie praktyk, a nie konkretnych mediow, wydaje sie by¢ wyborem wydajnym analitycznie,
cho¢ oczywiscie niedoskonatym. O ile bowiem perspektywa uzytkownikéw mediow jest
tym, co spaja spojrzenie na nie, to rownoczesnie coraz wiecej procesow istotnych choc-
by dla dystrybucji tresci medialnych traci transparentnos¢, jest warunkowana dziataniami
rozmaitych algorytméw. Przyktadem moga by¢ serwisy spotecznosciowe, ktére na ba-
zie aktywnosci swych uzytkownikéw, ale w sposob dla nich nieprzejrzysty, dokonuja roz-
strzygnie¢ pomiedzy tym, co widzialne i co niewidzialne, posrednio wptywajac na to, cze-
go uzytkownicy stuchaja, co czytaja i co ogladaja. Waznym elementem tego zjawiska jest

L N. Couldry, Media w kontekscie praktyk, przet. A. Strzeminska, ,Kultura Popularna” 2010, nr 1(27),
s. 98.

2 Zob. 1. Ang, Desperately Seeking the Audience, London: Routledge 1991; N. Abercrombie, B. Long-
hurst, Audiences, London: Sage 2003.
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nie tylko stanowigca wyzwanie dla badan postepujaca deinstytucjonalizacja kultury, ale
tez jej swoista ,nowa instytucjonalizacja”, w ktorej efekcie waznymi weztami sieci, w kté-
rych kraza tresci takie jak teksty, muzyka oraz ruchome i statyczne obrazy, sa ponadna-
rodowe korporacje medialne takie jak Facebook czy Google, oraz serwisy posredniczace
w internetowej wymianie plikobw czy umozliwiajace nieautoryzowany streaming tresci. To
takze przesuniecie w relacjach miedzy nadawcami i odbiorcami tresci, cho¢ wbrew po-
pularnym wyobrazeniom nie polega ono na umasowieniu oddolnej kreacji tresci, lecz
raczej na wykonywaniu swojego rodzaju niematerialnej pracy przez uzytkownikow sta-
jacych sie kuratorami i redystrybutorami komercyjnych komunikatéw. Marek Krajewski
pisze w swoim rozdziale, ze polscy internauci sg najczesciej ,reaktywni”; mozna dopowie-
dzie¢, ze ich aktywnosc nie polega najczesciej na spontanicznej autoekspresji, a raczej na
wspomaganiu narzedzi upowszechniania tresci. Procesy te mozna odnies¢ do koncepcji
.rozszerzonych przemystdéw kultury” Mirko Schaeffera, zgodnie z ktorg postrzegane nie-
gdys jako sztywne granice pomiedzy ,producentami” a ,konsumentami” zostaty rozsz-
czelnione, a podmiotami uczestniczacymi w kulturze sg zaréwno indywidualni uzytkow-
nicy, jak i korporacje.® W tym ujeciu interakcje wszystkich podmiotéw w polu kultury sa
dynamiczne i zmienne, wrecz niemozliwe do uchwycenia w kategoriach czy to hegemo-
nii, czy oporu, bo wszystkie zaangazowane strony nieustannie przechwytuja, przetwa-
rzaja i przesytaja wszelkie tresci, ktore réwnoczesnie tracg swoja autonomie i zrastaja sie
z komentarzami, ,lajkami”, linkami, itd. Wiekszos¢ tych interakcji ma dla zaangazowanych
W nie 0sOb nieoczywiste znaczenie. Uczestnicy tych procesow, zachowujac przeciez w tej
sytuacji pewng sprawczos¢, kierujg sie réznymi motywacjami — czesta nie mysla jednak
o wywieraniu wptywu na procesy rozpowszechniania tresci, dokonuja wyboréw kierujac
sie innymi motywacjami, np. wizerunkowymi, tozsamosciowymi czy towarzyskimi“. Zara-
zem w kulturze nadmiaru wyszukiwanie tresci i sposoby uzyskiwania dostepu do nich, ze
wzgledu na stosunkowo duzg otwartosc¢ i niedookreslenie, sa znaczace — w tym sensie,
w jakim znaczenie ma, przez budowe kontekstu odbioru i konstruowanie publicznosci,
dystrybucja.” Paradoksalnie jednak, jak podkresla Nick Couldry, lokowanie mediéw jako
centrum Swiata wartosci, jak i centrum praktyk spotecznych, jest naduzyciem — i wydaje
sie, ze wyniki badania potwierdzity stusznos$¢ zastosowania ramy praktyk w naszym pro-
jekcie. Dlatego, korzystajac z rozlegtosci poruszanych w naszym badaniu kwestii, starali-
$my sie odnosi¢ praktyki medialne do innych, pozamedialnych kontekstéw, zachowujac
jednak swiadomos$¢ ograniczen wynikajacych z perspektywy koncentrujacej sie na uzyt-

3 M. T. Schaefer, Participation inside? User activities between design and participation, w: Digital Ma-
terial. Tracing New Media in Everday Life and Technology, red. M. van den Boomen, S. Lammes, A.-S. Leh-
mann, J. Raessens, M. T. Schaefer, Amsterdam: Amsterdam University Press 2009.

4 Wiecej na ten temat: M. Halawa, Facebook — platforma algorytmicznej towarzyskosci i technologia
siebie, ,Kultura i spoteczenstwo” nr 4/2013, s. 117-144.

> Na temat dystrybucji zob. R. Lobato, Shadow Economies of Cinema, London: BFI/Palgrave 2012.
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kownikach mediéw (i szerzej — kultury), a nie np. technologicznych uwarunkowaniach ich
funkcjonowania.

W kontekscie ponizszej publikacji niemoznos¢ wypreparowania medidéw z kultury jako
takiej jest tylez zatozeniem, co utrudnieniem, znajdujacym zreszta odbicie w strukturze
tej ksigzki. Media nie s3 autonomicznym obszarem kultury, raczej wymiarem obecnym
w réznych sferach zycia. Dlatego kompetencje medialne jako istotna czes¢ kompetenc;ji
kulturowych oméwione zostaty w rozdziale Marka Krajewskiego. Z kolei kwestie zwigza-
ne z aktywnosciami kulturalnymi takimi jak czytanie ksiazek czy prasy oraz stuchanie mu-
zyki i ogladanie filmoéw czy preferencje zwigzane z wyborem tresci przedstawit w swojej
czesci opracowania Tomasz Szlendak. Stad w tym rozdziale skoncentruje sie na uzupet-
nieniu tego obrazu o nieobecne wczesniej w tym zestawieniu praktyki budowane wokét
medidw elektronicznych i — co w toku analizy okazato sie kwestig kluczowa — napiecia
pomiedzy sposobami korzystania z medidw przez rézne grupy spoteczne. W czesci zwig-
zanej z praktykami pozyskiwania tresci, czesto niejednoznacznymi z perspektywy prawa
autorskiego, postaram sie dodatkowo odnies¢ je do niezwigzanych z mediami postaw
zwigzanych z ochrong wtasnosci intelektualnej. Aby dac¢ Czytelnikom wstepne wyobraze-
nie o popularnosci poszczegolnych praktyk, zaczniemy jednak dos¢ tradycyjnie — wska-
zujac na najpowszechniej wykorzystywane przez Polakdw urzadzenia medialne.

INFRASTRUKTURA TECHNICZNA I PRAKTYKI MEDIALNE

Osoby biorace udziat w badaniu odpowiadaty na pytanie poswiecone korzystaniu z urza-
dzen elektronicznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem nowych technologii. Pomimo ich
dynamicznego wkraczania w zycie Polakéw, wciaz najwazniejszymi, a przynajmniej naj-
czesciej uzywanymi przez ankietowanych urzadzeniami, sg telewizor i radio, wyprzedza-
jace telefony komorkowe, komputery i cyfrowe aparaty fotograficzne, co ilustruje wykres
ponizej. W zestawieniu nie uwzglednilismy odpowiedzi ,rzadko” oraz ,nie korzystam”,
a przemawiaty za tym dwa argumenty. Pierwszy to sytuacja badania — uznalismy, ze
zwlaszcza w odniesieniu do relatywnie nowych urzadzen, czes¢ oséb odpowiedzig ,rzad-
ko" moze maskowac zawstydzajacy by¢ moze w ich odczuciu brak uzycia sprzetu badz
niewiedze na jego temat. Zwiaszcza, ze niewielu ankietowanych wybierato odpowiedz
,nie wiem, co to jest” (najczesciej w wypadku pytania o czytnik e-bookow, np. kindle —
12,4%; pendrive, dysk zewnetrzny — 10,3%; projektor multimedialny — 9,9%; smartfon —
7,8%). Drugi to wspomniana rama praktyk medialnych — skoro nie interesuja nas media
same w sobie, lecz budowane wokét nich praktyki, dla uzyskanego obrazu najistotniejsze
sg dziatania regularne i nawykowe. To zreszta wybdr, ktéry jest takze reakcjg na napiecie
pomiedzy filozofig badan mediow opartg na odpytywaniu ankietowanych z jakiegokol-
wiek, chocby sporadycznego kontaktu z urzadzeniem, a sita, z jaka technologie takie jak



Praktyki medialne Polakéw 245

internet wkroczyty w codziennosc¢ (a przeciez mozna dyskutowac, czy np. osoba, ktora
korzysta z internetu raz w roku, jest — jak chce choéby Eurostat — ,internauta”).
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Jak wida¢ na wykresie, wcigz niewielka popularnoscia ciesza sie relatywnie nowe urza-
dzenia, jak tablety (ich czeste i bardzo czeste wykorzystanie deklaruje zaledwie 8,4% an-
kietowanych) czy czytniki e-bookdw (2,7%). Trzeba jednak przypomnie(, ze proces tech-
nologicznej konwergencji mediow rozmy# granice pomiedzy funkcjami petnionymi przez
rézne urzadzenia — i niektore sposrdéd wymienionych w ankiecie urzadzeh moga wy-
miennie wypetnia¢ podobne zadania (np. smartfony posiadaja zintegrowany modut apa-
ratu cyfrowego, moga pracowac tez m.in. jako kamera, czytnik e-bookdw, odtwarzacz
MP3 czy pendrive). Dlatego np. niekorzystanie z telewizora nie jest tozsame z nieoglada-
niem wybranych programéw telewizyjnych. Na wykresie widac tez wyraznie przepasé po-
miedzy komputerem a kolejnymi jesli chodzi o popularnos¢ urzadzeniami, w wigkszosci
o bardziej wyspecjalizowanym profilu. Innym elementem tej zmiany jest problem z defi-
niowaniem przez uzytkownikéw granic pomiedzy urzadzeniami — w zebranych wynikach
widac to po porownaniu osob, ktore zadeklarowaty korzystanie z telefonu komérkowe-
go, ale i smartfona (ktéry ze wzgleddw analitycznych zostat wydzielony jako odrebna od
telefonu komérkowego kategoria). Cho¢ mozna przyjac, ze czes¢ tych oséb posiada dwa
telefony, to zapewne spora grupa ulegta w tym wypadku terminologicznej konfuzji, po-
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niewaz korzystanie z telefonu komérkowego zadeklarowato blisko 70% uzytkownikow
smartfonéw. Mogtoby to oznacza¢, ze w podanej liczbie oséb korzystajacych z telefo-
néw komorkowych zawarta jest tez czes¢ uzytkownikow smartfondw (ale nie odwrotnie).

O ile tradycyjne media uzywane sg w zblizonym stopniu przez osoby w réznym wieku
(w wypadku np. telewizji réznica miedzy czestym ogladaniem w grupach 18-25 lat a 65+
wynosi niespetna 10%), to w wypadku medidw takich jak komputery czy smartfony roz-
nice pomiedzy grupami wiekowymi sg ogromne — im starsi ankietowani, tym mniejsze
prawdopodobienstwo, ze korzystaja z nowych technologii. Ten watek bedzie w tym roz-
dziale powraca¢, cho¢ nie powinien on przestoni¢ innej obserwacji: praktyki medialne
Polakéw nie zmieniaja sie tak gwattownie, jak mozna bytoby sadzi¢ na podstawie narra-
¢ji budowanych przez same media. Internet wptywa na praktyki medialne, nie transfor-
muje ich jednak catkowicie — nawet wsrdd mtodych ludzi. W tym miejscu mozna przy-
wotac jako kontekst inny wynik z naszego badania, zwigzany z kontaktami, ktérym stuzy
Sie¢. Tak jak praktyki medialne zmieniane sa gtéwnie na poziomie organizacji dostepu
do tresci (poprzez zwiekszanie palety mozliwosci, ale niekoniecznie juz realizowanych ce-
l6w), kontakty miedzyludzkie za sprawa internetu sa inaczej ,zarzadzane”, nie zmieniaja
sie jednak jej priorytety i osoby, ktore w komunikacji biorg udziat. Jak wynika z rozdziatu
opracowanego przez Marka Krajewskiego, w wypadku kontaktéw z rodzing w kraju i za
granica nie widac¢ tak dramatycznych rozbieznosci miedzy réznymi grupami wiekowymi,
jak w wypadku pytan zwigzanych z korzystaniem w ogodle czy z umiejetnosciami korzy-
stania z komputera. Wydaje sie wiec, ze w zakresie pielegnowania silnych wiezi podziaty
wiekowe nie sg tak silne, jak w innych obszarach. Jesli chodzi o kontakty z rodzing przez,
to internet w ten sposdb wykorzystuje 2/3 najmtodszych uzytkownikéw, a w grupie 65+
nieco ponad potowa: 53,8%. Jeszcze lepiej widac to po kontaktach z rodzing z zagranicy,
jak mozemy sadzi¢ m.in. z dzie¢mi i wnukami na emigracji. Tu internet w niemal tym sa-
mym stopniu przydaje sie internautom w kazdym wieku — wyniki wyniosty odpowiednio
39,5% osdb w wieku 18-25 lat, 41,4% oséb w wieku 26-35 lat, 35,4% oséb w wieku 36-65
lat i 38,5% osob w wieku powyzej lat 65. Zdecydowanie wieksze rozbieznosci dotycza
kontaktow ze znajomymi — wynika¢ moze to jednak zaréwno z mniej intensywnego zycia
towarzyskiego osdb starszych, jak i mniejszej popularnosci internetu wsrod rowiesnikow,
a wiec w kontekscie kontaktow towarzyskich grupy najistotniejszej. O ile wiec dynamicz-
ne wkraczanie nowych technologii w zycie zwtaszcza mtodych Polakéw jest oczywisto-
$cig, to trzeba tu poczyni¢ dwa zastrzezenia. Pierwsze to kwestia proporcji — ekspansja
medidw zwigzanych z komputerami nie oznacza réwnoczesnie ,$mierci” bardziej trady-
cyjnych mediow, takze w wymiarze praktyk spotecznych. Cho¢ na poziomie bizneso-
wym koegzystencja wielu kanatow dystrybucji tresci oznacza dla wielu firm trudnosci,
to nowe praktyki czesciej pojawiaja sie ,0bok” starych, niz ,zamiast” nich. Umozliwia to
m.in. wielozadaniowos$¢. Pytalismy o nig w naszym badaniu, cho¢ przy uzyskiwanych od-
powiedziach znoéw zamanifestowaty sie problemy z ograniczeniem narzedzia, jakim jest
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ankieta. Wprawdzie na pytanie Czy zdarza sie Panu/i robi¢ ,dwie rzeczy naraz"? (wykony-
wac kilka czynnosci jednoczesnie?) odpowiedzi pozytywnej udzielito 57% ankietowanych,
a kluczowa role w segmentacji znéw odgrywat wiek (multitasking deklaruje az 67,8% re-
spondentow w wieku 18-25 lat, 60,4% z grupy wiekowej 26-35 lat, 58,1% respondentéw
z grupy wiekowej 36-65 lat i juz tylko 42,8% respondentéw w wieku powyzej 65 lat), to
nieco zaskakiwaé moga przyktady czynnosci, ktorych taczenie deklarowali respondenci
(pytanie miato formute otwarta, przyktady tgczonych czynnosci formutowali sami bada-
ni). Wéréd odpowiedzi dominuje wykonywanie ,czynnosci domowych” przy réwnocze-
snym stuchaniu muzyki (az 44,8% przyktadow), ktére w odrdznieniu od robienia ,dwoch
rzeczy naraz” w ogole, jest popularniejsze wsrdd oséb starszych (w grupie 18-25 lat taki
przyktad podawata co trzecia osoba deklarujaca wielozadaniowos¢, podczas gdy w gru-
pie 65+ byto to juz 58,3%). Jak nietrudno sie domysli¢, wérdd osdb udzielajacych tej od-
powiedzi panujg bardzo duze dysproporcje genderowe (wsréd kobiet to 56,2% poda-
wanych przyktadow, wéréd mezczyzn — 26,6%), bedace zapewne efektem tego, ze wielu
polskich mezczyzn nie zajmuje sie pracami domowymi. Drugi co do popularnosci przy-
ktad to zndéw ,czynnosci domowe”, tyle ze taczone z ogladaniem telewizji — to 15,1%
podawanych przyktadoéw. Popularnosé takiego multitaskingu tez rosnie z wiekiem (od
8,9% w najmtodszej sklasyfikowanej grupie do 18,9% wsrdd osdb najstarszych) i rowniez
jest zdecydowanie zdominowany przez kobiety (niemal 3-krotnie popularniejsza odpo-
wiedz). Odwrotnie wyglada sytuacja z taczeniem pracy ze stuchaniem muzyki, ktéra za-
deklarowato 8,5% respondentow. Znaczace, ze odpowiedzi podajace multiscreening jako
forme wielozadaniowosci pojawiaty sie sporadycznie — w $wietle wymienionych tu zalez-
nosci wiekowych mozna jednak sadzi¢, ze to praktyka pojawiajaca sie wsréd oséb mto-
dych, niekoniecznie urefleksyjniajacych korzystanie z wielu ekranéw lub nie myslacych
o tym jako wykonywaniu ,réznych” czynnosci.

W tym miejscu trzeba jednak odniesc sie jeszcze do drugiej obok wielozadaniowosci
kwestii, a mianowicie opisywanej wczesniej przez Tomasza Szlendaka kulturowej wszyst-
kozernosci. Wydaje sie, ze osoby dysponujace wiekszymi niz reszta spoteczenstwa za-
sobami, raczej witgczaja do swoich praktyk kolejne, niz ograniczajg ich zasieg. Wszyst-
kozercy sg wiec nie tylko wszystkozercami tresci czy formatow, ale tez wszystkozercami
medidw. Ze wzgledu na marginalny zasieg np. rezygnacji z telewizji (o czym dalej), trudno
wskaza¢ na nowy elitaryzm oparty na Swiadomym odfaczeniu sie od danego, nisko war-
tosciowanego medium, spojny z innymi praktykami (badz ich brakiem). Wsrdéd zgroma-
dzonych wynikéw znaczaca wydaje sie by¢ popularnosé telewizji we wszystkich grupach
wiekowych — pokazuje, ze np. rozwijanie stylu zycia opartego na $wiadomym jej odrzu-
ceniu jest w skali catego spoteczenstwa zjawiskiem marginalnym i nawet w najnizszej wy-
szczegolnionej przez nas grupie wiekowej wynosi 6,8%. Srednia to 4,5%; wynik ten jest
niemal idealnie zbiezny z odnotowanym w raporcie z badan Diagnoza Spoteczna, gdzie
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odsetek ten wynosi 4,3%°; rownoczesnie wynik ten jest znaczaco rézny od wyniku odpo-
wiedzi na pytanie poswiecone wytacznie ogladaniu telewizji i ilosci czasu na to przezna-
czanej — tam taka deklaracje ztozyto 1,9% badanych. Zapewne jest to efekt sposobu za-
dawania pytania, a doktadniej — zastosowanej skali: w pytaniu o korzystanie z urzadzen
byty to "bardzo czesto”, ,czesto”, ,rzadko”, ,nie korzystam” i ,nie wiem, co to jest”; w wy-
padku pytania o czas spedzany przed telewizorem odpowiedzi byto wiecej, z czego pieé
poswieconych byto ogladaniu telewizji rzadziej, niz codziennie. Odpowiedzi ,w ogodle nie
ogladam telewizji", ,sporadycznie u znajomych, rodziny, w miejscach publicznych”, ,raz
w tygodniu lub rzadziej”, ,tylko w weekendy i dni wolne” oraz ,kilka razy w tygodniu”
udzielito odpowiednio 1,9%, 1,3%, 0,4%, 0,9% oraz 3,5% ankietowanych. Te rozbiezno-
$ci wskazuja na trudnosci metodologiczne i wptyw konstrukgji ankiety na uzyskany wy-
nik, moga tez mie¢ zwigzek z trudnosciami w urefleksyjnianiu tak powszechnej i dla wielu
0s6b nawykowej czynnosci.
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Wykres: Korzystanie ,,czesto” i ,bardzo czesto”
z wybranych urzadzen z rozbiciem na kategorie wiekowe (N=1800)

Zawieszajac jednak te rozwazania przyjmijmy, ze skoro tresci telewizyjne mozna ogladac
takze bez telewizora, uzyskane przez nas wartosci wyznaczaja gorny, ale prawdopodob-

6 Janusz Czapinski, Indywidualna jakosc i styl Zycia, w: ,Diagnoza spoteczna 2013, red. Czapinski,
Panek, s. 268.
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nie nieco zawyzony putap swiadomej rezygnacji z telewizji. Z kolei niekorzystanie z kom-
puteréw i smartfonéw wydaje sie by¢ obarczone wieksza iloscig przyczyn — od finanso-
wych po kompetencyjne, ktérymi zajmujemy sie w innym miejscu tego opracowania.
W tym miejscu warto jednak wspomniec jeszcze o zaleznosciach pomiedzy wyksztatce-
niem ankietowanych, a czestym korzystaniem ze wspomnianych technologii lub tez — by
skupi¢ sie na kontrastach — catkowitym brakiem ich uzycia. Wydaje sie, ze wyksztatcenie,
podobnie jak wiek, jest czynnikiem silnie réznicujgcym korzystanie z nowych technolo-
gii, co ilustruje wykres ponizej. Z tej prawidtowosci wytamuja sie osoby o wyksztatceniu
gimnazjalnym, wynika to jednak z ich mtodego wieku (gimnazja, zlikwidowane w Polsce
w roku 1948, powrdécity do systemu edukacji dopiero w roku 1999; pierwszym rocznikiem
gimnazjalnym byt 1986).
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Wykres: Odsetek oséb korzystajacych i niekorzystajacych z wybranych mediéw z rozbiciem
na grupy o roznym wyksztatceniu (jako ,,czesto” oznaczono potaczone kategorie , czesto
i bardzo czesto”; jako ,wcale” — odpowiedzi ,wcale” oraz ,nie wiem, co to jest”)

Na wykresie ponizej zaprezentowano czestos¢ wystepowania deklaracji czestego i bar-
dzo czestego korzystania z komputerow w roéznych regionach kraju. O ile sredni wy-
nik w skali kraju to 53%, to wyraznie wyzsze wartosci zarejestrowano w wojewodztwach
pomorskim (65,1%), opolskim (75%) oraz warminsko-mazurskim (76,6%). Z kolei znacz-
nie ponizej Sredniej znalazly sie kujawsko-pomorskie (44,2%), Swietokrzyskie (43,4%),
a przede wszystkim — podkarpackie (33%).
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Wykres: Deklaracje czestego i bardzo czestego
korzystania z komputeréw w réznych wojewédztwach

Ponizej analogiczna zestawienie dotyczace ogladania telewizji — prébujac przyjrzec sie re-
gionalnym réznicom w czasie spedzanym przed telewizorem, przesledzilismy rozktad od-
powiedzi oznaczajacych ogladanie powyzej 3 godzin dziennie. W wiekszosci kraju wyniki
sg zblizone — w zaledwie czterech wojewddztwach wyniki spadaja ponizej poziomu 40%
(podczas gdy najwyzsza uzyskana wartos¢ to 47,7% w wojewddztwie matopolskim). Wy-
raznie odstaja wojewodztwa $laskie, Swietokrzyskie, a przede wszystkim — opolskie i war-
minsko mazurskie, ktorych mieszkancy zdaja sie ogladad telewizje z wyjatkowym umiar-
kowaniem.
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Wykres: Odsetek oséb ogladajacych telewizje
powyzej 3 godzin dziennie w poszczegélnych wojewédztwach

Jak wida¢, analiza stanu infrastruktury, jak i czestotliwosci korzystania z telewizji oraz
internetu pokazuje napiecie miedzy tymi mediami, a takze nieréwnomierng dystrybu-
cje internetu. Uwzgledniajac jednak stojace za tymi technologiami sposoby korzystania
z tredci, pozostaje jeszcze pytanie o budowanie specyficznych, ,nowomedialnych” za-
chowan w odniesieniu do tresci przeniesionych w usieciowiony, cyfrowy $wiat, z medium
analogowego. Jako studium przypadku mozemy tu potraktowac e-booki, ktére wedle
uzyskanych przez nas wynikéw czyta jednak zaledwie 9,1% czytelnikow ksigzek (a wiec
ok. 5,5% populacji). Jak w wypadku innych pytan w badaniu, majacych zwigzek z wyko-
rzystaniem nowych technologii, grupa ta jest silnie zréznicowana pod wzgledem wieku
— zdecydowanie najczesciej ksigzki w formie elektronicznej czytaja ludzie mtodzi. W gru-
pie 18-25 lat odsetek czytajacych e-booki w grupie czytelnikow ksigzek wynosi 24,3%,
w 26-35 lat juz tylko 11,3%, 36-65 lat — 6,5%, a w grupie powyzej 65. roku zycia odpo-
wiedzi pozytywnej na pytanie o czytanie e-bookéw udzielit... jeden respondent. Z e-bo-
okodw nieco czesciej od kobiet-czytelniczek ksigzek korzystajg czytajacy ksigzki mezczyzni
(odpowiednio 7,2% oraz 11,9%). Najczesciej czytaja je mieszkancy miast powyzej 500 tys.
(10,6% czytelnikow ksiazek), najrzadziej — mieszkancy wsi (7% tej grupy), oraz osoby do-
brze wyksztatcone (wsréd osoéb z wyksztatceniem wyzszym jest to 16,6%, potwyzszym —
24,5%; ze wzgledu na wiek wyrdzniaja sie tez osoby z wyksztatceniem gimnazjalnym —
15,4%. Dla wyksztatcenia sredniego i pomaturalnego jest to odpowiednio 7,7% i 7,8%,
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a zawodowego — 5%). W pozostatych odpowiedzi pozytywne mieszcza sie w granicach
btedu statystycznego. Stosunkowo wysoka adopcje tego sposobu korzystania z tekstow
widad tez wséréd grup zawodowych, w ktdrych wazne jest samoksztatcenie i dostep do
aktualnych informagji, a ktére réwnoczesnie w stosunkowo niewielkim stopniu borykaja
sie z barierami ekonomicznymi czy kompetencyjnymi — nauczyciele i zawody wymaga-
jace wyzszego wyksztatcenia (18,3%) oraz przedstawiciele zawoddw technicznych i pro-
dukcyjnych (13,5%).

Wsrdd czytelnikow prasy formy elektroniczne wedle deklaracji ankietowanych wcigz
zdecydowanie ustepuja popularnoscia prasie papierowej. O ile czytelnictwo tej ostatniegj
deklaruje 94,4% czytelnikdbw prasy, to wydania internetowe juz tylko 17,5%, a z plikéw
z prasa korzysta zaledwie 1,2%. Kluczowym czynnikiem rdznicujgcym zainteresowanie
prasa w formie elektronicznej jest znéw wiek, co ilustruje wykres ponizej. Warto jednak
nadmieni¢, ze na precyzje odpowiedzi uzytkownikdw wptyw wywrze¢ mogty rézne wy-
obrazenia na temat kategorii ,wydania internetowego”, poniewaz internetowe edycje ga-
zet (zazwyczaj ptatne) czesto sg zblizone, ale nie pokrywaja sie w petni z prowadzonym
przez dana redakcje serwisem internetowym. Réwnoczesnie rézne tytuty stosuja rézne
modele biznesowe dystrybucji elektronicznych wersji tresci oferowanych na papierze —
stad wydzielona przez nas kategoria wydan elektronicznych rozumianych jako pobierany
z sieci plik nie wyczerpuje wszystkich wariantow dostepu.
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Wykres: Odsetek czytelnikéw prasy korzystajacych
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TELEWIZYJNA POLSKA

Jak wida¢ z powyzszych analiz, nowe technologie medialne wcigz nie majg charakte-
ru egalitarnego, za to rola telewizji w polskim spoteczenstwie nie stabnie. Nie zmienia-
ja tego wydarzenia takie, jak niewatpliwy globalny sukces filmu youtubera SA Wardegi
.Giant Mutant Spider Dog", ktéry miedzy wrzesniem a grudniem 2014 na catym swiecie
zdobyt ponad 120 miliondw wyswietlen. Zndéw warto jednak upomniec sie o proporcje.
Najpopularniejszym w roku 2014 klipem w polskim YouTube byto nagranie z wykonania
utworu ,Hera, koka, hasz” przez Karoline Czarnecka. Miedzy kwietniem a grudniem 2014
tacznie z odstonami zagranicznymi (w odréznieniu od filmu Wardegi mozna uzna¢, ze
w tym wypadku stanowity zdecydowana mniejszos¢) zanotowat on 13,5 miliona odtwo-
rzen. Trudno precyzyjnie oszacowa¢, ilu Polakéw obejrzato ten film (jedna osoba moze
ogladac klip wielokrotnie) — jesli jednak uznamy, ze byto to nawet kilka miliondw osdéb, to
poréwnujac rekordowo popularne nagranie do standardéw telewizyjnych musimy uznaé,
ze wynik nie jest az tak szokujacy. W tym samym czasie ogladalnos$¢ na poziomie ponad
6 miliondw widzdw zanotowato ponad 20 odcinkdw serialu ,M jak mitos$¢”, niewiele niz-
sze wyniki ogladalnosci zanotowata inna produkcja emitowana w TVP2, ,Na dobre i na
zte".” Majac swiadomos¢ bardzo roznej specyfiki tych dwoch kanatéw dystrybugji tre-
$ci wideo wskazujemy na te dane by pokaza¢, ze telewizja wcigz jest medium o pozycji
w polskim medialnym ekosystemie dominujacej. By¢é moze to nastepstwo takze tego, ze
procesem analogicznym do profesjonalizacji kanatow takich jak YouTube, a wiec swoiste-
go ich ,utelewizyjnienia”, jest ,internetyzacja” telewizji, polegajaca cho¢by na rozwoju ka-
natéw tematycznych, nie wspominajac juz o rozwoju ustug video-on-demand.
Uzupetniajac ten obraz nie sposéb pomina¢ danych na temat czasu spedzanego
przed telewizorem — ktéry, jak wiemy z innych badan, stale rosnie (co wobec ekspansji
internetu moze wydawac sie sprzeczne z intuicjg). Wedtug danych Nielsen Audience Me-
asurement, w roku 2013 Polacy ogladali telewizje srednio 4 godziny 7 minut i 20 sekund?.
Tej kwestii dotykaliSmy rowniez w naszym badaniu. Ponad 91% ankietowanych deklaro-
wato, ze oglada telewizje codziennie, z czego 40,1% ponad 3 godziny dziennie. Najwie-
cej czasu na ogladanie telewizji poswiecajg osoby starsze, co zapewne wynika z wiekszej
ilosci wolnego czasu oraz niewielkiej konkurencyjnosci w tej grupie internetu. O ile wiec
zaledwie 3,5% oséb z grupy 18-25 lat deklaruje, ze przed ekranem spedza ponad 5 go-
dzin dziennie, to wérdd oséb 65+ jest to juz 17,6%. W tej grupie najwiecej jest osdb z wy-

7 MK, TVP2 zdominowata top 100 programéw jesieniq, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvp2-
zdominowala-top-100-programow-jesienia-na-czele-mundial-raport

8 t. Szewczyk, Dtuzej oglgdalismy TV w 2013 roku, http://media2.pl/badania/108523-Dluzej-
ogladalismy-TV-w-2013-roku.-Liderem-TVP1-TVN-wyprzedzil-Polsat.html
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ksztatceniem podstawowym, dominuja tez emeryci i rencisci (te dwie kategorie facznie
stanowiag ponad 40% osdb ogladajacych telewizje ponad 5 godzin kazdego dnia).
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Wykres: Czas poswiecany przez ankietowanych na ogladanie telewizji (N=1800)

Jak wida¢ z wykresu ponizej, nie nalezy jednak przeceniac réznic wiekowych — pomimo
chetnie powtarzanych opinii o ostabieniu pozycji telewizji wsrdd ludzi mtodych, wie-
cej czasu spedzajacych w internecie, wzér intensywnego, codziennego kilkugodzinnego
ogladania telewizji jest obecny takze wsrdd ludzi ponizej 35. roku zycia. Rdwnoczesnie,
jak wspominalismy, zaledwie 1,9% ankietowanych stwierdzito, ze w ogodle nie oglada te-
lewizji. W tym gronie dziata prawidtowos¢, zgodnie z ktdrg im mtodszy respondent, tym
wieksze prawdopodobienstwo nieogladania — jednak trzeba przypomnie¢, ze wobec nie-
wielkiej liczebnosci wszystkich oséb nieogladajacych w naszej prébie, jej dalsze dzielenie
nie prowadzi do snucia uzasadnionych statystyka wnioskéw. Kolejne 1,3% ankietowanych
nie oglada telewizji w domu, ale zdarza im sie obejrze¢ co$ poza nim. Nie zmienia to fak-
tu, ze w domu telewizje oglada 29 na 30 Polakow. Wciaz jesteSmy wiec w pierwszym rze-
dzie spoteczenstwem telewizji, dopiero p6zniej innych medidéw (cho¢ wsrod oséb mto-
dych ,telewizji i internetu”). Wydaje sie, ze telewizja wciagz dobrze wpisuje sie w rozmaite
style zycia, réznicujac swoja oferte tematyczng, ale tez dajac okazje do odpoczynku — nie
tylko od pracy, ale tez (przynajmniej na tle internetu) od podejmowania wyborow. Jest
tez towarzyszacym Polakom w réznych czynnosciach medium tta.



Praktyki medialne Polakéw 255

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0% e=(mn]3-25

=2 6-35
onlpe36-65
el 5,5+

10,0%

0,0%

Wykres: Wiek a czas spedzany przed telewizorem (n=1800)

Relacjom miedzy korzystaniem z internetu i telewizji mozna przygladaé sie jednak nie
tylko z perspektywy czestotliwosci wykorzystania, lecz takze taczac go z kluczowym dla
catosci tego opracowania wyznawanym systemem wartosci. W zwigzku z tym intereso-
wato nas podejscie ankietowanych do ptacenia abonamentu RTV. Na pytanie o abona-
ment RTV przeszto 70% ankietowanych deklaruje jego regularne optacanie. Co istot-
ne, w jednym pytaniu umiescilismy abonament RTV za dostep do ustug publicznych
i abonament za telewizje kablowe/kodowane, aby ankietowani nie mieli szansy pomyli¢
sie, taczac ptatnosci dla komercyjnych operatorow z abonamentem obowigzkowym dla
wszystkich posiadaczy odbiornikdw telewizyjnych i radiowych. Pomimo tego uzyskali-
Smy dane w dramatyczny sposob odbiegajace od danych zbieranych na podstawie ana-
lizy wptat przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji (z ktérych wynika, ze regularnie opta-
cane sg abonamenty od ok. 1/3 odbiornikow). Wydaje sie wiec, ze Polacy abonamentu
nie ptaca, ale otwarte moéwienie o tym jest wedtug nich albo wstydliwe, albo ryzykowne.
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Wykres: Czy optacat/a Pan/i w ubiegtym roku? (N=1800)

Pomimo dostepnosci cyfrowej telewizji naziemnej, wcigz bardzo silna jest pozycja stagji
kablowych i kanatow kodowanych - regularne ptacenie za nie deklaruje niemal 2/3 an-
kietowanych. Nieznacznie mniejsza liczbe odpowiedzi pozytywnych zebrato pytanie o re-
gularne optacanie abonamentu internetowego.

Dosc¢ zaskakujace wydaje sie by¢ regionalne zréznicowanie deklaracji optacania abo-
namentéw. W wypadku abonamentu RTV deklaracje jego regularnego ptacenia sktada
zaledwie 51,9% odpowiadajacych na to pytanie mieszkancow Podlasia, 52,6% miesz-
kancow wojewddztwa lubelskiego, 57,8% mieszkancow zachodniopomorskiego, 58,5%
mieszkancow wojewoddztwa toddzkiego i 62,5% mieszkancow opolszczyzny. Optaca-
nie abonamentu deklaruje 2 na 3 mieszkancow Swietokrzyskiego i $laskiego oraz 3 na
4 mieszkancéw wojewddztw dolnoslaskiego i kujawsko-pomorskiego, podobny wynik
zanotowano w Wielkopolsce i Matopolsce (odpowiednio 72,1% i 73,5% odpowiedzi po-
zytywnych). Wskaznik ptacenia abonamentu RTV dla mazowieckiego wyniost 79,1%, lu-
buskiego — 80,4%, pomorskiego — 81,9%, a w warminsko-mazurskim ptacenie abona-
mentu deklarowali... wszyscy badani. Cho¢ istotnym czynnikiem moze by¢ tu poziom
zamoznosci mieszkancow regionu (bo nie zréznicowana popularnos¢ telewizji), to nie
jest to bezposrednia korelacja. Wida¢ to choéby po relatywnie wysokim wyniku uzyska-
nym w wojewoddztwie podkarpackim (73,5%), bedacym przeciez obok lubelszczyzny jed-
nym z najbiedniejszych regionow kraju.
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Relacje pomiedzy deklaracjami regularnego optacania abonamentu RTV a opfaca-
niem dostepu do innych ustug telewizyjnych wydaja sie wskazywac, ze te drugie pet-
nig wobec pierwszych role czesciowo komplementarng. W wojewddztwach o najnizszym
wskazniku optacania abonamentu, a wiec w podlaskim, lubelskim i zachodniopomor-
skim, za dostep do telewizji kablowej/kodowanej regularnie ptaci odpowiednio — 59,3%,
57,1%, 72,2%. W kazdym z tych wypadkdw jest to odsetek wyzszy, niz w wypadku abona-
mentu RTV, co moze sugerowad, ze w regionach tych czesciej niz w innych ptaci sie za te
ustugi telewizyjne, do ktérych darmowy dostep (jak w wypadku telewizji publicznej) jest
niemozliwy albo bardzo trudny. Z kolei w regionach, ktérych mieszkancy wykazuja, przy-
najmniej na poziomie deklaracji, najczestsze ptacenie abonamentu RTV, a wiec w lubu-
skim, pomorskim i warminsko-mazurskim, wartosci dla ,kabléwek” i telewizji kodowanej
byty nizsze i wyniosty odpowiednio 76,5%, 75,2% i 87,5%.

Z kolei w wypadku optat za internet trudno wskaza¢ — by¢ moze ze wzgledu na spo-
sob sformutowania pytania — na zaleznosci wskazujace, jak ma to miejsce w innych ba-
daniach (np. w Diagnozie spotecznej) na wyrazny podziat pomiedzy ,$ciang wschodnig”
a innymi regionami kraju, czy dominacje takich regionéw jak Matopolska. Regionami,
ktérych mieszkancy najczesciej deklarowali regularne ptacenie abonamentu interneto-
wego okazaty sie by¢ oraz wojewddztwa opolskie (83,3%) oraz warminsko-mazurskie
(78,1%). Najrzadziej pozytywnych odpowiedzi na pytanie o regularne ptacenie za dostep
do Sieci udzielali mieszkancy swietokrzyskiego (zaledwie 41,7%), 16dzkiego (52,5%), pod-
karpackiego (57,3%), oraz... matopolskiego (56,9%).

Kto nie ptaci abonamentow? Szukajac odpowiedzi na to pytanie musimy wyjs¢ poza
zmienne demograficzne, bo miesza¢ moga sie tu rézne przyczyny — od mieszkania z kims
innym, kto ptaci (np. z rodzicami), po brak checi korzystania z ustugi. W dodatku w wy-
padku abonamentu RTV mozliwy jest darmowy dostep do ustugi bez ptacenia za nig, co
dodatkowo komplikuje obraz. Dlatego przyczynom poswiecilimy pytanie, ktére brzmia-
to: Jesli NIE ptacit/a Pan/i za dostep do radia, telewizji czy internetu, to dlaczego? Wsrod
0s6b deklarujacych nieptacenie abonamentu RTV najpopularniejszym ttumaczeniem jest
.Nie ptace, bo moge korzysta¢ za darmo” (35,7% odpowiedzi). Kolejne to ,nie ptace, bo
inni tez nie ptaca” (17,2%) oraz ,optaty sa zbyt wysokie” (16%). Nastepne, niezbyt chyba
przekonujgce — ,nie mam odbiornika” (13,5%) oraz ,nie mam dostepu” (11,6%). Na moty-
wacje ideologiczne wskazuje tagcznie 21% grupy nieptacacych, z czego 7,2% ma stacjom
radiowym i telewizyjnym za zte poziom prezentowanych tresci, 6,9% uwaza, ze moga
utrzymac sie same, a zaledwie 2,2% nie chce wspiera¢ mediéw publicznych ze wzgleddéw
politycznych.

W wypadku stacji kodowanych zdecydowanie decyduje argumentacja zwigzana z bra-
kiem dostepu (az 54% odpowiedzi) i motywacje ekonomiczne (,optaty sg zbyt wysokie”
odpowiedziato 21,3% z grupy nieptacacych). Pierwszy argument wydaje sie zaskakuja-
cy o tyle, ze siegneto po niego az 60% oséb mieszkajacych w miastach powyzej 500 tys.
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mieszkancow, gdzie dostep do sieci kablowych jest raczej dobry. A gdyby wzig¢ pod
uwage telewizje satelitarng, to jej zasieg obejmuje wiekszos¢ powierzchni kraju. Na wy-
sokos¢ optat najczesciej narzekaja osoby o prawdopodobnie najnizszych dochodach —
robotnicy (w tej grupie odsetek 25,6%) i emeryci (23,9%); najrzadziej osoby wykonujace
zawody techniczne i produkcyjne (8%). Co chyba zaskakujace, az 9,1% badanych, kté-
rzy nie ptaca za telewizje niepubliczng stwierdzito, ze nie pfaci, gdyz moze korzystac za
darmo. Jest to jednak inna grupa, niz osoby deklarujace korzystanie ,z sygnatu sasiada”,
a wiec uzywajace nieautoryzowanego podtgczenia. Sugerowac to moze dostep do serwi-
séw internetowych, retransmitujacych sygnat ptatnych stacji, ale tezy tej nie potwierdza
pordéwnanie rozktadu tej argumentacji w réznych grupach wiekowych. Wprawdzie naj-
wiecej takich odpowiedzi padto w najsilniej ,zinternetyzowanej” grupie 18-25 lat (13,5%),
ale po to wyjasnienie niewiele rzadziej siegaty osoby w wieku 65+ (12%). Dodatkowo nie-
wielkie liczebnosci tych grup nie pozwalaja na zbyt daleko idace interpretacje — mozna
chyba jednak przyja¢, ze ankietowani jako darmowa alternatywe traktowali zaréwno ,pi-
rackie” retransmisje, jak i dostep do darmowych stacji, zaréwno sygnatu naziemnego, jak
i satelitarnego. Jesli chodzi o abonament za internet, az 54% nieptacacych stwierdzito, ze
nie posiada sprzetu, ktory pozwalatby korzystac z Sieci. To odpowiedz ze zblizong cze-
stotliwoscia pojawiajgca sie we wszystkich grupach wiekowych, z wyjatkiem najnizszej,
18-25 lat — tam po ten argument siegato zaledwie 17,6% ankietowanych. Az 46% argu-
mentowato, ze nie ma dostepu, a 8,1% narzekato na wysokosc¢ optat.

Na tle innych pytan, relatywnie duza grupa ankietowanych (164 osoby stanowiace
przeszto 17,5% wszystkich osdb, ktdre nie zaptacity za choc¢ jedna z ustug, o ktére py-
talismy) siegneta po odpowiedz ,inne”. Wsréd podawanych przez respondentéw z tej
grupy argumentéw dominowato stwierdzenie, ze abonament optaca kto$ inny (41,5%
odpowiedzi). Ponad 30% powotywato sie na dotyczace abonamentu RTV zwolnienie ze
wzgledu na wiek, niepetnosprawnosc lub trudna sytuacje materialna. 12,8% ,innych” od-
powiedzi dotyczyto niecheci do ptacenia zaréwno za telewizje kablowa, jak i abonament
RTV, co osoby te okreslaty mianem ,podwojnego ptacenia”. Zaledwie 4,9% twierdzito, ze
nie odczuwa potrzeby korzystania z ktérejs z wymienionych ustug.

MEDIA I PRAWO AUTORSKIE

Watek abonamentu i postaw zwigzanych z ptaceniem za dostep prowadzi nad w kierun-
ku rozwazan zwigzanych z prawem i normami spotecznymi. Temat kompetencji prawnych
i stosunku do prawa autorskiego podnosi w swojej czesci Marek Krajewski, tu powraca-
my jednak do niego w nieco innym kontekscie. Chodzi o stosunek do prawa autorskiego
i podejscie do whasnosci intelektualnej w obszarze niematerialnych tresci medialnych; ze-
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stawiamy je tu jednak z praktykami kupna innych ,nieoryginalnych” towaréw — nie tylko
multimedidw, ale tez odziezy czy kosmetykow.

Podobnie jak w wypadku abonamentu telewizyjnego, konsekwentne lekcewazenie dla
statusu prawnego materiatéw pozyskiwanych z sieci wykazuje zaledwie co czwarty ankie-
towany. W tym wypadku sprawa jest jednak jeszcze bardziej ztozona, bo nie chodzi za-
pewne tylko o nieufnos¢ wobec ankieterdw, ale tez wysoki poziom skomplikowania prawa
autorskiego. Z innych badan wiemy jednak, ze cho¢ zbdanie skali pobierania z interne-
tu nieautoryzowanych tresci jest trudne i obarczone wysokim ryzykiem btedu, to szacuje
sie, ze jest ono udziatem co trzeciego Polaka.’ Cho¢ kwestie zwigzane z prawnymi regu-
lacjami dotyczacymi pobierania tresci z internetu i udostepniania ich budza spory wsréd
prawnikow, to ankietowani deklarowali zaskakujaco wysoki poziom Swiadomosci prawnej
swoich dziatan. 56% badanych sprawdza, czy ich dziatania w internecie sa zgodne z pra-
wem (32,5% zawsze, 24% czasami). Kwestie poruszane w pytaniu ignoruje co czwarty
ankietowany. Zgodnosci swych dziatarh z prawem nie sprawdza kolejnych 18% ankieto-
wanych, ttumaczac jednak, ze nie wie o takim obowiazku lub nie potrafi tego zrobié. Ta
ostatnia grupa jest zdumiewajgco mata, obejmuje zaledwie 9,3% badanych internautéw.

Z kolei stosunek Polakéow wobec ,piractwa”, jest — jak wynika z zebranych odpowie-
dzi — zarazem bardzo krytyczny i niespéjny. Sposrodd 1430 osob, ktére odpowiadaty na to
pytanie, az 45,7% odpowiedziato, ze jest ono ,zawsze zte". Rdbwnoczesnie 36,5% ankieto-
wanych odpowiedziato, ze jest ono ,czesciowo usprawiedliwione, bo oryginalne produk-
ty sa zbyt drogie”. Pozaekonomiczne argumenty na rzecz usprawiedliwienia ,piractwa”
nie sa tak popularne — kupowanie kopii jest czesciowo usprawiedliwione, jesli kupuje sie
je .na prébe” tylko w opinii 5,2% ankietowanych. Zbyt maty wybér oryginalnych produk-
tow usprawiedliwia korzystanie z kopii wedtug 3,4% ankietowanych. Pozytywna opinie
o ,piractwie” (odpowiedz ,usprawiedliwione” bez zadnych dodatkowych argumentéw)
wybrato 9,2% badanych.

LPiractwo” w wydaniu przywotanym w tym pytaniu jest w oczywisty sposéb powia-
zane z technologiami. Stosunek do tego zjawiska jest w najwiekszym stopniu determi-
nowany (podobnie jak w wypadku korzystania z technologii) przez wiek ankietowanych.
Wykres ponizej prezentuje skrajne postawy zadeklarowane w ankiecie (,zawsze zte" oraz
Lusprawiedliwione”) oraz najpopularniejsze usprawiedliwienie, czyli ttumaczenie korzy-
stania z ,piractwa” zbyt wysokimi cenami oryginatéw

9 Zob. M. Filiciak, J. Hofmokl, A. Tarkowski, Obiegi kultury, Warszawa: Centrum Cyfrowe 2012, www.
obiegikultury.centrumcyfrowe.pl.
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Wykres: Czy optacal/a Pan/i w ubiegtym roku? (N=1800)

Kontekstualizujac kwestie praw autorskich, pomimo tematyki tego rozdziatu odwota-
my sie w tym miejscu do innych dziatan zwigzanych z naruszeniem porzadku prawne-
go i przywotamy odpowiedzi na pytanie Czy kiedykolwiek kupowat/a Pan/i np.: na tar-
gu, bazarze, na ulicy albo w innym miejscu kopie (nieoryginalne produkty, podrdobki)? Ze
wzgledu na specyfike takich dziatan, uzyskane odpowiedzi obarczone sg (znéw) pewnym
ryzykiem btedu — po pierwsze dlatego, ze ankietowani moga obawiac sie deklarowania
kupna ,podrébek” (uwazajac to za czynnosé wstydliwa, czy wrecz nielegalng), po drugie
- bo poziom $wiadomosci problematyki zwigzanej z wiasnoscig intelektualng zapewne
nie zawsze pozwala ankietowanym na odrdznienie oryginatu od kopii. Faktem jest, ze
wobec toczacych sie obecnie dyskusji wokét pobierania z internetu nieautoryzowanych
tresci moze dziwic zestawienie podrabianych produktéw, ktére Polacy kupuja najczescie;.
To ubrania, obuwie i kosmetyki. Réwnoczesnie relatywnie niski odsetek osob, ktore kupi-
ty kopie filmow czy gier mozna ttumaczy¢ whasnie popularyzacjg internetowych sieci wy-
miany plikdw czy serweréw umozliwiajacych ich pobieranie za darmo — a wiec bez trans-
akgji kupna, o ktére pytano badanych.
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Wykres: Odsetek badanych, ktérzy kiedykolwiek kupili
kopie/nieoryginalne produkty/podrébki (N=1800)

Popularnos$¢ doswiadczen z kupnem nieoryginalnych kopii spada wraz z wiekiem, a spa-
dek jest najbardziej gwattowny w wypadku produktéow zwigzanych z nowymi techno-
logiami i dostepem do tresci kultury (jak ptyty, filmy, czy gry). Tendencje te mozna ttu-
maczy¢ wieloma czynnikami, ktére w roéznych grupach wiekowych odgrywajg roézne
znaczenie — od samego faktu zainteresowania danymi produktami i uleganie modom
oraz potrzebe bycia ,na biezaco”, przez wspominane kompetencje niezbedne do iden-
tyfikacji nieautoryzowanych kopii, po dostepne zasoby ekonomiczne. Nie bez znaczenia
dla podejmowania podobnych zakupdw jest wielko$¢ miejscowosci, nie wpisuje sie ona
jednak w proste korelacje.
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taczny odsetek osob, ktérym zdarzyto sie kupic¢ nieoryginalne produkty to az 29,1%.
Zdajac sobie sprawe z odmiennej charakterystyki poszczegdlnych towarow, przeanalizo-
walismy zaleznosci pomiedzy kupowaniem ich dwdch rdéznych grup. W pierwszej znala-
zty sie oprogramowanie i multimedia (muzyka, filmy, gry), ktére kupito 14,8% ankietowa-
nych. W drugiej — ubrania, obuwie, torebki i kosmetyki. Ktérykolwiek towar z tej kategorii
kupito wiecej 0sdb, niz z pierwszej — az 23,8% ankietowanych.

Nieoryginalne produkty z kategorii multimedia kupuja przede wszystkim osoby mto-
de, popularno$¢ deklaracji zakupu spada wraz z wiekiem (od 27,1% dla grupy 18-25 lat,
przez 19% dla 26-35 lat, po 13,7% dla 36-65 lat i 4,2% dla 65+). Czesciej, by¢ moze ze
wzgledu na poniekad technologiczny charakter tej kategorii (nie tylko oprogramowania
i gier, ale tez nosnikow filmow i muzyki), kupuja mezczyzni, niz kobiety (18,4% wobec
11,9%). Znaczace, ze popularnosc zakupow kopii w tej kategorii rosnie z wyksztatceniem,
najwieksza jest tez w duzych miastach. Moze to wskazywad na traktowanie zakupéw ko-
pii jako jednego z akceptowanych przez duza grupe oséb sposobu dostepu do produk-
tow; widag, ze nie jest to tylko praktyka oséb wykluczonych np. ekonomicznie — cho¢ do
tej kwestii jeszcze powrdcimy. W kategorii zakupy nieoryginalnych produktéw ,odziezo-
wo-obuwniczo-kosmetycznych” rowniez najczesciej twierdzacych odpowiedzi udzielaty
osoby miode (35,8% w najnizszej kategorii wiekowej, 30,5% dla 26-35 lat, pozniej wy-
razny spadek — 22,4% dla 36-65 i wcigz stosunkowo wysokie 10,7% dla 65+). Wida¢ wy-
raznie, ze ten wycinek rynku nieoryginalnych produktow jest bardziej egalitarny, a row-
noczesnie, ze o ile osoby o nizszych kompetencjach kulturowych niekoniecznie chca
by¢ na biezaco z muzyka czy filmami, to wcigz chca nadazac za moda. Potwierdzatyby to
zreszta inne niz w wypadku multimediéw proporcje genderowe — tu kupuje 24,5% ko-
biet i 22,9% mezczyzn. Wyksztatcenie réznicuje odpowiedzi w stosunkowo niewielkim
stopniu — oprdcz podstawowego (11,5% odpowiedzi twierdzacych), wiekszos$¢ sytuuje sie
na zblizonym poziomie (zawodowe, $rednie, pomaturalne i wyzsze — wszystkie zawiera-
ja sie w przedziale od 26,5% do 29,2%), nieco wyzszy poziom odpowiedzi odnotowano
tylko wsrod oséb z wyksztatceniem potwyzszym (35,1%). Jesli przyjrzymy sie réznicom
pomiedzy grupami zawodowymi, to o ile w wypadku multimediéw od reszty wyraznie
odstaja osoby uczace sie i wykonujace zawody wymagajace wyzszego wyksztatcenia,
w wypadku ubioréw, obuwia i kosmetykow brak istotnych roznic.

Dos¢ duzy jest zbidr wspolny obu grup: blisko 40% kupujacych multimedia kupuje
podrobione towary kosmetyczno-odziezowe; az 63% kupujacych podrobione ubrania
itp. kupuje tez multimedia. Nalezy wiec powtorzy¢, ze kupno ,podrobek” i kopii jest ak-
tywnoscig akceptowana przez duza grupe Polakéw, bo blisko 1/3 populacji (pamietajmy,
ze wobec potencjalnie zawstydzajacego lub zagrazajacego charakteru pytania, wynik ten
wyznacza dolng granice skali zjawiska — moze by¢ ona wieksza, jesli cze$¢ ankietowanych
zataito swoje dziatania; rwnoczesnie szacunki te odpowiadatyby innym danym na temat
Lpiractwa”, wskazywanym wczesniej i przywotywanym w raporcie Obiegi kultury). W wy-
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padku towardw takich jak ubrania, kosmetyki, torebki czy obuwie motywacja jest zapew-
ne tani dostep do towardw, do posiadania ktérych aspiruje sie; w wypadku multimediéw
rodzaj filtra stanowia tez potrzeby, ktdére sg mniej powszechne. Teze o odczuwaniu po-
trzeby nadazania za moda pomimo ograniczonych zasobdw potwierdzaja wyniki odpo-
wiedzi na pytanie o zwracanie uwagi na mode i obowigzujace trendy — sposrod osdb ktd-
re udzielity odpowiedzi na to pytanie, 11,6% zadeklarowato, ze interesuje sie zawsze, 37%
- od czasu do czasu. W wypadku oséb kupujacych jakiekolwiek kopie odsetek zaintere-
sowanych moda byt znaczaco wyzszy i wyniost 69,2% (zawsze 19,7%, od czasu do czasu
49,5%). Oczywiscie to wynik m.in. tego, ze grupa ta na tle catej populacji jest mtodsza,
nie mozna jednak wykluczy¢ potrzeby nadazania za trendami jako dodatkowej motywa-
¢ji. Rownoczesnie w analizowanym obszarze po raz kolejny widoczna jest niespdjnosc
w podejsciu Polakéw do prawa autorskiego. Ponad 60% sposréd oséb kupujacych kopie
(zarobwno ubran i kosmetykdw, jak i multimediow) deklaruje, ze pobierajac, przerabiajac
lub udostepniajgc tresci z internetu zwraca uwage na zgodnos¢ tych dziatah z prawem
(29,9% zawsze, 30,2% czasami; twarde ,nie” odpowiada zaledwie 23%). Ten odsetek jest
wyzszy dla zbiorczej kategorii ,multimedia” (65,1% kupujacych odpowiada, ze spraw-
dza, z czego 28,7% ze zawsze), nizszy dla kosmetykdw i ubran (60,3%, z czego zawsze
30,9%). Niekonsekwencje jeszcze lepiej punktuje poréwnanie odpowiedzi dotyczacych
piractwa — 22,5% kupujacych nieoryginalne produkty uwaza, ze piractwo... zawsze jest
zte. To rbwnoczesnie dwa razy mniej od sredniej. Jesli jednak uwzglednimy tylko kupuja-
cych multimedialne kopie, o ktérych mowa w pytaniu o piractwo, to wsrdd nich juz tylko
13,6% tak radykalny stosunek. Co znaczace, kupujacy buty i kosmetyki niekoniecznie wi-
dzg zwigzek miedzy swoimi zakupami podrobek a piractwem medialnym, skoro zawsze
zte jest ono dla 24,7% tej grupy. 51,8% kupujacych podrobki/kopie uwaza, ze ,piractwo”
moze by¢ usprawiedliwione ceng — nieco czesciej kupujacy multimedia, niz ubrania i ko-
smetyki (odpowiednio: 54,1 i 50,9%). Te niespdjnosci mozna ttumaczy¢ na dwa sposoby.
Pierwszym jest usprawiedliwianie wtasnych dziatain. Drugim — fakt, ze kwestie zwigzane
z prawem autorskim, podobnie jak z praktykami medialnymi, coraz czesciej wymykaja
sie potocznym intuicjom i ich urefleksyjnienie wymaga wysokich, a zarazem nieczestych
w polskim spoteczenstwie kompetencji.

PODSUMOWANIE

Trudnosci zwigzane z analizg zagadnien zwigzanych z prawem autorskim sg w pewnej
mierze przyktadem szerszego, wzmiankowanego tu zjawiska, ktore mozna uzna¢ za je-
den z wnioskéw z badania. To pogtebiajace sie trudnosci z poddawaniem refleksji wia-
snych dziatan podmiotow, zwigzane z postepujaca komplikacja zaréwno prawa, jak
i, @ moze przede wszystkim, technologii. W odniesieniu do praktyk medialnych Pola-
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kéw ten trend jest wyraznie widoczny. Niejasne regulacje prawne rozmijaja sie z norma-
mi spotecznymi, akceptowanymi przez znaczng czes$é populacji. Zmieniajg sie modele
instytucjonalne i biznesowe zwigzane z mediami, a ich znajomos$¢ coraz czesciej wykra-
cza poza kompetencje wielu Polakdw. Wreszcie — coraz wiekszy udziat w ksztattowaniu
praktyk medialnych petnig technologie, w tym algorytmy, wywierajace wptyw nie tylko
na sposob dostepu do tresci medialnych, ale i na ich wybér. Mozemy wiec uznac, ze o ile
nowe technologie komunikowania zwiekszaja refleksyjnos¢ jednostek w odniesieniu do
innych sfer zycia, problematyzujac np. relacje spotecznel?, to same w sobie media staja
sie coraz mniej transparentne i zrozumiate dla swoich uzytkownikéw. Zjawisko to stanowi
znaczace wyzwanie dla metodologii i obnaza ograniczenie badan ankietowych, ktére nie
s3 wspomagane obserwacjami etnograficznymi i danymi (zazwyczaj niedostepnymi dla
naukowcdw) zbieranymi przez dostawcow ustug medialnych.

Drugi z istotnych wnioskoéw to réznice w praktykach medialnych dajace sie potrakto-
wac jako marker, ale rbwnoczesnie przyczyna podziatéw spotecznych. W skali catej popu-
lacji adopcja nowych technologii jest widoczna, jednak dokonuje sie powoli, a najbardziej
popularnym medium wciaz pozostaje telewizja. Rbwnoczesnie jednak korzystanie z in-
ternetu, bedace udziatem mtodszej i lepiej wyksztatconej czesci populacji, otwiera moz-
liwosci podnoszenia swych kompetencji, wobec czego pomimo swej pozornej otwarto-
$ci Sie¢ coraz czesciej raczej dzieli, niz taczy. Internet nie jest egalitarny, jest tez bardzo
lokalny — zarébwno w wymiarze pozyskiwania informagji, jak i kontaktu z innymi ludzmi
(stuzy raczej utatwianiu ,obstugi” pozainternetowych relacji i ich podtrzymywaniu, niz ra-
dykalnemu rozszerzaniu ich zasiegu). Stad dokonywane tu zestawienie internet-telewi-
zja, ktére cho¢ wydaje sie mato odkrywcze i w pewnym sensie eksploatuje klisze zwiaza-
ne z odmiennoscig tych mediow, wciaz jest wazne dla diagnozowania napie¢ w obrebie
uczestnictwa Polakow w kulturze. Wazna kwestig wydaje sie pytanie o to, na ile style zy-
cia Polakoéw i ich praktyki kulturowe beda ewoluowac pod wptywem internetu. To pyta-
nie np. o to, czy obecni nasto-, dwudziesto- i trzydziestolatkowie beda preferowac blizszy
internetowi model stosunkowo aktywnego poszukiwania tresci, czy raczej — gdy znacz-
na czesc z nich zatozy rodziny — powrdca do modelu blizszego tradycyjnemu korzystaniu
z telewizji. Na ile zaproponowany przez internet model medidéw stanie sie uniwersalny,
stajac sie swoistym interfejsem dostepu do innych srodkéw przekazu, a na ile inne formy
utrzymajg swoja pozycje, petniac w zyciu uzytkownikdw inne niz internet funkcje?

Tym samym docieramy do trzeciego watku, ktéry warto tu podnies¢ — pojawiajacych
sie w trakcie eksploracji praktyk medialnych pytan. Jak zmienia¢ beda sie sposoby uzycia
mediow? W tym kontekscie wazne jest zréznicowanie motywacji do korzystania z réz-
nych technologii medialnych. Istotnym impulsem jest tu praca i poszerzanie kompetenc;ji

10 Zob. M. Filiciak, M. Danielewicz, M. Halawa, P. Mazurek, A. Nowotny, Mtodzi i media, rozdziat Tech-
nologie refleksyjnosci (w nim takze komentarze M. Marody oraz M. Jacyno), SWPS: Warszawa 2010, www.
wyborcza.pl/mlodziimedia
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z nig zwigzanych. W Polsce ten proces przebiega niezbyt dynamicznie, co ilustrujg cho¢-
by przedstawione w rozdziale o kompetencjach wyniki zwigzane z umiejetnosciami wy-
korzystania np. specjalistycznego oprogramowania. Nalezy czyta¢ je kontekstowo, np.
przez pryzmat specyfiki polskiego rynku pracy, ktéry na tle innych krajéw UE jest rela-
tywnie mato zinformatyzowany (wg Eurostatu w roku 2011 tylko 30% Polakéw korzystato
z internetu w miejscy pracy — w krajach Unii daje nam to ostatnie, obok Rumunii, miej-
sce).!! Trudno wiec protekcjonalnie traktowac osoby, ktore z internetu nie korzystaja, albo
korzystaja z niego w sposob niekoniecznie zwigzany z poszerzaniem horyzontéw. Media
to przeciez takze — a dla naszych rodakéw mniej zasobnych w réznego rodzaju kapitaty
chyba przede wszystkim — tto i towarzysz odpoczynku. Jako wigzka technologii internet
jest wyjatkowo plastyczny jesli chodzi o zréznicowanie jego zastosowan, stad docierajac
stopniowo takze do najnizszych klas spotecznych, jego czes¢ w nieunikniony sposéb ule-
ga ,utelewizyjnieniu”. Relacje Polakow z mediami uktadaja sie wiec w sie¢ interakgji, w ra-
mach ktorych zaréwno ksztatt srodkéw przekazu, jak i budowanych wokét nich praktyk,
podlega nieustannym, dynamicznym negocjacjom. Mozliwosci personalizacji nie tylko
.Swojego” internetu czy uzy¢ technologii mobilnych, ale tez i personalizacji diety telewi-
zyjnej, bedace wynikiem przemian tego medium sprawiaja jednak, ze negocjacje te do-
konuja sie w obrebie coraz mniejszych zbiorowosci.

11 Za: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/statistics_explained/index.php/Information_society_statistics
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UWAGI WSTEPNE

Nie bedzie przesada stwierdzenie, ze cata whasciwie socjologie mozna uznac za nauke
o relacjach spotecznych — ich formach, przebiegu, funkcjach i nastepstwach (por. Zna-
niecki 2011). Nas interesowac tu beda przede wszystkim dwa ostatnie z wymienionych
aspektéw. Wynika to w znacznej mierze z kontekstu, w jakim przygladamy sie relacjom
spotecznym. Jako, ze 6w kontekst stanowig praktyki kulturalne Polakéw, niejako sita rze-
czy kluczowa bedzie dla nas odpowiedz na pytanie, w jakim stopniu relacje spoteczne
(ich typy, ich intensywnos¢, ich zarébwno przestrzenna jak i spoteczna geografia) przekta-
daja sie na szeroko pojete uczestnictwo w kulturze (obejmujace w naszym ujeciu — po-
wtorzmy to dla porzadku — nie tylko bierna recepcje okreslonych tresci kulturowych, ale
takze ich aktywne przetwarzania i wytwarzanie).

Mozna by tez powiedzie(, ze w relacjach spotecznych — tak jak je tu postrzegamy —
najwazniejsza i najbardziej dla nas interesujaca jest ich performatywnosc rozumiana jako
ich wieziotworczos¢, ich zdolnos$¢ do uruchamiania i intensyfikowania miedzyjednostko-
wej komunikagji, ich kontrolne, regulacyjne i mobilizujace konsekwencje, ich potencjat
aktywizujacy, ich ,moc inicjatywna”, stopien i tempo, w jakim sg one w stanie rekonstru-
owac stare i tworzy¢ nowe sieci spoteczne, stopien ich wptywu na zastane instytucje, ich
autotransformowalnos¢ itp. Zabrzmi to troche niezrecznie i paradoksalnie, wolno jednak
stwierdzi¢, ze w ostatecznym rozrachunku miarg owej pozostajacej w centrum naszego
zainteresowania performatywnosci relacji spotecznych jest ich relacjogennosc.

Pierwszy wiec powdd naszego zainteresowania relacjami spotecznymi (w kontekscie
naszego zainteresowania praktykami kulturalnymi) jest dos¢ oczywisty i tatwo wyttuma-
czalny: te pierwsze jawig sie nam jako wazne i warte uwagi poniewaz uprawdopodob-
niaja, tworza/ wspottworza, uruchamiaja a niekiedy tez wydaja sie od poczatku do konca
.programowac” te drugie.

Po drugie jednak, chcemy réwniez sprobowac spojrze¢ na relacje spoteczne (na ich
konkretne rodzaje i przejawy) jako na formy uczestnictwa w kulturze. Inaczej mowiac,
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chcemy przyblizy¢ sie do odpowiedzi na pytanie kiedy i jak dalece uprawnione jest sta-
wanie znaku réwnosci miedzy praktykami kulturowymi a praktykami kulturowymi? A mé-
wigc to samo jeszcze innymi stowy, chcemy wiaczy¢ sie w dyskusje na temat tego, jak da-
leko (o jakie nowe praktyki) warto poszerzac stare, restrykcyjne rozumienie uczestnictwa
w kulturze? (por. Krajewski 2013, Jewdokimow 2012).

Powziete przez nas — zarowno na etapie formutowania najwazniejszych probleméw
badawczych jak i w fazie ich pozniejszej operacjonalizacji — wybory sprawity, ze bardziej
ogolna kategoria relacje spoteczne najczesciej reprezentowana jest w naszym badaniu
przez bardziej szczegdtowa kategorie relacje towarzyskie. Owe relacje towarzyskie (czy
tez nawet sama mniej lub bardziej zobowiazujaco zadeklarowana gotowosc¢ ich budowa-
nia i podtrzymywania) traktowane sa jednak w naszym projekcie jako marker orientagji
na wszelkie dziatania i sytuacje uspoteczniajgce. Rowniez jako deklaracja mowiaca o che-
Ci pozostawania raczej wewngtrz niz na zewngtrz spoteczenstwa i raczej w gtdwnym nur-
cie wszystkich jego najwazniejszych (informacyjnych, ekonomicznych, symbolicznych, ry-
tualnych) wymian.

Czy traktowanie relacji towarzyskich i towarzyskosci jako wskaznika otwartosci na in-
nych i koniec koncow — jako wskaznika subiektywnego znaczenia przywigzywanego do
budowania i podtrzymywania relacji spotecznych jest uprawnione? Naszym zdaniem tak.
Oczywiscie jednak, interesujaca i godna uwagi bedzie tu dla nas rowniez towarzyskosc¢
jako taka (zob. Elias 2006). Nie wydaje nam sie, aby te dwa podejscia — podejscie (nieco)
instrumentalizujace towarzyskos¢, gdyz traktujace ja jako wskaznik oraz podejscie, w kto-
rym wystepuje ona jako jeden z waznych przedmiotéw socjologicznego i etnograficzne-
go opisu byty ze soba sprzeczne. Przeciwnie, mamy nadzieje, ze wzajemnie si¢ one uzu-
petniaja (a juz na pewno sobie nie szkodza i nie przeszkadzaja).

MIEJSCE RELACJI SPOLECZNYCH I TOWARZYSKOSCI
NA LISCIE NAJWAZNIEJSZYCH CELOW I DAZEN ZYCIOWYCH

Prezentacje i omowienie tych rezultatow zrealizowanego przez nas projektu badawcze-
go, ktére bezposrednio lub cho¢ posrednio odnosza sie do relacji spotecznych wypa-
da poprzedzi¢ pytaniem o miejsce, jakie na liscie najwazniejszych wartosci uznawanych
przez naszych respondentow zajmuja wartosci odsytajace do znaczenia innych, do roli
relacji z innymi, do wagi proceséw wiezio-tworczych i ,wiezio-obronnych” itd.
Podobnie jak czynia to autorzy wielu innych badan socjologicznych, takze i my zdecy-
dowalismy sie zapyta¢ respondentéw o wyznawane przez nich wartosci i o preferowanie
cele oraz dazenia zyciowe. Szczegdtowa prezentacjg deklaracji aksjologicznych respon-
dentow — uczestnikdw zrealizowanego przez nas badania zajelismy sie w innym miejscu
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tej ksiazkil. Teraz pragniemy jedynie przyjrze¢ sie im w kontekscie problematyki uspo-
tecznienia, relacji spotecznych i towarzyskosci.

Identycznie jak w innych badaniach, w ktérych znajduja sie pytania o wartosci oraz
o cele i dazenia zyciowe najwazniejsza wartoscia okazata sie dla naszych badanych ro-
dzina (77,6% wskazan). Ow familiocentryzm jest rzeczywiscie od lat bodaj najbardziej
charakterystyczna cecha spoteczenstwa polskiego (zob. Tarkowscy 1997). Jesli kontakty
spoteczne i relacje towarzyskie (o czym szerzej bedziemy méwic za chwile) bardzo czesto
ograniczaja sie do waskiego kregu rodziny to dzieje sie tak zapewne w znacznej mierze
Z uwagi na szczegolne miejsce jakie w swiadomosci Polakdw zajmowata i zajmuje rodzi-
na oraz wartosci rodzinne.

Wsrdd pierwszych dziesieciu najczesciej wskazywanych wartosci znalazty sie jeszcze
trzy, ktore w bezposredni sposdb tacza sie z relacjami spotecznymi. Pierwsza z nich to
mitosc (pigte miejsce na liscie najwazniejszych wartosci, 15,3% wskazan). Druga to przy-
jazn, znajomi, koledzy (szbste miejsce na liscie najwazniejszych wartosci, 14,8% wskazan),
trzecia zas to szacunek (dla innych i dla siebie). Na te ostatnig warto$¢ (dziesigta na liscie)
wskazato juz jednak tylko 5,7% respondentéw.

Oczywiscie, zdajemy sobie sprawe, ze badania, ktérych przedmiotem sg cele i dazenia
Zyciowe oraz wartosci nastreczaja olbrzymich trudnosci interpretacyjnych. Wskazywane
przez respondentdéw wartosci moga by¢ wartosciami odczuwanymi i uznawanymi lecz
niekoniecznie juz realizowanymi. Wielokrotnie w przesztosci zwracano uwage na pra-
widtowos$¢, zgodnie z ktorg te wartosci i cele (a takze np. te pozadane cechy porzadku
ustrojowego, systemu gospodarczego, polityki spotecznej panstwa itp.), z ktorych reali-
zacja nie ma wiekszych problemdw, ktére osiggnieto lub ktorych osiggniecie/ osigganie
nie wydaje sie by¢ zagrozone sa wybierane relatywnie rzadko (por. Steel, Warner, Lovrich,
Pierce 1992). Nie tyle dlatego, ze sa niewazne, lecz dlatego, ze prezentuja sie jako nieza-
grozone priorytety, ze nic nie wskazuje by ich urzeczywistnianie miato napotkac na jakies$
powazniejsze ktopoty. Znaczytoby to, ze wiekszos¢ jednostek ma sktonno$é do utozsa-
miania waznych, cenionych przez siebie wartosci i waznych, cenionych przez siebie celow
oraz dazen zyciowych z tym, co nie zostato jeszcze osiggniete badz z tym, czego osiggnie-
cie jawi sie jako zagrozone i niepewne.

Mimo tych wszystkich zastrzezen chcemy przynajmniej sprobowac spojrzec na uktad
i kolejnos¢ wartosci najczesciej wskazywanych przez naszych respondentéw jako na od-
bicie gteboko ukorzenionych kulturowych regulatoréw relacji spotecznych i towarzy-
skosci.

1 Zob.s. 222 ksigzki.
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Lp. Wartos¢ ‘:;f(:i::,‘
1 rodzina 77,6
2 zdrowie 66,6
3 praca 27,9
4 pienigdze 24,1
5 mitos¢ 153
6 przyjazn, znajomi, koledzy 14,8
7 wiara, religia 83
8 szczescie 7.1
9 spokdj, harmonia 6,6

10 szacunek (dla innych i dla siebie) 57

Tabela: Najwazniejsze wartosci respondentéw, N=1800

Jak wida¢, mitos¢ okazuje sie mniej wazna np. od pracy i pieniedzy. By¢ moze jest to rezul-
tat gorzkiego pragmatyzmu i wymuszonej przez okolicznosci zewnetrzne, w tym przede
wszystkim przez rynek pragmatyzacji sSwiadomosci spotecznej. Co wazne, mito$¢ wyda-
je sie nalezec raczej do sfery odswietnych epizoddw niz do sfery codziennej. Mdwiac to
samo innymi stowy: mitos¢ wydaje sie dos¢ stabo wpisana w struktury normalizowanej
i unormalnianej rzeczywistosci podstawowej. Mozliwe jednak, ze ,zapotrzebowanie na
mitos$¢”, na czysta relacje —w znaczeniu, w jaskim postuguje sie tym terminem A. Giddens
(2006: 65-82) zaspakajane jest w rodzinie.

Fakt, ze przyjazn, znajomi, koledzy to w naszym badaniu dopiero szosta w kolejno-
$ci najczesciej wskazywana warto$é sugeruje, ze zycie towarzyskie (a mowiac scislej: zy-
cie towarzyskie wykraczajace poza krag rodziny) jawi sie dzis wiekszosci badanym przez
nas jednostkom jako rodzaj luksusu. Rzecz wiec nie w tym, ze nie odczuwamy potrzeby
pozostawania z innymi w intensywnych relacjach towarzyskich. Rzecz w tym, ze nie bar-
dzo widzimy taka mozliwos¢. Z jednej strony to oczywiscie jasne, tatwo wyttumaczalne
i pewnie jakos zrozumiate, ze znajomi i koledzy (a nawet przyjaciele) nie sg tak wazni jak
cztonkowie rodziny. Nie sg, gdyz wynika to mapy i ze struktury spotecznych zobowigzan
— spotecznych normalséw rozpoznaje sie przede wszystkim po tym, ze niezaleznie od
tego jak daleko odfruneli w przesztosci od mainstreamowych nakazéw spoteczno-kultu-
rowej normalnosci i niezaleznie od tego jak bardzo mieliby ochote zrobi¢ to dzisiaj tym,
co ich dzisiaj spotecznie uwiarygadnia nie jest liczba znajomych badz gotowos$¢ do wsta-
wiania sie za przyjaciotmi lecz poczucie odpowiedzialnosci wobec najblizszych. Z drugiej
strony, owa przygaszona potrzeba orientowania sie na dalszych bliskich poniekad skazuje
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na familiocentryzm, ktéry w okreslonych wypadkach moze okazywac sie toksyczny i de-
strukcyjny. Sktania tez do pesymizmu w kwestii prognoz dotyczacych kapitatu spoteczne-
go, ktory sitg rzeczy opierac sie musi na otwartosci i na zaufaniu do niespokrewnionych
i niespowinowaconych partneréw spotecznych, na (najpierw wyobrazonym a potem rze-
czywistym) wiaczaniu ich w coraz to nowe i coraz bardziej ztozone tancuchy kooperagji
i sieci wymiany.

Wreszcie — musi zastanawia¢, ze tak niewielki odsetek naszych badanych (przypo-
mnijmy: 5,7%) uznat za wazng wartos$¢ szacunek (zarbwno ten posiadany u innych jak
i ten, ktérym mozemy darzyc¢ innych). Najprosciej wyttumaczyc¢ ten rezultat cichym przy-
zwoleniem na monetaryzacje i brutalizacje relacji spotecznych, ktorej efektem jest spa-
dek znaczenia wielu (wiekszosci, a by¢ moze wszystkich) liczacych sie wczesniegj i po-
waznie branych wczesniej pod uwage zasobdw statusotwodrczych. Niewykluczone, ze
wyjasnienie to jest rzeczywiscie wystarczajace. Warto jednak zastanowic sie nad jeszcze
jednym. Byé moze, szacunek spoteczny (zarébwno ten do uzyskania jak i ten do okaza-
nia) wcale nie przestat by¢ mniej wazny niz wczesniej, ale problematyczne i nieczytelne
staty sie sposoby jego komunikowania. Innymi stowy méwiac, stary porzadek spoteczny,
w ktorym okazywanie szacunku i zabieganie o szacunek jawia sie jako jego istotne fila-
ry bynajmniej nie musiat sie zatamac. Porwaty sie natomiast ,obstugujace go” konwen-
cje komunikacyjne.

DLACZEGO WARTO (NALEZY) SPOTYKAC SIE, BYC BLISKO SIEBIE I BYC RAZEM?

W dalszej czesci ksiazki zajmowad sie bedziemy — przede wszystkim — tym szczegol-
nym rodzajem relacji spotecznych jakim sa relacje towarzyskie. Bedziemy przygladac sie
ich formom i przejawom, ich zakresowi oraz ich intensywnosci. Zanim to jednak nastapi
sprobujemy przyjrzec sie blizej uzasadnieniom towarzyskosci, jej najczesciej przywotywa-
nym wyttumaczeniom.

Na pytanie, dlaczego (...) utrzymuje Pan/i kontakty towarzyskie z innymi ludzmi? naj-
wiecej, bo az 76,1% respondentéw wskazato odpowiedz ,Ludzie potrzebuja siebie na-
wzajem, nie da sie zy¢ samemu”.
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Ludzie potrzebujg siebie nawzajem, nie da sie
Zzy¢€é samemu

B80,0% Zgadzram sie; 76, 1%
T0,0%
60,0%
50,0%

A0, 0%

Tytut osi

Czeiciowo sieg
zgadzam; 22,9%

20,0%
20,0%

10,0% Nie zgadzam sig;
1,1%

0,0%

Wykres: Dlaczego utrzymujemy kontakty towarzyskie z innymi ludZzmi? N=1800

Mozna powiedzie¢ wiec, ze wsrod uzasadnien zaangazowania w zycie towarzyskie domi-
nuje zdroworozsadkowe i dos¢ spodziewane przeswiadczenie, iz towarzyskos¢ jest ele-
mentem oraz przejawem naszej spotecznej natury. Jestesmy jako ludzie istotami spotecz-
nymi, ,stadnymi”. Za tym jednak, ze funkcjonujemy w grupach i zbiorowosciach kryje sie
rowniez co$ w rodzaju pragmatycznej kalkulacji, u podstaw ktorej tkwi swiadomos¢, ze
potrzebujemy siebie nawzajem.

Niemal tak samo istotnym jak spoteczna natura i potrzeba wzajemnego niesienia
sobie pomocy motywem towarzyskosci okazato sie by¢ po prostu ,lubienie innych”,
bezinteresowna, czysta rados¢ wynikajaca z faktu przebywania z innymi. Relacje towa-
rzyskie jawig sie tym razem jako wewngtrznagradzajgce, przywodza na mysl Gidden-
sowska czysta relacje. Ich autoteliczny charakter czyni je z jednej strony rodzajem tatwo
osiggalnego dobra, ktére wytwarzane jest wspolnie (wiec poza wszystkim: takze uspo-
tecznia) i ktérego wytworzenie nie wymaga zadnych kosztow (wyjawszy koszty uwagi
i koszty zaangazowania). Z drugiej strony, paradoksalnie ta sama autoteliczno$¢ czy-
ni z relacji towarzyskich swoisty luksus spoteczny. Jesli uzasadnia je sama tylko czysta
przyjemnos¢ i jesli angazowania sie (chocby tylko na zasadzie ,daniny czasu”) w ich
konstruowanie i konserwowanie nie musi uzasadniac ich uzytecznosc, oznacza to, ze
moga by¢ one odczytywane jako rodzaj ekskluzywnej rozrywki, na ktéra moga sobie
pozwoli¢ tylko nieliczni.
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Po prostu lubig przebywaé€ z innymi ludZmi

Wykres: Dlaczego utrzymujemy kontakty towarzyskie z innymi ludZzmi? N=1800

Trzecia najczesciej wskazywana przez respondentéw odpowiedZ odwotuje sie do mo-
tywu ,przyzwyczajenia”. Trumaczenie kontaktow towarzyskich przyzwyczajeniem mozna
traktowad jako rezultat orientacji na fatalizm spoteczny w rozumieniu Davida Lockwooda
(1983) lub jako ilustracje praktyki spotecznej, ktéra jest czescig sktadowa ,legitymizowa-
nego tradycja porzadku tradycyjnego” w Weberowskim znaczeniu tych terminow.

Zawsze tak byto, z przyzwyczajenia

e

4507

Nin zgadTam sig, 19,8

Wykres: Dlaczego utrzymujemy kontakty towarzyskie z innymi ludZzmi? N=1800

Rutynowos¢ i swoista habituacyjnos¢ zaangazowania w towarzysko$¢ upodabnia ja do
mocno unawykowionych schematéw dziatania. Zapewne nie pozostaje to bez wptywu na
formy towarzyskosci, ktére najprawdopodobniej przyjmuja w tych okolicznosciach po-
stac cyklicznie ponawianych i silnie skonwencjonalizowanych mikro-rytuatéw.
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Fakt, iz ponad 80% respondentdw zgadza sie lub czesciowo zgadza sie z tym, ze po-
wodem utrzymywania kontaktow towarzyskich z innymi jest tradycja i przyzwyczajenie
(zas wtasciwie: przyzwyczajenie do tradycji) mozna jednak interpretowac réwniez nieco
inaczej. Mozna mianowicie dostrzega¢ w nim potwierdzenie przeswiadczenia, ze rela-
cje towarzyskie sa samo-przez-sie zrozumiate, poniewaz przynaleza do najsilniej oswo-
jonych poktadow rzeczywistosci podstawowej, w ktorej najlepiej sprawdza sie postawa
naturalna, zas najlepszym przewodnikiem jest zdrowy rozsadek (por. Berger, Luckmann
1984: 49-84).

Znacznie juz mniejszy odsetek respondentéw sktonny jest postrzegac dazenia do ak-
tywnego uczestnictwa w zyciu towarzyskim jako rezultat leku przed samotnoscia.

Boje sie samotnosci
Czesciowo sie Nie zgadzam sie;

45,0% zgadzam; 39,2% 39,3%

40,0%
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%

5,0%

0,0%

]

Wykres: Dlaczego utrzymujemy kontakty towarzyskie z innymi ludZzmi? N=1800

Jak wida¢, w petni zgodzito sie z tym uzasadnieniem 20,9% badanych, czesciowo — 39,2%.
Ciekawsze jest jednak moze to, ze niemal 40% respondentow sie z nim nie zgodzito. By¢
moze, istnigje silny psycho-kulturowy opér przed przyznaniem, ze wchodzenie w rela-
cje towarzyskie moze by¢ w okreslonych przypadkach nie tylko interesowne ale rowniez
podszyte strachem. Niewykluczone, ze samo przyznanie sie do strachu przed samotno-
Scig — chocby posrednie i wyartykutowane okreznie — jest o tyle trudne, ze jest ono po-
strzegane jako przyznanie sie do wtasnej spotecznej (a w kazdym razie towarzyskiej) nie-
atrakcyjnosci; zgodnie z takim wyttumaczeniem sam fakt zagrozenia samotnoscia jest na
swdj sposéb stygmatyzujacy, poniewaz zle swiadczy o jednostce, sprowadza na nig po-
dejrzenie, ze jest (lub stanie sie wkrétce) spotecznie zbedna, ze prezentuje sie ona jako
wystarczajgco atrakcyjny partner — kooperant w takich badz innych przedsiewzieciach, ze
nie zastuguje ona na zaufanie itd.
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Podobny odsetek respondentéw uznat relacje towarzyskie za rezultat poczuwania sie
do swoistego zobowigzania spoteczno-kulturowego. Z opinig, ze wiekszo$¢ utrzymuje
stosunki towarzyskie poniewaz ,tak wypada” zgodzito sie w petni 19,4%, czesciowo za$
—41,9% badanych.

Bo tak wypada
50,0% Czesciowo sie ] - _
zgadzam; 41,9% Nie zgadzam sig;
40,0% 37,9%
30,0%
Zgadzam sie; 19,4%
20,0%
10,0%
0,0%

Wykres: Dlaczego utrzymujemy kontakty towarzyskie z innymi ludZzmi? N=1800

Jedli zliczymy odpowiedzi ,zgadzam sie” i ,czeSciowo sie zgadzam” okaze sig, ze ponad
60% respondentow sktonnych jest uznad relacje towarzyskie za rodzaj przymusu. W ja-
kim$ stopniu ktéci sie to z wynikami, ktore przywotalismy wczesniej. Trudno réwnocze-
$nie by¢ zdania, ze gtdwnym ,motorem” zycia towarzyskiego jest nasza spoteczna natura
i czysta przyjemnos¢ bycia razem oraz, ze jest nim wzor — zobowigzanie postrzegane jako
element lepiej lub gorzej oswojonego, lecz jednak zewnetrznego porzadku.

By¢ moze jednak domniemywana tu przez nas niekonsekwencja jest tylko pozorna
i wynika z faktu, ze uczestniczace w badaniu osoby po prostu réznicuja i intuicyjnie kla-
syfikuja poszczegdlne relacje towarzyskie jako mniegj lub bardziej szczere, mniej lub bar-
dziej interesowne, mniej lub bardziej wymuszone sztywnymi konwencjami, mniej lub bar-
dziej spontaniczne itd. Niespdjne na pierwszy rzut oka odpowiedzi nie $wiadczg wiec
0 niespéjnosci pogladow lecz o zréznicowaniu doswiadczen zwigzanych z uczestnictwem
w zyciu towarzyskim.

Nie zapytaliSmy naszych respondentéw ani o to, dlaczego wypada by¢ towarzyskim
ani i to, kiedy i wobec kogo éw wymaog uczestniczenia w zyciu towarzyskim jawi sie jako
najbardziej oczywisty i samonarzucajacy sie. Niewykluczone jednak, ze odpowiadajacy
na oba te pytania wskazywaliby na istotna role zobowigzan rodzinnych.

Wydaje sie to potwierdzaé procentowy rozktad wskazan uznajacych za wazny motyw
utrzymywania kontaktéw towarzyskich presje rodziny.
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Wymagaja tego moi bliscy, rodzina

50,0% C.r_q.;\.;uwu J;q

zgadzam; 39,8% Nie zgadzam sie;
40,0% — 36,4%

0y
30,0% Zgadzamsie; 23,2%
20,0%

10,0%

0,0%

Wykres: Dlaczego utrzymujemy kontakty towarzyskie z innymi ludZzmi? N=1800

Tylko niespetna 12% badanych uznato, ze utrzymywanie kontaktéw towarzyskich jest
w ich przypadku ,obowigzkiem zwigzanym z praca”. Tylko 14,1% badanych przyznato, ze
.kontakty towarzyskie pomagaja im w utrzymywaniu kontaktow zawodowych”.

Trudno poczué sie tymi rezultatami zaskoczonym. Swiadcza one, ze gros dorostych,
aktywnych zawodowo jednostek stara sie broni¢ zasady mozliwie ostrego, mozliwie wy-
razistego rozdziatu miedzy ,praca” a ,domem”, miedzy sferg prywatna a sfera publiczna
i miedzy znajomymi z wyboru a znajomymi z koniecznosci.

Wydaje sie réwniez, ze tgczenie zycia towarzyskiego, kontaktéw towarzyskich ze sfe-
rg pracy nie najlepiej sie dzis Polakom kojarzy — z jednej strony: z rozmaitymi forma-
mi i przejawami nepotyzmu, z ,koteryjnym kapitatem spotecznym” (por. np. Podgorecki
1976), z drugiej: ze zjawiskiem interesownej przyjazni i z karierowiczostwem.

[ jeszcze jedno. Rozmazywanie sie granicy miedzy zyciem towarzyskim a praca mo-
gto by¢ np. w czasach PRL-u — co wida¢ doskonale cho¢by na bardzo skadinad socjolo-
gicznych filmach Stanistawa Barei — traktowane jako anektowanie badz chociaz oswajanie
nieracjonalnej, zaktamanej, petnej absurdoéw sfery panstwowo-publicznej przez zdro-
wy rozsadek i normalnos¢. Dzisiaj owo rozszczelnianie sie, rozmazywanie sie tej granicy
oznacza dla wiekszosci jednostek raczej cos odwrotnego: grozbe szybkiego kolonizowa-
nia struktur normalnej codziennosci przez rozmaite rodzaje obcych jej i silnie dyscyplinu-
jacych racjonalnosci?.

Jeszcze mniej respondentdw — uczestnikdw naszego badania sktonnych byto taczyé
uczestnictwo w zyciu towarzyskim z jakimis interesownymi kalkulacjami, z liczeniem na

2 Wydaje sig, ze obydwa wspomniane procesy dobrze opisujg pojecia demokratyzagji i kolonizacji
w rozumieniu, jakie nadat im J. Habermas piszac na temat relacji miedzy Lebensweltem a Systemem —
por. J. Cohen, A. Arato, Spoteczeristwo obywatelskie a teoria krytyczna, w: Wokét teorii krytycznej Jurgena
Habermasa, Prace Kolegium Otryckiego. Warszawa 1985.
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jakies materialne lub chodby tylko symboliczne profity. ,Konkretne korzysci materialne”
okazaly sie akceptowalnym motywem aktywnosci towarzyskiej jedynie dla 5,7% bada-
nych (przeciwnego zdania byto az 79,4% respondentow). Podobnie niewielki odsetek ba-
danych (10,1%) zgodzit sie z opinia, ze optaca sie utrzymywac kontakty towarzyskie gdyz
mozna wéwczas liczy¢ — niejako w rewanzu — na jakas pomoc. Przeciwnego zdania byto
— jak widac na powyzszym wykresie nieco ponad 60% respondentéw.

Mam dzieki temu konkretng pomoc np. w pilnowaniu dzieci, robieniu
zakupow, itd.

. Nie zgadzam sig;
70,0/6 61,300

60,0%

50,0%
40,0% Czesciowo sie
zgadzam; 28,1%

30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

Zgadzam sie; 10,1%

Wykres: Dlaczego utrzymujemy kontakty towarzyskie z innymi ludzmi? N=1800

Podsumowujac, mozemy na podstawie uzyskanych wynikow badawczych przyjaé, ze za-
angazowanie w zycie towarzyskie uzasadniane i motywowane jest nastepujacymi trzema
rodzajami czynnikéw. Po pierwsze — czynnikami spotecznymi (,Ludzie potrzebuja siebie
nawzajem”, ,Po prostu lubie przebywac¢ z innymi ludzmi nie da sie zy¢ samemu”, ,Boje
sie samotnosci’). Po drugie, czynnikami odwotujacymi sie do zobowigzah aksjonorma-
tywnych (,Bo tak wypada”, ,Wymagaja tego moi bliscy, rodzina”, ,Zawsze tak byto"). Po
trzecie, czynnikami odwotujacymi sie do ,ducha pragmatyzmu” (,Pomaga mi to w utrzy-
maniu kontaktéw zawodowych”, ,Mam dzieki temu konkretng pomoc np. w pilnowaniu
dzieci, robieniu zakupdw, itd.”, ,Mam z tego konkretne korzysci materialne”).

W ponizszej tabeli prezentujemy te grupy czynnikéw jako wskazniki zbiorcze przyj-
mujace wartosci od 3 (odpowiadajacej odpowiedziom zgadzam sie) do 1 (odpowiadaja-
cej odpowiedziom nie zgadzam sie).
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- Wartos¢
Motyw 1 - uspotecznienie wskaznika
Dlaczego utrzymuje Pan/i ,Ludzie potrzebuja siebie nawzajem” 2,74
kontakty towarzyskie i . .
z innymi ludZmi? +Po prostu lubie przebywac z innymi ludzmi nie 2,62
da sie zy¢ samemu”
,Boje sie samotnosci” 1,80
Zbiorcza wartos¢ wskaznika 2,38
q q Wartos¢
Motyw 2 - zobowiazania wskaznika
Dlaczego utrzymuje Pan/i ,Bo tak wypada” 2,12
kontakty towarzyskie i — .
z innymi ludZmi? .Wymagaja tego moi bliscy, rodzina 1,78
.Zawsze tak byto” 1,84
Zbiorcza wartos¢ wskaznika 1,91
" Wartos¢
Motyw 3 - interes wiasny, pragmatyzm wskaznika
Dlaczego utrzymuje Pan/i ,Pomaga mi to w utrzymaniu kontaktéw 1,55
kontakty towarzyskie z zawodowych, Mam z tego konkretne korzysci
innymi ludzmi? materialne”
Mam dzieki temu konkretng pomoc np. 1,49
w pilnowaniu dzieci, robieniu zakupow, itd.”
.Mam z tego konkretne korzysci materialne” 1,13
Zbiorcza wartos¢ wskaznika 1,39

Tabela: Dominujqgce motywy towarzyskosci

Jak zatem wida¢, zaangazowanie w towarzyskos¢, w utrzymywanie i ,konserwowanie”
kontaktéw towarzyskich uzasadniane jest przede wszystkim i najmocniej ,spoteczng na-
tura”, nastepnie zas$ — zobowigzaniami, w najmniejszym stopniu — wyrachowaniem i czy-
sto pragmatycznym nastawieniem do partnerow spotecznych.

Mozna by tez powiedzie¢, ze towarzyskos¢, utrzymywanie relacji towarzyskich — owo
bycie razem, bycie z sobq i bycie dla siebie postrzegane jest najczesciej w kategoriach
fenomenologicznego i ethometodologicznego ,naturalnego nastawienia” (zob. Schitz
2006); o tyle, o ile mamy w tym miegjscu racje, nasze dopytywanie sie o powody i motywy
uczestniczenia w zyciu towarzyskim musiato wydac¢ sie duzej grupie, by¢ moze wiekszo-
$ci uczestnikow badania tylez dziwaczne co ktopotliwe. To co naturalne jawi sie bowiem
jako ,przezroczyste”, nie zatrzymujace na sobie uwagi i nie narzucajace jako przedmiot
refleksji. Zatem takze niewarte badania.
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Po drugie, przygladajac sie — nawet niespecjalnie uwaznie — wynikom naszego bada-
nia wida¢ wyraznie, ze zaangazowanie w towarzyskos¢ traktowane jest rowniez jako zo-
bowigzanie. Niezaleznie od tego, czy zobowiazanie to jest zinternalizowane czy tez jest
odbierane jako rodzaj zewnetrznej presji, wymaog jego uznania wydaje sie by¢ dla wiek-
szosci badanych bezdyskusyjny i bezsporny. Co wiecej, fakt uznania tego zobowiaza-
nia (paradoksalnie — takze wtedy, gdy mysli sie o nim po cichu i prywatnie jako o czyms
pozbawionym sensu) jawi sie jako dowdd spotecznej dojrzatosci, jako swiadectwo spo-
tecznej wiarygodnosci i jako nie dajaca sie niczym zastgpic ,licencja spotecznej normal-
nosci”3.

I po trzecie (ale dopiero po trzecie), zaangazowanie w towarzyskosc i respekt dla jego
form, dla jego konwencji taczone jest z wyrachowaniem, z gotowosciag do podejmowania
takich czy innych ,gier spotecznych” (wzglednie z przekonaniem, ze nie da sie dzisiaj nie
bra¢ w nich udziatu), z wybitnie instrumentalnym nastawieniem do partnerdéw spotecz-
nych, ale tez ze swoiscie rezygnacyjnym przeswiadczeniem, ze relacje i wiezi spoteczne
oparte sa juz wytacznie na chtodnych kalkulacjach.

Taki obraz spotecznych wyobrazeh o motywach i uzasadnieniach angazowania sie
w relacje towarzyskie jest na pierwszy rzut oka bardzo budujacy i uspokajajgcy. Dominuje
w nim idealizm i realizm. Duzo w nim bezinteresownos$ci a mato miejsca na interesowne
przyjaznie. Warto jednak zauwazy¢, ze tak wyrazne odrzucanie (przynajmniej na pozio-
mie deklaracji) bardziej pragmatycznych motywoéw towarzyskosci utrudnia budowanie
zaréwno wigzacego (bonding) jak i — w jeszcze wiekszym stopniu — pomostowego (brid-
ging) kapitatu spotecznego. Wydaje sie rowniez, ze nie sprzyja ono ,kontraktowym rela-
cjom spotecznym (zob Williamson 1998, zob. tez Drozdowski 2012), ktore tatwo oczywi-
Scie krytykowac za pewien chtéd i celowo-racjonalny dystans, lecz ktére koniec kohcow
zageszczajg i dynamizuja wszelkie sieci spotecznej kooperagji.

3 Wiecej na temat charakterystycznych dla wspotczesnego spoteczenstwa polskiego sposobow wy-
twarzania i potwierdzania normalnosci, na temat orientowania sie na spoteczno-kulturowe wzorce nor-
malnosci oraz na temat oryginalnych normalnosci i oryginalnych normalséw prébujacych taczyc¢ respekt
i poczucie lepiej badz gorzej zinternalizowanego przywiagzania do zobowigzan spotecznych ukorzenia-
jacych w normalnej codziennosci z potrzebg ich twérczego korygowania, nadawania im indywidualnego,
wrecz intymnego rysu, z potrzeba zamieniania ich w tworzywo, ktéremu dopiero Autor-Podmiot nadac
moze jakis sensowny ksztatt — zob. R. Drozdowski, M. Krajewski, Zakoriczenie, w: Wyobraznia spoteczna.
Horyzonty — zrédta — dynamika. Uwarunkowania strategii dostosowawczych wspétczesnego spoteczeristwa
polskiego — studium socjologiczne, R. Drozdowski, M. Krajewski (red.), Wydawnictwo Naukowe UAM, Po-
znan 2008, s. 615-630.
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ZYCIE TOWARZYSKIE -
Z KIM WARTO, Z KIM NIE WARTO, Z KIM MOZNA, Z KIM TRZEBA?

Przyjrzawszy sie najwazniejszymi motywom towarzyszacym angazowaniu sie w nawiazy-
wanie i podtrzymywanie relacji towarzyskich chcemy teraz sprébowac odpowiedzie¢ na
pytanie, z kim najczesciej (i z kim najrzadziej) wchodza w owe relacje towarzyskie uczest-
nicy zrealizowanego przez nas badania. Pokazemy rowniez deklarowang przez respon-
dentow intensywnos¢ tych kontaktow.

Zgodnie z oczekiwaniami zycie towarzyskie respondentéw — uczestnikéw badania to-
czy sie przede wszystkim w kregu rodzinnym (65,3% badanych zadeklarowato, ze spoty-
ka sie regularnie z cztonkami najblizszej rodziny zamieszkujacymi w tej samej miejscowo-
$ci, kolejnych 21,7% czyni to czasami).

Utrzymywanie kontaktéw towarzyskich z bliska
rodzing z tej samej miejscowosci.

70,0%

60,0%

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%%
= TAK, regularnie 65,2%
m TAK, czasami 21.7%
= 1AK, ale bardzo rzadko 2,4%
= NIE 8,2%

Wykres: Z kim utrzymywane sq kontakty towarzyskie?
Najblizsza rodzina z tej samej miejscowosci

ZapytaliSmy rowniez badanych , jaka jest intensywnos¢ ich kontaktéw z cztonkami naj-
blizszej rodziny mieszkajacymi w innej miejscowosci. Utrzymywanie regularnych kontak-
tow z krewnymi, ktdrzy mieszkaja w innej miejscowosci zadeklarowato 32,4% responden-
tow. 38,5% badanych zadeklarowato, ze spotyka sie z krewnymi nie mieszkajacymi w tej
samej miejscowosci co oni rzadziej i z mniejsza regularnoscia.
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Utrzymywanie kontaktéw towarzyskich z bliskg rodzing miekszajgcg w innej
miejscowosci
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%
0,0%
1
B TAK, regularnie 32,4%
W TAK, czasami 38,5%
TAK, ale bardzo rzadko 20,9%
H NIE 7,6%

Wykres: Z kim utrzymywane sq kontakty towarzyskie?
Bliska rodzina mieszkajaca w innej miejscowosci

To, ze zycie towarzyskie w duzym stopniu pokrywa sie z zyciem rodzinnym nie powinno
zaskakiwac chocby dlatego, ze pomysinos¢ rodziny, szczesliwe zycie rodzinne od lat znaj-
duja sie w pierwszej trdjce najwazniejszych, najczesciej wskazywanych przez Polakéw da-
zen i celow zyciowych®. Poczucie bycia silnie zobowigzanym do troski o dobro rodziny, do
podtrzymywania wiezi rodzinnych i nawet do ponoszenia duzych wyrzeczen na rzecz ro-
dziny prezentuje sie nadal w spoteczenstwie polskim jako najwazniejsze spoteczne uwia-
rygodnienie i jako poswiadczenie tego, iz jest sie spotecznym normalsem®.

Niewatpliwie jednak, owo nachodzenie na siebie, bardzo czeste pokrywanie sie
z soba zycia towarzyskiego i zycia rodzinnego bierze sie rowniez stad, ze caty czas bra-
kuje w Polsce (zwtaszcza oczywiscie na obszarach wiegjskich i w mniejszych miastach) cze-
gos$, co mozna by okresli¢ mianem infrastruktury dla Zycia towarzyskiego. Jakkolwiek try-
wialnie by to nie zabrzmiato — nadal najtatwiej (i najtaniej) spotyka¢ sie w domu, ktory
nigdy tak naprawde nie byt i nie jest domem otwartym.

Warto przyjrzec sie nieco blizej zyciu sasiedzkiemu i relacjom z sasiadami. Jak widac
na zamieszczonym ponizej wykresie, stosunkowo duzy odsetek respondentow (31,6%)

4 Zob. np. Aspiracje Polakéw w latach 1998 i 2008. Komunikat z badan, CBOS, Warszawa, pazdzier-
nik 2008, adres internetowy: http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2008/K_155_08.PDF, data odwiedzin na
stronie: 10.12.2014 oraz Cele i dgzenia zyciowe Polakéw. Komunikat z badan, CBOS, Warszawa, grudzien
2010, adres internetowy: http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_161_10.PDF, data odwiedzin na stro-
nie: 10.12.2014. zob. rowniez A. Jasinska-Kania, Zmiany wartosci Polakéw a procesy transformacji, euro-
peizadgji i globalizacji, w: A. Jasinska-Kania (red.), Wartosci i zmiany. Przemiany postaw Polakéw w jedno-
czqcej sie Europie, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2012.

> Zob. ponownie R. Drozdowski, M. Krajewski, Zakoriczenie, w: Wyobraznia spoteczna..., op. cit.,
s. 615-630.
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deklaruje regularne spotykanie sie z sgsiadami. 36,8% badanych spotyka sie z sagsiadami
od czasu do czasu a tylko 16,6% nie utrzymuje z nimi zadnych relacji towarzyskich.

Utrzymywanie relacji towarzyskich z sgsiadami
40,0%
35,0%
30,0%
25,0%
‘@
=]
= 20,0%
=
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
m TAK, regularnie 31,6%
m TAK, czasami 26,8%
m TAK, ale bardzo rzadko 13,9%
= NIE 16,6%

Wykres: Z kim utrzymywane sq kontakty towarzyskie?
Sasiedzi

Warto powyzsze dane uzupetni¢ kilkkoma dodatkowymi informacjami. A zatem po pierw-
sze: mamy do czynienia z liniowa zalezno$¢ pomiedzy wiekiem a czestoscig utrzymywa-
nia relacji towarzyskich z sasiadami (im starsi respondenci tym wieksze prawdopodo-
bienstwo, ze ich relacje towarzyskie z sgsiadami sg zazyte). Po drugie, zazytosci relacji
z sasiadami sprzyjajg wielko$¢ miejscowosci zamieszkania. Bliskie stosunki miedzysa-
siedzkie sa charakterystyczne raczej dla mieszkancéw obszardéw wiejskich i matych miast
niz dla mieszkancow miast wojewddzkich. Po trzecie, czeste utrzymywanie kontaktow
towarzyskich z sgsiadami jest skorelowane z niskim wyksztatceniem respondentéw oraz
z byciem emerytem, wdowa lub wdowcem. Po czwarte, im wyzszy poziom wydatkow na
utrzymywanie gospodarstwa domowego tym mniejszy odsetek oséb utrzymujacych za-
Zyte relacje ze swoimi sgsiadami (regularne kontakty towarzyskie sgsiadami utrzymuje
prawie 52% oséb, ktére przeznaczajg na utrzymanie domu od 200 do 500 ztotych mie-
siecznie i 30% osbb, ktore wydaja kazdego miesiagca, na ten cel wiecej, niz 1500 ztotych).

Przygladajac sie tym rezultatom trudno oprzec sie wrazeniu, ze spotecznosci sgsiedz-
kie wpisuja sie raczej w krajobraz Polski do$¢ ubogiej, niz w krajobraz Polski zamieszkiwa-
nej przez beneficjantow transformacji. Mozna by nawet pojs¢ o krok dalej i zaryzykowaé
stwierdzenie, ze stopien zzycia spotecznosci sgsiedzkich (a poniekad — sam fakt ich ist-
nienia) ma prawo jawic sie jako posredni wskaznik pozostawania poza gtéwnym nurtem
przemian modernizacyjnych. Liryczny obraz przypominajacej Tonniesowska Gemein-
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schaft wspolnoty sasiedzkiej, w ktdrej obowiagzuje zasada wzajemnosci wielu Swiadczen,
w ktdrej wszyscy sg zobowiagzani do solidarnosci (a przynajmniej do solidarnej empatii)
i ktora sama okresla warunki wspétpracy ze swoim spotecznym, gospodarczymi i kul-
turowym otoczeniem przenika sie z obrazem, w ktérym owa wspdlnota sasiedzka jest
(juz tylko) spotecznoscig sasiedzka ztozona ze stopniowo marginalizowanych jednostek.
W tym drugim przypadku uzasadniaja ja przede wszystkim potrzeby ekonomiczne (dzie-
ki jej istnieniu mozna do pewnego stopnia ,oszukiwad” rynek — uciekajac przed nim do
wymian barterowych, do prosumpgji lub do brikolazowej pomystowosci majacej rekom-
pensowac niska site nabywcza). By¢ moze uzasadniaja ja takze pewne kategorie potrzeb
spoteczno-kulturowych, wsréd ktorych najwazniejsza wydaje sie potrzeba funkcjonowa-
nia w obrebie wspdlnoty losu ztozonej z jednostek o podobnych zyciowych doswiadcze-
niach i o podobnym, poréwnywalnym bilansie zyciowych zyskéw i strat.

Z drugiej strony, nie da sie — tak naprawde — na podstawie przywotanych tu przez nas
rezultatow badawczych wnioskowac na temat charakteru i ,jakosci” owej sasiedzkiej to-
warzyskosci. Réwnie dobrze powiedzie¢ wiec wolno to, ze przybiera ona do$¢ fasado-
we formy jak i to, ze jest emanacja ,zywej tradycji". Réwnie dobrze mozna postrzegac ja
jako jeden z przejawow ,wspolnotowosci obronnej”, ktérej najwazniejszym napedem jest
poczucie zagrozenia marginalizacjg spoteczno-ekonomiczna jak i (biorac pod uwage, ze
niemal 70% respondentdw pozostaje ze swymi sgsiadami co najmniej dobrych relacjach)
jako argument mogacy przemawiac przeciwko obiegowym opiniom na temat btyska-
wicznie postepujacego rozpadu wiezi sasiedzkich, zapadania sie wspolnot lokalnych i ro-
snacego prywatyzmu Polakéw (por. Putnam 2009).

Chcemy jeszcze przyjrzec sie blizej odpowiedziom badanych na pytania, ktore pozwa-
lajg zorientowac sie z kim, z jakimi innymi jeszcze — poza cztonkami blizszej i dalszej ro-
dziny i poza sasiadami — kategoriami oséb utrzymuja relacje towarzyskie uczestnicy zre-
alizowanego przez nas projektu badawczego.
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Kategorie osdb, z ktérymi respondenci utrzymuja zaiyte relacje towarzyskie
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Wykres: Kategorie osob, z ktérymi respondenci utrzymujq zazyte relacje towarzyskie

Jak wida¢, relatywnie duzy odsetek respondentéw spotyka sie w celach towarzyskich
z dobrymi znajomymi (regularnie: 43,6%). Nie jest to by¢ moze wystarczajgco mocna
podstawa aby utrzymywad, ze zycie towarzyskie szybko przenosi sie na naszych oczach
z grup opartych na wiezach krwi do grup wyboru. Mozna chyba jednak zaryzykowac
opinie, ze te ostatnie staja (jednak) powoli coraz istotniejszg rama towarzyskosci. Stare
zobowigzania zwigzane z dochowywaniem tradycyjnych wzoréw zycia rodzinnego/ ro-
dzinnosci nie ustajg i nie sa w jaki$ szczegolnie spektakularny sposéb delegitymizowa-
ne — bytfa juz o tym mowa. Chyba zaczynajg by¢ jednak postrzegane jako element trady-
cyjnego (czy tez posttradycyjnego) porzadku, ktéry moze by¢ uzupetniany porzadkiem
opierajacych sie na wieziach zadzierzgiwanych i podtrzymywanych dobrowolnie.

Prawie 17,0% respondentdéw zadeklarowato, ze utrzymuje czeste, regularne kontak-
ty z kolezankami/ kolegami z pracy (koleje 26% oznajmito, ze spotyka sie z kolezankami
i kolegami z pracy w celach towarzyskich z mniejsza regularnoscia). Znacznie juz mniej
0s6b zadeklarowato, ze utrzymuje kontrakty towarzyskie ze swoimi szefami (regularne:
5,8% badanych, nieregularne: 9,1%).

A zatem, kregi towarzyskie — mimo wszystko — dosc¢ stabo pokrywaja sie dzisiaj w Pol-
sce z kregiem znajomych z pracy. Trudno zgadywad, czy i jakie gtebsze, bardziej struk-
turalne zjawiska i przyczyny kryja sie za tymi wynikami. Stosunkowo niewielka intensyw-
nos¢ zycia towarzyskiego toczonego w gronie znajomych z pracy wydaje sie swiadczyc,
ze dominujaca potrzeba i oczekiwaniem jest separowanie od siebie sfery pracy i sfery
prywatnej/ sfery wypoczynku. Zapewne jakas czes¢ kontaktdw towarzyskich ze znajomy-
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mi z pracy nosi znamiona ,znajomosci interesownych”. Zapewne tez, niektore spotkania
towarzyskie — zwtaszcza te, do ktérych dochodzi czasami — maja charakter czesciowo wy-
muszony (przystowiowe wyjazdy integracyjne, firmowe obiady, wyjazdy szkoleniowo-re-
kreacyjne itd.).

Przyjrzyjmy sie jeszcze na koniec temu, z kim respondenci nie utrzymujq relacji to-
warzyskich — uznajac wstepnie, ze moze by¢ to dobry wskaznik dystanséw spotecznych
i takze dobre odbicie spotecznych wyobrazen na temat optacalnych i nieoptacalnych re-
lacji spotecznych.

Kategorie 0oséb, z ktérymi respondenci nie utrzymuja relacji towarzyskich
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Wykres: Kategorie osob, z ktérymi respondenci nie utrzymujq relacji towarzyskich

Zacznijmy od wynikéw ilustrujacych intensywnos¢ (a wiasciwie ciagtosé i trwatosé) zy-
cia towarzyskiego w kregu kolezanek/ kolegow ze szkoty podstawowej, ze szkoty $red-
nigj i ze studidw. Warto to uczynic¢ chociazby dlatego, ze dane te informuja nas — cho¢
oczywiscie tylko w sposéb posredni — o tym, czy i w jakim sensie kregi, w ktérych nasi re-
spondenci funkcjonowali w czasach szkolnych/ w czasach studenckich staja sie dla nich
pdzniej srodowiskiem dla networkingu i tworzywem, z ktérego budowany jest kapitat
spoteczny. Co sie okazuje? Ponad 55% badanych nie utrzymuje kontaktéw z kolezanka-
mi/ kolegami ze szkoty podstawowej. Prawie 53% zgubito z oczu swoje kolezanki/ swo-
ich kolegdw ze szkoty Sredniej. Az 77,7% studentdéw nie kontaktuje sie z kolezankami/
z kolegami ze studiow.
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Zndw chcielibysmy by¢ maksymalnie ostrozni w interpretacji tych rezultatéw. Moz-
na chyba jednak zaryzykowa¢ opinie, ze wszystkie przywotane wartosci liczbowe $wiad-
czg o stosunkowo niewielkim znaczeniu znajomosci i wiezi zadzierzgiwanych w czasach
szkolnych (i w okresie studidw) dla pozniejszego usieciowienia jednostek, dla ich umiej-
scowienia w okreslonych sieciach wzajemnego wsparcia. Podkresli¢ nalezy — ze smutkiem
i pewnym zaktopotaniem — ze ,generatorem” kapitatu spotecznego nie sg (zwihaszcza)
znajomosci z okresu studidw. Tym samym, powiedzie¢ mozna, ze studiowanie niespecjal-
nie optaca sie spotecznie, ze nawet jesli taczy sie ono z akumulowaniem kapitatu wiedzy
i zakumulowaniem kapitatu kulturowego to niekoniecznie pomaga zwiekszy¢ zasoby ka-
pitatu spotecznego.

Fakt, ze niemal 80% absolwentéw studidow nie dazy do tego, aby dyskontowaé zna-
jomosci z okresu studidéw (niekoniecznie nawet musi to od razu oznaczac proby ich mo-
netaryzacji) mozna postrzegac jako potezny argument przemawiajacy przeciwko zbyt-
niemu umasowieniu studiowania. Wiecej — éw fakt wolno odbiera¢ jako mimowolne
Swiadectwo inflacji studidw (i dyplomdw) oraz jako potwierdzenie wielu wczesniejszych
diagnoz, zgodnie z ktorymi studiowanie przestato by¢ — przynajmniej od poczatkéw no-
wego stulecia — inwestycjg majaca szybko sie zwrdci¢ z uwagi na coraz wiekszy meryto-
kratyzm porzadku zbiorowego a stato sie czyms$ w rodzaju poczekalni-przechowalni (por.
Szarota 2012).

Z kolei to, ze — jak wynika z rezultatow przeprowadzonych przez nas badan - bardzo
niewielu respondentow utrzymuje kontakty towarzyskie np. z kolegami z wojska, z oso-
bami poznanymi w szpitalu badz w sanatorium lub chocby na dancingu czy spacerze
nie powinno wiasciwie budzi¢ zdziwienia. Okazjonalne stycznosci, o ktérych zaistnie-
niu rozstrzyga przypadek maja z natury rzeczy niewielka szanse na to by przeistoczy¢
sie w trwalsze i oparte na gtebszych wieziach znajomosci. Z drugiej strony, nikty odse-
tek badanych, ktérzy zadeklarowali, ze utrzymuja mniej albo bardziej intensywne relacje
towarzyskie z przypadkiem poznanymi (w wojsku, za granica, w szpitalu, w sanatorium,
podczas wakacji, na potancéwce itd.) osobami swiadczyé moze o dwdch rzeczach. Po
pierwsze, o tym, ze pozostajemy caty czas bardzo zamknietym i nieufnym spoteczen-
stwem(por. Czapinski 2014). Po drugie, o tym, ze brak nam jako spoteczenstwo pewnego
szczegblnego rodzaju cierpliwosci, ktérej wymaga ,inkubowanie relacji”. Znéw moznaby
byto w tym miejscu powtorzy¢ caty szereg stwierdzen, ktore tu padaty juz wczesdniej: ze
ow brak cierpliwosci jakiej wymaga wspomniane inkubowanie relacji (a pézniej ich pod-
trzymywanie, ,serwisowanie”, udoskonalanie, wynoszenie na wyzszy poziom) bierze sie
z relatywnej biedy i zapdznienia modernizacyjnego, ktére caty czas nakazuje postrzegac
towarzyskos¢, relacje towarzyskie jako jedna z Inglehartowskich wartosci postmateriali-
stycznych, na ktére poki co wciaz jeszcze nas nie stac (por. Siemienska 2004).

Kolejna uwaga. Powinien chyba zastanawiac fakt, ze tak niewielu respondentow zade-
klarowato, iz utrzymuje kontakty towarzyskie z osobami, z ktorymi taczy ich przynalez-
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no$¢ do tej samej organizacji spotecznej badz religijnej. Oczywiscie, mozna powiedzie(,
Ze uczestnictwo (nawet bardzo zaangazowane) w zyciu takiej czy innej organizacji oby-
watelskiej, kulturalnej, politycznej itd. lub w zyciu wspdlnoty religijnej nie jest tozsame
i nie musi iS¢ w parze z utrzymywaniem blizszych relacji towarzyskich z innymi cztonka-
mi tej organizacji/ tej wspolnoty. Rbwnoczesnie jednak, trudno pozby¢ sie wrazenia, ze
sytuacja w ktérej relacje zwigzane z uczestnictwem w takiej czy innej grupie/ wspélnocie
interesow, celdw i wartosci nie znajduja swojej kontynuacji, swojego przedtuzenia w re-
lacjach towarzyskich swiadczy o pewnym chtodzie i oficjalnosci tych pierwszych. Z dru-
giej jednak strony — pytanie, czy moze by¢ dzis (i czy powinno by¢ dzis) inaczej? Oparte
na kalkulacjach wiezi rzeczowe w nieubtagany sposéb ,programuja” relacje spoteczne,
nie pozwalajac im przedostawac sie na poziom relacji towarzyskich, nie wspominajac juz
o poziomie relacji przyjacielskich. Owe chtodne wiezi rzeczowe maja tez jednak — czego
dowiadujemy sie od Tonniesa a juz na pewno od Eliasa — swoje dobre strony: nadaja re-
lacjom profesjonalny szlif, immunologizuja je na ,emocjonalne rozkotysanie”, instytucjo-
nalizuja je, dzieki czemu staja sie one bardziej przewidywalne i trwate.

I na koniec, az 87,1% naszych respondentéw zadeklarowato, ze nie utrzymuje kontak-
téw towarzyskich ze znajomymi poznanymi w Sieci. Kwestii uspoteczniajacych i wiezio-
tworcznych funkgji Internetu bedziemy chcieli — raz jeszcze — przyjrzec sie w dalszej cze-
$ci ksiazki. Tymczasem za$ — trzy bardzo robocze hipotezy interpretacyjne. Pierwsza — by¢
moze badani utozsamiaja kontakty towarzyskie wytacznie z kontaktami na zywo (lub wy-
tacznie z kontaktami, ktdre nie sg zaposredniczane przez nowe i najnowsze technologie
telekomunikacyjne). Innymi stowy: by¢ moze nasi badani mysla o towarzyskosci i o zyciu
towarzyskim w do$¢ tradycyjny sposéb, utozsamiajac je wytacznie ze ,sferg realu”. Druga
hipoteza — by¢ moze nawigzywane i utrzymywane w Sieci kontakty (a przynajmniej ich
wiekszosc¢) sag traktowane jako bardzo osobna kategoria relacji. Na owa osobnos¢ skta-
daja np. specyficzna ekonomia zaangazowania (zob. Granovetter 1973), specyfika oczeki-
wan wzajemnych (dobrze oddaje ja chocby coraz bardziej popularna grywalizacja), prze-
konanie, ze w Sieci mozna sobie pozwoli¢ na wiecej itd. I trzecia hipoteza: niewykluczone,
ze badani odczytali zadane im pytanie bardzo (moze nawet za bardzo) literalnie, uzna-
jac, ze dotyczy ono ich relacji z ,cyfrowymi intruzami”, ktérzy spamuja, ktérzy ocieraja sie
o stalking i ktérzy postrzegani sa jako ,naciggacze na internetowe interakcje”. Deklara-
cje ponad 87% respondentow, iz nie utrzymuja oni relacji towarzyskich ze ,znajomymi
poznanymi przez Internet” nalezatoby wiec traktowac jako — dos¢ skadinad spodziewa-
ne — potwierdzenie irytacji zachowaniami owych sieciowych intruzéw i naciggaczy. Nie-
koniecznie jednak powinnismy ja odczytywac jako $wiadectwo przekonania, ze Internet
z zasady nie jest dobrym miejscem do prowadzenia zycia towarzyskiego, ze je wypacza,
ze jest jego niedoskonatg substytucja itd.
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DLACZEGO I DO CZEGO JESTESMY SOBIE POTRZEBNI?

W kolejnej czesci naszych rozwazan sprébujemy przyjrzec sie odpowiedziom na pytanie
czego dotyczg kontakty z sgsiadami? Na pytanie to badani udzielali spontanicznych od-
powiedzi — majgc mozliwos¢ wskazaé na wiecej niz jeden powdd/ motyw. Ostatecznie
uzyskane przez nas odpowiedzi zostaty podzielone na 12 kategorii.

W prezentowanej ponizej tabeli ograniczamy sie do podania rozktaddéw procento-
wych pierwszego i drugiego wyboru. Czynimy tak z dwoch powodoéw. Po pierwsze, dla-
tego, ze obraz sytuagji jaki rysuje sie na podstawie owych dwdch pierwszych wyboréw
jest bardziej wyrazisty. Po drugie, poniewaz w przypadku trzeciego i nastepnych wybo-
row liczebnosci badanych sa juz tak niskie, ze wycigganie na ich podstawie jakichkolwiek
wnioskdéw jest nieuprawnione.

Prosze powiedzie¢ czego zwykle dotycza Pana/i Pler\ivszoy Drugi wybér,
Lp. . . wybor, % o .
kontakty z sasiadami? . % wskazan
wskazan
1) Drobnych spraw codziennych (wpadamy do siebie pozy- 53,2 34,0
czy¢ cukru/soli itd.)
2) Wpadamy do siebie by posiedzie¢, pogadac 66,6 25,6
3) Pozyczania pieniedzy 89 253
4) Pozyczania narzedzi do napraw domowych 9,6 31,9
5) Pomocy w opiece nad dzie¢mi/ludzmi chorymi/starymi 4,4 18.8
6) Pomocy w naprawach/remontach 6,6 233
7) Pomocy w zabiegach kosmetycznych/fryzjerskich, itp. 73 13,5
8) Pomocy w nauce 5,3 12,7
9) Pomocy w zakupach 37 17,4
10) Spotkan towarzyskich specjalnie organizowanych 84 194
11) Zatatwiania spraw dotyczacych wszystkich mieszkancow 10,5 14,1
bloku, ulicy, osiedla, itp.
12) | Organizowania sie by obchodzi¢ wspdlne uroczystosci 4,0 10,4
(np. Urodziny ulicy, itp.)

Tabela: Najwazniejsze powody utrzymywania kontaktow z sqsiadami, N=1800

Widac¢ zatem, ze zdecydowanie dominujag dwa motywy kontaktow sasiedzkich. Pierwszy
z nich to drobne, codzienne uprzejmosci oraz niesienie sobie wzajemnej pomocy w dos¢
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btahych, cho¢ potrafigcych skutecznie zaktédci¢ rutyne codziennosci problemach (takich
chocby jak przystowiowy brak cukru czy soli). . Sasiedzi jawia sie tu naszym responden-
tom przede wszystkim jako mali pomocnicy, na ktérych pomoc zawsze mozna liczy¢ oraz
jako Ci, ktorych traktowa¢ mozemy jako nalezacych do kregu bliskich obcych.

Drugi motyw kontaktéw towarzyskich utrzymywanych w kregu sasiedzkim ma - w za-
sadzie — charakter autoteliczny. Niewymuszana wspotobecnosc i rozmaite small talks nie
muszg by¢ jednak — w ostatecznym rozrachunku — ani catkiem szczere i bezinteresow-
ne ani pozbawione pewnych ukrytych funkgji (chocby kontrolnej). Co mozna natomiast
stwierdzi¢ niemal na pewno to to, ze przyczyniaja sie one do budowania klimatu swoj-
skosci i relatywnej bliskosci spotecznej, ktéry z kolei najprawdopodobniej zwieksza po-
czucie bezpieczenstwa spotecznosci lokalnej, skraca dystanse statusowe, redukuje roz-
maite partykularyzmy itd.

Warto zauwazy¢, ze do$¢ rzadko prosimy sasiaddw o powazniejsze przystugi, takie,
jak pomoc w opiece nad dzie¢mi, chorymi i osobami starszymi (4,4% wskazan) lub po-
moc w nauce (5,3% wskazan). By¢ moze decydujacy okazuje sie by¢ tu brak zaufania
i brak wiary — nie tyle jednak, co trzeba od razu doda¢, w czyja$ dobrg wole i w czyjes
kompetencje emocjonalno-spoteczne co w czyjes praktyczne umiejetnosci, w czyjas wie-
dze i doswiadczenie.

Owa niewiara we wiasne praktycznie umiejetnosci, ktére mogtyby by¢ komus przydat-
ne nie dotyczy zreszta wytacznie przystug, ktore zwigzane sa z powazniejszymi zadaniami
— takimi jak zadania opiekuncze czy pomoc w nauce. Dotyczy ona réwniez umiejetnosci
kojarzacych sie z czasem wolnym, z przyjemnoscia i z odpoczynkiem (tylko 7,3% bada-
nych zadeklarowato, ze powodem utrzymywania kontaktéw z sasiadami jest Swiadczenie
sobie pomocy w zabiegach kosmetycznych, fryzjerskich, itp.). Wolno powiedzie¢ wiec, ze
nie tylko nie ufamy sobie gdy idzie o takie czy inne ,twarde” umiejetnosci i kompetencje,
ale nie ufamy sobie i wéwczas, gdy mowa jest o umiejetnosciach, ktdre rozwijane sa jako
hobby, ktore nie sa zadnymi istotnymi spotecznymi zobowigzaniami i ktére postrzegac
by mozna (lub nawet powinno sie) wyfacznie jako paszporty-przepustki i zarazem pre-
teksty do wspolnej zabawy, do relaksujacego bycia razem. Innymi stowy mowiac, potez-
ng, by¢ moze najwieksza bariera dla zycia towarzyskiego wydaje sie by¢ dos¢ powszech-
ne przeswiadczenie o naszej wzajemnie nieprzydatnosci dla siebie, o tym, ze w zasadzie
do niczego nie jestesmy sobie potrzebni. Co jednak gorsze, przeswiadczenie to dotyczy
w zasadzie wszystkich umiejetnosci. Takze tych, ktore sa nabywane hobbystycznie, z kto-
rych nie rozlicza nas rynek i ktére nie sa nabywane z myslg o ich komodyfikacji.

Dalsza analiza powoddw utrzymywania stosunkéw sasiedzkich opierac sie juz musi na
ocenie i interpretacji drugich wyboréw. Co mozna powiedzie¢ na temat relacji sasiedz-
kich przygladajac sie owym drugim wyborom? Z uzyskanych przez nas rezultatow wyni-
ka, ze sasiedzi przydajg sie dzi$ np. jako ci, od ktérych mozna pozyczy¢ brakujace w domu
narzedzia (31,9% drugich wyboréw), jako ci, ktérych mozna prosi¢ o pomoc w zadaniach
opiekunczych (18,8% drugich wskazan), jako pomocnicy w naprawach/ remontach oraz
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w zakupach (odpowiednio 23,3 i 17,4% drugich wskazan). Zndw zatem sasiedzi jawig sie
jako owi wspomniani juz tutaj chwile wczesniej mali pomocnicy. Dodac by jednak naleza-
to, ze sg to — tym razem — ,pomocnicy drugiego kontaktu” i pomocnicy ,awaryjni”. Awa-
ryjni w dodatku w dwojakim sensie. Raz — w tym znaczeniu, ze zaczynamy sie za nimi roz-
gladac dopiero wowczas, gdy w rutynie codziennosci pojawiaja sie jakies wytomy (zob.
Krajewski 2009) lub gdy starajac sie z niej nie wypasé potrzebujemy wesprzec sie jakimis
innymi, potrzebujemy jakiejs pomocy z zewnatrz. Dwa — w tym znaczeniu, ze jesli nie by-
toby to konieczne, zapewne nie zwracalibysmy sie do nich z zadnymi prosbami.

Na koniec krotko jeszcze o kontaktach miedzysasiedzkich motywowanych celami
obywatelskimi, potrzeba podejmowania dziatan na rzecz dobra wspdlnego, potrzeba sa-
moorganizowania sie w imie bronienia wspdlnych intereséw i w imie wspolnych spraw do
zatatwienia. ,Zatatwianie spraw dotyczacych wszystkich mieszkancow bloku, ulicy, osie-
dla itp." okazato sie by¢ pierwszym wskazywanym powodem kontaktowania sie z sasia-
dami dla 10,5% respondentow i drugim dla nieco ponad 14%.

Propagatorzy i kibice spoteczehstwa obywatelskiego poczuja sie prawdopodobnie
tymi wynikami rozczarowani. Pamietac trzeba jednak, ze nie moéwimy tu o gotowosci do
dziatania ale o faktycznie podejmowanych dziataniach. Prawie % (jesli dodamy do siebie
pierwszy i drugi wybor) respondentéw, ktdérzy mniej lub bardziej regularnie spotykaja sie
z sobg aby wspdlnie zabiegad o interesy spotecznosci lokalnej to wiecej niz odsetek Po-
lakow deklarujacych sie jako wolontariusze (zob. np. Sutek 2014). Aby w petni ucieszy¢
sie z poziomu aktywnosci obywatelskiej uczestnikdw zrealizowanego przez nas badania
musielibysmy jednak wiedzie¢ wiecej na temat tta i kontekstu tej aktywnosci. Jest nieste-
ty prawdopodobne, ze duza jej cze$¢ ma charakter wymuszony i naprawczo-obronny —
ze mowiac innymi stowy oddolna samoorganizacja do dziatania okazuje sie by¢ czesciegj
rezultatem niesprawnie funkcjonujacych instytucji publicznych, niesatysfakcjonujacego
poziomu Swiadczen spotecznych, zZle zaplanowanych i Zle prowadzonych inwestycji ko-
munalnych, Zle pracujacych samorzadow itp. niz rezultatem stale poszerzajacego sie po-
czucia podmiotowosci obywatelskiej oraz stale intensyfikujacej sie potrzeby partycypacji.

GOSC W DOM...

Skoro interesujemy sie relacjami spotecznymi i towarzyskimi, ich wieziotworczymi i uspo-
teczniajacymi konsekwencjami, ich (czesto wstydliwie maskowanymi) funkcjami pragma-
tycznymi, zas przede wszystkim — ich performatywnoscig rozumiana jako ich zdolno$¢ do
odstfaniania i uruchamiania nowych rodzajéw aktywnosci, nowych trybéw i form wspét-
pracy, nowych ram interpretacyjnych, nowych narracji, nowych pretekstéw do komuni-
kacji itd. trudno, aby umknat naszej uwadze dom. Ktopot w tym, ze zwigzki miedzy sym-
bolicznym statusem domu/ domostwa a procesami, ktére konstruuja (lub/ i konserwuja)
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relacje oraz wiezi spoteczne sg tak zawite, tak wieloznaczne i tak wielowarstwowe, ze kaz-
dy sposéb ich badania wydac sie moze nie dos¢ przekonujacy i problematyczny metodo-
logicznie. By¢ moze najlepsze co mozna uczynié w tej sytuacji to ograniczyc sie do pytan
najprostszych, najbardziej oczywistych i najbardziej samonarzucajacych sie. Pierwszym
z takich pytan bedzie zapewne pytanie o to, czy dom jest otwarty na gosci (i dla gosci).

Czy w Pana/Pani domu przyjmuje sie gosci?

B TAK
B NIE

Wykres: Czy w domu respondenta przyjmuje sie gosci? N=1800

Jak wida¢, na pytanie, czy w Pana/i domu przyjmuje sie gosci? miazdzaca wiekszosc re-
spondentéw (92%) odpowiedziata twierdzaco. Tym bardziej interesujace wydaja sie ce-
chy spoteczno-demograficzne osdb, ktore zadeklarowaty, ze gosci nie przyjmujg.

Okazuje sie, ze nieprzyjmowaniu sprzyja zaawansowany wiek (w grupie responden-
tow powyzej 65 lat gosci nie przyjmuje 10.9%). Goscinno$¢ jest skorelowana z picia (go-
$ci nie przyjmuje 10,2% mezczyzn i tylko 6,1% kobiet). Nieco czesciej nie przyjmuja gosci
mieszkancy miast liczacych od 100 do 500 tys. mieszkancéw (11,3%) i miast, w ktérych
zamieszkuje od 20 do 100 tys. mieszkancow (9,1%). Nasze badanie ujawnito réwniez za-
leznosci miedzy goscinnoscia a wyksztatceniem (najmniej goscinne sa osoby z wyksztat-
ceniem gimnazjalnym i podstawowym — prawie 13% osdb z tych grupy nie przyjmuje
w domu gosci, a najbardziej osoby posiadajace stopier naukowy) oraz miedzy goscinno-
Scig a stanem cywilnym — dos$¢ niechetnie przyjmuja gosci wdowcy i wdowy (12,5%) oraz
osoby rozwiedzione (15,7). Stosunkowo mato goscinne s domy bezrobotnych (az 14%
0s6b pozostajacych bez pracy nie ma zwyczaju zapraszac do siebie gosci). Zwyczaj za-
praszania gosci do domu jest skorelowany réwniez z sytuacja finansowa gospodarstwa
domowego. Im jest ona gorsza tym wieksze prawdopodobienstwo, ze do domu nie za-
prasza sie gosci.

Goscie nie sg tez zapraszani do domdw rodzin korzystajacych z pomocy opieki spo-
tecznej (az 40% takich rodzin nie przyjmuje w swoich domach gosci). Wreszcie — goscin-
nos¢ okazuje sie by¢ cecha dos¢ mocno zrdéznicowana regionalnie. Z uzyskanych przez
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nas danych wynika, ze najczesciej nie przyjmuja gosci mieszkancy wojewddztw podla-
skiego (16,7%), zachodniopomorskiego (15,4%), Slaskiego (15,3%) oraz mazowieckie-
go (13,1%). Najbardziej natomiast goscinni sa mieszkancy wojewddztw podkarpackiego
(1%), kujawsko-pomorskiego (2,1%), dolnoslaskiego (2,9%) oraz matopolskiego (3,2%).

Co ogdlniejszego mozna powiedzie¢ o tych wynikach? To chyba przede wszystkim,
Ze potwierdzajg one intuicyjne przeswiadczenie zgodnie z ktérym goscinnosci i towa-
rzyskosci nie sprzyjaja niski status spoteczno-ekonomiczny rodziny oraz niskie poczucie
bezpieczenstwa statusowego.

Po drugie, jesli przyjelibysmy, ze nieche¢ do przyjmowania w domu gosci jest posred-
nim wskaznikiem niskiego zaufania spotecznego (jest to oczywiscie zatozenie ryzykowne
lecz nie pozbawione sensu), okazato by sie, ze relatywnie najnizszy poziom zaufania ce-
chuje mieszkancow miast matych i miast Sredniej wielkosci a takze osoby starsze i osoby
stabiej wyksztatcone. Potwierdzitoby sie wiec mniej wiecej to samo, co wiemy na temat
korelatow niskiego poziomu zaufania z innych badan. Dotaczenie do cech powiazanych
ze spoteczna nieufnoscia sktonnosci do unikania kontaktéw towarzyskich i do zamykania
sie w przystowiowych czterech $cianach sprawia jednakze, iz znany od lat (dos$¢ ponury)
obraz sytuacji zaczyna przedstawiac sie jako jeszcze bardziej ponury. Poczucie nieufnosci
(a pewnie tez nieche¢ do pokazywania innym wtasnego ubdstwa i do odstaniania przed
innymi wszystkich wtasnych stabosci) skutkuja strategiag zamykania sie i strategia wycofy-
wania. Tym samym i tak juz zazwyczaj mocno rozrzedzona sie¢ spoteczna staje sie jesz-
cze bardziej uboga i watfa.

[ jeszcze jedna uwaga. Nie po raz pierwszy okazuje sie w naszym badaniu, ze okre-
Slone niepokojace i potencjalnie antymodernizacyjne tendencje najsilniej dochodza do
gtosu nie w wielkich miastach i nie na terenach wiejskich ale w miasteczkach i w miastach
Sredniej wielkosci.® Nie chcielibySmy w tym miejscu przeceniac tej prawidtowosci ani tym
bardziej — traktowac jej jako jaki$ szczegdlnie wazny klucz interpretacyjny. Warto ja jed-
nak zachowac¢ w pamieci. Warto wréci¢ do niej w kolejnych badaniach — po to by upewnic
sie co do jej prawdziwosci i aby przekonac sie o jej uwarunkowaniach.

Kolejne zadane respondentom pytanie taczace sie z kwestia relacji spotecznych i to-
warzyskich wpisujacych sie (i wpisywanych) w ramy domu dotyczyto powoddw i okazji,
z jakich badani zapraszajg do swoich domow gosci’.

6 Na fakt ten juz dawno temu zwrdcita uwage np. Mirostawa Marody, postugujac sie w jednym ze
swoich artykutéw przenosnia ,Polski podmiejskiej” — zob. M. Marody, Spoteczeristwo polskie w jednoczg-
cej sie Europie, ,Kultura i Spoteczenstwo”, nr 4, 1997.

7 Pytanie byto zadawane respondentom jako pytanie otwarte. Ankieterzy dysponowali jednak wcze-
$niej przygotowang kafeterig ztozona z 14 mozliwych, najbardziej prawdopodobnych kategorii odpowie-
dzi. Spontanicznie padajace odpowiedzi badanych byty na biezaco przyporzadkowywane przez ankiete-
row do ktorejs z czternastu kategorii (ewentualnie do kategorii ,Inne”). Teoretycznie kazdy badany mogt
udzieli¢ dowolnej liczby odpowiedzi. W praktyce, znakomita wiekszos¢ badanych ograniczata sie jednej
odpowiedzi. Wszyscy uczestnicy badania byli jednak proszeni o wskazywanie kolejnego (i kolejnych) po-
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L Prosze powiedzie¢ Pierwszy Drugi Trzeci
P- z jakich okazji w Pana/i domu bywajq goscie? wyboér wyboér Wybér
1) | Bez okazji; goscie przychodzg, kiedy chca 55,0% 13,7% 8,1%
2) | Na plotki/posiedzie¢/ pogadac 34,6% 26,8% 11,4%
3) f;r:;gmy/urodzmy cztonkéw gospodarstwa domo- 317% 24.5% 23.6%
4) Rocznice/ jubileusze cztonkow rodziny 11,6% 21,5% 19.9%
5) éwieta Bozego Narodzenia 22,2% 25,3% 20,8%
6) éwieta Wielkanocne 4,7% 19,8% 24,3%
7) g\g/(ljev’flc))/\;v;anilteps)ukcesow cztonkdw rodziny (awans, 5.3% 7.4% 8.4%
8) (LjJZric:]c)IZ)i{csgc))SC| dzieciece (kinderbale, imieniny, uro- 6,8% 9,3% 12.9%
9) Wspplne ogllada_n_le meczy/ olimpiad/ ulubionych 6,3% 45% 111%

filmow/ festiwali, itp.

10) | Przy okazji zatatwiania interesow 3,9% 7,4% 7,4%

11) | Proszonych obiadéw/ kolagji, itd. 3,8% 7,2% 9,9%

12) | Wizyt towarzyskich 8,0% 9,8% 11,6%

13) ;c; I;%rgsgznosc zrewanzowania sig za zaproszenie 5.0% 47% 4.4%

14) rI?)I/?npi)svd:)réycr;anla dobrych kontaktéw z przetozo- 41% 5.2% 21%

Tabela: Z jakich okazji w domu pojawiajq sie goscie? N=1800

Mimo wszystko, nie potwierdza sie zatem obiegowa opinia, ze domy Polakow stajg sie
coraz bardziej zamkniete i ze nie wypada juz przychodzi¢ w gosci bez uprzedzenia i bez
zaproszenia. Jak wida¢ wiecej niz potowa badanych (55%) deklaruje, ze nadal prowadzi
dom otwarty, w ktérym goscie pojawiaja sie kiedy chcg. Znaczytoby to, ze wzorzec go-
Scinnosci, wzorzec polskiego goscinnego domu caty czas pozostaje w mocy. Znaczyto-
by to rowniez, ze zycie towarzyskie nie zostato az tak mocno skonwencjonalizowane i ze
w dalszym ciggu cechuje je spora spontanicznosc.

Drugi najczestszy powdd pojawiania sie w domu gosci to — rzec by mozna — czysta
przyjemnosc przebywania razem (niezobowiazujace rozmowy, small talks,). Po trzecie,
goscie pojawiajg sie w naszych domach w zwigzku z przyjeciami urodzinowymi badz/i

wodow przyjmowania w domu gosci. W rezultacie, wiekszo$¢ z nich wskazywata na dwa do trzech ko-
lejnych powoddw.
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imieninowymi (to pierwszy wybér dla niemal 32% badanych). Czwarty najczestszy powdd
przekraczania progu domu przez gosci to Boze Narodzenie (pierwsze wskazanie 22,2%
respondentow). Mozna przypuszczaé, ze we wszystkich wymienionych przypadkach owi
odwiedzajacy dom goscie to — w dalszym ciggu — przede wszystkim cztonkowie blizszej
i dalszej rodziny.

Potwierdza sie to, o czym byta juz tu mowa — Ze przyjmowanie gosci (a zapewne takze
wybieranie sie w gosci do innych) bardzo rzadko powigzane jest z jakimis kalkulacjami,
rachubami, z ,interesownoscig”. Odwiedzajacy domy naszych respondentdéw goscie spo-
radycznie (jesli dac¢ wiare ich deklaracjom) czynig to w celu podtrzymania dobrych kon-
taktow z przetozonymi w pracy (4,1% pierwszych wybordw), w celach biznesowych (3,9%
pierwszych wyboréw) lub tytutem rewanzu (5,0% pierwszych wyboréw).

Warto zwrdci¢ uwage na dwa jeszcze rezultaty. Po pierwsze okazuje sie, ze dos¢ rzad-
ko $ciagaja gosci do domdw uroczystosci dzieciece (na powdd ten wskazuje tylko 6,8%
respondentéw). Swiadczy¢ to moze o tym, ze dzieciece uroczystosci (wyjawszy zapewne
chrzciny, pierwsze urodziny i komunie) nie sg — wbrew temu, co coraz czesciej podkresla-
ja badacze - specjalnie mocno dowartosciowane spotecznie i kulturowo (zob. taciak 2014
i Konieczna-Satamatin 2012). Przystowiowe kinderbale to Swieta dzieciece, ale tez swieta
dzieci, w ktérych dorosli wystepowacd powinni jedynie w roli organizatoréw, usuwajacych
sie nastepnie w cien i nie oczekujacych niczego dla siebie. By¢ moze, takie usuwanie sie
dorostych i wchodzenie przez nich — nawet na krétko — w role ,stug dzieci i dziecinstwa”
jest postrzegane jako przejaw sztucznego i kwestionowanego juz nawet przez pedago-
gow ,dzieciocentryzmu” (por. np. Prekop 2004). By¢ moze jednak, nie jest ono szerzej
aprobowane po prostu dlatego, ze nie zezwalaja na to gteboko ukorzenione schematy
myslenia na temat relacji ,Swiat dzieci” — ,$wiat dorostych”, ktére postrzegaja ten pierw-
szy jako nie podlegty, niesamoistny, niesamodzielny, nie uprawniony do podmiotowego
traktowania, krotko méwiac — gorszy.

Po drugie, okazuje sie, ze dos¢ niewielki odsetek badanych odwiedza sie w domach
w celu wspdlnego oglgdania meczéw/ olimpiad/ ulubionych filméw/ festiwali itp. (wspo-
mniany powdd wskazato — jako na pierwszy powdd odwiedzin — tylko 6,3% responden-
tow). Wynik ten potwierdza zmieniajacy sie status telewizji i zmieniajace sie w btyska-
wicznym tempie wzory obcowania z telewizjg. W skrécie mowigc, owa zmiana polega
dzi$ miedzy innymi na tym, ze ogladanie telewizji przestaje by¢ wspdlnym zajeciem, sam
za$ odbiornik TV nie jest juz jedynym przekaznikiem tresci telewizyjnych (zob. np. Ma-
teja 2012).

W ponizszej tabeli jeszcze raz wracamy do wynikdéw pytania o powody odwiedzania
sie w domach. Przyjelismy, ze pierwszym trzem wyborom (obejmujacym w wiekszosci
przypadkoéw znaczaco ponad 50% wszystkich wskazan respondentéw) przyporzadkowad
mozna wartosci — odpowiednio — od 3 do 1. Wyliczone na tej podstawie Srednie miesz-
cz3 sie miedzy wartoscia 3 a wartoscig 0. W tabeli prezentujemy Srednie szesciu najcze-
Sciej wskazywanych kategorii.
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Lp. Prosze powiedziec z jakich okazji w Pana/i domu bywajq goscie? w"!:;;:?ia
1) Bez okazji; goscie przychodza, kiedy chca 2,00
2) Na plotki/posiedzie¢/ pogadac 1,67
3) | Imieniny/urodziny cztonkéw gospodarstwa domowego 1,65
4) | Swieta Bozego Narodzenia 1,36
5) Rocznice/ jubileusze cztonkow rodziny 0,96
6) | Swieta Wielkanocne 0,77

Wykres: Z jakich okazji w domu pojawiajq sie goscie?
Najczesciej wskazywane powody odwiedzin
przy uwzglednieniu trzech pierwszych wyborow

Rzeczywiscie zatem, dominuje model do$¢ spontanicznej i raczej bezinteresownej towa-
rzyskosci. Widac tez wyraznie, ze wsrdd najczesciej wskazywanych przez respondentéw
powodow odwiedzin dominuja te, ktore (1) zwigzane sg z tradycyjnymi formami towa-
rzyskosci/ biesiadnosci (imieniny, urodziny) lub/ i ktére (2) wpisuja sie w ramy zycia ro-
dzinnego (zaréwno wspomniane imieniny i urodziny jak rowniez rocznice, jubileusze oraz
Swieta religijne).

Whioski: dom polski jest otwarty, ale przede wszystkim (a czesto pewnie wytacznie)
na i dla cztonkéw rodziny. Zycie towarzyskie wpisane w ramy domowe nie wymaga ja-
kichs specjalnych uzasadnien, przywodzi na mysl Giddensowska czystg relacje. Nawet
jednak, gdyby na towarzyszace mu uzasadnienia nie patrzec az tak idealistycznie, z pew-
noscig motywy pragmatyczne, chtodne kalkulacje i otwarcie artykutowane interesy nie sa
—w swietle deklaracji badanych — jego najwazniejszymi motorami.

Charakterystyczne w relacjach domowych, we wzorach goscinnosci oraz w regutach
porzadkujacych towarzyskosc jest ich sciste powiagzanie z tradycja. Tradycyjne sa zatem
powody wzajemnego odwiedzania sie w domach (np. urodziny badz imieniny). Oczywi-
Scie jednak, domy zapetnia gos¢mi przede wszystkim tradycja przez duze ,T" — wsrdd
najczesciej wskazywanych okazji spotkan towarzyskich w domach znalazty sie Boze Na-
rodzenie i Wielkanoc.

Po raz kolejny powtarzamy: nie chcemy zapedzac sie zbyt daleko w naszych inter-
pretacjach, staramy sie by¢ bardzo ostrozni i powsciagliwi w ocenach uchwyconych (lub
potwierdzonych) w zrealizowanym przez nas badaniu faktéw, tendencji i mechanizmow.
Az prosi sie jednak, aby w tym miejscu zaryzykowac kilka ogolniejszych uwag. Po pierw-
sze, wiele wskazuje na to, ze sformutowana przed laty przez Stefana Nowaka (1979) teza
o prézni spotecznej nadal znajduje swoje potwierdzenie w wielu praktykach i faktach
sktadajacych sie na polska codziennosc¢. Po drugie, jesli dominujace wzorce i normy to-
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warzyskosci wolno traktowad jako wskazniki stosunku do tradycji (i do modernizacji),
mozna powiedzie¢, ze jesteSmy jako spoteczenstwo — w swym gtéwnym nurcie — raczej
tradycyjni i posttradycyjni. Rébwnoczesnie zas (i to jest chyba jeszcze wazniejsze) owa
orientacja na tradycje lub/ i na pewien zbidr wartosci i przekonan, ktéry z braku lepsze-
go okreslenia nazywamy tu posttradycyjnym wydaja sie nam o tyle paradoksalne i przez
to ciekawe, ze nie ida (juz) w parze z orientacja na kolektywizm. Mozna odnies¢ wraze-
nie, ze coraz czesciej mamy do czynienia — jakkolwiek przekornie by to nie zabrzmiato
— z tradycyjnymi i posttradycyjnymi indywidualistami i z nawet indywidualistami — eks-
pansywnymi egoistami, ktorzy czuja sie zobowiagzani wytgcznie wobec waskiego kregu
najblizszych. gotowi sa poczuwad sie do zobowigzan spotecznych wytacznie wdwczas,
gdy w gre wchodgzi krag ich najblizszych. Ow indywidualistyczny tradycjonalizm nie prze-
staje oczywiscie potrzebowac wspdlnot i identyfikacji wspolnotowych. Wydaje sie jed-
nak, ze wystarczaja mu wspolnoty wyobrazone w rozumieniu Andersona (1997).

ZAANGAZOWANIE W TWORZENIE WARUNKOW DLA RELACJI TOWARZYSKICH

Mozna przyjac, ze wskaznikiem rzeczywistego znaczenia relacji towarzyskich pojmowa-
nych jako samoistna wartos¢ moze by¢ stopien zaangazowania w aktywnosci, ktére (do-
piero) toruja droge do owych relagji, szykuja pod nie grunt, uprawdopodobniaja. Mozna
wiec o waznosci relacji towarzyskich (i szerzej: o potrzebie wtaczania w sieci spoteczne)
wnioskowa¢ niejako posrednio — na podstawie innych wybordéw i innych zachowan.

Wydaje sie, ze o waznosci towarzyskosci oraz o potrzebie uwieziowiajgcego i usie-
ciowiajgcego przebywania wsrdd innych duzo méwig — szczegétowo omodwione przez
nas w innym miejscu tej ksigzki® — wyniki dotyczace preferowanych przez respondentéw
form aktywnosci kulturalnej. Ponizej — dla przypomnienia raz jeszcze prezentujemy pro-
centowy rozktad odpowiedzi na badanych na pytanie o uczestnictwo w poszczegdlnych
rodzajach wydarzen kulturalnych.

Oczywiscie, o kazdej z tych 22 kategorii mozna powiedzie¢, ze kryja sie za niag dziata-
nia par excellence spoteczne i zarazem uspoteczniajgce. Réwnoczesnie jednak rozmaici
inni potrzebni sg uczestniczacym w poszczegolnych praktykach kulturalnych jednostkom
w réznym stopniu. Chodzgcy do bibliotek lub odwiedzajgcy muzea wtasciwie moga sie
bez nich oby¢. Niekiedy inni potrzebni sa (przede wszystkim) jako spoteczna widownia
i jako swiadkowie, ktérzy potwierdza fakt wziecia udziatu w takim czy innym wydarzeniu
kulturalnym (np. koncercie w filharmonii lub spektaklu teatralnym). Niekiedy wreszcie —
jak w przypadku chodzenia do restauracji/ kawiarni, chodzenia do centréow handlowych,
udziatu w festynach, udziatu w imprezach towarzyskich, wyjazdéw na weekendy mamy

8 Zob. strona ??? niniejszej ksigzki.
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do czynienia z aktywnosciami, ktére trudno wyobrazi¢ sobie bez udziatu innych, ktérym
to dopiero obecnosé¢ innych ,dodaje smaku” i ktérym dopiero inni nadajg wartos¢ oraz
spoteczne znaczenie.

Chodzg do centréw handlowych
Spacerujg po parku/lesie
Biorg udziat w imprezach tow.

Biorg udziat w koncertach na powietrzu

Wyjezdzajg na weekendy
Pracujg na dziatce/ogrodzie
Chodzg do restauracji/kawiarni
Biorg udziat w festynach

Chodzg do ksiegarni

Chodzg do bibliotek

Chodzg potanczyc¢

Chodzg do klubu muzycznego
Chodzg do domu/centrum kultury
Odwiedzajg muzea

Chodzg na zajecia fitness
Chodzg do teatru

Odwiedzajg skanseny/obiekty tur.
Chodzg na wystawy/do galerii sztuki
Chodzg na wyktady/konferencje
Chodzg do filharmonii

Chodzg do opery

Chodzg na spotkania z literatami

P 88,2
P 87,9
P 87,7
P 74,2
P G5 7
I 63,4
P G2, 2
P 61, 1
I 468
s 39,6

— 351

S 35 1

I 32,1

s 30,8

s 30,6

e 27,3

e 22,7

e 21

17,9

16,1

15,2

15,3
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Wykres: Uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych, N=1800

Wiekszos¢ wskazywanych przez naszych respondentdéw form aktywnosci kulturalnej na-
lezy do trzeciej wymienionej grupy. Widac tez wyraznie, ze na szczycie listy najczesciej
wybieranych form aktywnosci kulturalnej znajduja sie te, ktére po pierwsze nie wymagaja
specjalnie wysokiej kompetencji kulturowej i po drugie — te, ktére nie sa biletowane, kté-
re wymagaja wprawdzie (jak udziat w spotkaniu towarzyskim czy wyjazd weekendowy)
poniesienia jakich$ kosztéw, lecz ich wysokos¢ nie jest przez nikogo narzucona z gory.
Kazda z wyszczegdlnionych wyzej form uczestnictwa w kulturze jest potencjalnie re-
lacjogenna — w tym maksymalistycznym znaczeniu, ze w sprzyjajacych warunkach ,pro-
dukuje” nowe miedzyjednostkowe wiezi, nowe sieci spoteczne oparte na intensywnych
i bezposrednich interakcjach lub chociaz w tym sensie, ze (przynajmniej potencjalnie)
generuje ruch w okreslonych, istniejacych sieciach, ozywia je, aktualizuje, wypetnia jaki-
mi$ nowymi tresciami i znaczeniami. Owe kierunkujgce uwage i uruchamiajace przepty-
wy komunikacyjne aktywnosci kulturalne wymagaja — ma sie rozumie¢ — istnienia jakiej$
infrastruktury komunikacyjnej. Dzi$, w dobie szybko rosnacej popularnosci portali spo-
tecznosciowych nie ma z tym problemu. Ktopot jest w czym innym — w tym mianowicie,
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ze ruchliwos¢ w sieci niekoniecznie przektada sie na silniejsze i trwalsze uwieziowienie.
i ze jej beneficjantem sag przede wszystkim podmioty rynkowe potrafigce nadac jej zna-
miona towaru.

O waznosci towarzyskosci i szerzej — o otwartosci na innych duzo méwig réwniez od-
powiedzi respondentéw na pytanie do czego, do jakich celéw wykorzystujag oni Internet.
Przypomnijmy, najwiecej, bo az 63,3% badanych wykorzystuje Internet do kontaktow ze
znajomymi, przyjaciétmi w kraju. Niewiele mniej badanych (prawie 59% badanych) siega
po Internet w celu kontaktowania sie z rodzing w kraju. wykorzystuje Internet do kon-
taktow z rodzing w kraju. Dla 38% uczestnikéw zrealizowanego przez nas badania Inter-
net okazuje sie pomocny w kontaktach z cztonkami rodziny przebywajacymi za granica.
Nieco mniej respondentow (33,5%) siega po Internet aby kontaktowac sie ze znajomymi
i przyjaciétmi przebywajacymi poza Polska.

Znaczaco mniej badanych wykorzystuje Sie¢ do takich celow jak utrzymywanie kon-
taktu z ludZzmi o podobnych zainteresowaniach w kraju (26,8%) czy poznawanie nowych
ludzi (17,5%). Jeszcze mniejszy odsetek respondentow korzysta z Internetu celu wyraza-
nia swojego zdania w sprawach $wiatopogladowych (14,,8%), w celu kontaktowania sie
z osobami o podobnych zainteresowaniach, ktére mieszkaja zagranica (12,6%), w celu
wyrazania swojego zdania w kwestiach politycznych (11,9%) badz w celu poszukiwania
partnerki, partnera, meza, zony (4,6%).

Powtdrzmy to, co juz zostato powiedziane wczesniej: Internet w rekach Polakéw jest
dzisiaj dos¢ prowincjonalny. Jest réwniez bardzo familijny. Z drugiej strony, najwiecej re-
spondentéw (prawie dwie trzecie) zadeklarowato, ze korzysta z Internetu wiasciwie tyl-
ko po to aby kontaktowa¢ sie ze swoimi krajowymi znajomymi i przyjaciétmi. Rezultat
ten zawdzieczamy zapewne rosnacej popularnosci portali spotecznosciowych, przede
wszystkim Facebooka. Wspomniany przed chwilag prowincjonalizm polskiego Internetu
oraz jego familijnos¢ nie beda najpewniej trwa¢ wiecznie. Takie tendencje jak chocby
z roku na rok poprawiajaca sie — zwtaszcza wsrdd przedstawicieli mtodego i najmtod-
szego pokolenia — znajomos¢ jezykdéw obcych® czy odnotowywane od dtuzszego czasu
przez socjologdéw rosnace znaczenie relacji spotecznych w obrebie grup wyboru przyczy-
niaja sie do btyskawicznej zmiany profilu polskiego internauty.

9 Wedtug danych Eurostatu z roku 2013, dwie trzecie obywateli Unii Europejskiej w wieku 25-64
lata deklaruje znajomos¢ przynajmniej jednego jezyka obcego. Najczesciej jest to jezyk angielski (82%).
W Polsce znajomosc jezyka obcego deklaruje 62%. Wynik ten nie wprawia w ostupienie — zwtaszcza jesli
poréwna sie go z deklaracjami Skandynawow lub Niemcéw. Z drugiej strony, portal ,Edulandia.pl” piszac
o wynikach EF English Proficiency Index (EF EPI) z roku 2012 (jest to najwiekszy na swiecie test znajo-
mosci jezyka angielskiego, w ktérym we wspomnianym 2012 roku wzieto udziat 750 tys. dorostych oséb
z 60 krajow) z duma podaje, ze Polacy zajeli w nim 8 miejsce wypadajac lepiej niz Niemcy i Japonczycy.
Wiecej informacji na temat corocznego testu i rankingu EF English Proficiency Index — zob. portal ,Edu-
landia.pl”, adres internetowy: http://www.edulandia.pl/edulandia/1,118533,14902971,Polacy_lepiej_zna-
ja_jezyk_angielski_niz_Niemcy__Tak.html, data odwiedzin na stronie: 20.12.2014.
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Niepokojace jest natomiast to, ze przywotane wyniki wydaja sie swiadczyé o ,wsob-
nosci” spotecznosci sieciowych. Internet jawi sie w ich Swietle jako narzedzie, ktére stuzy
czesciej potwierdzaniu i ,prostemu reprodukowaniu” relacji niz ich budowaniu i posze-
rzaniu. Niepokoi¢ powinien tez fakt, ze Internet relatywnie rzadko wykorzystywany jest
jako kanat artykulacji opinii Swiatopoglagdowych i obywatelskich. Internet stuzy wiec ra-
czej prywatnym niz publicznym i obywatelskim celom. Niby od dawna to wiemy (por. np.
Batorski 2014) lecz réwnoczesnie utopia Internetu, ktory jest zaréwno ogdlnodostepna
cyberagora jak i narzedziem szybkiej i skutecznej mobilizacji obywatelskiej wcigz pozo-
staje zywa'°,

PODSUMOWANIE

Czes¢ najwazniejszych (ale tez chyba i najbardziej spodziewanych) wnioskow zostata
tu juz wczesdniej zasygnalizowana. Przede wszystkim — zrealizowane przez nas badanie
uzna¢ mozna za (jeszcze jedno) empiryczne potwierdzenie silnego urodzinnienia relacji
spotecznych i towarzyskich. Tak pierwsze jak i drugie bardzo czesto pokrywaja sie z re-
lacjami wewnatrzrodzinnymi. Fakt ten niesie ze soba zaréwno pozytywne jak i (przynaj-
mniej potencjalnie) negatywne nastepstwa. Do pierwszych nalezy zapewne zaliczy¢ fakt,
Ze oczywistos¢ oraz ,bezdyskusyjnos¢” wielu wzajemnych zobowigzan cztonkéw rodzi-
ny pozwalaja traktowac je jako substytut kapitatu spotecznego. Do drugich — np. grozbe
amoralnego familizmu.

Nie zaskakuje réwniez, ze formy i przejawy relacji towarzyskich oraz (w jeszcze wiek-
szym stopniu) sposoby w jaki sg one uzasadniane kaza — w dalszym ciggu — postrzegac
spoteczenstwo polskie jako spoteczenstwo posttradycyjne. Rownoczesnie jednak (i to
moze juz by¢ pewnym zaskoczeniem) éw posttradycyjny charakter spoteczenstwa pol-
skiego nie wydaje sie nam by¢ z goéry tozsamy z jego antynowoczesnoscia. Jest raczej
tak, ze ostrozne i nienachalne przywigzanie do tradycji i (jeszcze ostrozniejsze wykracza-
nie poza tradycje, stopniowe odtgczanie sie od niej) wynika — w przypadku duzej czesci
naszych respondentéw, by¢ moze w przypadku wiekszosci z nich — z poczucia niewiary
we wiasne umiejetnosci i kompetencje spoteczno-kulturowe. Méwiagc to samo innymi
stowy, tym co nie pozwala zidentyfikowac sie w petni z porzadkiem potransformacyj-
nym i co powstrzymuje przed petniejszym zaakceptowaniem bardziej nowoczesnego/

10" Po raz ostatni jak dotad odzyta ona chyba przy okazji Arabskiej Wiosny z konca 2010 i z pierw-
szych miesiecy 2011. W sumie jednak, przyktad Arabskiej Wiosny jest dla cyber-fanéw i dla entuzjastéw
demokratycznego, obywatelskiego Internetu (por. Castells 2013) dos¢ gorzki. Pokazuje bowiem, ze krot-
kotrwatos¢ i powierzchownos¢ ,mobilizujacych emocji” wytwarzanych dzieki komunikowaniu sie z soba
na przystowiowym Facebooku.
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pdznonowoczesnego/ ponowoczesnego stylu wpisywania sie w codzienno$¢ moze byc
przeswiadczenie, ze decyzja ta wymaga posiadania zasobow kulturowych (chocby przy-
stowiowej znajomosci jezykdw obcych czy wystarczajgcego obycia z najnowszymi tech-
nologiami), ktorych sie nie posiada badz ktére posiada sie w zbyt matym stopniu.

Czego natomiast nasze badanie nie potwierdzito? Jego rezultaty nie potwierdzity
obiegowego przekonania o coraz bardziej instrumentalnym i ,kontraktowym” podcho-
dzeniu do relacji spotecznych (i nawet towarzyskich). Jesli wierzy¢ wynikom zrealizowa-
nego przez nas projektu badawczego, w spoteczenstwie polskim nie ma zbyt wiele miej-
sca (nie wspominajac juz o przyzwoleniu) dla interesownej przyjazni. Jest go za to sporo
dla relacji, ktore cechuje autotelicznosé.

Nie potwierdzita sie takze inna obiegowa i dos$¢ czesto powtarzana przy réznych oka-
zjach opinia, ze polskie zycie towarzyskie przestato juz byé oparte o dom. Z pewnoscia,
coraz wiecej spotkan towarzyskich odbywa sie poza domami (w restauracjach, klubach,
pubach, przy okazji festynéw i coraz bardziej popularnych darmowych imprez maso-
wych). Zapewne tez istotng zmienna majaca duzy wptyw na owa wyprowadzke zycia to-
warzyskiego z przestrzeni prywatnej jest wiek oraz stopien niezaleznosci ekonomiczne;j.
Im 6w wiek mtodszy i im wieksze mozliwosci finansowe tym réwniez wieksze prawdopo-
dobienstwo, ze najwazniejszg areng towarzyskosci i miejscem spotkan towarzyskich nie
bedzie dom. Nie oznacza to jednak, iz polska towarzyskos¢ przestata mie¢ domatorska
nature. Nic takiego (jeszcze) nie nastgpito. Pytanie — czy dlatego, ze dominujgcy wzorzec
towarzyskosci taczy jg w dalszym ciggu z cieptem domu?! czy tez dlatego, ze ,imprezo-
wanie” i $wietowanie w warunkach domowych jest caty czas jeszcze znacznie tansze niz
Lmprezowanie” i Swietowanie ,na miescie"?

Po trzecie (i troche w nawigzaniu do poprzedniego akapitu), chyba jednak nie po-
twierdzito sie tez kolejne dos¢ obiegowe i potoczne przekonanie, ze najpotezniejsza ba-
rierg blokujaca wiele relacji spotecznych i utrudniajaca intensyfikacje zycia towarzyskiego
sg brak pieniedzy oraz stare, tradycyjne wzorce kulturowe nakazujace ,trzymac sie mozli-
wie blisko domu”. Szereg czastkowych wynikéw zrealizowanego przez nas badania poka-
zuje, Ze najwieksza bariera dla towarzyskosci i najwieksza przeszkoda w (samo)tworzeniu
sie zywych i gestych sieci spotecznych jest brak (niedostateczna jakos$¢, niewystarczajaca
dostepnos¢) infrastruktury na potrzeby relacji spotecznych. Przez owa infrastrukture ro-
zumie¢ nalezy oczywiscie pewne wyodrebnione, czytelne w swojej funkcji badz funkcjach

1 Opinie te potwierdzataby moda na doméwki, ktére nie sa jednak chyba tym samym co ich po-
przedniczki prywatki, gdyz co$ (mimo wszystko) innego jest w obu wypadkach ,wabikiem” majgcym
sktoni¢ do spedzenia kilku godzin na wspolnej zabawie. Podczas gdy w drugim przypadku ,wabikiem”
tym jest mozliwos¢ ,zaszycia” sie w przestrzeni prywatnej, w obrebie ktérej obowigzywac beda reguty
ustanowione (chocby na krotko) przez jej (choc¢by tymczasowych) mieszkancédw-uzytkownikow, w przy-
padku pierwszym kluczowa jest chyba domowosc i wszystkie zwigzane z nig obietnice: komfortu, ciepta,
intymnosci itp.
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miejsca-punkty w przestrzeni publicznej umozliwiajace spotykanie sie, wspolne Swieto-
wanie, wspolna zabawe, dyskutowanie/ debatowanie, planowanie wspdlnych dziatan itd.
Z naszych badan wynika, ze brakuje ich zwtaszcza na wsiach i w niewielkich miastach.

Co moze - przygladajac sie wynikom naszego badania — przyprawiaé o niepoké;j? Po
pierwsze (i by¢ moze przede wszystkim) pewna defensywnos¢ wiekszej czesci relacji spo-
tecznych. Rozumiemy przez nig wyraznie widoczng sktonnos$¢, by wiekszosci relacji to-
warzyskich nadawac funkcje narzadzi stuzacych raczej reprodukowaniu zastanych regut
porzadku zbiorowego niz ich kwestionowaniu i przeksztatcaniu. Méwiac innymi stowy
relacje spoteczne/ relacje towarzyskie stuzy¢ maja raczej potwierdzaniu niz problema-
tyzowaniu tadu. Z jednej strony to oczywiste, ze tak by¢ musi. Zawsze zreszta tak byto.
Z drugiej strony — odkad zaczelisSmy zywi¢ nadzieje, ze geste sieci spoteczne, w obre-
bie ktorych trwa nieprzerwana i intensywna wymiana info-inspiracji sa warunkiem ko-
niecznym kreatywnosci i innowacji spotecznych (zob. Florida 2010) owa defensywnos¢
i ,wsobnos¢” form zycia spotecznego/ form towarzyskosci musi martwic.

Nastepna rzecz, ktéra powinna niestety martwi¢ wigze sie z wybitnie domatorskim
i rodzinnym charakterem towarzyskosci. Jego mimowolnym rezultatem jest utrwalenie
sie i usztywnienie podziatu na sfere prywatna i publiczna, w ktérym ta ostatnia coraz
czesciej postrzegana jest jako ,obszar niczyi” i ,obszar niczyjosci”. Co wiecej, przyjmujac
chocby za Znanieckim (1938) lub za Lefebvre’'m (2012), ze przestrzen (takze przestrzen
nominalnie wspdlna, nominalnie publiczna) staje sie przestrzenig par excellence spotecz-
ng dopiero wéwczas, gdy nabiera ona wartosci zapetniajac sie spotecznie podzielanymi
znaczeniami i symbolami przyjac tez trzeba, ze owa towarzysko$¢ rodzinnych domato-
row nie sprzyja ani procesowi uspoteczniania (niczyich, semantycznie pustych) przestrze-
ni ani wykorzystywaniu istniejacej przestrzeni publicznej w celach wspdlnotowych.

Na koniec dwie kluczowe wtasciwie kwestie, od ktdrych troche tu dotad stronilismy,
lecz ktore sg — tak naprawde — gtéwnymi sprawcami naszych rozwazan zawartych w ni-
niejszej czesci ksigzki.

Kwestia pierwsza — czy rezultaty naszych badan potwierdzaja hipoteze, ze intensyw-
ne relacje spoteczne i towarzyskie sprzyjaja uczestnictwu w kulturze? W znacznym stop-
niu tak. Rdwnoczesnie jednak, przypominaja one o szeregu dodatkowych czynnikach —
zmiennych posredniczacych, ktére powoduja, ze owa zalezno$¢ miedzy intensywnoscia
relacji spotecznych/ towarzyskich a praktykami kulturalnymi okazuje sie by¢ bardziej
ztozona.

W skrécie i uproszczeniu méwiac, z szerokiego pasma relacji spotecznych i towarzy-
skich da sie wyodrebnic¢ przynajmniej trzy bardziej szczegétowe kategorie. Po pierwsze
relacje autoteliczne, dla ktorych wzorcem jest Giddensowska czysta relacja. Po drugie,
relacje, u ktérych zrédet tkwig okreslone (przewaznie dos¢ Scisle i konkretnie) potrze-
by praktyczne. Relacje te maja wybitnie celowy i instrumentalny charakter. Stuza lepsze-
mu radzeniu sobie z otaczajaca rzeczywistoscia, lepszej adaptacji spotecznej, lepszemu
wykorzystaniu szans stwarzanych przez system a nierzadko takze: bardziej skutecznemu
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bronieniu sie przed Zle funkcjonujacymi instytucjami i przed opresyjnym badz nieporad-
nym panstwem). Po trzecie, mozna méwic i o takiej kategorii relacji, u ktorej podstaw tkwi
potrzeba konstruowania i konsumowania wiezi spotecznych lub nawet tylko — potrzeba za-
znaczania wtasnej obecnosci na scenie spotecznej. Ten trzeci rodzaj relacji wydaje sie nam
najciekawszy, ale tez najtrudniejszy w opisie. Chocéby dlatego, ze nosi w sobie zaréwno
znamiona relacji bezinteresownej jak i znamiona relacji, w ktéra wpisane sa jakies kalku-
lacje. Ow trzeci i ostatni z wymienionych rodzajéw relacji jest rowniez — w $wietle wiek-
szosci wynikow naszego badania — tym, ktéry najszybciej i najmocniej przektada sie na
uczestnictwo w kulturze i ktory jest z nim najscislej powiazany.

I druga z kluczowych kwestii — czy towarzyskos¢ lub przynajmniej niektore jej formy
moga by¢ uznawane za sposob uczestniczenia w kulturze? W catej tej ksiazce przyjmo-
walismy, ze tak. Musimy jednak szczerze przyznac: twierdzaca odpowiedz na to pytanie
Swiadczy raczej o pewnym stanowisku i postulacie teoretycznym; nie odwazylibySmy sie
jednak powiedzie¢, ze uprawniajg nas do niej takze rezultaty przeprowadzonego przez
nas badania.

Co wiecej, z czesci innych prowadzonych aktualnie badan, ktére rowniez dotycza
uczestnictwa w kulturze wynika, ze intencje wielu badaczy i teoretykéw kultury zmierza-
jace ku temu, by nadawac uczestnictwu w kulturze coraz szersze znaczenie, by poszerzac
liczbe desygnatow tego pojecia (chocby o niektére rodzaje hobby lub niektdre relacje to-
warzyskie) niekoniecznie s3 zbiezne z oddolnymi oczekiwaniami i intuicjami spotecznymi.
Te ostatnie pozostajg dos¢ tradycyjne: uczestniczy¢ w kulturze to uczestniczy¢ w Swie-
cie, to wykracza¢, wydostawad sie poza sfere codziennosci. ,Podcigganie” pod pojecie
uczestnictwa w kulturze praktyk, ktére w potocznym odbiorze sg raczej umiejetnosciami
lub ktére wrosniete sg w codziennos¢ (w tym chocby znaczeniu, ze maja instrumentalny
charakter lub w tym sensie, ze nie wymagaja one od ich wykonawcdw niczego szczegdl-
nego, zadnego wktadu extra) budzi wiec u badanych instynktowny sprzeciw, dezorientu-
je (por. Czarnecki, Dzierzanowski, Grabowska, Knera, Michatowski, Obracht-Prondzynski,
Stachura, Szultka, Zbieranek 2012).

Trzeba tez szczerze dodac, ze porzucanie restrykcyjnego sposobu rozumienia uczest-
nictwa w kulturze na rzecz rozumienia bardziej liberalnego i szerszego budzi¢ moze
i inne watpliwosci. Moze ono np. przyspiesza¢ (niejako ,przy okazji” i niekoniecznie ma-
jac taka intencje) stopniowe nachodzenie na siebie zakreséw praktyk kulturalnych i prak-
tyk kulturowych. Nie twierdzimy bynajmniej, ze zeglowanie socjologow i kulturoznawcow
ku szerokiemu, antropologicznemu pojmowaniu kultury jest czyms ztym, czyms$ przed
czym powinnismy sie broni¢. By¢ moze jest wrecz odwrotnie. Rzecz zatem tylko w tym,
abysmy byli wszyscy swiadomi, gdzie nas pewne wybory teoretyczno-metodologiczne
prowadza, abysmy zdawali sobie sprawe z ich (prawdopodobnych) konsekwengji, umieli
je sobie wyobrazi¢. Nazbyt szerokiej definicji uczestnictwa w kulturze mozna obawiac sie
takze ze znacznie bardziej prozaicznych powodédw. Nietrudno sobie wyobrazi¢, ze zywot-
nie zainteresowani nig beda np. architekci polityki kulturalnej panstwa i specjalisci od sta-
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tystyki publicznej — szerokie rozumienie uczestnictwa w kulturze natychmiastowo popra-
wia bowiem jego obraz statystyczny. Ktopot w tym, ze pierwsza ofiarg optymistycznych
statystyk beda zapewne (wspdt)finansowane ze srodkdéw publicznych instytucje kultury.
Jest bardzo mato prawdopodobne, aby nadzorujacy je decydenci nie doszli do przeko-
nania, ze jesli jest tak dobrze to przynajmniej czes¢ pieniedzy przeznaczanych dotad na
kulture mozna przeznaczy¢ na co innego.



Marek Krajewski
Kompetencje kulturowe Polakow

WSTEP

Kompetencje kulturowe to te nabyte cechy jednostki, ktére sa przez nig wykorzystywane
jako narzedzia adaptacji do otaczajacego jg Swiata (zaréwno tego fizycznego, jak i spo-
tecznego). Kompetencje, to nie tylko statusy posiadane przez jednostke (a wiec upraw-
nienia do wykonywania pewnych czynnosci, ktérymi ona dysponuje), ale przede wszyst-
kim wiedza, znajomos$¢ okreslonych regut oraz umiejetnos¢ ich stosowania, a takze
zdolnos¢ do wykorzystania narzedzi niezbednych do realizacji zadan, przed ktdrymi staja
dziatajacy!. Kompetencje kulturowe, mozna zatem okresli¢ jako umiejetnos¢ poruszania
sie w obrebie kultury, stanowiacej sSrodowisko zycia jednostki. Umiejetnos¢, ktora u swo-
ich podstaw ma wiedze na temat tego jak skonstruowana jest ta kultura i jakie podstawo-
we procesy W jej obrebie zachodzg, zdolno$¢ do rozumienia obecnych w niej zjawisk oraz
przeobrazen, umiejetnos¢ jej wspodttworzenia i wykorzystywania jej zasobdw jako narze-
dzi adaptowania sie do rzeczywistosci i uktadania sobie relacji z innymi i wiele innych.
Potraktowanie kompetencji kulturowych jako podstawowego narzedzia adaptacyjnego,
ktorym dysponuje jednostka nie powinno przystaniac jednak faktu, iz specyfika tych na-
rzedzi, ich zréznicowanie i rozktad w obrebie okreslonej populacji decyduje z kolei o tym,
jaki ta zbiorowo$¢ ma charakter i cechy specyficzne, czy jest dostosowana do wspdtcze-
snego kontekstu cywilizacyjnego i zdolna do jego twdrczego przeobrazania, jaki jest sto-

1 Na temat kompetencji kulturowych i sposobéw ich definiowania zob. Matuchniak-Krasuska A,

Gust i kompetencja. Spoteczne zréznicowanie percepcji malarstwa, £6dz, 1988; Korporowicz L., Kompeten-
¢ja kulturowa jako problem badawczy, Kultura i Spoteczeristwo, nr 2/1983; Bolten J., Interkulturowa kom-
petencja, Poznan, 2007 i inni. Warto zwréci¢ uwage na to, ze pojecie kompetencji kulturowych, w ostat-
nich latach weszto rowniez do stownikéw politykdw, przede wszystkim na skutek definiowania kultury
jako waznego obszaru rozwojowego, dostrzezenia jej roli w rozwijaniu gospodarki itd. Na ten temat zob.
Kompetencje w kulturze, Warszawa, 2011. Jak sie wydaje, w polskim kontekscie najbardziej rozwiniete sg
badania nad kompetencjami medialnymi — zwtaszcza te zrealizowane przez Fundacje Nowoczesna Pol-
ska, ktorych efektem jest stworzenie rozbudowanego dokumentu zatytutowanego Cyfrowa Przysztosc.
Katalog Kompetencji Medialnych i Informacyjnych, Warszawa, 2012.
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pien jej wewnetrznej integracji i otwartosci na innych, czy jest ona rozdarta przez kon-
flikty czy rozwija sie w sposdb harmonijny. Mowiac jeszcze inaczej, chociaz kompetencje
kulturowe sg cechami jednostek, nabytymi przez nie w trakcie procesow uspotecznienia,
to majg one zawsze spoteczne konsekwencje.

Kompetencje, ktérymi dysponuje jednostka to ztozony zbidr, na ktéry sktada sie
ogromna liczba réznorodnych cech pomagajacych w adaptacji do rzeczywistosci. Duzo
istotniejsze od wymieniania tu konkretnych subkompetencji, sktadajacych sie na kom-
petencje kulturowe (takich, jak kompetencje obywatelskie; jezykowe; techniczne; visual,
digital i media literacy; komunikacyjne i spoteczne itd.2) — jest zwrdcenie uwagi na kil-
ka doniostych wtasnosci tego zbioru, jednostkowych cech, wiasnosci. Po pierwsze wiec,
kompetencje kulturowe to nie zbidr niepowigzanych ze soba cech jednostki, ale sie¢ ich
relacji — co oznacza, iz przeksztatcajac niektére z nich oddziatujemy tez na pozostate
(dla przyktadu traktowanie kompetencji artystycznych, bardzo wasko, jako umiejetno-
$ci rysowania i malowania, sprawia, iz nie zostaja tez rozwiniete aspekty innych rodzajow
kompetencji — np. spotecznych i obywatelskich — polegajace na umiejetnosci komuniko-
wania sie z innymi, innowacyjnosci i zdolnosci do dziatan o publicznym charakterze). To
z kolei sprawia, iz traktowanie kompetencji w sposdb waski i jako autonomicznych ro-
dzajéw umiejetnosci, nie pozwala dostrzec zwigzkdéw pomiedzy nimi i efekcie moze pro-
wadzi¢ do wspierania tylko niektorych z nich, a nie ich harmonijnej catosci, stanowiacej
efektywne narzedzie adaptacji do rzeczywistosci. Po drugie — kompetencje nie moga
by¢ postrzegane tylko i wytacznie jako zamkniety zestaw cech, ktorych wiasciwy poziom
okreslany jest przez jeden tylko podmiot. Podmiot, ktory nastepnie certyfikuje fakt ich
posiadania przez Swiadectwa i dyplomy (tak, jak ma to miejsce w przypadku systemu
edukacyjnego). Nalezy zatozy¢, iz w wielokulturowym i zréznicowanym spoteczenstwie,
podlegajacym gwattownym zmianom, kompetencje kulturowe rozumiane jako zespoty
cech pozwalajacych jednostce na adaptacje do rzeczywistosci, zmieniaja sie dynamicz-
nie i konkuruja ze soba. Oznacza to, iz ich zrodta sg ogromnie zréznicowane; ze ulega-
ja one nieustannym przeobrazeniom; ze proces ich tworzenia trwa przez cate zycie; ze
nie istnieje jeden wiasciwy, idealny zbior tego rodzaju cech; ze nie istnieje jeden pod-
miot odpowiedzialny za ich tworzenia. Takie ,lifelong”, ,zdecentrowane”, ,dynamiczne”,
.pozainstytucjonalne” spojrzenie na kompetencje wymusza konieczno$¢ ich badania nie
tylko w odniesieniu do dziatan systemu edukacyjnego czy publicznych instytucji kultu-
ry, ale tez do edukacji nieformalnej, tej, ktorej podmiotem sg organizacje pozarzadowe,
media, przestrzen publiczna, relacje z réwiesnikami, codzienne praktyki komunikacyjne,
sposoby uzytkowania sieci informacyjnych itd. Po trzecie, wiedza na temat kompetencji

2 Szeroki przeglad subkompetencji kulturowych czytelnik znajdzie w rozprawie doktorskiej tukasza
Rogowskiego zatytutowanej Wizualna kompetencja spoteczna jako przedmiot badari wspotczesnej so-
¢jologii, Poznan, 2010 (praca dostepna poprzez repozytorium AMUR: https://repozytorium.amu.edu.pl/
jspui/handle/10593/607)
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kulturowych jest najbardziej podstawowym warunkiem prowadzenia jakichkolwiek stra-
tegicznych dziatan majacych na celu przeobrazanie spoteczenstwa w kierunku jego de-
mokratyzacji, modernizowania, dostosowywania do wymogéw, jakie stawia przed nami
wspodtczesny, ogromnie ztozony kontekst cywilizacyjny. Wiedza na temat kompetencji
kulturowych jest wiec nie tylko fundamentem polityki kulturalnej panstwa, ale tez kaz-
dej innej polityki przez niego prowadzonej®. Bez informacji na temat tego, jakimi zaso-
bami kulturowymi dysponuja Polacy, jakie sa preferowane przez nich wzory adaptagji
oraz miedzyludzkich relacji, jak korzystaja oni z mediéw komunikacyjnych, jaki jest po-
ziom ich obywatelskiej Swiadomosci, co wiedza o procesach ekonomicznych niemozliwe
jest planowanie jakichkolwiek dziatan, majgcych rozwija¢ okreslone rodzaje kompeten-
cji. Po czwarte, kompetencje kulturowe rozumiane jako cechy jednostki odpowiedzial-
ne za sposéb, w jaki adaptuje sie ona do rzeczywistosci, w zaleznosci od tego jaki maja
charakter, moga by¢ czynnikiem uwspolnotowiajgcym i uspoteczniajacym, sprzyjajacym
demokratyzacji zycia i postawom obywatelskim, ale tez zrodtem nieréwnosci, wyklucze-
nia, postaw prywatystycznych, ksenofobicznych i niecheci wobec innych. Nalezy je wiec
potraktowac jako zaréwno efekt kontekstu, ktory je zrodzit, ale tez jako czynnik wzmac-
niajacy okreslone cechy tego ostatniego. Oznacza to z kolej, iz badanie kompetencji spo-
tecznych jest tozsame z rekonstrukcja podstawowych aspektow okreslonego kontekstu
kulturowego, z identyfikacja sit, relacji i stosunkdw, czynnikoéw, ktére go ksztattujg. Poza
niewatpliwymi, poznawczymi benefitami tego rodzaju rekonstrukgji, jest ona kluczowa
dla okreslania tych aspektéw zycia spotecznego, ktdére w publicznym interesie, powinny
by¢ wzmacniane, ktore zas zen eliminowane, a co za tym idzie jest niezbedna dla ksztat-
towania pozadanej polityki edukacyjnej i spotecznej. Po piate, wiedza na temat kom-

3 Na ten temat zob. Zob. np. Kompetencje kluczowe w uczeniu sie przez cate zycie. Europejskie ramy
odniesienia, zatgcznik do zalecenia Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 18 grudnia 2006 r. w sprawie
kompetencji kluczowych w procesie uczenia sie przez cate Zycie, opublikowanego w Dzienniku Urzedowym
Unii Europejskiej z dnia 30 grudnia 2006 r./L394. (http://eur-lex.europa.eu/LexUriSer v/site/pl/0j/2006/
|_394/1_39420061230pl00100018.pdf); Edukacja artystyczna i kulturalna w szkotach w Europie, Komisja
Europejska, EACEA, P9 — Eurydice, FRSE, Warszawa, 2010; Rezolucja Rady z dnia 16 listopada 2007 r. doty-
czgcej europejskiego planu dziatan na rzecz kultury, Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej C 287/1; Konklu-
zje Rady i przedstawicieli rzqdéw paristw cztonkowskich zebranych w Radzie w sprawie planu prac w dzie-
dzinie kultury na lata 2011-2014; Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej C 325/1; Konkluzje Rady w sprawie
kompetencji kulturowych i kreatywnych i ich roli w budowaniu kapitatu intelektualnego Europy, Dziennik
Urzedowy Unii Europejskiej C 372/19; Konkluzje Rady z dnia 27 listopada 2009 r. w sprawie promowania
pokolenia kreatywnego: rozwijanie kreatywnosci i innowacyjnosci dzieci i mtodziezy dzieki ekspresji kul-
turowej i dostepowi do kultury, Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej C 301 z 11.12.2009; Konkluzje Rady
i przedstawicieli rzqgdéw panstw cztonkowskich zebranych w Radzie w sprawie planu prac w dziedzinie kul-
tury na lata 2011-2014, Dziennik Urzedowy Unii Europejskiej C 372/19; Council conclusions on the role
of culture in combating poverty and social exclusion, 3046th Education, Youth, Culture and Sport Council
Meeting, Bruksela, 18-19.11.2010 i wiele innych.
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petengji kulturowych jest rozproszona i niekompletna. Rozproszona, poniewaz badania
na ich temat prowadzone sa w odniesieniu do pojedynczych rodzajow kompetencji, ale
w ich obrebie nie analizuje sie juz tego, w jaki sposéb poszczegdlne rodzaje umiejetnosci
sg powigzane ze soba. Rozproszenie to polega réwniez na tym, ze badacze zajmujacy sie
poszczegdlnymi rodzajami kompetencji kulturowych wintegrowuja wiedze na ich temat
w obreb subdziedziny, ktéra reprezentuja, ale juz nie probuja swoich ustalen konfron-
towac z efektami analiz powstajacych w innych obszarach $wiata naukowego. Wiedza
ta jest niekompletna przede wszystkim dlatego, ze obok rozbudowanych studiéw psy-
chologicznych i pedagogicznych nad procesami ksztattowania réznorodnych kompeten-
¢ji kulturowych, analiz jezykoznawczych poswieconych kompetencjom komunikacyjnym
czy badan nad kompetencjami artystycznymi, wizualnymi i medialnymi, wiele obszarow
zbioru kompetencji kulturowych, rzadko badz wcale bywa przedmiotem analiz.

Ponizsze opracowanie nie przezwycieza w petni tych probleméw, ale jest drobnym
krokiem w tym kierunku. Drobnym, jednym z celéw badan nad praktykami kulturalnymi
Polakéw byta identyfikacja poziomu réznorodnych kompetencji, ktérymi dysponuja Po-
lacy oraz identyfikacja tych z umiejetnosci, ktére maja charakter deficytowy. Nie koncen-
trowalismy sie wiec na pojedynczych subkompetencjach, ale staraliSmy sie identyfikowac
bardzo ztozone ich pole. Konstrukcja kwestionariusza nie pozwalata jednak na badanie
relacji zachodzacych pomiedzy poszczegdlnymi kompetencjami, a wiec rekonstruowac
ich sieci, tego jakie typy zaleznosci wystepuja pomiedzy nimi.

KOMPETENCJE KULTUROWE POLAKOW - USTALENIA BADAWCZE

Analizujac kompetencje kulturowe Polakoéw pytalismy o rézne ich wymiary, poczynajac
od tego, w jaki sposéb rozumieja oni kulture i jakie aspekty zycia spotecznego do nigj
wiaczaja, jakie zas traktujg jako funkcjonujgce poza nig; przez zdolnos$¢ do rozumienia
tresci kulturowych i umiejetnos¢ poszukiwania informacji o wydarzeniach kulturalnych
oraz postugiwanie sie jezykami obcymi, a na umiejetnosciach zwigzanych z tworzeniem
kultury, obstuga nowoczesnych urzadzen komputerowych i multimedialnych konczac.
Takie szerokie spojrzenie na kompetencje kulturowe wydaje sie nam wskazane nie tyl-
ko dlatego, ze pozwala ono na stworzenie, w miare, kompletnego obrazu réznorod-
nych umiejetnosci pozostajacych do dyspozycji Polakow, ale tez dlatego, ze odpowiada
wspotczesnej ztozonosci zycia spotecznego i wielosci zasobdw kulturowych, ktére po-
winnismy posiada¢, by sie do niego skutecznie adaptowad.
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CZYM DLA POLAKOW JEST KULTURA?

Niezwykle istotnym, wstepnym i warunkujacym wiele innych kompetengji, rodzajem wie-
dzy jest ta dotyczaca samej kultury, sposobow jej rozumienia. To, w jaki sposéb ja definiu-
jemy, nie tylko okresla bowiem, jak wobec niej dziatamy, ale tez sposéb wartosciowania
zjawisk otaczajgcego nas swiata, moduséw kategoryzowania i poznawczego porzadko-
wania rzeczywistosci. Dlatego tez niezwykle istotnym pytaniem pozwalajacym odtwarzac
to, w jaki sposéb nasi respondenci mysla o kulturze byto to dotyczace tego, jakie aspekty
zycia, dobra, formy dziatan wiaczyliby oni w jej obreb. Pierwszy z wykreséw prezentuje
procentowe rozktady odpowiedzi osob, ktore zadeklarowaty, iz zgadzaja sie na wiaczenie
w zakres kultury poszczegdlnych, ponizej wskazanych, sfer zycia, zjawisk, czynnosci skta-
dajacych sie na $wiat, w obrebie ktorego funkcjonujemy.

W zakres kultury wigczyt(a)bym
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Jak mozna dostrzec na powyzszym wykresie, kultura dla naszych respondentéw zdaja
sie by¢ przede wszystkim trzy kategorie zjawisk: po pierwsze te, ktére wiaza sie z oby-
czajowosciag i dobrym wychowaniem (to, jak do siebie na co dzien sie zwracamy; to, jak
traktujemy inne narody; umiejetno$¢ rozmawiania z innymi) — a wiec z szeroko rozumia-
nag grzecznoscia; po drugie, to, co traktowane jest w sposob stereotypowy jako synonim
polskosci — a wiec religia, patriotyzm; po trzecie — niektore formy twdrczosci, najczesciej
te, ktére ulegty silnej profesjonalizacji, a co za tym idzie definiuja sie jako artystyczne —
fotografia, taniec, muzyka rozrywkowa. Oznacza to, iz kultura kojarzy sie Polakom przede
wszystkim z tym, co w pewien sposéb sakralne i wyjatkowe, niedostepne dla wszystkich
i ustanawiajace pewien partykularny ideat zycia spotecznego. Zgodnie z deklaracjami
naszych respondentéw tworzg go dobre wychowanie, przywiazanie do wspdlnoty naro-
dowej oraz kultura artystyczna wytwarzana przez profesjonalnych artystow. Te trzy ele-
menty, gdy wezmiemy pod uwage deklaracje na temat umiejetnosci posiadanych przez
Polakéw (o czym nizej), wydaja sie by¢ jednak istotnym elementem rzeczywistosci tylko
na poziomie deklaracji i odzwierciedlaja raczej to, jak nauczono naszych respondentéw
mysle¢ o kulturze, a nie to, w jaki sposdb jest ona praktykowana. Mowiac jeszcze ina-
czej —mamy tu do czynienia ze znaczacym peknieciem pomiedzy definiowaniem kultury,
a formami bycia w niej.

Zdecydowanie mniej zwolennikoéw jako potencjalne czesci sktadowe kultury maja trzy
inne kategorie zjawisk: po pierwsze to, co niewatpliwie jest kulturowe, ale jednoczesnie
nieakceptowane spotecznie: np. pornografia; po drugie to, co wchodzi w sktad popkul-
tury — telewizja, muzyka mtodziezowa, a zwtaszcza gry komputerowe; po trzecie — co-
dzienne praktyki. Taka struktura tego, co nie-kulturowe widoczna jest tez na kolejnym
wykresie — reprezentujacym rozktady opinii na temat tego, co nie miesci sie w obrebie
kultury.

Interesujacy jest rowniez trzeci wykres, ktéry prezentuje strukture tych sfer zycia i zja-
wisk, ktéry klasyfikacja sprawiata respondentom najwiecej ktopotow.
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W zakres kultury nie wigczyt(a)bym
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Jak wida¢ jako szczegdlnie trudne do zaklasyfikowania jawig sie respondentom dwa ro-
dzaje zjawisk: po pierwsze te, ktore naleza do porzadku codziennosci, ale ktére zostaty
juz po trosze oswojone przez profesjonalny swiat kultury (np. moda, gotowanie, upra-
wianie ogrdédka, urzadzanie mieszkan); po drugie nowe zjawiska popkulturowe lub te
przynalezace do kultury medialnej — telewizja, muzyka mtodziezowa).

Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, iz kultura jest przez Polakéw postrzegana jest
z potrdjnej perspektywy — po pierwsze, jako tworczos¢ artystyczna, kreacja na wysokim
poziom, ktdra nie staje sie jednak kulturg z samej definicji, ale musi ulec kanonizacji (dla-
tego czes¢ oséb watpi czy kulturg sa gry komputerowe czy muzyka miodziezowa); po
drugie, jako czynnik regulujacy relacje miedzyludzkie — i to taki, ktory ma przynosic¢ wy-
tacznie pozytywne skutki (kultura sa tu wiec dobre obyczaje); po trzecie — kultura jest to,
co wiaze sie przynaleznoscia do polskiej wspdlnoty narodowej i co jest traktowane jako
dlan konstytutywne — patriotyzm i religia.

Kultura jest wiec postrzegana nie tylko w sposéb wysoce selektywny, ale tez warto-
Sciujacy i silnie etnocentryczny. Oznacza to, ze prawie nieobecne s3 te formy jej rozu-
mienia, ktére mozna okresli¢ mianem antropologicznych, a wiec te, w obrebie ktérych
jest ona po prostu sposobem, w jaki zyjemy*. Niezdolnos$¢ do dostrzegania, iz kultura jest
zwyczajna® i stanowi nieodtgczny aspekt kazdego naszego dziatania, ktéremu to syndro-
mowi towarzyszy sktonno$¢ do postrzegania jej na sposéb oswieceniowy, a wiec utozsa-
miajacy ja ze sztuka, ogtada i ucywilizowaniem, wydaje sie byc¢ rezultatem dtugotrwatej
pracy wychowawczej podstawowych instytucji spotecznych, takich, jak szkota, muzeum,
teatr czy filharmonia. To z kolei oznacza, iz dziataja one zazwyczaj w taki sposob, aby le-
gitymizowac swoja role straznic prawdziwej kultury, wprowadzajacych profanéw do tego
uniezwyklonego swiata, nie zas w taki, ktéry normalizuje i antropologizuje kulture jako
integralny aspekt codziennego zycia. Niedostrzeganie tej zwyczajnosci kultury skutkuje
z kolei tendencja do tego, by traktowac ja jako rodzaj ekskluzywnego dodatku do rze-
czywistosci, w ktérym partycypuja ci, ktdérzy zaspokoili bardziej podstawowe potrzeby,
albo ci, ktérzy ze wzgledu na swodj wysoki status spoteczny sa do tego normatywnie zo-
bowigzani. Paradoks polega na tym, ze im bardziej probujemy uczyni¢ kulture wyjatkowa,
wskazac na jej wysoka spoteczng wartos¢, tym mniejsze ma ona znaczenie dla jednostek,
tym mniej wazna jest ona dla decydentéw i tym bardziej marginalne miejsce zajmuje ona
w polityce panstwa i wtadz samorzgdowych.

4 Zob. Williams R., Keywords. A vocabulary of culture and Society. Revised edition, Blackwell, Nowy
Jork, 1985, 5. 90

> Williams R. Culture is ordinary, (w; ) tegoz, Resources of Hope: Culture, Democracy, Socialism, Lon-
dyn, 1998
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ROZUMIENIE INFORMACJI DOSTEPNYCH W OBIEGU PUBLICZNYM

Zycie w ztozonym, zmedializowanym spoteczenstwie oznacza, iz wiekszos¢ informacji,
potrzebnych nam do efektywnej adaptacji, ma postac¢ wizualnych i stownych komunika-
tow docierajacych do nas za posrednictwem radia, telewizji, internetu, urzedowych pism
czy instrukgji obstugi. Umiejetno$¢ rozumienia zawartych w nich tresci decyduje o tym
czy jestesmy petnoprawnymi uczestnikami zycia spotecznego, orientujemy sie w jego
0golnym sposobie skonstruowania i potrafimy korzystac¢ z przekazywanych nam infor-
macji czy tez przeciwnie jestesmy analfabetami funkcjonalnymi, bezradnymi wobec zto-
zonych komunikatow, ktore sa nam przekazywane, a co za tym idzie osobami, ktorymi
tatwo jest manipulowaé — bezradnymi wobec strategii marketingowych konsumentami,
potencjalnymi ofiarami oszustw, przedmiotami w procesach politycznych manipulacji.
Rozumienie tresci zawartych w docierajacych do nas komunikatow jest wiec kluczowym
elementem sktadowym kompetencji obywatelskich, spotecznych i kulturowych odpowie-
dzialnych za mozliwo$¢ podmiotowego dziatania, krytycyzmu, Swiadomego dziatania na
rzecz zmian pola kultury.

Naszg analize proceséw rozumienia przez Polakéow réznorodnych tresci obecnych
w przestrzeni publicznej zaczynamy od zaprezentowania odpowiedzi na pytanie o sto-
pien w jakim rozumiejg oni tresci zawarte w telewizyjnych programach informacyjnych.
Umiejetnos¢ dekodowania tego rodzaju tresci jest o tyle istotna, ze to one sg one jednym
z najwazniejszych zrodet wiedzy o lokalnej i miedzynarodowej sferze publicznej, polityce,
zjawiskach gospodarczych, spotecznych i kulturalnych. Umiejetnos$¢ uchwycenia sensu
tego rodzaju informacji jest wiec niewatpliwie jednym z wazniejszych warunkéw swiado-
mego uczestnictwa w zyciu publicznym. Rozktady odpowiedzi na to pytanie prezentuje
ponizszy wykres.

Jak mozna zauwazy¢, prawie 1/3 naszych respondentdw zdarza sie, iz nie rozumie tre-
Sci przekazywanych im w programach informacyjnych, przy czym prawie 5% dorostych
Polakéw nie rozumie ich czesto. Warto pamietac przy tym, iz przyznanie sie do tego, ze
nie rozumie sie tresci przekazywanych przez telewizje, a wiec poprzez najbardziej po-
pularne medium, samo w sobie jest z pewnoscig ktopotliwe dla respondentéw, a wiec
mozna zaktadad, iz odsetek oséb, ktore nie rozumieja tresci zawartych w programach in-
formacyjnych jest w rzeczywistosci wyzszy, niz ten deklarowany. Dodatkowo, jezeli przyj-
miemy za badaczami telewizji, iz ulega ona dzi$ gtebokiemu procesowi tabloidyzacji, zas
programy informacyjne ewoluujg w kierunku programéw rozrywkowych (infotainemen-
tu)®, to fakt, iz az 1/3 Polakéw zdarza sie, iz nie rozumie zawartych w nich tresci powinien
by¢ niepokojacy. Oznacza to bowiem, iz znaczna czes$¢ osdb zyjacych w naszym kraju nie

6 Na ten temat zob. Allan S., Kultura newséw, Krakéw, 2006, s. 212-221.; Moleda-Zdziech M., Czas
celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego, Warszawa, 2013, s. 311-371.
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jest w stanie, przynajmniej okresowo, uczestniczyé w lokalnej sferze publicznej, a wiec tez
w sposob swiadomy wptywad na nig czy jg zmienia¢, partycypowad w waznej funkgji po-
rzadku demokratycznego.

Rozumienie tresci w informacjach telewizyjnych
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie
o rozumienie tresci prezentowanych w programach informacyjnych

Interesujace jest to, ze odsetek ten wzrasta do 40% w przypadku oséb zyjacych w naj-
wiekszych miastach oraz do prawie 50% w przypadku osdb z wyksztatceniem podstawo-
wym i uczniéw; emerytéw i rencistow. O ile w tym pierwszym wypadku (duze miasta) tak
duzy odsetek osdb, ktore nie rozumieja tresci zawartych w programach informacyjnych,
zdaje sie wynikac z duzego zréznicowania spotecznego tych zbiorowosci, to w tym dru-
gim wypadku (osoby z wyksztatceniem podstawowym, emeryci i rencisci) jest on bezpo-
srednig konsekwencja niskiego poziomu kapitatu kulturowego, ktéorym dysponuja te ka-
tegorie jednostek, a co za tym idzie potwierdza, iz czynnik ten skazuje na funkcjonowanie
na marginesach zycia spotecznego.

Z rozumieniem tresci zwartych w programach informacyjnych najlepiej radza sobie
studenci oraz wiasciciele firm (tego rodzaju tresci nie rozumie czasami lub rzadko zaled-
wie 10% oséb nalezacych do tych kategorii). Jak sie wydaje dzieje sie tak nieprzypadkowo,
bo obie te kategorie spoteczne sa jednoczesnie motorami napedowymi zmian spotecz-
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nych, zas przynalezno$¢ do tych grup wiaze sie z zobowigzaniem do dobrego orientowa-
nia sie w procesach ksztattujacych zycie spoteczne — od tego bowiem zalezy przysztos¢
0s6b nalezacych do pierwszej z tych kategorii oraz sukcesy ekonomiczne tej drugie;.

Warto jednak zwr6ci¢ tez uwage na to, iz deklaracje na temat nierozumienia tresci
przekazywanych w programach informacyjnych ztozyto 50% mieszkancow takich woje-
wodztwa, jak: Swietokrzyskie; matopolskie; podkarpackie, a wiec z tych obszardéw Polski,
w ktorych przewazajg zwolennicy opozycyjnych dzi$ partii politycznych oraz odmienne-
go, od tego preferowanego przez mainstreamowe media systemu przekonan i wartosci —
bardziej tradycjonalistycznego, mniej kosmopolitycznego, silniej zakorzenionego w religii
i postawach nacjonalistycznych. By¢ moze wiec nalezy potraktowac odpowiedzi na ana-
lizowane tu pytanie jako, z jednej strony, krytyke braku obiektywnosci programéw infor-
macyjnych, z drugiej zas jako wyraz przekonania, iz stuza one interesom jednej partii po-
litycznej, partykularnym systemom wartosci, ktérych czesc respondentoéw nie akceptuje.

Waznym aspektem funkcjonowania nowoczesnej sfery publicznej s programy publi-
cystyczne, w ktorych nie tyle prezentuje sie biezace informacje na temat najwazniejszych
wydarzen politycznych, spotecznych czy ekonomicznych, ale raczej sie je komentuje, inter-
pretuje, prezentuje podstawowe linie sporow przecinajacych przestrzen dyskursu. Progra-
my tego rodzaju dajg wiec mozliwos¢ konfrontowania wiasnych pogladow widzéw, z tymi,
ktdre obecne sa w przestrzeni dyskursu. Jest to oczywiscie mozliwe wdwczas, gdy rozumie
sie tresci prezentowane w tego rodzaju produkcjach telewizyjnych. Czy Polacy sobie z tym
zadaniem radza? Rozktady ich odpowiedzi prezentuje ponizszy wykres.

Jak mozna dostrzec odsetek osob, ktore deklaruja, iz czasami lub czesto zdarza sie
im nie rozumie¢ tresci w programach informacyjnych jest nieco wyzszy, niz w przypadku
pytania o zrozumiato$¢ zawartosci wiadomosci telewizyjnych (wzrost o 6 punktéw pro-
centowych). Tego rodzaju rozktad odpowiedzi nie powinien dziwi¢ — jezeli nie jestesmy
w stanie zrozumie¢ prostych informacji (wiadomosci telewizyjne), to tym bardziej nie jest
to mozliwe w przypadku, bardziej ztozonych tresci, stanowiacych interpretacje przeka-
zOw pierwszego rodzaju. Podobnie, jak w poprzednim wypadku (programy informacyj-
ne) najgorzej radza sobie z tego typu tresciami osoby z wyksztatceniem podstawowym
(zaledwie 40% z tej grupy deklaruje, iz zawsze je rozumie); rencisci ( w przypadku tych
grup odsetek osdb zawsze rozumiejgcych tego typu przekazy to 45%); wdowcy i wdo-
wy; osoby o najnizszych dochodach. Nie dzieje sie tak przypadkowo, bo funkcjonowa-
nie na marginesie zycia spotecznego, cho¢ przejawia sie przede wszystkim w deprywacji
ekonomicznej, u swoich podstaw ma zawsze deficyty innego rodzaju kapitatow — przede
wszystkim kulturowego, ale tez spotecznego — i to ich brak wtasnie jest przyczyna nie-
moznosci petnego uczestnictwa w zyciu spotecznym.
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Rozumienie tresci w programach
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie
o rozumienie tresci zawartych w programach publicystycznych

Chociaz z internetu korzysta w Polsce ponad 70% gospodarstw domowych’, to istnieja
znaczace dysproporcje w korzystaniu z tego medium przez poszczegolne kategorie spo-
teczne (zwiaszcza te skontrastowane wiekowo — medium to wykorzystuje prawie 100%
mtodych oséb i zaledwie 10-12% oséb starszych?, ale tez pod wzgledem wyksztatcania).
Niewatpliwie jednak, nawet Ci, ktérzy nie korzystajg z sieci internetowej zyja w swiecie,
ktory jest ksztattowany przez to medium komunikacyjne, ktére w bardzo krotkim czasie
przeksztatcito sie w podstawowe zrodto informacji na temat rzeczywistosci. Zrédto tym
istotniejsze, ze pozwalajagce réwniez na wyrazanie wtasnego zdania i wspotksztattowanie
w sposob bezposredni demokratycznego pola dyskursu, a wiec stanowiace jedno z istot-
niejszych narzedzi obywatelskiej partycypacji. Dlatego tez zapytaliSmy naszych respon-
dentéw réwniez o to, czy zdarza sie im nie rozumiec tresci, na ktoére napotykaja sie na
stronach internetowych. To, jakich informacji udzielili prezentuje ponizszy wykres.

7 zob. Raport GUS Spoteczenstwo informacyjne w Polsce, pazdziernik, 2012, dokument elektronicz-
ny: http://stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/nts_spolecz_inform_w_polsce_10-2012.pdf

8 Na ten temat zob. Raport CBOS, Korzystanie z Internetu, 2012 (dokument elektroniczny: http://
www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_081_12.PDF)
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Rozumienie tresci na stronach internetowych
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie
o rozumienie informacji pojawigcych sie w Internecie

Uwage zwraca to, iz tylko 16% Polakéw zdaza sie czegos$ nie rozumiec z przekazédw, kto-
re mozna znalez¢ w sieci. To zdecydowanie mniej (0 15%), niz w przypadku tresci emi-
towych przez programy informacyjne i publicystyczne. Tak wysoki stopieh rozumienia
tresci pojawiajacych sie w sieci internetowej przez tych, ktérzy z niej korzystaja (jak wy-
nika z odpowiedzi na to pytanie nie korzysta z niej prawie 30% naszych respondnetow)
mozna interpretowa¢ w sposéb co najmniej trojaki. Po pierwsze poprzez wskazanie, iz
znajdujemy w nigj nie tylko tresci tworzone przez profesjonalnych dziennikarzy, prze-
myst kulturowy, ale przede wszystkim przez innych internatréw. Oznacza to, iz ich forma,
kody, na jakich sie one opieraja maja charakter popularny, w tym sensie, ze sg wytwarza-
ne przez samych uzytkownikdéw internetu, odzwierciedlajac tym samym ich codzienne
sposoby porozumiewania sie. Po drugie, wynika to z tego, iz z sieci internetowej korzy-
stajg osoby, ktérych zardbwno kompetencje jezykowe, jak i te medialne sg wyzsze, niz ma
to miejsce catej badanej populacji®. Po trzecie, poprzez wskazanie, iz osoby korzystajace
z sieci, samodzielnie wyszukuja tresci, z ktérymi chca sie zapoznac, a wiec ich forma i za-

9 ibidem.
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wartos¢ odpowiadaja posiadanym przez te jednostki kompetencjom pozwalajacym na
rozumienie tych przekazéw.

W wielu badaniach, ale tez w wypowiedziach bedacych krytyka gwattownych zmian,
ktorych doswiadczamy za sprawa precesji nowych mediéw, ekspansji kultury popularnej,
dominacji wizualnych aspektow przekazéw nad tymi o charakterze tekstowym, wieszczy
sie koniec ksigzki (przynajmniej w tradycyjnej formie) i ubolewa nad upadkiem czyte-
Inictwa'®. Tego rodzaju spojrzenie na ksiazki i czytelnictwo podkresla ich centralna pozy-
cje w obrebie nowoczesnej kultury, w ktorej byly one podstawowym zrédtem informacji,
narzedziem edukacyjnym, przedmiotem rozrywki. Dzi$ ta hegemoniczna pozycja ksiazki
w zdecydowany sposéb sie zmienita, co widoczne jest w znaczacym spadku czytelnictwa
ksigzek w tradycyjnej formie (co oczywiscie nie jest jednoznaczne ze spadkiem czytelnic-
twa w ogdle). W innych czesciach tej publikacji odnosimy sie rowniez do tej kwestii, w tym
miejscu jednak referujemy wyniki badan dotyczace tego czy Polacy rozumieja tresci za-
warte w ksigzkach, ktére czytaja. Informacje ptynace z tej czesci wywiadu traktujemy jako
wskaznik jednej z najwazniejszych komptencji kulturowych, pozwalajacym nam sprawnie
adaptowac sie do rzeczywistosci. T umiejetnoscia jest zdolno$¢ do rozumienia tresci za-
wartych w ztozonych strukturalnie i rozbudowanych przekazach, jakimi sg ksigzki.

Na poczatek interpretacji odpowiedzi na powyzsze pytanie warto zwréci¢ uwage na
to, iz prawie 23% respondentow wskazato, iz nie czyta ksiazek (odsetek ten jest szcze-
golnie wysoki w przypadku oséb po 65 roku zycia [wynosi ponad 30%]; mezczyzn [26%
w stosunku do 19% nieczytajacych ksigzek kobiet]; mieszkancoéw wsi [33%]; rencistéw
[35%]; 0sdb z wyksztatceniem podstawowym [ponad 50%] itd. Jak sie wydaje nie czytaja
ksiazek trzy kategorie oséb: po pierwsze te, ktore sa stabo wyksztatcone, po drugie te,
dla ktorych ksigzka nie jest istotnym zrodtem informacji czy forma spedzania czasu wol-
nego, poniewaz preferujg inne (jak ma to w przypadku mezczyzn oraz mieszkancédw wsi);
po trzecie te, ktérym czytanie sprawia trudnos¢ ze wzgledu na wiek, pogarszajacy sie
stan wzroku, zdolno$¢ do koncentracji uwagi.

10 Gotebiewski t., Smier¢ ksigzki. No future books, Warszawa, 2008; raport: raport CBOS: Kierunki i for-
my transformacji czytelnictwa w Polsce. Raport z badania zatozycielskiego, Warszawa, grudzien 2013 (do-
kument elektroniczny: http://www.pik.org.pl/upload/files/RCz._Badanie_zalozycielskie.Raport.CBOS.pdf);
Osiecka-Chojnacka J., Czytelnictwo w Polsce i innych panstwach Unii Europejskiej, Warszawa, 2014 (doku-
ment elektroniczny: http://orka.sejm.gov.pl/WydBAS.nsf/0/0291AD9C4904205EC1257D62004108A1/$fi-
le/Infos_177.pdf); Raport Biblioteki Narodowej, Spoteczny zasieg ksiazki w Polsce w 2012 roku, Warszawa,
2013 (dokument elektroniczny: http://bn.org.pl/download/document/1362741578.pdf) i wiele innych.
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Rozumienie tresci zawartych w ksigzkach
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M Nie dotyczy 22,7%

Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie
o rozumienie tresci zawartych w czytanach ksigzkach

WSsrdd pozostatych osob, ktore deklaruja, iz ksiazki czytaja, stosunkowo wysoki jest od-
setek osdb, ktore twierdzg, iz zawsze rozumiejg tresci zawarte w ksigzkach (wynosi on
nieco ponad 62%). Jest on dodatkowo o 10% wyzszy w przypadku oséb z najnizszych
grup wiekowych (18-35 lat); 0 15% w przypadku mieszkancow miast 100 do 500 tysiecy
mieszkancow; oséb z wyksztatceniem pomaturalnym, potwyzszym i wyzszym, nauczycieli
i 0séb wykonujacych zawody, w ktérych wymagane jest wyksztatcenie wyzsze; o ponad
20% w przypadku studentéw. Jak wiec widac¢ rozumienie tresci zamieszczanych w sie-
Ci pozostaje w zwigzku z poziomem wyksztatcenia, wiekiem i miejscem zamieszkania.
Najwyzszym poziomem kompetencji pozwalajacych rozumiec tresci zawarte w ksigzkach
ciesza sie osoby najlepiej wyksztatcone i mtode, a takze osoby zamieszkujace w duzych
(ale nie w najwiekszych) miastach. Tego rodzaju rozktad tej szczegdlnej kompetencji nie
zaskakuje: jest ona integralnym aspektem gruntownego wyksztatcenia, szczegdlnie po-
trzebna jest, gdy jednostka uczy sie lub studiuje, jej posiadaczami sa osoby mieszkajace
w osrodkach, w ktorych istnieje rozwinieta sie¢ szkot, uniwersytetow i bibliotek, a wiec te
zamieszkujace najwieksze miasta.

Respondenci zostali zapytani réwniez o to, czy zdarza im sie nie rozumie¢ tresci za-
mieszczanych w prasie codziennej. Pytanie to wydaje sie byc¢ istotne o tyle, ze odsyta do
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kompetencji niezbednych dla petnego uczestnictwa w zyciu publicznym oraz jest inte-
gralnym aspektem kompetencji obywatelskich.

Rozumienie tresci zawartych w codziennej prasie
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie
o rozumienie tresci zawartych w prasie codziennej

Analizujgc odpowiedzi na to pytanie warto zwréci¢ uwage na to, ze az 11% responden-
tow nie czyta codziennej prasy i chociaz odsetek ten jest znaczaco nizszy, niz w przypad-
ku oséb, ktére nie czytaja ksiazek, to jednoczesnie wskazuje na znaczaca liczbe oséb,
ktore nie korzystaja z tej formy obywatelskiej partycypaciji.

Dobrze radza sobie z tresciami zamieszczanymi w codziennej prasie osoby z duzych
miast (100-500 tysiecy mieszkancéw), osoby z wyksztatceniem pdtwyzszym i wyzszym,
studenci, whasciciele firm — w kazdej z tych kategorie prawie 80% oséb deklaruje, iz ni-
gdy nie zdarza sie im nie rozumiec tego rodzaju przekazéw. Z kolei najgorzej radza so-
bie z tym zadaniem osoby z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym — w tych ka-
tegoriach 50% oséb deklaruje, iz rozumieja wszystko, o czym czytaja w gazetach. Bardzo
Zle — osoby pobierajace zasitek dla bezrobotnych — zaledwie 25% oséb nalezacych do
tej kategorii deklaruje, iz zawsze rozumie tresci zamieszczane w prasie codziennej. Po-
dobnie wiec, jak w przypadku innych rodzajow kompetencji, rowniez w tym wypadku sa
one silnie zdeterminowane poprzez wyksztatcenie. Warto tez zauwazy¢, iz kompetencja
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ta jest silnie powiazana z byciem pozbawionym pracy. Jak sadzimy, dzieje sie tak przede
wszystkim dlatego, ze nieczytanie codziennej prasy jest zarowno skutkiem braku pod-
stawowych srodkéw finansowych przeznaczanych na codzienng adaptacje, ale tez jedna
z przyczyny braku pracy. Sam fakt systematycznego czytania nie tylko bowiem zwieksza
kompetencje kulturowe jednostki, a tym samym jej szanse na rynku pracy, ale tez daje
dostep do informacji niezbednych do tego, by pracy poszukiwaé, w efektywny sposdb
konkurowac o jej zdobycie z innymi.

Rozumienie tresci piosenek nie jest z pewnoscia potrzebne dla efektywnej adaptacji
do rzeczywistosci, ale stanowiag wazna kompetencje kulturowa zwigzang z tozsamoscia
jednostki i jej przynaleznosciag grupowa. Rozumienie piosenek, wierszy, wyrazeh meta-
forycznych, lokalnych zartéw stanowi bowiem bardzo czesto istotny warunek przynalez-
nosci do wspdlnoty, pozwalajac na petna partycypacje w stworzonym przez jej cztonkow
dziedzictwie. Ponizszy wykres pokazuje, jak rozktadaty sie odpowiedzi respondentéw na
pytanie o to czy rozumiejg oni sens i znaczenie piosenek, ktorych stuchaja.

Rozumienie tekstow piosenek
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie o rozumienie tekstow popularnych piosenek

Liczba osob, ktore deklaruja, iz zawsze rozumieja teksty utwordw muzycznych jest pra-
wie identyczna, jak tych, ktorzy stwierdzity, iz rozumiejg sens czytanych ksigzek (osoby
tego rodzaju stanowig okoto 62% populacji). Jednoczesnie, jak pamietamy bardzo wiele
0s6b zadeklarowato, iz nie korzysta z ksigzek (prawie 23% oséb), nie stucha zas muzyki
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tylko 10%, co oznacza z kolei, iz liczba 0sob, ktore nie rozumiejg tekstéw piosenek musi
by¢ wyzsza, niz tych, ktdrzy nie rozumieja tresci zawartych w publikacjach ksigzkowych
(tych pierwszych jest ponad 25%, tych drugich zaledwie 13%). Jak sie wydaje dzieje sie
tak dlatego, ze rozumienie tekstoéw piosenek, najczesciej metaforycznych i niedostow-
nych, czesto zakorzenionych w doswiadczeniu okreslonej kategorii spotecznej, wymaga
bardziej ztozonych kompetencji kulturowych, a wiec jest tez dostepne mniejszej liczbie
0s0b. Czasami za$, jak pokazuja liczne przyktady — zwtaszcza przebojéw jednego sezonu
— dzieje sie tak dlatego, ze piosenki nie niosg za soba jakichkolwiek tresci, zas tekst jest
tylko i wytacznie srodkiem estetycznym podobnym w swojej roli do linii melodycznej pio-
senki czy wygladu wykonawcy.

Dosy¢ znaczace sa odpowiedzi uzyskane na pytanie o to, czy respondenci rozumieja
tres¢ pism i dokumentdéw urzedowych. Tego typu druki dotycza bowiem podstawowych
zyciowych kwestii, od ich whasciwej interpretacji zalezy nie tylko jako$¢ zycia jednostki,
ale tez mozliwos¢ petnego cieszenia sie przystugujacymi jej prawami. Jak jednak poka-
zuje ponizszy wykres z rozumieniem tego rodzaju dokumentoéw Polacy majg dosy¢ duze
problemy, za$ tylko nieco ponad 40% z nich zawsze rozumie ich tresc.

Rozumienie pism i dokumentéw urzedowych
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie o rozumienie tekstow urzedowych
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Taki rozktad odpowiedzi mozna interpretowac oczywiscie jako wyraz zgeneralizowanej
krytyki zbyt rozbudowanego systemu biurokratycznego, ktérego dysfunkgji, najbardziej
prozaiczng reprezentacja jest wtasnie skomplikowany, ,urzedniczy” jezyk. Warto jednak
zauwazy¢, iz powyzszy rozktad danych wskazuje tez na to, iz wiekszo$¢ Polakdw nie jest
w stanie komunikowac sie z tymi, ktdrzy zostali powotani przez spoteczenstwo, by koor-
dynowad w jego imieniu rézne aspekty zycia spotecznego. To z kolei oznacza, ze prawie
60% Polakéw jest bezradnych wobec tej biurokratycznej rzeczywistosci i to na najbar-
dziej podstawowym poziomie — rozumienia komunikatéw, ktére $wiat ten do nich kie-
ruje. Jak dodatkowo pokazuja rozktady odpowiedzi w poszczegdlnych kategoriach, naj-
wieksze ktopoty z rozumieniem urzedowych dokumentéw maja: osoby powyzej 65 roku
zycia; osoby z wyksztatceniem podstawowym, gimnazjalnym i zasadniczym zawodowym;
te wykonujace zawody robotnicze; rencisci i emeryci; osoby najmniej wydajace na swo-
je utrzymanie itd. Wszystkie te kategorie osdb tacza deficyty ré6znego rodzaju zasobow
— przede wszystkim za$ tych zwigzanych z wyksztatceniem i statusem spoteczno-zawo-
dowym. Ten zwigzek pomiedzy brakiem zdolnosci rozumienia tresci zawartych w doku-
mentach urzedowych i deficytami tych wtasnie kapitatéw nie wydaje sie by¢ przypadko-
wy, bo te ostatnie sa waznym aspektem marginalizacji spotecznej, ta za$ czesto objawia
sie wtasnie w niemoznosci nawigzania komunikacji z osobami, ktére mogtyby te sytuacje
zmienic — a wiec z przedstawicielami instytucji publicznych.

Jeszcze istotniejszym rodzajem kompetencji jest zdolno$¢ do rozumienia tresci umow,
to ona bowiem decyduje o tym czy jednostka jest w stanie realziowac swoje (zawodowe,
ekonomiczne, osobiste) zamiary, a takze to w jakim stoponiu jest ona wystawiona na ma-
nipulacje ze strony réznego rodzaju instytucji nakierowanych na zysk (bankow, ubezpie-
czycieli, dostawcow ustug, wiascicieli firm itd.)
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Rozumienie umow (bankowych, ubezpieczeniowych, o prace
itd.)
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie o rozumienie umow

Powyzszy wykres pokazuje prawie identyczne rozktady odpowiedzi, jak w przypadku py-
tania o rozumienie pism urzedowych, co z kolei dowodzi, iz dokumenty interesujgce nas
tym razem (a wiec umowy) naleza do tej samej kategorii, problematycznych dla Polakow,
tekstéw kulturowych. To z kolei oznacza, iz w sferze dziatah ekonomicznych, prawnych
sg oni czesto zupetnie bezradni, zdani na dobra wole tych, ktérzy zawodowo zajmuja sie
sporzadzaniem umow. Wiadza ekspertow jest tu wiec bardzo wysoka, jej miara jest to, ze
zaledwie niespetna 40% Polakoéw zawsze rozumie tres¢ umow, ktore sg przez nich podpi-
sywane. Podobne zjawisko, ale o nieco nizszym natezeniu, ma miejsce w przypadku ro-
zumienia instrukcji obstugi réznego rodzaju urzadzen, ktérymi sie na co dzien postugu-
jemy. Pytanie o ten aspekt odsytato do innego waznego wymiaru kompetencji, jakim jest
zdolnos¢ do rozumienia technologicznych aspektéw codziennosci, umiejetnos¢ postugi-
wania sie nimi po to, aby realizowa¢ swoje zamiary. Cho¢ rozumienie instrukgcji obstugi
nie jest oczywiscie koniecznym warunkiem sprawnego postugiwania sie urzadzeniem, to
jednoczesnie znacznie ten proces utatwia, pozwala tez na samodzielne usuwanie usterek
i awarii, a wiec ogranicza zalezno$¢ od ekspertéw. W jakim stopniu Polacy rozumieja in-
strukcje obstugi pokazuje ponizszy wykres.
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Rozumienie instrukcji obstugi
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie o rozumienie instrukcji obstugi

Prawie 50% naszych respondentéw twierdzi, iz zawsze rozumie instrukcji obstugi, ale
niektdre kategorie spoteczne radza sobie z tym zadaniem jeszcze gorzej. Dzieje sie tak
w przypadku os6b powyzej 65 roku zycia; oséb z wyksztatceniem podstawowym i tych
najmniej zarabiajgcych; rencistow; (instrukgji nie rozumie prawie 60% nalezacych do tych
kategorii). Ponownie wiec mamy do czynienia ze wzskazaniem na silne powigzanie po-
miedzy poziomem kompetencji kulturowych, a takimi aspektami, jak wyksztatcenie czy
wiek. Ponownie réwniez kompetencje kulturowe wydaja sie by¢ istotnym aspektem pro-
cesu spotecznej marginalizacji — jak sie wydaje — ich niski poziom jest zaréwno przyczyna,
jak i skutkiem tego procesu.

Ostatnia kwestia, ktéra nas interesowata w odniesieniu do problemu rozumienia roz-
nego rodzaju tekstéw kulturowych byta zdolno$¢ do uchwycenia znaczen komunikatéw
pojawiajacych sie w przestrzeni publicznej (takich, jak ogtoszenia, zakazy, reklamy itd.).
Ten rodzaj przekazow jest o tyle istotny, ze jak pokazujg zaréwno klasyczne, jak i wspot-
czesne oparcowania na temat przestrzeni miejskiej!, stanowia one wazne zrédto infor-

1 Szata informacyjna miasta, Jatowiecki B. (red.), Warszawa, 2008; Spacerowicze, nomadzi i siecio-
wi towcy okazji, Nacher A. (red.), Krakow, 2013 (dokument elektroniczny: http://www.mik.krakow.pl/
wp-content/uploads/wezly_i_przeplywy_lekki.pdf)
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magji. Jego istotnos¢ wynika przede wszystkim z tego, ze tresci za jego posrednictwem
przekazywane sg ogolnodostepne, w petni egalitarne, zas korzystanie z nich nie wyma-
ga jakichkolwiek naktadéw finasowych i zazwyczaj towarzyszy innym, codziennym czyn-
nosciom. W jaki sposob nasi respondenci odnosili sie kwestii rozumienia komunikatéw
obecnych w przestrzeni publicznej, pokazuje ponizszy wykres.

Rozumienie tresci komunikatow w przestrzeni publicznej
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie
o rozumienie komunikatow w przestrzeni publicznej

Jak mozna zauwazy¢, komunikaty tego rodzaju nie sg problematyczne dla prawie 70%
Polakoéw, zas najlepiej radzg sobie z ich rozumieniem osoby z najmtodszych grup wieko-
wych (18-25 lat); osoby z wyksztatceniem wyzszym od maturalnego; nauczyciele i oso-
by wykonujace zawody wymagajacego wyzszego wyksztatcenia; studenci; wtasciciele
firm; osoby nalezace do organizacji hobbystycznych i fani — od 75% do ponad 80% re-
spondentdéw nalezacych do tych kategorii deklaruje, iz rozumie przekazy zamieszczane
w przestrzeni publicznej. Najgorzej z rozumieniem tresci komunikatow zamieszczanych
w tego rodzaju kontekscie radza sobie osoby powyzej 65% roku zycia; te z wyksztat-
ceniem podstawowym i gimnazjalnym — w kategoriach tych komunikaty umieszczane
w przestrzeniach publicznych rozumie od 45% do 52% oséb.
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Podsumowujac ten watek naszego opracowania, odnoszacy sie do kompetencji kul-
turowych i traktujacy jako ich wskaznik zdolnos$¢ do rozumienia réznorodnych tresci do-
cierajacych do nas za posrednictwem medidw, pism urzedowych, instrukcji obstugi czy
komunikatow obecnych w przestrzeni publicznej, warto zwrdci¢ uwage na nastepuja-
ce kwestie. Po pierwsze, co wydaje sie dosy¢ oczywiste, ale tez warte podkreslenia, iz
istnieje bezposredni zwigzek pomiedzy wyksztatceniem, a rozumieniem tresci kulturo-
wych. To z kolei oznacza, iz jednym z najwazniejszych zrédet spotecznej marginalizacji,
zyciowe]j bezradnosci jest brak formalnego wyksztatcenia lub jego przerwanie na wcze-
snym, obligatoryjnym etapie. Niezaleznie wiec od tego, jak oceniamy jakos¢ ksztatcenia
oferowanego przez polskie szkoty, jak pokazuja wyniki naszych badan, wyposaza ono
w podstawowe kompetencje niezbedne do poruszania sie w obrebie wspotczesnego,
silnie zinformatyzowanego $wiata, w ktorym podstawowe tresci dane sa nam nie za po-
Srednictwem interakcji z innymi, ale poprzez zmedializowane formy komunikacji. Jest to
o tyle istotne, ze jednym z najbardziej czytelnych wskaznikdéw spotecznej marginalizagji
jest whasnie nieumiejetnos¢ rozumienia réoznorodnych zmedializowanych tresci kulturo-
wych. Po drugie, iz widoczny jest w polskim kontekscie stosunkowo wysoki poziom anal-
fabetyzmu funkcjonalnego?®? objawiajacy sie w tym, iz znaczna cze$¢ osdb mieszkajacym
w naszym kraju nie rozumie istotnych dla ich pomysinej adaptacji informacji przekazy-
wanych za posrednictwem drukéw urzedowych, umdw czy instrukcji obstugi. To z kolei
oznacza, iz zagrozona jest ich autonomia jako samodzielnych podmiotéw dokonujacych
Swiadomych wybordw oraz, ze staja sie oni zalezni od rozwinietej kultury eksperckie;j.
Problem polega na tym, ze celem tej ostatniej nie jest zazwyczaj rozwigzywanie naszych
codziennych problemow, ale raczej stwarzanie zapotrzebowania na ekspertyze. Dlatego
tez jedna z najwazniejszych kompetencji kulturowych staje sie dzi$ zdolnos¢ do krytycz-
nej oceny tego, na ile ekspert oferujgcy nam swoja pomoc, jest nam naprawde niezbed-
ny — tego rodzaju umiejetnos¢ jest zas dzisiaj bardzo deficytowa. Po trzecie, niezbedne
jest podkreslenie, iz ogromny problem z rozumieniem kazdego w zasadzie rodzaju tresci
kulturowych, ktére nas interesowaty w trakcie badan (a uznajemy, iz sg one tez kluczo-
we dla proceséw adaptowania sie jednostki wobec rzeczywistosci) maja osoby nalezace
do najwyzszej grupy wiekowej, a wiec ludzie starsi, po 65 roku zycia. Po czesci wynika to
oczywiscie z obnizajacej sie wraz z wiekiem efektywnosci proceséw poznawczych, ale tez
z tego, ze przez dtugie lata zaniedbywano idee uczenia sie przez cate zycie i dopiero dzi$
pojawiaja sie dziatania majace na celu edukowanie senioréw. Tego rodzaju aktywnosci,
zwlaszcza w kontekscie wynikow naszych badan, wydaja sie nam niezbedne i niezwykle
potrzebne.

12 Na ten temat zob. raport Unesco: Adult and Youth Literacy, National, regional and global trends,
1985-2015, 2013 (document elektroniczny: http://www.uis.unesco.org/Education/Documents/literacy-
statistics-trends-1985-2015.pdf)
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SAMODZIELNE POSZUKIWANIE INFORMACJI NA TEMAT KULTURY I ICH ZRODLA

Jak zwraca uwage wielu badaczy probujacych zdefiniowac istote wspdtczesnego spote-
czenhstwa, jedna z najwazniejszych jego cech sg nieréwnosci juz nie tyle w dostepnie do
informacji, co raczej w umiejetnosci ich poszukiwania, filtrowania, oddzielania tych istot-
nych od tych mato waznych, tych prawdziwych od tych nieprawdziwych czy tez w koncu
informacji od przekazéw-rzeczy®3. Problem ten jest o tyle doniosty, ze jednym z podsta-
wowych zrédet dominacji jest dzi$ zdolnos¢ do czynienia pewnych informacji widzial-
nymi, zdolnymi do przyciggania naszej uwagi, co z kolei oznacza, iz pole medialne nie
sktada sie z reprezentacji $wiata, do ktérego odnosza sie obecne w nim przekazy, ale ra-
czej informacje, ktére w udany sposdb pokonaty inne w walce o widzialnos¢. Monopole
medialne, tabloidyzacja mediéw, algorytmy okreslajace wyniki naszych poszukiwan przy
pomocy web-browseréw, spam, pozycjonowanie stron internetowych, spersonalizowa-
na reklama, to tylko nieliczne przyktady zjawisk, ktére odpowiedzialne sg za filtrowanie
docierajacych do nas informacji. Trudno oczywiscie zatozy¢, iz jest to zjawisko nowe —
w kazdym systemie spotecznym tego rodzaju kuratorzy tresci*4, mniej lub bardziej zinsty-
tucjonalizowani, okreslajg zakres i zawarto$¢ docierajacych do nas informagjit®.
Obecnos¢ wskazanych wyzej zjawisk oznacza, iz jedna z najwazniejszych kompetencji,
sankcjonujacg pomysinos¢ procesdw adaptacyjnych i bedaca wstepnym warunkiem po-
wodzenia tego procesu, jest umiejetnos¢ poszukiwania i filtrowania informacji. Cho¢ sfe-
ra wasko rozumianej kultury nie wydaje sie by¢ szczegdlnie doniosta dla tego procesu,
to poszukiwanie informacji o wydarzeniach kulturalnych mozna potraktowac jako istotny
wskaznik tego, z jakich zrédet korzystaja jednostki poszukujac informacji, jakich rodzajéw
tych ostatnich szczegodlnie brakuje Polakom, a takze tego czy sg oni aktywnymi czy tez
pasywnymi uczestnikami tego procesu. Dlatego tez zapytalismy naszych respondentéw
o to czy w ostatnim roku poszukiwali oni informacji na temat wydarzen, imprez lub zajec
kulturalnych. Rozktad odpowiedzi na to pytanie prezentuje ponizszy wykres

13 Na ten temat zob. Halavais A, Search engine society, Cambridge, Malden, 2008; Pariser E., The
filter bubble: what the Internet is hiding from you, New York, 2011; tukasiewicz J., Eksplozja ignorancji :
czy rozumiemy cywilizacje przemystowa?, Warszawa, 2011; Lash S., Lury C., Globalny przemyst kulturowy
: medializacja rzeczy, Krakéw, 2011.

14 zob. Spacerowicze, nomadzi, towcy okazji, Nacher A. (red.), Krakow, 2013

15 Na ten temat zob. Levinson P, Miekkie ostrze, czyli Historia i przysztos¢ rewolugji informacyjnej,
Warszawa, 2006.
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Poszukiwanie w ostatnim roku informacji o wydarzeniach,
imprezach, zajeciach kulturalnych
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie o rodzaje poszukiwanych
przez respondentéw informacji na temat imprez, wydarzen i zaje¢ kulturalnych

Jak mozna zauwazy¢ informacji o wydarzeniach kulturalnych poszukiwato w réznych me-
diach okoto 30% Polakow. Mozna oczywiscie zatozy¢, iz tego typu tresci sie nie poszu-
kuje, bo same codziennie trafiaja do nas za posrednictwem radia, telewizji, internetu,
reklamy zewnetrznej i znajomych, ale taki rozktad odpowiedzi moze Swiadczyé o dwu
zjawiskach. Po pierwsze o tym, ze podstawowym zrédtem informacji o tego rodzaju zda-
rzeniach sg przede wszystkim znajomi i rodzina, bo to z nimi przede wszystkim (albo ze
wzgledu na nich) uczestniczymy w kulturze. Po drugie o tym, ze cze$¢ naszych respond-
netow nie posiada na tyle wyrobionych potrzeb kulturalnych, aby aktywnie poszukiwac
tego, co mogtoby je zaspokoié. To z kolei oznacza, iz ich kulturowa partycypacja albo nie
jest przez nich samych postrzegana za wystarczajaco istotna, aby w sposéb aktywny po-
szukiwac informacji pozwalajacych na jej urzeczywistnianie, krytycznie je selekcjonowac,
wybierajac sposrdd nich te naprawde wazne i donioste. Niebezpieczenstwo kryjace sie
za tego rodzaju pasywnoscia, to przede wszystkim uzaleznienie charkateru i przedmiotu
praktyk kulturalnych od dwu czynnikdéw — po pierwsze od gustow i preferencji matej, naj-
blizszej jednostce, zbiorowosci, w obrebie ktérej ona funkcjonuje (to ona okresla bowiem
zobowigzania spoteczne, z ktorych wywigzujemy sie uczestniczac w kulturze), a takze od
porzadku dominacji obowigzujacego w polu kultury. O ile to pierwsze zjawisko prowa-



Kompetencje kulturowe Polakéw 329

dzi do zamkniecia jednostki w obrebie tego, co Gans nazwat ,kulturami gustu”!¢, maja-
cymi zdolno$¢ do samoreprodukowania sie, ale tez niezwykle zawezajacymi perspektywe
postrzegania rzeczywistosci, to drugie oznacza, iz kulturowa partycypacja z koniecznosci
musi ograniczac sie do tych jej form, o ktorych informacje wdzieraja sie (poprzez rozbu-
dowane dziatania promocyjne, reklame, wielokrotne powtarzanie poprzez najwazniejsze
komunikatory) w nasze pole uwagowe czy tego chcemy czy nie. Konsekwencja tego faktu
jest socjalizowanie jednostek do tych systemow wartosci, Swiatopogladow, schematow
dziatania, ktére wspierane sa mainstreamowe media, a wiec tez przez gtdwny nurt pro-
dukgji kulturowej. To z kolei oznacza powolne wykorzenianie jednostek z ich lokalnych
ekosysteméw kulturowych, pozbawianie narzedzi potencjalnego oporu wobec tego, co
dominujace oraz samodzielnosci w poruszaniu sie w obrebie wspdtczesenj kultury.

Warto zwréci¢ uwage na to, iz istnieja kategorie spoteczne, ktére te tendencje prze-
tamuja — sa to osoby nalezace do najmtodszych grup wiekowych i studenci (tu poszu-
kuje informacji prawie 50% respondnetdw); osoby z pdtwyzszym i wyzszym wyksztat-
ceniem, nauczyciele i osoby wykonujace zawody wymagajace wyksztatcenia wyzszego
oraz osoby nalezace do organizacji spotecznych (prawie 60% o0s6b z kazdej tych kate-
gorii poszukuje informacji kulturalnych); osoby nalezace do organizacji kulturalnych (in-
formacji kulturalnych poszukuje to ponad 70% oséb); uczniowie i osoby pracujace jako
wolontariusze (prawie 80% nalezacych do tych kategorii poszukuje interesujacych nas tu
informacji). Mozna wiec stwierdzi¢, iz informacji o wydarzeniach kulturalnych poszukuja
przede wszystkim trzy kategorie osdb. Pierwsza z nich to osoby, ktére wcigz poszuku-
ja swojej tozsamosci i ktére z zwigzku z tym staraja sie uczestniczyé w zréznicowanych
praktykach kulturalnych, poniewaz ich ich gusta, preferencje, upodobania nie sa jeszcze
w petni uksztattowane (mowa tu przede wszystkich o mtodziezy, uczniach i studentach).
Po drugie — profesjonalisci, a wiec osoby, ktérych zawod lub wykonywane aktualnie za-
jecia wprost wigzg sie z kutura, nauczaniem do niej lub organizacja wydarzen (a wiec na-
uczyciele, cztonkowie stowarzyszen kulturalnych, wolontariusze itd.). Po trzecie — osoby
najlepiej wyksztatcone, dla ktorych uczestnictwo w kulturze jest normatywnym zobowig-
zaniem okreslonym przez zajmowng przez ich wysoki spoteczny status.

Z kolei najrzadziej informacji o wydarzeniach kulturalnych poszukujg osoby o wy-
ksztatceniu podstawowym (zaledwie 6% respondentdw z tej kategorii poszukuje tego ro-
dzaju tresci); rencisci (tylko 8% oséb z tej kategorii poszukuje informacji o wydarzeniach
kulturalnych); wdowy i wdowcy (12% oséb nalezych do tej kategorii szuka informacji kul-
turalnych). Istnieje tez liniowa zalezno$¢ pomiedzy ilosciag pieniedzy przeznaczanych na
utrzymanie domu (a wiec w istocie srodkami finasowymi, ktérymi dysponuje jednostka),
a odstetkiem osdb poszukujacych informacji kulturalnych, co potwierdzatoby teze, iz po-
trzeby kulturalne zaspokaja sie po wypetnieniu tych bardziej podstawowych. Tego rodza-
ju zaleznosci wskazuja na to, o czym juz wczesniej wspominali$my, a mianowicie na fakt,

16 Gans, H., Popular culture and high culture: An analysis and evaluation of taste, Nowy Jork, 1974
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iz spoteczna marginalizacja, objawiajgca sie w najbardziej czytelny sposob w postaci bra-
ku $rodkéw do zycia, ma u swoich przyczyn deficyty kulturowej partycypacji. Warto zu-
wazy¢, iz te ostatnie nie tylko s rezultatem braku wystarczajacego kapitatu kulturowego
(dla ktérego dobrym wskaznikiem jest wyksztatcenie), ale tez skutkujg one pogtebiajaca
sie marginalizacja. Dlatego tez prowadzenie racjonalnej polityki spotecznej, ktorej skut-
kiem ma by¢ zmnijeszenie liczby os6b niezdolnych do petnego uczestnictwa w zyciu spo-
tecznym, nie moze sprowadzac sie tylko i wytacznie do doraznej pomocy materialnej czy
do préb zawodowej aktywizacji, ale powinno zawierac¢ w sobie réwniez proby umiegjetnie
prowadzonej animacji kulturowej, wzmacniajacej podstawowe kompetencje niezbedne
do uczestnictwa w kulturze. Ten ostatni proces jest bowiem, wbrew jego stereotypowym
ujeciom, jedna z podstawowych form, w jakich objawia sie uczestnictwo w zyciu spotecz-
nym, bycie obywatelem, jednostka, ktéra dysponuje zdolnoscig sprawstwa.
Uzupetnieniem poprzedniego pytania, dotyczacego poszukiwania informagji na te-
mat wydarzen, imprez, zaje¢ kulturalnych byto kolejne, na ktére odpowiadaty wytacznie
osoby, ktore zadeklarowaty, iz w ostatnim roku poszukiwaty informacji na temat wyda-
rzen kulturalnych. Tym razem zapytaliSmy o to, jakiego rodzaju byty to informacje oraz

gdzie tych informacji poszukiwano. Rozktad odpowiedzi na pierwsze z tych pytan pre-
zentuje ponizszych wykres:
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Wykres: Rozktad odpowiedzi na pytanie
o rodzaje poszukiwanych informagji dotyczqcych kultury
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Do najczesciej poszukiwanych informacji kulturalnych naleza te dotyczace: koncertow
(33,9%); repertuaru kin (23,6%) oraz festynow i piknikow (22,8%). W dalszej kolejnosci
poszukuje sie informacji na temat wydarzen kulturalnych w najblizszej okolicy (17,8%);
przedstawien teatralnych (10,9%); imprez sportowych i meczéw (8,7%). Jak wiec mozna
zauwazy¢ Ci, ktdrzy poszukujg informacji kulturalnych skoncentrowani sa przede wszyst-
kim na spektakularnych, eventowych, masowych formach kulturowej partycypacji (kon-
certy, festyny, mecze, pikniki i festyny) oraz na tych, ktére wiazg sie z kultura silnie zinsty-
tucjonalizowang, nalezaca do drugiego uktadu kultury w nomenklaturze zaproponowanej
przez Ktoskowska (teatr i kino). Oznaczaé to moze, iz mamy do czynienia z dwoma pod-
stawowymi formami, w jakich urzeczywistniaja sie interesujace nas w tej ksigzce prak-
tyki. Z jednej strony, z tymi, ktére maja charakter okazjonalny, realizowane sa stosun-
kowo rzadko, ale zaspokajajg jednorazowo i w sposob intensywny wiekszos¢ potrzeb
kulturalnych. Nalezy do nich przede uczestnictwo w koncertach, festynach, piknikach.
Taki model uczestnictwa wydaje sie nam dosyé powszechny, przede wszystkim dlatego,
Ze jest on niezwykle ekonomiczny i splata sie z wysokim stopniem zaabsorbowania jed-
nostek codziennymi obowigzkami, praca, zyciem rodzinnym. Jednorazowe, ekstatyczne,
skondensowane w czasie uczestnictwo w kulturze przypomina nieco karnawat, odwré-
cenie codziennego porzadku, a co za tym idzie, podobnie, jak Swietowanie ma charak-
ter przede wszystkim reproduktywny. Potwierdza ono struktury istotnosci codziennosci,
obecna w niej hierarchie wartosci, pozwalajac po chwilowym zerwaniu z nimi, bezpiecz-
nie do nich powrocic.

Z drugiej strony mamy zas do czynienia z takimi formami uczestnictwa, ktére wiaza
sie z przyjeciem tradycyjnej pozycji odbiorcy jako kogos, kto konsumuje przeznaczone
dla niego produkcje kulturowe, zaspokajajac w ten sposéb nie tylko potrzeby kulturalne,
ale réwniez wywigzujac sie z norm wymuszajacych praktykowanie tego rodzaju dziatan.
Warto zwroci¢ uwage, iz efekt praktykowania tych form uczestnictwa w kulturze jest bar-
dzo podobny do tego, ktérym skutkuje uczestnictwo eventowe, o jednorazowym cha-
rakterze. Tym wiec, czego deficyty widoczne sa po analizie struktury poszukiwanych in-
formagji o kulturze, sa przede wszystkim préba dotarcia do informacji o takich formach
uczestnictwa w niej, ktére maja bardziej aktywny charakter i tych, ktore pozwalaja dystan-
sowac sie wobec tego, co mozna okresli¢ mianem kulturowego mainstreamu.

Taki, a nie inny rozktad odpowiedzi na omawiane tu pytanie jest oczywiscie réwniez
bezposrednia konsekwencja sktadu kategorii, ktora w ogdle poszukuje informacji o wy-
darzeniach kulturalnych (sg to przede wszystkim osoby mtode, profesjonalisci, dobrze
wyksztatcone). Sktad ten wyjasnia, dlaczego nie szuka sie informacji na temat imprez
religijnych, czy zaje¢ i wydarzen dla senioréw. Z drugiej jednak strony wsérdd informa-
¢ji, ktore nie sa poszukiwane znajduja sie te odnoszace do tych form uczestnictwa, kté-
re we wczesniejszych partiach ksiazki nasi respondenci uznali za najbardziej niszowe,
najrzadziej przez nich wybierane jako kontekst dla kulturowej partycypacji. Dlatego tez
nie poszukujg oni, w zasadzie, informacji dotyczacych wydarzen zwigzanych z literatu-



332 Marek Krajewski

ra, konferencji i sesji naukowych, festiwali filmowych, przedstawien operowych i ope-
retkowych.

Druga cze$¢ analizowanego tu pytania zawierata rowniez o prosbe o wskazanie miejsc,
w ktérych szuka sie informagji kulturalnych. Rozktad informacji udzielonych w odpowie-
dzi na nig prezentuje kolejny wykres:

 na porlalach spulecnoscivwych facebook, ild
w infernecie, na stronach instytucji np. domu kultury ,
stromach wydarzer itd

u w internetowych wydaniach gazet, na stronach
Inkalnegn radia, telewizji itd

mow inlernecie na porlalach mojej migjscowosci

B w telewizji

B w radiu

B pylam coajomych, rodginy

m prry okazji rormowy sami informuja mnie 7najomi,
rodging

Bw gazecie , papierowe]”

m na plakatach, oghoszeniach

0,04 5,086 10,04 15,08 20,09 25,0% 30,0% 35,0% a0,0% 45,0%

Wykres: Gdzie respondenci poszukujq informacji na temat wydarzen kulturalnych

Powyzszy wykres pokazuje, iz informacji o wydarzeniach kulturalnych poszukuje sie
przede wszystkim przy pomocy tradycyjnych mediow, a wiec poprzez ogtoszenia i pla-
katy (39,3%) oraz w internecie, ale przede wszystkim w jego lokalnych portalach (36,5%).
Dwa pozostate, nieco rzadziej wykorzystywane dla poszukiwania tego typu informacji,
media to tradycyjne, papierowe wydania gazet (33,9) oraz strony internetowe instytu-
¢ji kultury (31,4%). Dosyc¢ znaczaca jest niewielka liczba oséb, ktére poszukuja informacji
kulturalnych w radiu i telewizji (odpowiednio 10,3% i 12,1%). Moze to oczywiscie wyni-
kac z tego, ze sg to media jednokierunkowe, ktére uniemozliwiaja ,przeszukiwanie” ich
zawartosci, ale réwniez z tego, iz tego typu komunikatory ulegty w ostatnich latach da-
leko posunietej komercjalizacji eliminujacej z ich raméwek programy dotyczace wasko
rozumianej kultury. Stosunkowo niewiele oséb poszukuje tez informacji kulturalnych na
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portalach spotecznosciowych (11,4%), ale interesujace wydaje sie w tym wypadku kilka
tendencji; po pierwsze to, iz czestosé¢ wykorzystywania tego medium do poszukiwania
informacji kulturalnych maleje wraz z podwyzszaniem sie wieku respondentéw, po dru-
gie, iz najczesciej z portali spotecznosciowych dla poszukiwania informacji kulturalnych
korzystaja osoby z wyksztatceniem gimnazjalnym oraz potwyzszym, a nie korzysta zas
z nich nikt z wyksztatceniem podstawowym; po trzecie, iz bardzo czesto korzystaja z nich
osoby nalezace do organizacji kulturalnych i hobbystycznych, a nie korzystaja te naleza-
ce do organizadji religijnych.

Znaczace, ale tez zgodne z wynikami ptynacymi z innych badan’, ale tez z omawia-
nym wyzej problemem rozumienia réznorodnych tresci, jest zdefiniowanie jako miejsc,
w ktorych mozna znalez¢ informacje na temat kultury, bardzo tradycyjnych form prze-
kazu (takich, jak ulotki, plakaty, ogtoszenia czy prasa). Oznacza¢ to moze, iz nasi re-
spondenci nie poszukujg tego typu tresci w sposob aktywny, ale raczej natrafiajg na nie
podczas innych, czesto prozaicznych aktywnosci (dojazdy do pracy, spacer po miescie,
przerwa na czytanie gazety w pracy itd.). To z kolei oznaczatoby, iz z jednej strony od-
czuwaja oni potrzebe kulturowej partycypacji, ale, z drugiej, nie wiedza do konca, w jaki
sposob chcieliby ja realizowac. Forma, w jakiej sie ona urzeczywistnia zalezy wiec w du-
zej mierze od przypadku, nie zas od systematycznego przeczesywania pola medialnego
w poszukiwaniu informacji o zdarzeniach, ktére najlepiej przystawatyby do upodoban
jednostki, pozwalatyby zaspokoi¢ ich jasno zdefiniowane potrzeby kulturalne.

Podsumowujac ten fragment naszego opracowania warto zwrdci¢ uwage na dwie
najwazniejsze kwestie. Po pierwsze na to, jak ogromna role w kreowaniu i podtrzymywa-
niu spotecznych nieréwnosci maja kompetencje o charakterze kulturowym, ktérych de-
ficyty sa zarbwno jedna z wazniejszych przyczyn marginalizacji, jak i jednym z gtéwnych
medidw, poprzez ktdre wykluczenie ulega pogtebieniu. Po drugie i nie mniej istotne, na
to, iz uczestnictwo w kulturze Polakéw (jak wskazuje i struktura i Zrodta informacji o kul-
turze, na ktérych opieraja oni swojag wiedze na temat tego, co dzieje sie w tym polu) nie
jest procesem szczegdlnie silnie ugruntowanym, ale ma w duzej mierze charakter przy-
godny, okreslony raczej przez dziatania profesjonalnego przemystu kulturowego i jego
aktualna oferte, niz przez stabilne potrzeby kulturalne i upodobania co do form, w ja-
kich moga byc¢ one zaspokajane. Dostrzegamy w tego rodzaju reaktywnosci uczestnictwa
w kulturze przede wszystkim konsekwencje dwu zjawisk. Z jednej strony, ograniczania
zasiegu obowigzywania powinnosciowych modeli uczestnictwa w kulturze, ktére daw-
niej byly nieodtacznym aspektem (auto)identyfikacji klasowo-warstwowych, naktadajac
na jednostki silne zobowigzania normatywne okreslajace i potrzeby kulturalnych, ktére
powinny odczuwac i sposdb ich urzeczywistniania. Z drugiej strony, na bardzo gtebokie
procesy dekanonizacji kultury, jej wewnetrznego réznicowania sie i dekolonizacji, ktérych
skutkiem traktowanie tego pola raczej jako zbioru ofert, mozliwosci, niz koniecznosci.

17" Spacerowicze, nomadzi... op. cit.
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Ten drugi aspekt jest o tyle doniosty, iz przerzuca on odpowiedzialnos$¢ za bycie w kultu-
rze na sama jednostke, w znaczacy sposéb podnoszac range kompetengji, ktérymi ona
dysponuje. Méwiac jeszcze inaczej jednym z wazniejszych efektow demokratyzacji kultu-
ry i jej pluralizowania sie jest obarczenie samej jednostki ciezarem dokonywania wybo-
row, kategoryzowania dobr kultury, decydowania o tym, co mozna uznac za wartosciowe
i godne doswiadczenia, a takze o tym, w jakiej formie urzeczywistnia sie potrzeby kul-
turalne. Jak pokazuje zaprezentowana powyzej analiza, dla czesci Polakéw tego rodzaju
wybor jest ciezarem?, przed ktérym uciekaja, zdajac sie na rozwigzywanie tego rodzaju
dylematéw przez tych aktoréw pola kulturowego, ktérzy zajmuja w nim pozycje domi-
nujaca. Nie dzieje sie tak przypadkowo, bo przyjecie petnej odpowiedzialnosci za wybo-
ry, ktorych dokonujemy wymaga wysokiego poziomu kapitatu kulturowego i rozlegtych
kompetencji. Te ostatnie wydaja sie by¢ zas ogromnie deficytowe, przynajmniej jezeli
chodzi o poruszanie sie w obrebie tradycyjnie rozumianego obszaru kultury.

ZNAJOMOSC JEZYKOW OBCYCH

Jedna z istotniejszych kompetencji kulturowych, pozwalajacych sprawnie adaptowac sie
do wspdiczesnego, zglobalizowanego swiata jest niewatpliwie znajomos¢ jezykdéw ob-
cych. W polskich kontekscie jest ona istotna szczegélnie doniosta i to z dwu podstawo-
wych powoddw. Po pierwsze, ze wzgledu na izolacje naszego kraju w okresie realnego
socjalizmu oraz na podleganie wptywom ZSRR jej posiadanie byto domena nielicznych
kategorii jednostek, zas wsrod jezykdw obcych dominowat rosyjski, ktdrego zreszta uczo-
no sie niechetnie jako jezyka prawdziwie obcego, jezyka wrogdw. Po drugie, ze wzgledu
na liczne procesy umiedzynarodowienia naszego kraju majace miejsce w ostatniej deka-
dzie, a zwigzane miedzy innymi z akcesja do Unii Europejskiej i otwarciem zachodnich
rynkéw pracy dla naszych rodakéw; wkroczeniem do naszego kraju zachodnich korpora-
¢ji; kosmopolityzacja sfery publicznej, mediow i przestrzeni konsumpcji; mobilnos¢, kté-
rej efektem sg zaréwno migracje Polakéw i rozwdj ruchu turystycznego, jak i obecnosé
obcokrajowcow w wielu kontekstach zycia spotecznego w naszym kraju. Nie moze wiec
dziwic to, ze Polacy intensywnie ucza sie dzis jezykow obcych, zas ich znajomos¢ trakto-
wana jest jako jeden z podstawowych zasobow kulturowych, ktéry daje wstep do wielu
nagréd spotecznych, znacznie zwieksza zyciowe szanse jednostki i poszerza zakres wy-
boréw, ktérych moga one dzi$ dokonywac. Nieprzypadkowo rowniez mamy dzi$ do czy-
nienia z roznymi formami stygmatyzowania jednostek, ktére umiejetnosci postugiwania
sie jezykami nie posiedli — zaréwno w postaci prowokacji dziennikarskich dyskryminuja-
cych brak wystarczajacych kompetencji jezykowych wsréd europostow; sond ulicznych

18 Na temat tej konsekwencji demokratyzacji zob. Gergen K. J., Nasycone Ja : dylematy tozsamosci
w zyciu wspotczesnym, Warszawa, 2009; Saleci R., Tyrania wyboru, Warszawa, 2013.
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obnazajacych niezdolno$¢ do porozumienia sie z obcokrajowcami czy tez skeczy kaba-
retowych prezentujacych w satyryczny sposéb migowe formy jezykéw obcych, ktérymi
wiadajg Polacy. Przestanie ptynace ze wszystkich tych dyscyplinujacych form jest pro-
ste i wyjatkowo spdjne — nalezy znac jezyki obce, aby by¢ petnoprawnych uczestnikiem
wspotczesnego zycia spotecznego. Zazwyczaj jednak zaweza sie uzasadnienia dla tego
przestania poprzez wskazanie, iz dysponowanie tego rodzaju kompetencjami jest waz-
ne przede wszystkim ze wzgledu na to, ze zwiekszajg one szanse jednostki na rynku pra-
cy. Tymczasem, na co zwraca sie rzadko albo w ogdle, sg one réwniez niezwykle istot-
nym Srodkiem uzyskiwania przez jednostke autonomii kulturowej poprzez to, ze dzieki
znajomosci jezykdw obcych, przestaje by¢ ona skazana na funkcjonowanie wytacznie
w obrebie lokalnego pola kultury, a uzyskuje dostep do obecnych poza nim perspektyw,
sposobdw postrzegania rzeczywistosci, hierarchii istotnosci itd. Méwiac jeszcze inaczej
- znajomosé jezykow obcych, znacznie poszerza mozliwosci samorealizacji, jest waznym
srodkiem przygladania sie lokalnej wspdlnocie oczami innych, funkcjonujacych poza nia.
Za sprawa posiadania tej kompetencji jednostka uwalnia sie od swojej wtasnej zbiorowo-
$ci, przestaje by¢ uwieziona w konstruowanych przez nig monopolach na konstruowanie
spotecznej rzeczywistosci.

Zapytani o znajomos¢ jezykow obcych respondenci odpowiedzieli na to pytanie
w sposéb, ktéry prezentuje ponizszy wykres.

Deklarowana znajomos¢ jezykéw obceych
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Wykres: Znajomos¢ jezykéw obcych wsréd Polakow
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Struktura odpowiedzi na to pytanie jest zbiezna z tymi pojawiajacymi sie w innych bada-
niach®® — ponad potowa Polakéw nie zna jakiegokolwiek jezyka obcego, zas okoto 10%
sposrdd nich zna je tylko troche. Warto przy tym zauwazy¢, iz poszczegolne kategorie
jednostek znacznie roznia sie pod tym wzgledem. Dla przyktadu wsrdd ludzi miodych
odsetek oséb deklarujacych znajomos¢ jezykédw obcych wynosi prawie 80%, a wsrdd
najstarszych zaledwie 20%; w przypadku oséb z wyksztatceniem podstawowym — 9%,
a wyzszym — ponad 70%; wsrod studentdw, odsetek oséb deklarujacych znajomosé jezy-
kow obcych, to prawie 100%, a wsrdd rencistow — nieco ponad 10%; osoby nalezace do
organizacji spotecznych, biznesowych, politycznych znaja jezyki lepiej, niz pozostali (wy-
jatkiem sa tu osoby deklarujace przynaleznos¢ do organizacji religijnych, sposrdd ktd-
rych zaledwie nieco ponad 30% deklaruje znajomos¢ jezykdw obcych). Istnieje tez wyraz-
na, liniowa zalezno$¢ pomiedzy deklarowang znajomoscia jezykdw obcych, a wielkoscia
srodkéw przeznaczanych na utrzymanie gospodarstwa domowego. Najmniej oséb de-
klarujgcych znajomosé jezykéw obcych znajduje sie wsréd mieszkancoéw wojewodztwa
podkarpackiego (26%), najwiecej zas wsrod tych, ktorzy zamieszkujg opolskie (64%). Wy-
niki te dobrze pokazujg, iz znajomos¢ jezykdw obcych jest kompetencja, ktorej posiada-
nie jest zwigzane nie tylko z wiekiem (co $wiadczy o tym, ze ich uczenie sie z roku na rok
w coraz wiekszym stopniu staje sie rodzajem powszechnej normy, standardu obowiazu-
jacego wszystkich) czy wyksztatceniem, ale tez tego rodzaju zdolnoscia, ktéra pogtebia
inne rodzaje roznic (na przyktad te zwigzane z dochodami).

Intepretujac te wyniki warto wskazac na dwie kwestie. Po pierwsze na fakt, iz uchwy-
cone przez nas réznice w znajomosci jezykdw obcych pomiedzy osobami mtodymi a star-
szymi, lepiej i gorzej wyksztatconymi, bogatszymi i ubozszymi, polaryzujg te kategorie
jako nalezace do odmiennych swiatoéw spotecznych. Dzieje sie tak dlatego, ze niektére
z kompetencji powoduja znaczacy skok do przodu tych kategorii spotecznych, ktére nimi
dysponuja i powiekszanie sie dystansu pomiedzy nimi, a tymi kategoriami spoteczny-
mi, ktére sg ich pozbawione. Chodzi tu miedzy innymi o znajomos¢ jezykéw obcych, ale
tez o kompetencje informatyczne czy te sprzyjajace ruchliwosci spotecznej. Cecha tego
rodzaju umiejetnosci jest nie tylko to, ze sa one doskonatym wskaznikiem nieréwnosci
spotecznych, ale tez to, ze w znaczacy sposéb prowadza do ich pogtebiania sie. Tego ro-
dzaju facylitatory nieréwnosci sa o tyle wazne, ze nie tylko pogtebiaja one te ostatnie, ale
przede wszystkim sprawiajg, iz spoteczenstwo zaczyna sie dzieli¢ a grupy zyjace w osob-
nych $wiatach, catkowicie odmiennie doswiadczajac otaczajacego ich swiata. Tego ro-
dzaju pekniecia s3 ogromnie niepokojace, bo prowadza one do rozbijania juz nie tylko
spotecznej spojnosci osadzonej w podzielanych wartosciach, ale wrecz do unicestwienia,
majacego fundamentalne znaczenie dla istnienia zbiorowosci i podzielanego przez jej

19 zob. Polacy poznaja $wiat, czyli o zagranicznych wyjazdach i znajomosci jezykdéw obcych. Komu-

nikat z badan. (CBOS, 2012, http://cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_148_12.PDF)
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cztonkdw poczucia zycia w tym samym $wiecie, podobnego doswiadczania go na pod-
stawowym, poznawczym poziomie.

Zapytalismy réwniez naszych respondentow o to, jakie jezyki znaja. Odpowiadaty na
nie oczywiscie tylko te osoby, ktore wczesniej zadeklarowaty umiejetnos¢ postugiwania
sie jakimkolwiek jezykiem poza swoim rodzimym. Znajomosé jezyka angielskiego za-
deklarowato 565 oso6b, sposrod 715, ktdére udzielity pozytywnej odpowiedzi na pytanie
o umiejetnos¢ postugiwania sie jezykami obcymi (co stanowi prawie 80% respondentéw
nalezacych do tej ostatniej kategorii). Niespetna 14% sposrdd osdb, ktore wskazaty, iz
znaja jezyk angielski, postuguje sie nim w stopniu zaawansowanym (co oznacza, iz jezyk
ten opanowato w stopniu wysokim zaledwie 4,5% Polakdw), za$ ponad 1/3 sposrod ogo-
tu oséb uzywajajacych tego jezyka, zna go tylko w stoponiu podstawowym.

Jezykiem, ktérego znajomos¢ dekalarowata druga pod wzgledem liczbnosci katego-
ria Polakdw (prawie 50% sposrdd tych, ktdrzy znaja jakis jezyk obcy), byt rosyjski. W gru-
pie oséb postugujacym sie tym jezkiem przewazajg osoby, ktére znajg go na poziomie
podstawowym (66,2% osdb deklarujacych znajomos¢ rosyjskiego), zas zaledwie jeden
procent Polakéw deklaruje, iz postuguje sie nim biegle. Tak niski odsetek oséb, ktére
wiadajg jezykiem rosyjskim wydaje sie nieprzypadkowy. Jak juz wskazywalismy, jego na-
uka nie miata charakteru dobrowolnego, wiele oséb traktowata go jak jezyk wrogdw,
nie postrzegano go tez jako na tyle przydatnego w zyciu zawodowym, aby mie¢ wole
zgtebiania jego tajnikow. Taki rozktad umiejetnosci postugiwania sie jezykiem rosyjskim
oznacza, iz nalezy ostroznie patrzeé na deklaracje Polakéw co do znajomosci jezykdéw ob-
cych. Przypadek jezyka rosyjskiego pokazuje, iz deklarowana ich znajomos$¢ wynika ra-
czej z wielu lat obowiazkowej nauki, dtugotrwatego przebywania w kregu oddziatywania
kultury rosyjskiej, nie zas z tego, iz opanowato sie zdolnos¢ postugiwania sie nim czyn-
nie lub biernie.

Trzecim jezykiem, ktérego znajomos¢ Polacy najczesciej deklarowali byt niemiecki —
do postugiwania sie nim przyznaje sie nieco ponad 14% Polakow. Jak mozna zauwazy¢
— struktura stopnia znajomosci tego jezyka jest bardzo podobna, jak w przypadku jezyka
rosyjskiego — wiekszos$¢ osdb deklaruje, iz zna go w stopniu podstawowym, za$ bardzo
niewielki odsetek respondentéw deklaruje, iz opanowat go w stoponiu zaawansowanym.

Znajomos¢ pozostatych jezykdw obcych jest dosy¢ sladowa i tak — umiejetnos¢ postu-
giwania sie francuski zadeklarowato 1,7% naszych respondnetow; hiszpanskiego — 0,2%;
wioskiego — 0,9%, a pojedyncze osoby wskazywaty na znajomos¢ biatoruskiego, czeskie-
go, chorwackiego, holenderskiego.

Podsumowujac ten fragment naszej analizy mozna podkresli¢ to, czego doswiadcza-
my na co dzien — Polacy nie sg poliglotami, ale wiekszo$¢ z nich zsocjalizowata przekona-
nie, iz nalezy znac jezyki obce. Bardziej problematyczne jest to czy za Swiadomoscig roli
tej kompetencji idzie rownie powszechne uczenie sie jezykdw obcych oraz korzystanie
z nich na co dzien po to, aby poszerzac swoje horyzonty myslowe, perspektywy widzenia
rzeczywistosci, albo przynajmniej urozmaicaé rozrywki. Dobrym wskaznikiem odpowiedz
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na to pytanie jest to czy Polacy korzystaja oni z mediéw masowych (takich, jak prasa i te-
lewizja) oraz Internetu w innych jezykach, niz jezyk polski. Ponizszy wykres prezentuje
rozktady odpowiedzi na to pytanie.

Czy korzysta Pan(i) z prasy, telewizji lub internetu w innych
jezykach niz polski?
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B TAK, czesto 2,2%
H TAK, od czasu do czasu 8,2%
NIE 88,3%

Wykres: Korzystanie przez Polakéw z mediéw obcojezycznych

Jak wida¢ na powyzszym wykresie, zaledwie nieco ponad 10% respondentdéw korzysta
z obcojezycznych mediéw, przy czym tylko 2,2% robi to czesto. Jak tatwo tez zauwazy¢
liczba ta nie odpowiada odsetkowi oséb deklarujgcych znajomos¢ jezykow obcych, co
moze oznaczac dwie rzeczy. Po pierwsze to, ze znajomos¢ jezykdw obcych przez Pola-
kéw nie stoi na tyle wysokim poziomie, by mozliwe bytoby korzystanie z obcojezycznych
srodkow masowego komunikowania czy tez Internetu. Po drugie na to, iz postugiwanie
sie jezykami obcymi nie jest na tyle gteboko zsocjalizowane, aby traktowac te umiejet-
nos$¢ jako jedna z wielu istotnych kompetencji towarzyszacych nam na co dzien, zintegro-
wanga z innymi, prozaicznymi dziataniami, uruchamiang w czasie wolnym na réwni z je-
zykiem ojczystym. Warto jednak zauwazy¢, iz w najmtodszej grupie wiekowej (18-25 lat)
odsetek wykorzystujacych, inne, niz polskie, media wynosi 25%. Podobnie jest w przy-
padku oséb dobrze wyksztatconych (wsrod z tych z wyksztatceniem pdtwyzszym odsetek
ten to ponad 30%, a z wyzszym — 25%), ucznidw i studentdw (odpowiednio prawie 40%
i 30%); nauczycieli i 0séb pracujacych w zawodach wymagajacych wyzszego wyksztatce-



Kompetencje kulturowe Polakéw 339

nia (30%); osdb nalezacy do organizacji biznesowych (60%) oraz do tych o charakterze
hobbystycznym, a wiec w przypadku fandéw i pasjonatow (w ich wypadku odsetek ten wy-
nosi prawie 40%). Zwiaszcza ta ostatnia prawidtowos¢ wydaje sie interesujaca, bo wska-
zuje ona, iz jezyki obce sg waznym i koniecznym dla swobody samorealizacji medium,
dzieki ktéremu odnajdujemy, poza wtasng wspdlnota, osoby o podobnych do wiasnych
zainteresowaniach. Dosy¢ interesujace jest to, ze mieszkancy dwu wojewddztw, a mia-
nowicie opolskiego i dolnoslaskiego, korzystajg z medidéw, w innym, niz polski jezyku
czesciej, niz mieszkancy pozostatych regionéw Polski. (odpowiednio 28% i 23% miesz-
kancéw tych wojewodztw deklaruje fakt czestego albo okazjonalnego korzystanie z ob-
cojezycznych medidw). Jak sie wydaje ta prawidtowosc wynika przede wszystkim z tego,
ze w regionach tych bardzo silnie obecna jest kultura niemiecka, z ktéra utrzymuje sie
kontakt przede wszystkim wtasnie za posrednictwem medidw nadajacych spoza Polski
i w innym od naszego jezyku. Tak duza czestos¢ korzystania z medidw obcojezycznych
przez pasjonatéw i fanéw oraz przez osoby mieszkajgce w wielokulturowych regionach
Polski, wskazuje, iz podstawowym motywatorem do rozwijania tego rodzaju zdolnosci
jest przede wszystkim niezbednosé¢ dysponowania nimi dla podtrzymywania codzien-
nych praktyk charakterystycznych dla jednostki. To wtasnie silne zintegrowanie postu-
giwania sie jezykiem obcym ze sposobem zycia jednostki i kontekstem, w ktérym ono
przebiega motywuje do uczenia sie go i doskonalenia tego rodzaju zdolnosci. Niska po-
wszechno$¢ opanowania tego rodzaju kompetencji wsréd Polakéw wynika wiec z tego,
Ze nie maja oni okazji do jej wykorzystywania na co dzien. To z kolei jest rezultatem tego,
ze Polska, poza kilkoma regionami, w ktérych obecne sg mniejszosci narodowe i etnicz-
ne oraz poza najwiekszymi miastami, gdzie obecni sa obcokrajowcy, jest bardzo mono-
kulturowym krajem.

Z obcojezycznych medidw nie korzystajg w ogdle osoby bedace beneficjentami opie-
ki spotecznej, pobierajace zasitek dla bezrobotnych, a takze osoby wydajace na utrzyma-
nie domu najmniej, a wiec od 200 do 500 ztotych miesiecznie. Bardzo rzadko siegaja po
nie osoby starsze, po 65 roku zycia (3% o0sdb), osoby z wyksztatceniem podstawowym
(1% oséb), zasadniczym zawodowym (1,8 % osob), robotnicy (1% osob), emeryci (3%
0s0b) i rencisci (2% osdb). Podobnie wiec, jak w przypadku innych omawianych tu kom-
petencji — rowniez umiejetnos¢ postugiwania sie jezykiem obcym jest zaréwno waznym
wskaznikiem spotecznych nieréwnosci, jak i ich przyczyna.

Intepretujac powyzej zaprezentowane wyniki dotyczace znajomosci jezykdw obcych
wsrod Polakow, warto wskazad na dwie kwestie. Po pierwsze na fakt, iz uchwycone przez
nas réznice w znajomosci jezykdw obcych pomiedzy osobami mtodymi a starszymi, lepiej
i gorzej wyksztatconymi, bogatszymi i ubozszymi, polaryzuja te kategorie jako nalezace
do odmiennych Swiatow spotecznych. Dzieje sie tak dlatego, ze niektére z kompeten-
¢ji powoduja znaczacy skok do przodu tych kategorii spotecznych, ktére nimi dysponuja
i powiekszanie sie dystansu pomiedzy nimi, a tymi kategoriami spotecznymi, ktére sg ich
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pozbawione. Chodzi tu miedzy innymi o znajomosc jezykdw obcych, ale tez o kompeten-
cje informatyczne czy te sprzyjajace ruchliwosci spotecznej. Cecha tego rodzaju umiejet-
nosci jest nie tylko to, ze sa one doskonatym wskaznikiem nieréwnosci spotecznych, ale
tez to, ze w znaczacy sposob prowadza do ich pogtebiania sie. Tego rodzaju facylitatory
nieréwnosci sa o tyle wazne, ze nie tylko pogtebiaja one te ostatnie, ale przede wszyst-
kim sprawiaja, iz spoteczenstwo zaczyna sie dzieli¢ a grupy zyjace w osobnych Swiatach,
catkowicie odmiennie doswiadczajac otaczajacego ich swiata. Tego rodzaju pekniecia sg
ogromnie niepokojace, bo prowadza one do rozbijania juz nie tylko spotecznej spdjno-
$ci osadzonej w podzielanych wartosciach, ale wrecz do unicestwienia, majacego funda-
mentalne znaczenie dla istnienia zbiorowosci i podzielanego przez jej cztonkéw poczucia
Zycia w tym samym Swiecie, podobnego doswiadczania go na podstawowym, poznaw-
czym poziomie.

UMIEJETNOSCI

Waznym rodzajem kompetencji sg réznorodne umiejetnosci zwigzane z codziennymi
praktykami, jak i zainteresowaniami jednostek, ich pasjami czy hobby. Jak sie wydaje sta-
tus tego rodzaju kompetencji w rekach (a szerzej tez w ciele) w zmodernizowanych spote-
czenstwach jest dosy¢ ambiwalentny. Z jednej bowiem strony mamy do czynienia z pro-
cesem deskilizacji, wymuszonym przez profesjonalizacje wielu dziedzin zycia (takich, jak
przygotowywanie zywnosci, naprawy, opieka nad osobami starszymi czy dzie¢mi, uprawa
roslin czy hodowla zwierzat) czy poprzez procesy urbanizacyjne. Z drugiej jednak stro-
ny, wiele z tego rodzaju umiejetnosci powraca dzi$ w kilku nowych rolach, tworzac to,
co w innym miejscu nazwalismy kulturg hand made?. Te nowe role nie tylko zwiazane sa
z praktykami o charakterze hobby, pasji, bzikéw czy zainteresowan, do ktérych posiada-
nia zacheca jednostki system?., a ktore stanowia jednoczesnie istotny aspekt indywidu-
alnych praktyk samorealizacyjnych, ale posiadaja tez niezwykle silny aspekt uspotecznia-
jacy, wiazacy jednostki ze soba w nowe rodzaje zbiorowosci, majace u swych podstaw
podobienstwo zainteresowan, poczucie powinowactwa gustéw i wrazliwosci?. Co wie-
cej — tego rodzaju umiejetnosci zdaja sie by¢ rowniez istotnym srodkiem substytuowania
kapitatu finansowego poprzez kapitat kulturowy, w tym wypadku uobecniony przez wie-
dze, praktyczne umiejetnosci jednostki, dzieki ktérym jest ona w stanie przetrwaé mimo
braku pracy czy wystarczajacej ilosci pieniedzy pozostajacych do jej dyspozycji. Warto tez

20 Zob. Handmade — praca rgk w postindustrialnej rzeczywistosci, Krajewski M. (red.), Warszawa, 2010

2L Zob. Rabinbach A., The human motor : energy, fatigue, and the origins of modernity, Nowy Jork, 1990

22 Maffesoli M., Czas plemion : schytek indywidualizmu w spoteczeristwach ponowoczesnych, Warsza-
wa, 2008; Rheingold H., Smart mobs: the next social revolution, Nowy Jork, 2003; Jenkins H., Kultura kon-
wergencji: zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa, 2007;



Kompetencje kulturowe Polakéw 341

zwroci¢ w tym miejscu uwage na to, co Wolfgang Welsch okreslit mianem rewalidacji?®
, @ wiec na dowartosciowanie tego, co materialne, dotykalne, rzeczowe w tych kontek-
stach kulturowych, ktore charakteryzuje precesja nowych, cyfrowo wytwarzanych, elek-
tronicznych swiatow. Wspodtczesna fetyszyzacja gotowania, rekodzieta, uprawiania roslin,
pieczenia chleba i domowego wyrobu alkoholi, wydaje sie wyrasta¢ wtasnie z potrzeby
kontaktu z tym, co dotykalne. Nie sposob réwniez nie zauwazy¢, iz manualne i cielesne
umiejetnosci, zwigzane przede wszystkim z tworzeniem sztuki (malowaniem, graniem na
instrumentach, zdolnosciami aktorskimi itd.) sg waznym aspektem kapitatu kulturowego.
Dysponowanie nimi jest dla wielu kategorii spotecznych swoistym normatywnym zobo-
wigzaniem.

Aby okredli¢, w jakim stopniu Polacy posiedli roznorodne umiejetnosci, poprosilismy
naszych respondentéw o odpowiedz na pytanie o to, w jakim stopniu opanowali oni r6z-
norodne zdolnosci, zaréwno te zwigzane z hobby i zainteresowaniami, rzemiostem, jak
i sztuka. Jezeli chodzi o umiejetnosci, ktore zwigzane sa z zainteresowaniami, czasem wol-
nym, hobby, to mamy do czynienia z takimi, ktéra wydaja sie byc raczej egalitarne (naleza
do nich miedzy innymi gotowanie, urzadzanie domu i jego stylizowanie, zajmowanie sie
dzie¢mi), jak i te, ktére maja charakter wybitnie niszowy i elitarny (do takich umiejetno-
$ci nalezy niewatpliwie polowanie — prawie 90% respondentéw deklaruje, iz nie potrafi
wykonywac tej czynnosci; projektowanie ubran — ponad 60% oséb nie umie tego robic
czy wedkowanie — ponad 70% respondentow nie posiada takiej umiejetnosci). Wysoki
odsetek osob deklaruje réwniez, iz nie potrafi stylizowaé swojego wygladu, wykonywac
makijazu (ponad 57% oséb), ale brak tej umiejetnosci z oczywistych powododw jest ra-
czej domeng mezczyzn (wsrdd ktérych 88% deklaruje brak tego umiejetnosci), niz kobiet
(sposrod ktorych okoto 30% nie potrafi wykonywac tych czynnosci). Generalnie jednak
poziom, w jakim jednostki opanowaty pewne zdolnosci zdaje sie w duzej mierze zalezel
od tego, w jak duzym stopniu zwigzane sg one z codziennymi praktykami oraz z tymi for-
mami dziatan, ktére traktowane sg jako charakterystyczne dla wspdtczesnosci. Dlatego
prawie kazdy deklaruje umiejetnos¢ gotowania, ale juz niewielu polowania. Po drugie —
widoczna jest réwniez ostroznos¢ w ocenie swoich umiejetnosci, w odniesieniu do tych
sfer zycia, ktére ulegty daleko posunietej profesjonalizacji. Dla przyktadu — do wysokich
umiejetnosci projektowania ubran przyznaje sie zaledwie nieco ponad 3% responden-
tdéw, nieco ponad jeden procent wiecej do dobrego opanowania sztuki makijazu i styliza-
¢ji. Warto tez zwroci¢ uwage na to, iz istnieja liniowe zaleznosci pomiedzy takimi umie-
jetnosciami, ktére dawniej posiadata kazda osoba prowadzaca gospodarstwo domowe
(a wiec np., robienie zapraw, przetwordow, napojow alkoholowych), a wiekiem responden-
tow, wielkoscig miejscowosci, w ktérej oni zamieszkujg. Moze to swiadczy¢ o tym, iz zdol-
nosci te przestaja by¢ potrzebne wszedzie tam, gdzie mamy do czynienia z rozwinietym
rynkiem profesjonalnych ustug i towaréw tego rodzaju. Sa one nadal niezbedne za$ tam,

2 Welsch W.,, Estetyka poza estetykg: o nowq postac estetyki, Krakow, 2005
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gdzie jednostki majac dostep do naturalnych zasobow, samodzielnie zaspokajaja potrze-
by zwigzane z jedzeniem, robieniem zapaséw czy wytwarzaniem alkoholu.

Potrafie:
Gotowac Ogdtem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 550 30,6%
Dobrze 724 40,2%
Stabo 391 21,7%
Nie umiem 103 57%
999 32 1,8%
Robi¢ przetwory, wedliny, nalewki, piwo, itd. | Ogdtem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 361 20,1%
Dobrze 559 31,1%
Stabo 424 23,6%
Nie umiem 428 23,8%
999 28 1,6%
Zajmowac sie ogrodnictwem/ roslinami Ogdtem 1800 100,0%
domouymi, itd. Bardzo dobrze 396 22,0%
Dobrze 710 39,4%
Stabo 413 22,9%
Nie umiem 253 14,1%
999 28 1,6%
Opiekowac sie zwierzetami (koty, psy, itd.) Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 481 26,7%
Dobrze 802 44,6%
Stabo 288 16,0%
Nie umiem 196 10,9%
999 33 1,8%
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Potrafie:
Projektowac ubrania sobie/znajomym, Ogdtem 1800 100,0%
doradza¢ w sprawach ubioru Bardzo dobrze = 3,2%
Dobrze 261 14,5%
Stabo 347 19,3%
Nie umiem 1101 61,2%
999 34 1,9%
Stylizowac wyglad/makijaz - swéj/ Ogotem 1800 100,0%
znajomych, itd. Bardzo dobrze 78 4,3%
Dobrze 349 19,4%
Stabo 313 17,4%
Nie umiem 1030 57,2%
999 30 1,7%
Urzadza¢ dom, dekorowa¢ wnetrza Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 167 9.3%
Dobrze 624 34,7%
Stabo 523 29,1%
Nie umiem 454 252%
999 32 1,8%
Polowa¢é Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 23 13%
Dobrze 47 2,6%
Stabo 106 5,9%
Nie umiem 1596 88,7%
999 28 1,6%
Zajmowac sie dziecmi Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 589 32,7%
Dobrze 683 37,9%
Stabo 228 12,7%
Nie umiem 259 14,4%
999 41 2,3%
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Potrafie:
Wedkowacé Ogdtem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 103 5,7%
Dobrze 155 8,6%
Stabo 176 9,8%
Nie umiem 1319 73,3%
999 47 2,6%

Tabela: Umiejetnosci zwiqzane z czasem wolnym, hobby, zainteresowaniami

Jezeli chodzi o umiejetnosci zwigzane z majsterkowaniem, rekodzielnictwem, rzemio-
stem, to struktura deklaracji na temat ich posiadania przedstawia sie nastepujaco:

Potrafie:
Majsterkowacé Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 235 13,1%
Dobrze 493 27,4%
Stabo 409 22,7%
Nie umiem 632 35,1%
999 31 1,7%
Robi¢ na drutach, szydetkowa, itd. Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 119 6,6%
Dobrze 241 13,4%
Stabo 323 17,9%
Nie umiem 1088 60,4%
999 29 1,6%
Szy¢ Ogoétem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 121 6.7%
Dobrze 331 18,4%
Stabo 410 22,8%
Nie umiem 908 50,4%
999 30 1,7%
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Potrafie:
Uprawiac inne rzemiosto artystyczne Ogdtem 1800 100,0%
(kowalstwo, meblarstwo, plecionkarstwo itd.)
Bardzo dobrze 18 1,0%
Dobrze 66 3,7%
Stabo 162 9,0%
Nie umiem 1518 84,3%
999 36 2,0%
Odnawiaé¢ meble, robi¢ dekupaze, zajmowa¢c Ogdtem 1800 100,0%
sie introligatorstwem, recyklingiem, itd.
Bardzo dobrze 31 1,7%
Dobrze 68 3,8%
Stabo 180 10,0%
Nie umiem 1482 82,3%
999 39 2,2%

Tabela: Umiejetnosci zwigzane z rekodzietem

Jak mozna zauwazy¢, podobnie, jak w poprzednim wypadku, a wiec kompetencji co-
dziennych, najbardziej popularne sa te rekodzielnicze zdolnosci, ktére dotycza prozaicz-
nych, silnie wplecionych w prywatnosc i kontekst domy praktyk. Dla przyktadu umiejet-
nos¢ majsterkowania deklaruje ponad 65% osob (i az 40% kobiet), zas szycia prawie 50%
(w tym prawie 20% mezczyzn), a szydetkowania ponad 40% respondentéw (w tym 10%
mezczyzn deklaruje opanowanie tego rekodzieta). Jednoczesnie istnieja tez w tej grupie
tego rodzaju umiejetnosci, jak rzemiosto artystyczne czy odnawianie mebli, recycling,
ktorych brak deklaruje w kazdym wypadku ponad 90%. Nie dzieje sie tak przypadkowo,
bo sg one wprost powigzane albo z niewielkimi grupami hobbystycznymi, w ktérych sie
praktykuje tego typu zdolnosci, albo z wspominanymi wczesniej pro-amami, osobami,
dla ktorych tego typu umiejetnosci niezbedne sa jako srodki samorealizacji.

Z kolei, jezeli chodzi o umiejetnosci, ktére mozna nazwac performatywnymi, to ich
strukture prezentuje ponizsza tabela
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Potrafie:
Gra¢ na instrumencie muzycznym Ogdtem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 32 1,8%
Dobrze 93 5,2%
Stabo 185 10,3%
Nie umiem 1459 81,1%
999 31 1,7%
Komponowad¢, aranzowag, itd. Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 16 9%
Dobrze 41 2,3%
Stabo 99 5,5%
Nie umiem 1618 89,9%
999 26 1,4%
Spiewaé Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 57 3.2%
Dobrze 315 17,5%
Stabo 506 28,1%
Nie umiem 892 49,6%
999 30 1,7%
Tanczy¢ Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 115 6,4%
Dobrze 611 33,9%
Stabo 497 27,6%
Nie umiem 551 30,6%
999 26 1,4%
Tworzy¢ choreografie Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 10 6%
Dobrze 40 2.2%
Stabo 109 6,1%
Nie umiem 1613 89,6%
999 28 1,6%
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Potrafie:
By¢ aktorem/aktorka, grac¢ w filmie, teatrze, Ogdtem 1800 100,0%
kabarecie, itd.
Bardzo dobrze 12 7%
Dobrze 42 2,3%
Stabo 82 4,6%
Nie umiem 1626 90,3%
999 38 21%
Tworzy¢ (np. rezyserowac) filmy, Ogotem 1800 100,0%
przedstawienia itd.
Bardzo dobrze 10 6%
Dobrze 38 2,1%
Stabo 62 3,4%
Nie umiem 1644 91,3%
999 46 2,6%

Tabela: Umiejetnosci zwiqgzane z performatywnosciq

Jak mozna zauwazy¢ czesc¢ z kompetencji performatywnych, bedacych integralna czescia
Zycia towarzyskiego — takich, jak Spiewanie czy taniec jest dostepna znacznej czesci na-
szych respondentéw (nie potrafi tanczyé zaledwie 30% Polakdw, a $piewac 50%). W przy-
padku pozostatych z nich mamy do czynienia ze zdolno$ciami traktowanymi jako przy-
nalezace do sfery profesjonalnej dziatalnosci artystycznej. Szczegolnie moze zaskakiwac
to, iz ponad 90% naszych rozméwcédw twierdzi, iz nie potrafi tworzy¢ filmow, chociaz
sprzet i technologie, ktére pozwalaja to robi¢ w warunkach domowych sg powszechnie
dostepne. Warto tez zauwazy¢, iz niektore umiejetnosci maja zdecydowanie dystynk-
tywny charakter, dla przyktadu — wsrdd oséb ze stopniem naukowym, az 16% deklaruje,
iz potrafi bardzo dobrze grac na instrumencie muzycznym, przy $redniej dla wszystkich
respondentow wynoszacej 1,8%. Istnieje tez odwrotna zaleznos¢ pomiedzy bardzo do-
brym opanowaniem umiejetnosci tanczenia, a wielkoscig miejsca zamieszkania — najle-
piej, wedtug witasnych deklaracji tancza mieszkancy wsi, najgorzej mieszkancy najwiek-
szych miast. Nie moze by¢ inaczej, skoro zabawy taneczne, jeszcze do niedawna, byty
jedna z nielicznych rozrywek dostepnych mieszkancom wsi, za$ zwyczaj uczestnictwa
w nich, dzis w formie dyskotek, jest rowniez silnie obecny rowniez dzis, zwtaszcza wsrod
ludzi mtodych.

Generalnie jednak, zaskakiwaé musi stosunkowo niski stopien opanowania przez Po-
lakow tego rodzaju umiejetnosci, ktére mozna okresli¢ mianem performatywnych. Dwie
interpretacje tego faktu wydaja sie by¢ najbardziej przekonujace. Po pierwsze, ta zgod-
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nie, z ktéra mamy do czynienia w naszym kraju ze specyficzng agorafobig, ktdrej najwaz-
niejszym przejawem jest uczynienie podstawa sferg zycia spotecznego — domu, miejsc
prywatnych. Mozna wiec powiedzie¢, ze Polacy odczuwaja strach przed publicznymi wy-
stepami, a szerzej przed przestrzenia publiczna, traktuja je jako wrogie i nieprzyjazne. Po
drugie, ta zgodnie, z ktdra kultura artystyczna oraz uczestnictwo w niej majg marginalne
znaczenie dla 0s6b zyjacych w naszym kraju. Stad, w naszym przekonaniu, niespecjalnie

cenione s umiejetnosci, ktdre wiaza sie z ta sfera zycia.

Jezeli chodzi o deklarowane umiejetnosci z zakresu sztuk plastycznych, to ich struktu-

re prezentuje ponizsza tabela:

Marek Krajewski

Potrafie:
Rysowa¢, malowag, robi¢ grafiki, takze Ogétem 1771 100,0%
uprawiac grafike komputerows, itd. Pa0 dobiae 5 2.9%
Dobrze 209 11,8%
Stabo 351 19,8%
Nie umiem 1160 65,5%
Rzezbi¢ w metalu, drewnie, itd. Ogotem 1776 100,0%
Bardzo dobrze 11 ,6%
Dobrze 45 2,5%
Stabo 112 6,3%
Nie umiem 1608 90,5%
Lepi¢ z gliny: garnki, figurki, itd. Ogotem 1774 100,0%
Bardzo dobrze 13 7%
Dobrze 41 2,3%
Stabo 132 7,4%
Nie umiem 1588 89,5%
Fotografowac Ogotem 1759 100,0%
Bardzo dobrze 95 54%
Dobrze 482 27,4%
Stabo 489 27,8%
Nie umiem 693 39,4%
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Potrafie:
Malowac¢ na szkle, porcelanie itd. Ogdtem 1752 100,0%
Bardzo dobrze 14 8%
Dobrze 49 2,8%
Stabo 153 87%
Nie umiem 1536 87,7%

Tabela: Umiejetnosci zwiqgzane ze sztukq

Najbardziej popularng umiejetnoscig w tej grupie jest, co nie powinno zaskakiwac ze
wzgledu na prostote obstugi urzadzen i ich wysoki stopieh automatyzacji, fotografowa-
nie — nie potrafi wykonywac zdje¢ zaledwie 40% Polakéw. Na drugim miejscu pod wzgle-
dem powszechnosci znajdujg sie umiejetnosci zwigzane z tworzeniem obrazéw niefo-
tograficznych (rysunek, malarstwo, grafika, grafika komputerowa) — potrafi je kreowac
ponad 35% respondentow. Pozostate umiejetnosci nalezg do bardzo rzadkich, a ich opa-
nowanie w stopniu bardzo wysokim deklarowaty bardzo nieliczne osoby. Jak mozna za-
uwazy¢ — Polacy nie nalezg do osdb, wsrdd ktorych szczegdlnie popularne sa sztuki pla-
styczne — potrafig oni tworzy¢ tego rodzaju obiekty w dwu przypadkach. Po pierwsze
tam, gdzie tego rodzaju zdolnosci posiedli w trakcie edukacji szkolnej (a jedyna umie-
jetnoscia tego typu, ktorej zazwyczaj naucza sie podczas zajec plastycznych jest wtasnie
kreowanie obrazoéw). Po drugie tam, gdzie ludzkie umiejetnosci (a doktadnie ich brak)
uzupetnia automat — tak, jak ma to miejsce w przypadku fotografowania, ktére dodatko-
WO nie jest zazwyczaj traktowane jako sztuka, ale raczej jako srodek dokumentowania co-
dziennego zycia. Uzasadnienie obecnosci w zyciu Polakéw tego rodzaju praktyki ma wiec
charakter instrumentalny — nie jest ona traktowana jako forma kreacji, ale raczej utrwala-
nia waznych dla jednostki momentow jej egzystencji.

Ta ostatnia uwaga odsyta nas do szerszej prawidtowosci — niskiego statusu sztuki
w hierarchiach waznosci Polakow. Duzo wazniejsze sa dla nich te formy tworzenia, ktore
majg zastosowania praktyczne (szycie, robienie na drutach, majsterkowanie). Mozna to
wyjasnia¢ w sposob dwojaki. Po pierwsze poprzez wskazanie ma materialistyczne, skon-
centrowane na przetrwaniu orientacje aksjologiczne. Po drugie poprzez dostrzezenie,
iz sztuka jest traktowana jako ekskluzywna forma aktywnosci kulturowej, o silnie klaso-
wym charakterze, dostepna przede wszystkim dla tych, ktérzy zajmuja najwyzsze miej-
sca w spotecznych hierarchiach. Jak sie wydaje to drugie wyjasnienie jest trafniejsze, co
oznacza obecnos¢ bardzo niebezpiecznego syndromu myslenia, zgodnie z ktérym sztu-
ka jest rodzajem zbytku, ktéry nie moze sie przydaé na cokolwiek zwyktym, przecietnym
osobom. Istnienie tego syndromu w sposob bezposredni odzwierciedla pozycja, jaka zaj-
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muje muzyka i plastyka w szkolnych hierarchiach waznosci oraz marginalizacja edukagji
artystycznej w polityce kulturalnej panstwa.

Ostatni typ zdolnosci, o ktére pytalismy, to te zwigzane ze sztuka stowa, a wiec umie-
jetnos¢ opowiadania, przemawiania, pisania, tworzenia wierszy. Stopien ich opanowania
przez Polakdw prezentuje ponizsza tabela.

Potrafie:
Rozmawia¢, opowiadac¢ historie, dowcipy itd. | Ogétem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 270 15,0%
Dobrze 858 47,7%
Stabo 497 27,6%
Nie umiem 138 7,7%
999 37 21%
Publicznie zabierac¢ glos, przemawiac Ogodtem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 127 7,1%
Dobrze 496 27,6%
Stabo 651 36,2%
Nie umiem 492 27,3%
999 34 1,9%
Pisa¢ dziennik, pamietnik, wspomnienia itd. Ogdtem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 32 1,8%
Dobrze 223 12,4%
Stabo 338 18,8%
Nie umiem 1173 65,2%
999 34 1,9%
Pisac teksty literackie (opowiadania, poezje, Ogotem 1800 100,0%
teksty piosenek, itd.)
Bardzo dobrze 30 1.7%
Dobrze 116 6,4%
Stabo 201 11,2%
Nie umiem 1419 78,8%

999 34 1,9%
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Potrafie:
Pisac¢ teksty dziennikarskie Ogodtem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 27 1,5%
Dobrze 82 4,6%
Stabo 134 7,4%
Nie umiem 1513 84,1%
999 44 2,4%
Pisa¢ teksty naukowe i popularnonaukowe Ogotem 1800 100,0%
Bardzo dobrze 26 1.4%
Dobrze 78 4,3%
Stabo 116 6,4%
Nie umiem 1530 85,0%
999 50 2,8%

Tabela: Umiejetnosci zwiqgzane z operowaniem stowem moéwionym i pisanym

Podobnie, jak w poprzednich wypadkach — kompetencje zwigzane z operowaniem sto-
wem sg tym wyzsze, im bardziej przylegaja do codziennej praktyki, w im wyzszym stopniu
splataja sie z kontekstami towarzyskimi, spotkaniami, sytuacjami, w ktérych kazdy z nas,
chcac czy nie chcac, uczestniczy. Stad tez wysoki poziom opanowania zdolnosci opowia-
dania dowcipow, historii, publicznego przemawiania. Duzo mniej osob deklaruje z kolei
umiejetnos¢ kreowania bardziej skomplikowanych i wysoce dzi$ sprofesjonalizowanych
form wypowiedzi — tekstéw naukowych, dziennikarskich czy literackich. Dosy¢ zaskakuja-
ce moze byc to, ze az 30% Polakdw przyznaje sie do umiejetnosci pisania dziennikdw, pa-
mietnikdw czy wspomnien. Dziatanie to praktykuja przede wszystkim najmtodsze osoby,
kobiety, uczniowie i studenci. By¢é moze wynika to z tego, iz niektére wymienione tu kate-
gorie 0séb (mtodzi, uczniowie, studenci) potrzebuja réoznych form obiektywizowania sie-
bie, by uruchamia¢ autorefleksje, niezbedna z kolei do tego, by konstruowac siebie, wy-
probowywac rézne koncepcje samego siebie — a wiec, by urzeczywistniaé proces, ktory
najbardziej intensywny jest wtasnie w okresie dojrzewania biologicznego i spotecznego.
Mniej wiecej, co 10 Polak i Polka przyznaja sie do pisania tekstow literackich opowiadan,
poezji, co wskazuje, iz spora czes¢ sposrdd nas posiada rozwiniete potrzeby eksternali-
zowania swoich mysli i wyobrazen, twdrczego transformowania rzeczywistosci, ktére nie
stuza celom instrumentalnym, ale estetycznym, badz rozumieniu samego siebie. To nie-
zwykle istotny aspekt naszych codziennych praktyk, pozwalajacy na wychodzenie poza
codziennos¢, ale przede wszystkim konieczny do tego, by lepiej rozumied siebie i innych.
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Warto zwrdéci¢ uwage réwniez na to, ze ponad 35% Polakéw ma ktopoty z bardzo
podstawowymi kompetencjami jezykowymi, a wiec z umiejetnoscig rozmawiania z in-
nymi (opowiadania historii i dowcipow). Co znaczace i zrozumiate istnieje odwrotna za-
lezno$¢ pomiedzy poziomem wyksztatcenia, a wskazywaniem na deficyty tego rodzaju
umiejetnosci — jednym z najwazniejszych benefitéw dtugotrwatej edukacji jest bowiem
sprawnos¢ w postugiwaniu sie jezykiem roéwniez w relacjach o charakterze towarzyskim.

UMIEJETNOSCI ZWIAZANE Z NOWYMI TECHNOLOGIAMI

Jednym z istotniejszych facylitatorow zréznicowan, o ktérych wspominalismy wyzej,
sg niewatpliwie ré6znorodne kompetencje zwigzane z nowymi technologiami, przede
wszystkim tymi, ktore tworza digitalne podstawy zycia spotecznego (a wiec z kompute-
rami, siecig internetowa, aparatami i kamerami cyfrowymi, konsolami gier itd.). Umiejet-
no$¢ postugiwania sie nimi traktowana jest dzi$ na rowni ze zdolnoscig do postugiwania
sie jezykiem, pisania, dokonywania podstawowych operacji matematycznych. Dzieje sie
tak z dwu dosy¢ oczywistych powodéw. Po pierwsze dlatego, ze zyjemy dzi$ w obre-
bie spoteczenstwa, ktére okreslane jest mianem informatycznego i sieciowego?, a wiec
takiego, w ktérym komputery i tworzone przez nie sieci stanowig podstawowa infra-
strukture komunikacyjna, koordynacyjng i zarzadcza, obecng we wszystkich mozliwych
do pomyslenia sferach zycia spotecznego. Oznacza to, iz kompetencje zwigzane z ob-
stuga komputerow, poruszania sie w sieci internetowej i korzystania z niej, staja sie dzi$
wstepnym i podstawowym warunkiem peftnego uczestnictwa w zyciu spotecznym, a tym
samym jednym z najwazniejszych czynnikéw réznicujacych jednostki, czego najwazniej-
szym przejawem jest zjawisko ,cyfrowego wykluczenia“?. Po drugie, dlatego, ze, jak su-
geruja badacze z kregu software studies?®, urzadzenia komputerowe sa nie tylko i wytacz-
nie narzedziami, ktére czynig procesy adaptacyjne prostszymi i bardziej efektywnymi, ale
rowniez mediami programujgcymi (w sensie metaforycznym, ale rowniez dostownym)
nasze dziatania, sposoby myslenia, relacje, ktére zawigzujemy z innymi i otaczajaca nas
rzeczywistoscia. To z kolei oznacza, iz osoby, ktore potrafig sie tego rodzaju srodkami
postugiwac i te, ktore tej zdolnosci nie opanowaty nie tylko r6znia sie pomiedzy soba,
w odmienny sposdb sie samorealizujg i doswiadczaja rzeczywistosci, ale tez posiadaja
odmienne szanse zyciowe. Kompetencje zwigzane z obstuga zdigitalizowanych urzadzen

2% Na ten temat zob. Castells M., Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spo-
teczenstwem, Poznan, 2003; Castells M., Spoteczenstwo sieci. Warszawa, 2007; van Dijk J., Spoteczne
aspekty nowych mediow, Warszawa, 2010; Migret E., Socjologia komunikacji i mediéw, Warszawa, 2012,
s. 415-463

2 Na ten temat zob. van Dijk J., Spoteczne aspekty..., op. cit., s. 248-259;

26 Zob. Fuller, M. Software Studies: A Lexicon. London, 2008; Mackenzie, A. Cutting Code: Software
and Sociality, Oxford, 2006.
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sg wiec jednym z istotniejszych czynnikdéw odpowiedzialnych za reprodukowanie istnieja-
cych nieréwnosci oraz za wytwarzanie nowych, wczesniej nieistniejgcych ich typow.

ZapytaliSmy naszych respondentéw o powody, dla ktorych czesé z nich nie korzysta
z komputerdw i innych cyfrowych urzadzen. Tego typu osoéb, ktdre nie uzywaja kompu-
terow (stacjonarnych, laptopow, tabletow czy czytnikow ebookow) jest catkiem sporo, bo
az 739, co stanowi nieco ponad 40% wszystkich respondentéw. Poznanie powoddw, dla
ktorych nie siegaja oni po tego rodzaju urzadzenia jest o tyle wazne, ze pomaga rozpo-
znawac powody cyfrowego wykluczenia, identyfikowac¢ zrédta trudnosci z adaptacja do
rzeczywistosci, ktdra jest przez komputery i ich pochodne, dzi$ przenicowana. Warto za-
uwazy¢, iz ponizszy wykres pokazuje, iz zrodtem tego rodzaju deficytow nie jest zazwy-
czaj jeden pojedynczy czynnik, ale zazwyczaj kilka splecionych ze soba, ktore dziatajac
wspolnie utrudniajac sieganie po komputery jako srodki codziennej adaptacji.

Powody niekorzystaniaz komputera i innych urzadzen
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Wykres: Dlaczego nie korzystam z komputera i innych urzgdzen do niego podobnych?

Jak mozna zauwazy¢ dwie najwazniejsze przyczyny niekorzystania z komputerdw, to ko-
lejno: brak umiejetnosci obstugi (deklaruje ja prawie 55% niekorzystajacych z tego ro-
dzaju urzadzen) oraz brak samego urzadzenia (50% ). Na trzecim miejscu pod wzgledem
czestosci wskazan znajduje sie brak potrzeby korzystania (prawie 15%),na czwartym nie-
chec do komputerdow.( 12,6%), zas na pigtym brak wystarczajacych zasobow finansowych,
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ktore pozwalatyby wykorzystywacé komputer. Wytaczajac trzeci z najczesciej wskazanych
powodow — a wiec brak potrzeby uzywania komputera i urzagdzen do niego podobnych —
pozostate cztery przyczyny wydaja sie by¢ ze sobg powigzane — jednostki nie korzystaja
z komputerdw, bo nie potrafig ich obstugiwac, nie potrafig ich obstugiwac, bo ich nie po-
siadaja, nie posiadajg ich bo ich na to nie sta¢, a poniewaz ich nie posiadaja i nie potra-
fig ich obstugiwag, to ich wszechobecnosé musi wywotywac nieche¢ oddalajaca potrze-
be ich wykorzystywania i pozwala na zracjonalizowanie tego, co jest forma wykluczenia
w postaci podmiotowego aktu odrzucenia.

Niekorzystanie z komputera jest silnie skorelowane z wiekiem — im starsi ankietowa-
ni, tym wieksze prawdopodobienstwo, ze nie korzystaja z komputerdw. Jednoczesnie,
co prezentuje ponizszy wykres — istnieje liniowa zalezno$¢ pomiedzy wiekiem respon-
dentow, a wskazaniami, iz podstawowym powodem niekorzystania z komputera jest
nieumiejetnos¢ jego obstugi. Oznacza to, iz kompetencje zwigzane z tym dziataniem sa
silnie uwarunkowane poprzez to, czy jednostka jest cyfrowym tubylcem (digital native)
czy tez cyfrowym imigrantem (digital immigrants)?’, a wiec wynikajg z ich generacyjnej
przynaleznosci. I chociaz wiele badan podwaza oczywistos¢ tego zwiazku, wskazujac
na niski poziom kompetencji medialnych wsréd ludzi mtodych, ich bezradnosé w $ro-
dowisku cyfrowym czy ograniczone zdolnosci do wykorzystywania jego mozliwosci®,
to jednoczesnie trudno zaprzeczyc jest, iz tego rodzaju zalezno$¢ pomiedzy wiekiem,
a umiejetnosciag uzywania komputeréw istnieje. Wazniejsze jest jednak dostrzezenie, iz
duzo mniej oczywistym powodem niekorzystania z komputera jest jego nieposiadanie,
przede wszystkim dlatego, iz jest on silnie obecny w dwu skontrastowanych kategoriach
jednostek — najmtodszych oraz najstarszych. Co wazne — cho¢ powdd braku zwyczaju
uzytkowania tego rodzaju urzadzen jest wspolny — jednostki te nie posiadaja kompu-
teréw — to zrédta tego deficytu sa inne. O ile najmtodsza grupa nie moze sobie na te
urzadzenia pozwoli¢, to najstarsza nie potrafi ich obstugiwa¢, albo nie ma potrzeby ko-
rzystania z nich itd. Zwtaszcza ten ostatni motyw wydaje sie by¢ charakterystyczny dla
najstarszej grupy uzytkownikéw. Poniewaz z komputeréw nie korzystaja ich rowiesni-
cy, osoby obecne w kregach ich znajomych, to potrzeba uzywania tego rodzaju narze-
dzi jest staba i to nawet woéwczas, gdy oznacza to niezdolno$¢ do petnego uczestnictwa
W Zyciu spotecznym.

27 Prensky M., Digital Natives, Digital Immigrants. On the Horizon, 9(5)/ 2001;

28 Zob. raport: Dzieci Sieci 2.0, Kompetencje komunikacyjne mtodych, Gdansk, 2013 (dokument
elektroniczny: http://www.dzieci-sieci.pl/uploads/static/assets/Dzieci_sieci_2.0.pdf); Thomas M., Decon-
structing digital natives : young people, technology, and the new literacies, Londyn, 2011.
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Wykres: Najpopularniejsze przyczyny
niekorzystania z komputeréw w réznych grupach wiekowych

Kolejne pytanie dotyczace kompetencji zwigzanych z komputerami, byto préba odtwo-
rzenia tego, co potrafig przy ich pomocy zrobic nasi respondenci. Pytanie to miato réw-
niez na celu odtworzenie skali tzw. zaposredniczonego korzystania z komputerdw, a wiec
takiej formy ich uzytkowania, ktéra nie jest w petni samodzielna, ale dokonuje sie przy
pomocy czy wrecz za posrednictwem osob trzecich.

Pierwszy z wykresow prezentuje rozktady wskazan na te umiejetnosci, ktore respon-
denci realizuja samodzielnie.

Jak mozna dostrzec uzytkownicy komputerédw samodzielnie potrafia wykony-
waé przede wszystkim te czynnosci, ktore zwigzane sg z obstuga sieci — a wiec uzywacd
przegladarek, poszukiwac informacji w internecie, postugiwac sie poczta elektroniczna
(w kazdym wypadku czynnosci te samodzielnie wykonuje od 80 do prawie 90% o0sdb,
ktore korzystaja z komputera). Od 60 do 80% uzytkownikdéw potrafi samodzielnie korzy-
sta¢ z portali spotecznosciowych, odtwarza¢ muzyke lub filmy oraz $ciagac pliki z sieci,
korzystac z ustug bankowych online i dokonywa¢ zakupdw przez internet. Od 40 do 60%
0s0b korzystajacych z komputerow samodzielnie potrafi gra¢ w gry komputerowe onli-
ne; pisac i edytowac teksty, liczy¢ przy pomocy programoéw rachunkowych i instalowaé
oprogramowanie. Stosunkowo niewiele oséb (bo ponizej 10%) umie naprawia¢ kompu-
tery, modyfikowa¢ lub tworzy¢ oprogramowanie, czy sktada¢ komputery. Zaledwie nieco
ponad 10% tworzy¢ strony internetowe, 18% edytowac muzyke, zas 25% obrazy cyfrowe.
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Umiejetnosci zwigzane z obstuga komputera. Co potrafie zrobic
samodzielnie?
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Wykres: Co potrafie przy pomocy komputera zrobi¢ samodzielnie?

Wszystkie te informacje wskazuja na kilka istotnych prawidtowosci. Po pierwsze, iz kom-
putery sa dzis wykorzystywane przede wszystkim w dwu rolach — komunikacyjnej oraz
rozrywkowo-konsumpcyjnej. Mowiac jeszcze inaczej — uzywa sie ich po to, by wzmac-
niac istniejgce wiezi rodzinne, przyjacielskie, towarzyskie czy zawodowe oraz by budowac
i zawigzywad nowe relacje tego typu, a takze po to, by wyrazac swoje opinie w przestrzeni
publicznej czy tez, by komunikowaé swojg tozsamos¢ innym. Wykorzystuje sie je takze,
jako srodki utatwiajace dostep do dobr konsumpcyjnych, débr kultury i ustug pozwalaja-
cych na wypetnianie czasu wolnego. Po drugie, iz wiekszos¢ internautdw nie dysponuje
umiejetnosciami pozwalajacymi uzywac komputera jako narzedzia kreacji — jest on raczej
traktowany jako srodek interakgji i konsumpcji, jako medium pozwalajgce na zapetnianie
czasu wolnego. Po trzecie — uzytkownicy komputeréw sg reaktywni?® w tym sensie, ze

22 Mamy na mysli to znaczenie tego stowa, ktore nadat mu Jaron Lanier w ksigzce You are not a ga-
dget: a manifesto, (Nowy Jork, 2010). Autor ten wskazuje na to, iz podstawowym rodzajem twdrczosci
uzytkownikdw sieci jest nie tyle kreowanie nowych doébr kultury, co raczej reagowanie na produkcje kul-
turowe tworzone przez duze, medialne korporacje. Reagowanie przyjmujace posta¢ remixowania, two-
rzenia mash-upow, parodii, cross-overow itd.. Problemem tworzenia w sieci jest wiec to, ze intensywnos¢
komunikacji, ktora sie poprzez nig dokonuje nie pozostawia czasu i miejsca na samodzielne tworzenie,
a raczej wymusza reagowanie na to, co kreuja silniejsi uzytkownicy internetu.
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w wiekszosci nie potrafig modyfikowaé ani samych urzadzen, ani ich oprogramowania,
a wiec sg oni skazani na korzystanie tylko z tych mozliwosci urzadzen, ktore zostaty za-
projektowane przez profesjonalistow. Powracamy tu wiec do zasygnalizowanego juz wy-
zej watku programowania jednostkowych zachowan przez komputery, a wiec do kwestii
okreslania sposobu jednostkowych adaptacji wobec rzeczywistosci przez tego rodzaju
narzedzia. To z kolei odsyta nas do kwestii kulturowej niesamodzielnosci uzytkownikéw
digitalnej kultury. Tego rodzaju autonomia jest znacznie utrudniona poprzez niska wie-
dza na temat technologii, ktorymi sie postugujemy, co z kolei oznacza niezdolnosci do
krytycznej oceny konsekwencji postugiwania sie nimi czy do subwersywnych sposobdw
ich wykorzystywania. Warto zauwazy¢, iz cze$¢ naszych respondentdéw uzytkuje kompu-
tery za posrednictwem innych osoéb, a wiec w sposdb zaposredniczony przez innych. Po-
nizszy wykres skazuje, o jakie czynnosci tu chodzi

Umiejetnosci zwigzane z obstugg komputera (zawsze korzystam z pomocy
innych) .
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Wykres: Zaposredniczone formy korzystania z komputeréow

Jak mozna dostrzec najczesciej tego rodzaju zaposredniczone wykorzystywanie kom-
puteréw dotyczy edycji obrazéw i muzyki; napraw komputeréw i instalacji ich oprogra-
mowania, a takze liczenia przy pomocy programéw rachunkowych. Warto zauwazy, iz
kazda z tych czynnosci (poza instalacja oprogramowania) wymaga juz zaawansowanej
wiedzy informatycznej, bo opiera sie na ztozonym, a przez to trudnym do obstugi opro-
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gramowaniu lub wymaga znajomosci budowy czarnych skrzynek, jakimi sg komputery.
Nie mnigj istotny jest tez fakt, iz jednostki nie porzucaja pewnych czynnosci tylko dla-
tego, ze nie potrafig ich samodzielnie zrealizowa¢ — tak, jak w przypadku edycji filmow,
zdjed, czy liczenia przy pomocy programoéw rachunkowych. To z pewnoscia jest dobrym
wskaznikiem tego, jak istotne sg tego rodzaju aktywnosci w zyciu jednostek, ale tez sta-
nowi wskaznik nowych zagrozen, ktoére pociaga za soba tego rodzaju doniostos¢. Naj-
wazniejszym z nich jest wskazywana powyzej niesamodzielnosc¢ jednostek, ich zaleznos¢
od innych, ktore to zjawiska nie tylko zmniejszajg zakres podmiotowosci jednostki, ale
réwniez sprawiaja, iz tracg one motywacje do dziatan na rzecz poprawiania poziomu wita-
snych kompetencji niezbednych do petnego uczestnictwa w zdigitalizowane kulturze.
Ostatni z wykresow prezentuje rozktad wskazan na te uzytecznosci komputerow, ktérych
jednostki nie potrafiag samodzielnie uaktywniac¢3°

Umiejetnoéci zwigzane z obstuga komputera (Czego nie potrafie?).
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Wykres: Czego respondenci nie potrafiq zrobic¢ przy pomocy komputeréw

Najmniej 0sob potrafi samodzielnie sktadac lub konstruowac komputery, tworzy¢ lub
modyfikowa¢ ich oprogramowanie czy samodzielnie naprawiac tego typu urzadzenia.

30 Podobnie, jak w przypadku poprzedniego wykresu — rowniez to mamy do czynienia z prezentacja
rozktadow wypowiedzi wytacznie tych oséb, ktore uzywajg urzadzen komputerowych.
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Wszystkie te czynnosci stanowia niewatpliwie domene dziatah informatykéw lub pro-
-amow pasjonujacych sie tego typu dziataniami — nie jest wiec zaskakujace to, ze potra-
fi je samodzielnie realizowac stosunkowo niewiele oséb. Dosy¢ zaskakujace jest jednak
to, ze prawie 1/3 uzytkownikdéw komputeréow nie umie postugiwac sie podstawowymi
programami biurowymi — takimi, jak te do edycji tekstow czy rachunkowe. Jeszcze mniej
0s6b potrafi postugiwad sie komputerowymi narzedziami do edycji tekstow i obrazéw.
Wszystkie te informacje potwierdzaja, iz dla znacznej czesci uzytkownikéw komputerdw
sg przede wszystkim prostymi komunikatorami i mediami transmisji tresci rozrywkowych,
raczej, niz narzedziami stuzgcymi tworzeniu lub pracy.

Pozytywnie zweryfikowana zostata rowniez teza zgodnie z ktorg wiek jest kluczo-
wym czynnikiem wykluczenia cyfrowego, oraz ze podstawowg przyczyna niekorzystania
z komputerdw przez osoby starsze jest brak kompetencji. W wypadku niemal wszystkich
przywotywanych w tym pytaniu umiejetnosci, czestotliwosé¢ wystepowania odpowiedzi
.nie potrafie” rosnie wraz z wiekiem.

Waznym rodzajem kompetencji zwigzanych z uzytkowaniem digitalnej kultury,
a zwiaszcza korzystania z sieci jest znajomos¢ prawa, okreslajacego legalnos¢ procesu
pozyskiwania tresci udostepnianych w Internecie. Dlatego tez zapytalismy naszych re-
spondentdw czy w trakcie korzystania z sieci internetowej, zwracaja oni uwage na kwestie
prawne. Rozktad odpowiedzi na to pytanie prezentuje ponizsza tabela.

Ogoétem 1000 100,0%
Nie wiem ze to trzeba robi¢ 86 8,6%
Nie wiem jak to sprawdzi¢ 93 9.3%
TAK, zawsze 325 32,5%
TAK, czasami 240 24,0%
Nie wiem 1 0,1%
NIE 255 255%

1 Liczba os6b, ktore zadeklarowaty, iz korzystaja z komputerow.

Tabela: Zwracanie uwagi na kwestie prawne
w trakcie pozyskiwania materiatow z Internetu

Cho¢ kwestie zwigzane z prawnymi regulacjami dotyczacymi pobierania tresci z internetu
i udostepniania ich budza spory wsrdéd prawnikéw, to ankietowani deklarowali zaskaku-
jaco wysoki poziom swiadomosci prawnej swoich dziatan. 56% badanych sprawdza, czy
ich dziatania w internecie sg zgodne z prawem (32,5% zawsze, 24% czasami). Kwestie po-
ruszane w pytaniu ignoruje, co czwarty ankietowany, ktory korzysta z komputera. Zgod-
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nosci swych dziatan z prawem nie sprawdza kolejnych 18% ankietowanych, ttumaczac
jednak, ze nie wie o takim obowiazku lub nie potrafi tego zrobi¢. Ta ostatnia grupa jest
zdumiewajgco mata, obejmuje zaledwie 9,3% badanych internautéw. Tego rodzaju dekla-
racje nie sg do konca zgodne i z raportem PWC na temat skali piractwa internetowego
w Polsce — opracowanie to pokazuje, iz z nielegalnych serwisow i tresci udostepnianych
niezgodnie z prawem korzysta 30% internautdw, co z kolei stanowi 19% Polakéw?!. Nie-
zgodnos¢ ta by¢ moze jednak wynika z prostego faktu, iz korzysta sie z nielegalnych zré6-
det tresci obecnych w internecie, przy catej Swiadomosci faktu ich statusu.
Podsumowujac te czes¢ naszego raportu warto zwrdci¢ uwage na trzy kwestie. Po
pierwsze — na stosunkowo duzg liczbe osdb, ktdére nie korzystajg z komputerdw i po-
krewnych, zinformatyzowanych urzadzen. Jest ich ponad 40%, co oznacza, iz znaczna
czes¢ Polakéw funkcjonuje na marginesie nowej kultury, ktora kreuja procesy informaty-
zacji oraz usieciowienia, nie jest w stanie korzysta¢ z mozliwosci, ktore pojawiaja sie w tej
nowej sytuacji cywilizacyjnej. Po drugie — na wyjatkowo wysoki poziom tego, co mozna
bytoby okresli¢ mianem selektywnosci w wykorzystywaniu skomputeryzowanych urza-
dzen. Zazwyczaj sg one wykorzystywane do komunikowania sie z innymi oraz jako $rod-
ki uprzyjemniajace nam czas. Zaskakuje, ze wzgledu na wysoki stopien digitalizacji wielu
sfer zycia spotecznego, wysoki poziom nieumiejetnosci postugiwania sie tak podstawo-
wymi funkcjonalnosciami komputerdw, jak edytory tekstowe czy programy rachunko-
we. Nieco mniej dziwi, ze wzgledu na generalng reaktywnosc wspoétczesnych jednostek,
wymuszona przez profesjonalizacje zycia spotecznego, rzadkos¢ umiejetnosci tworzenia
dobr kultury przy ich pomocy czy tez samodzielnego modyfikowania sposéb dziatania
komputeréw. Po trzecie — na powiekszajaca sie luke pomiedzy sposobami adaptacji do
wspotczesnego swiata pomiedzy osobami nalezacymi do réznych generacji. Luke, kto-
ra prowadzi do wytworzenia znaczacych nieréwnosci pomiedzy najmtodszymi i najstar-
szymi pokoleniami. Obecnos¢ tego rodzaju pekniecia oznacza, iz charakterystyczne dla
zmodernizowanych spoteczenstw réznice Swiatdéw zycia dziadkéw, rodzicdw i dzieci ule-
gaja znacznemu zradykalizowaniu prowadzac do wyodrebniania sie niewspdtmiernych,
pokoleniowych kultur, ktére — co istotne — okreslaja szanse zyciowe jednostek.

PODSUMOWANIE

Podstawowy wniosek, jaki nasuwa sie po analizie informacji pozyskanych w trakcie ba-
dan, a dotyczacych kompetengji kulturowych, mozna stresci¢ w jednym zdaniu — mar-
ginalizacja spoteczna, objawiajaca sie w niskim spotecznym statusie, deficytach wy-
ksztatcenia, braku srodkéw do zycia ma u swoich zrédet niski poziom podstawowych

31 Zob. http://www.pwc.pl/pl/publikacje/piractwo/skala-piractwa.jhtml
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umiejetnosci zwigzanych z poruszaniem sie w obrebie pola kulturowego. Z kolei ich brak
Znacznie umacnia marginalng pozycje w obrebie spotecznego swiata. Nalezy tu wiec
powtdrzy¢ jeden z wnioskdw pojawiajacych sie we wczesniejszych fragmentach tej cze-
$ci naszej ksigzki. Przeciwdziatanie ubodstwu, spotecznej marginalizacji i wykluczeniu nie
moze sie sprowadzac wytacznie do pomocy o charakterze materialnym. Réwnie waz-
ne dla ograniczania skali tych zjawisk sg dziatania edukacyjne i animacyjne podnosza-
ce poziom réznorodnych kompetencji kulturalnych. Oczywistg konsekwencja dostrzeze-
nia bezposredniego zwigzku pomiedzy poziomem kompetencji kulturowych, a stopniem,
w jakim jednostka moze w petni uczestniczy¢ w zyciu spotecznym, jest réwniez wskaza-
nie na spoteczna doniostos¢ samej kultury. Problemem jest jednak to, ze wiekszos¢ na-
szych respondentéw (a co za tym idzie rowniez decydentéw, oséb odpowiedzialnych za
tworzenie programéw szkolnych i tych, na ktérych opierajg swoje dziatania instytucje
kultury) tej oczywistosci nie dostrzega. W efekcie traktuja oni kulture jako ekskluzyw-
ny dodatek do codziennego zycia, po ktéry mozna ewentualnie siegna¢, gdy zaspokoi
sie bardziej podstawowe potrzeby. Problem polega na tym, ze mozno$¢ realizacji tego
ostatniego procesu jest uwarunkowana wtasnie przez jakos¢ i skale praktykowania kul-
tury i bycia w niej. Zalezno$¢ pomiedzy sukcesem adaptacyjnym a uczestnictwem w kul-
turze ma wiec odwrotny kierunek, niz zazwyczaj sie to zaktada. To nie dostatek, wysoka
jakos¢ zycia daja wstep do bycia w kulturze, ale raczej intensywne i réznorodne praktyki
kulturalne, oparte na ugruntowanych kompetencjach, prowadza do uzyskiwania cenio-
nych nagrod spotecznych.

Drugi istotny wniosek, jaki ptynie z tej czesci analiz, to wskazanie na obecnos¢ tego
typu kompetengji, ktére mozna okresli¢ mianem facylitatoréw réznic spotecznych. Naleza
do nich przede wszystkim znajomos¢ jezykdw obcych oraz umiejetnosci zwigzane z ob-
stugiwaniem zdigitalizowanych urzadzen i uzytkowaniem sieci. Oba rodzaje kompetencji
posiadaja te wlasnos¢, ze pozwalaja jednostkom, ktore je opanowaty, wykonywac znacza-
cy skok do przodu, pogtebiajacy réznice spoteczne. W przypadku tej pierwszej zdolnosci
dzieje sie tak dlatego, ze jednostka za sprawa opanowania jezykéw obcych uwalnia sie od
swojej zbiorowosci i jej sposobu postrzegania swiata, potrafi spojrzeé na rzeczywistos¢,
obecne w nigj relacje i samg siebie z perspektywy innej, niz ta proponowana przez jej
wiasna grupe. To z kolei oznacza, ze nie tylko staje sie bardziej samodzielna, ale tez uzy-
skuje dostep do zasobdw, z ktérych wykluczone sa monojezykowe jednostki. W przypad-
ku tej drugiej kompetencji — technologiczno/medialnej zwigzanej z komputerami i siecia,
skok do przodu jest mozliwy ze wzgledu na duzo prostszy dostep do informacji, znaczne
oszczednosci czasu, fatwosé nawigzywania nowych kontaktow, zwiekszajace sie pole wy-
boru i potencjalnych szans, ktére jednostka uzyskuje dzieki tego rodzaju narzedziom. Jak
pokazalismy wyzej facylitatory réznic tworza trudne do pokonania dystanse cywilizacyj-
ne, ktérych ofiarami sg przede wszystkim osoby starsze i najstabiej wyksztatcone.

Trzeci istotny wniosek, jaki ptynie z zaprezentowanych powyzej analiz kompetencji
kulturowych pozostajacych do dyspozycji Polakdw, to wskazanie na skutki, jakie niesie
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za sobg proces profesjonalizacji zycia spotecznego. Jego skutkiem jest daleko posunieta
deskilizacji, szczegdlnie silnie obecna w tych sferach zycia, ktére zostaty najpetniej spe-
netrowane przez rynek. Tego rodzaju oduczanie sie, cho¢ jest oczywistym skutkiem tego,
iz wielu rzeczy nie musimy robic sami, ale dokonujemy ich za posrednictwem innych, ku-
pujac okreslone ustugi lub dobra, prowadzi do uczynienia nas niesamodzielnymi i zalez-
nymi od profesjonalistow. Chociaz wiec zalezno$¢ ta czyni nasze zycie prostszym, to jed-
noczesnie programuje nasze dziatania w taki sposéb, ktéry odpowiada raczej potrzebom
kapitalistycznego rynku, niz sprzyja swobodzie samorealizacji. Traktujemy to zjawisko
jako niosace za sobg ogromne zagrozenia nie tylko dla jednostkowej autonomii, ale tez
dla spotecznych relacji spajajacych nas w zbiorowosci. Jednym z najwazniejszych ich zré-
det byto jeszcze do niedawna niesienie sobie wzajemnie pomocy, uczenie sie od bliskich,
korzystanie z ich doswiadczen. Dzi$ tego rodzaju lepiszcza wspdlnoty sa deficytowe, bo
zostaty one przechwycone przez ekspertow.

Czwarty i ostatni wniosek, ktory ptynie z analiz kompetencji kulturowych Polakoéw, to
wskazanie na to, ze maja one raczej pragmatyczny charakter. Dzieje sie tak nawet w przy-
padku tych umiejetnosci, ktdére zwigzane sg z samorealizacjg — Polacy praktykuja te jej
formy, ktory raczej wiaza sie z codziennoscia, niosg za soba instrumentalne, namacalne
rezultaty (a wiec gotowanie, pieczenie, przygotowywanie przetwordw, majsterkowanie,
fotografowanie itd.), niz te, ktére maja raczej charakter autoteliczny (tworzenie sztuki,
granie w teatrze, pisanie itd.). Dodatkowo — ta pragmatyzacja kompetencji kulturowych
objawia sie tez w tym, ze szczegdlnie mato popularne sa te umiejetnosci, ktére wiaza sie
z publicznymi wystepami (granie na scenie, gra na instrumentach, publiczne przemawia-
nie). Poniewaz typowa dla Polakéw jest agorafobia — preferuja oni sfere prywatna, a nie
publiczng, to nie ma specjalnych powoddw, aby tego rodzaju zdolnosci rozwijac.
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WZOR WYWIADU KWESTIONARIUSZOWEGO
,UCZESTNICTWO W KULTURZE. PRAKTYKI KULTURALNE POLAKOW"

Szanowna Pani, Szanowny Panie

Coraz czesciej moéwi sie w naszym kraju, ze kultura jest wazna nie tylko od $wieta, ale i w codzien-
nym zyciu. Tymczasem ciggle niewiele wiadomo kto i jak w Polsce uczestniczy w zyciu kultural-
nym. Autorzy badania zycie kulturalne rozumieja bardzo szeroko jako rézne zachowania spotykane
w zyciu codziennym.

Nasz zespdt przygotowat badanie, ktére pozwoli dowiedzie¢ sie wiecej niz dotychczas jak Pola-
cy rozumieja kulture i jak w niej uczestnicza. Mamy nadzieje, ze wyniki badan, (ktére bedziemy sie
starali upowszechniac), postuza do lepszego zarzadzania kultura i prowadzenia blizszej ludziom
polityki kulturalnej.

Prosimy Panstwa serdecznie o zyczliwos¢é i poswiecenie czasu Ankieterom, ktérzy sie do Panstwa
zgtosza oraz o szczere odpowiedzi na nasze pytania. Ankieta jest dos¢ dtuga poniewaz pytamy tu
o wiele rzeczy, o ktére w innych badaniach pyta sie rzadko lub wcale sie nie pyta.

Jednoczednie zapewniamy, ze badanie jest ANONIMOWE, a nieliczne dane dotyczace Pani lub Pana
osobistej sytuacji zostang wykorzystane wytacznie do obliczen statystycznych i NIKOMU NIE BEDA
UJAWNIANE.

Z powazaniem
Zespdt autorow badania

Warszawa—Poznan-Torun 2013 r.



KOD (TERYT) MIEJSCOWOSCI

Uwaga organizatorzy badania: ankieter powinien otrzymac ankiety z danego wojewddztwa, wg wy-
losowanej proby, identyfikowane po terycie

ANKIETER

informacja o realizatorze badania

Uwaga dla Ankietera — znakiem , X" w kodach do kafeterii zaznaczono:

a) pytania otwarte, konczace dana kafeterie (przyktad: inny powdd, jaki .......... ); bedg one ewentu-
alnie kodowane osobno;

b) kody, ktérych w konkretnym przypadku nie nalezy zapisywaé, bowiem sg pozbawione zwiazku
z danym pytaniem — przyktad: jesli pytamy czy w domu, w pracy lub w przestrzeni publicznej
bije sie zwierzeta, to zablokowany ,X-em” zostat kod ,w pracy” albowiem poza hyclem i schro-
niskami tudziez weterynarzem raczej ludzie w pracy nie trzymaja zwierzat.
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1) Czy w ostatnim roku zdarzyto sie Panu/i:

Ankieter: prosze odczytac po kolei respondentom kategorie czynnosci, przy kazdej z nich zapytac
i zaznaczy¢ kétkiem odpowiedz jak czesto respondent/ka je wykonywat/a.

Tak, Kilka Raz I:;Ii(; R:,z cnzieisrcz:(zej
Lp. Kategoria Nie | raz razy na w tygo- w

O ELD | LT | miesiacu dniu tygodniu

)| Pospacerowac 97 | o1 02 03 04 05 06
po parku/lesie

2) Wybra¢ sie do centrum 97 01 02 03 04 05 06
handlowego

3) | Pojs¢ do biblioteki 97 01 02 03 04 05 06
Popracowat¢

4 na dziatce/w ogrodzie itd. 97 01 02 03 04 05 06
Wozig¢ udziat w zorgani-

5) zowanych zajeciach spor- 97 01 02 03 04 05 06

towych: fitness/sitownia/
basen itd.

Wyjecha¢ na weekend
6) | poza miejsce 97 01 02 03 04 05 06
zamieszkania

7)| Pojs¢ do ksiegarni 97 01 02 03 04 05 06
8) POst:c do kawiarni/restau- 97 01 02 03 04 05 06
ragji
g) | Posc do klubu/pubu 97 | o1 02 03 04 05 06
muzycznego
Pojs¢ do Centrum
10) kultury/Domu kultury 97 o1 02 03 04 0> 06
11) | Wzig¢ udziat w festynie 97 01 02 03 04 05 06
P6js¢ na spotkanie
12) | z poeta/pisarzem/auto- 97 01 02 03 04 05 06
rem ksigzki
13) | P&js¢ do teatru 97 01 02 03 04 05 06
14) Wozia¢ udziat w koncercie 97 01 02 03 04 05 06

na powietrzu

P6js$¢ na wystawe pla-
15) | styczna, do galerii sztuki, | 97 01 02 03 04 05 06
na wernisaz, itd.

16) | Pojs¢ potanczyc 97 01 02 03 04 05 06
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Tak, Kilka Raz I:;Il(a R‘:z anie::;ij
Lp. Kategoria Nie | raz razy na wy o w
w roku | w roku | miesiac .. tyg. .
miesiacu dniu | tygodniu
17) | P&js¢ do opery 97 01 02 03 04 05 06
19) | Wzia udziatwimprezie | o7 | o) 02 03 04 05 06
towarzyskiej
1g) | Wybracsie dofilharmo- | o, |y 02 03 04 05 06
nii/sali koncertowej
20) | Zwiedzi¢ muzeum 97 01 02 03 04 05 06
21| Obejrzec skansen lub 97 | o1 02 03 04 05 06
inny obiekt turystyczny
P6js¢ na wyktad/odczyt/
22) | konferencje popularno- 97 01 02 03 04 05 06
naukows itd.

2) Jesli nie robit/a Pan/i w ubieglym roku niektérych rzeczy albo zadnej z wymienionych
w pytaniu 1 prosze powiedzie¢ dlaczego?

Ankieter: prosze dopasowac wszystkie udzielone odpowiedzi do kafeterii i zaznaczyc kétkiem kod.

Lp.Lp.. Kategoria Kod
1) dlatego, ze nie mam takich potrzeb 01
2) nie mam czasu na takie rzeczy 02
3) nie mam pieniedzy na takie rzeczy 03
4) wole skorzystac z internetu 04
5) nie mam z kim wyjs¢ z domu 05
6) nie mam potem z kim o tym porozmawiac 06
7) nie mam dostepu do zycia kulturalnego 07
8) wole robic¢ co innego 08
9) Miatem/am inny powdd, Ankieter: prosze spytac jaki ... X
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3.1) Czy czyta Pan/i ksiazki?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

TAK 01 NIE 97

3.2) Jesli TAK to w jakiej formie:

Ankieter: prosze podpowiedziec, ze chodzi np. o czytanie ksigzek papierowych, czytanie w kompute-
rze, na czytniku, audiobook w samochodzie, itd. i zapisac odpowiedz.

3.3) Czy czyta Pan/i prase?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

TAK 01 NIE 97

3.4) Jesli TAK to w jakiej formie:

Ankieter: prosze podpowiedziec, ze chodzi np. o gazety papierowe, wydania internetowe, itd.

3.5) Czy oglada Pan/i filmy?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

TAK 01 NIE 97

3.6) Jesli TAK to w jakiej formie:

Ankieter: prosze podpowiedziec, ze chodzi o to czy np. respondent/ka oglgda w kinie, w telewizji,
w komputerze, itd.

3.7) Czy stucha Pan/i muzyki?

Ankieter: prosze zaznaczy¢ kod kotkiem.

TAK 01 NIE 97
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3.8) Jesli TAK to w jakiej formie:

Ankieter: prosze podpowiedziec, Zze chodzi np. o stuchanie w radiu, na kanale muzycznym w telewi-
zji, na koncercie, w internecie itd.

4.1) Czy zdarza sie Panu/i robi¢ “dwie rzeczy naraz"? (wykonywac kilka czynnosci jednocze-
$nie?)

Ankieter: jesli respondent/ka nie rozumie — prosze podpowiedziec, ze chodzi o to czy np. “gotuje i stu-
cha radia” i zaznaczyc kod kétkiem.

TAK 01 NIE 97

4.2) Jesli TAK, prosze powiedziec jakie to czynnosci?

Ankieter: prosze doktadnie zapisac odpowiedzi:

5) Z jakich ustug korzystat/a Pan/i w ostatnim pétroczu?

Ankieter: jesli respondent/ka ma ktopoty ze zrozumieniem pytania mozna podpowiedziec: ,no, np.:
Z fryzjera, kosmetyczki, hydraulika, takséwki, wrézki, pociggu, biura matrymonialnego, informagji tu-
rystycznej — chodzi o takie rzeczy..", prosze najpierw zapytac o czeste, potem o rzadkie korzystanie,
prosze zapisac wszystkie odpowiedzi respondenta/ki.

5.1) CZESTO - prosze wymienic te, ktore Pan/i pamieta

5.2) RZADKO - prosze wymienic te, ktére Pan/i pamieta
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6) Czy kupuje Pan/i:

Ankieter : prosze przeczytac kategorie i zaznaczyc kétkiem odpowiedzi, jesli respondent/ka wybrat/a
odpowiedzi TAK, prosze przejsc do pytania 8.

Lp. Kategoria TAK NIE Czasami

1) prase 01 97 03

2) | ksiazki 01 97 03

3) muzyke 01 97 03
filmy (bilety do kina lub filmy na ptytach, filmy

4) z kodowanych kanatéw, itd.) 01 o 03

7) Jesli NIE kupuje Pan/i prasy, ksiazek, muzyki, filmoéw to dlaczego?

Ankieter: prosze zaznaczyc kétkiem spontaniczne odpowiedzi respondenta/ki, odszukujgc je w kafe-
terii.

Lp. Kategoria Kod
1) pozyczam od znajomych/rodziny 01
2) korzystam t.ylko z darm(.)wyc.h mozliwosci (np‘ ptyt dotaczanych do prasy, 02
przegladania/przestuchiwania w sklepach itd.)

3) korzystam za darmo w Internecie badz sciggam na twardy dysk 03
4 i;?(g?/czam w wyspecjalizowanych instytucjach (np. w bibliotece, wypozyczalni 04
5) nie mam na to pieniedzy 05
6) nie mam takiej potrzeby 06
7) wole wydad pienigdze na co innego 07
8) nie mam czasu by z nich korzystac 08
9) w mojej miejscowosci nie ma dobrych sklepéw, wyboru, dostepu do nowosci 09
10) | nie mam gdzie tego przechowywac 10
11) | mam ich juz wystarczajaco duzo 11
12) | Zinnego powodu, jakiego X

8) Czy optacal/a Pan/i w ubiegtym roku:

Ankieter: prosze zaznaczy¢ odpowiedz kétkiem.
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TAK

TAK,

Lp. Kategoria . . . NIE
regularnie nieregularnie
1) | Abonament RTV 01 02 97
2) Dostep dO.t.e|eWIZJI kablowej, ptatnej 01 02 97
kodowanej, itd.
3) | Dostep do Internetu 01 02 97

Ankieter: jesli wybrane zostaty odpowiedzi TAK w prosze przej$¢ do pytania 10.

9) Jesli NIE ptacil/a Pan/i za dostep do radia, telewizji czy internetu, to dlaczego?

Ankieter: prosze dopasowac spontaniczne odpowiedzi respondenta/ki do kafeterii pytajgc najpierw
o abonament RTV (jesli w pytaniu 8 respondent, respondent/ka powiedziat/a, ze za niego NIE PLACI)
potem o ptatng TV, potem o internet, jesli NIE byty one optacane.

Dostep
. Abonament . Dostep do
e L RTV do platnej | i o rnetu
telewizji
1) | nie mam sprzetu (odbiornikéw, komputera) 01 02 03
2) | nie mam dostepu 01 02 03
nie chce wspiera¢ mediéw, bo sg tam
3 bezwartosciowe tresci 01 02 03
a) nie chce wspiera¢ mediow z powodow 01 02 03
politycznych
nie chce wspierac bo stacje radiowe
>) i telewizyjne moga utrzymac sie same 01 02 03
6) | opfaty sg zbyt wysokie 01 02 03
7 nie ghce wspiera¢ mediéw z powodow 01 02 03
religijnych
8) | nie ptace, bo moge korzystac za darmo 01 02 03
9) | nie ptace, bo inni tez nie ptaca 01 02 03
10) | nie chce korzysta¢ z powoddw zdrowotnych 01 02 03
11) ko.rzys'Fam z sygnatu, ktory optacaja moi 01 02 03
sgsiedzi
12) | inny powdd, jaki X X X
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10) Jak czesto oglada Pan/i telewizje?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod 1 odpowiedzi kétkiem.

381

Lp. Kategoria Kod
1) | Wiecej niz 5 godzin dziennie 01
2) | Od 3 do 5 godzin dziennie 02
3) Od 1 do 3 godzin dziennie 03
4) Mniej niz 1 godzine dziennie 04
5) Kilka razy w tygodniu 05
6) | Tylko w weekendy i dni wolne od pracy 06
7) Raz w tygodniu lub rzadziej 07
8) | W ogodle NIE ogladam telewizji 97

Ankieter: jesli w pytaniu 10 respondent /ka wybrat/a odpowiedzi od 1 do 7 (TAK) prosze zadac pyta-

nie 11. Jesli odpowiedz brzmiata NIE (8 kategoria) prosze przejs¢ do pytania 12.

11) Co Pan/i oglada w telewizji ?

Ankieter: prosze dopasowac spontaniczne odpowiedzi do kafeterii i zaznaczyc¢ kotkiem odpowiednie

kody.

Lp. Kategoria Kod
1) | Wszystko, co akurat puszczajg, ogladam jak leci, itp. 01
2) | seriale polskie 02
3) | seriale zagraniczne 03
4) | filmy fabularne 04
5) | filmy dokumentalne 05
6) | wystepy kabaretowe 06
7) | programy muzyczne (np. teledyski, relacje festiwalowe, koncerty itd.) 07
8) | telewizje sniadaniowa 08
9) | reality-shows 09

10) | programy/kanaty o modzie, urodzie, zdrowiu 10

11) | programy/kanaty o gotowaniu 11

12) | programy publicystyczne 12
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Lp. Kategoria Kod
13) | programy informacyjne i telewizyjne wiadomosci 13
14) | programy/kanaty kulturalne 14
15) | programy/kanaty podroznicze 15
16) | teleturnieje 16
17) | programy/kanaty motoryzacyjne i techniczne 17
18) | programy/kanaty przyrodnicze 18
19) | programy/kanaty naukowe 19
20) | Konkursy/teleturnieje rozrywkowe (np. Jaka to melodia, mam talent itp.) 20
21) programy/kanaty religijne 21
22) | programy interwencyjne, sensacyjne i detektywistyczne 22
23) | programy o celebrytach i gwiazdach 23
24) | relacje z wydarzen sportowych i programy sportowe 24
25) | inne programy. Jakie? X

12) Czy korzysta Pan/i z prasy, telewizji lub internetu w innych jezykach niz polski?

Ankieter: prosze zaznaczy¢ odpowiedni kod odpowiedzi kétkiem.

Kategoria Kod
TAK 01
TAK, od czasu do czasu 02
NIE 97

13) Czy zdarza sie Pan/i nie rozumiec czegos z tego co Pan/i oglada w telewizji, czyta w pra-

sie, instrukcjach, dostaje w pismach urzedowych lub w innych sytuacjach :

Ankieter: prosze dopasowac spontaniczne odpowiedzi respondenta/ki do kafeterii, przy kazdej dopy-
tac i zaznaczy¢ jak czesto zdarza mu sie ich niezrozumienie; kategorie ,Nie dotyczy” wpisujemy gdy
respondent np. nie oglgda, nie czyta, nie zatatwia sam swoich spraw, itd.
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. TAK TAK NIE - Nie
Lp. Kategoria zawsze
czesto rzadko . dotyczy
rozumiem
1) InformaCJalch telewizyjnych 01 02 97 %
(wiadomosciach)
2) Progrgm.ach publicystycznych, debatach 01 02 97 %
telewizyjnych
3) | Informacjach na stronach internetowych 01 02 97 96
4) | Ksiazkach 01 02 97 96
5) | Informacjach w prasie codziennej 01 02 97 96
6) | Tekstach piosenek 01 02 97 96
7) Urzedowych drukach (np. zeznanie 01 02 97 %
podatkowe)
8) Umovyach 0 prace, bankowe, 01 02 97 %
ubezpieczeniowe itd.
9) | Instrukcjach obstugi urzadzen 01 02 97 96
10) Informaql.w mlejscagh publicznych 01 02 97 %
(ogtoszenia, zakazy, itd.)
11) ?nn‘ych informacji, 01 02 X X
jakich

14) Czy w ciagu ubiegtego roku szukat/a Pan/i informacji o jakichs imprezach kulturalnych?

Ankieter: prosze zaznaczy¢ kod odpowiedzi kotkiem.

Lp. Kategoria Kod
1) TAK, czesto 01
2) TAK, rzadko 01
3) NIE 97

Ankieter: jesli na pytanie 13 odpowiedziano TAK prosze zadac pytanie 14, jesli padta odpowiedZ NIE
prosze przejsc¢ do pytania 15.

15) Jesli szukat/a Pan/i informacji kulturalnych to prosze powiedzie¢:

Ankieter: prosze zapisa¢ odpowiedzi, mozna podpowiedziec, Zze chodzi tez np.: o zajecia dla dzieci
w domu kultury, zajecia dla senioréw, itd.
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15.1) Jakich imprez lub zaje¢ dotyczyly te informacje?

15.2) Gdzie Pan/i szukat/a informacji kulturalnych?

Ankieter: prosze dopasowac odpowiedzi respondenta/ki do kafeterii i zaznaczyc kétkiem kod.

Lp. Kategoria Kod
1) | na plakatach, ogtoszeniach 01
2) | w gazecie ,papierowej” 02
3) | informujg mnie znajomi/rodzina 03
4) | pytam znajomych/rodziny 04
5) | wradiu 05
6) | w telewizji 06
7) | winternecie na portalach mojej miejscowosci 07
8) | winternetowych wydaniach gazet, na stronach lokalnego radia, telewizji itd. 08
9) | winternecie, na stronach instytucji (np. domu kultury), stronach wydarzen itd. 09

10) | na portalach spotecznosciowych (facebook, itd.) 10

11) | Winny sposob, jaki X

16) Prosze powiedzie¢ z kim utrzymuje Pan/i kontakty towarzyskie?

Ankieter: mozna dodac — ,spotyka sie, spedza czas wolny” — jesli respondent/ka odpowie, iz Z NIKIM,
prosze dopytac czy na pewno nie ma zadnych znajomych, jesli sie uprze przy tej odpowiedzi prosze
wszystko zakodowac w rubryce NIE; inne spontaniczne odpowiedzi prosze dopasowac do kafeteril,
dopytac o to jak czeste sq te kontakty i zaznaczy¢ kody kétkiem.

Lp- LEIEERLE reg.lt-.ll?all(r'nie cz.I;As:l(r'ni NIE
1) | Z bliska rodzing w tej samej miejscowosci 01 02 97
2) | Z bliska rodzing z innej miejscowosci 01 02 97
3) | Z dalsza rodzing z tej samej miejscowosci 01 02 97
4) | Z dalsza rodzing z innej miejscowosci 01 02 97
5) | Z sasiadami 01 02 97
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Lp. Kategorie TAK, . TAK, . NIE
regularnie | czasami
6) z Iudzm'l, kto.rzy Y] F’ana/l Przyjaciotmi, kolegami, 01 02 97
dobrymi znajomymi
7) | Z kolegami z pracy 01 02 97
8) | Z przetozonymi (szefami) z pracy 01 02 97
9) | Ze znajomymi poznanymi w sanatorium, szpitalu itp. 01 02 97
10) %e znajomymi poznanymi na dansingu, dyskotece, 01 02 97
estynie Itp.
11) | Ze znajomymi poznanymi przez internet 01 02 97
12) | Ze znajomymi poznanymi za granica 01 02 97
13) z Iudz.ml poznanymi w innych sposoéb (na spacerze, 01 02 97
w pociagu itp.)
14) | Z kolegami (kolezankami) ze szkoty podstawowe;j 01 02 97
15) | Z kolegami (kolezankami) ze szkoty Sredniej 01 02 97
16) | Z kolegami (kolezankami) ze studiow 01 02 97
17) | Z kolegami z wojska 01 02 97
18) z kol_egam.| (kolezankami) z organizacji, do ktorej 01 02 97
Pan/i nalezy
19) z osqbam| ze wspolnoty religijnej, do ktérej Pan/i 01 02 97
nalezy
20) | Z kim$ innym 01 02 97

17) Prosze powiedzie¢, dlaczego wilasciwie utrzymuje Pan/i kontakty towarzyskie z innymi
ludzmi?

Ankieter: prosze spontaniczne odpowiedzi respondenta/ki dopasowac do kafeterii i zaznaczy¢ w ru-
bryce KOD jako ,01", jako ,02", itd. Nastepnie dopytac czy sq jeszcze jakis inne powody i zaznaczy¢
odpowiedzi kolejnymi cyframi. Jezeli respondent bedzie miat trudnos¢ z odpowiedzig na pytanie —
prosze odczytac kafeterie i zaznaczyc krzyzykiem w rubryce KOD te powody utrzymywania kontak-
téw towarzyskich, z ktérymi respondent sie zgadza, a nastepnie zapytac, ktéry z nich uwaza za naj-
wazniejszy, mniej wazny itd. i te oznaczyc kolejnymi cyframi w rubryce RANGA.

Lp. Kategoria Kod Ranga

1) | Ludzie potrzebuja siebie nawzajem, nie da sie zy¢ samemu

2) | Zawsze tak byto, z przyzwyczajenia

3) | Po prostu lubie przebywac z innymi ludzmi
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Lp. Kategoria Kod Ranga

4) | Bo tak wypada

5) | Boje sie samotnosci

6) | Jest to moj obowiazek, zwigzany z praca

7) | Wymagaja tego moi bliscy/rodzina

8) Pomaga mi to w utrzymaniu kontaktéw zawodowych

9) | Przynosi mi to korzysci materialne

Dzieki kontaktom rozwijam sie, zdobywam nowe

10 doswiadczenia

11) | Jest to dla mnie odskocznia od zycia zawodowego, pracy

12) | Moge w przysztosci potrzebowad pomocy innych ludzi

13) | Inny powdd, jaki

Ankieter: jesli respondent/ka w pytaniu 15/5 odpowiedziat/a, ze UTRZYMUJE KONTAKTY Z SASIA-
DAMI prosze do tego nawigzac i zadac pytanie 17, jesli NIE utrzymuje kontaktow z sgsiadami prosze
przejs¢ do pytania 18.

18) Prosze powiedzie¢ czego zwykle dotycza Pana/i kontakty z sasiadami?

Ankieter: prosze w kafeterii zaznaczy¢ — jako ,01", jako , 02", itd. — spontaniczne odpowiedzi respon-
denta/ki. Nastepnie dopytac czy sq jeszcze jakis inne powody (albo odczytac pozostate kategorie ka-
feterii) i zaznaczyc kolejne odpowiedzi nastepnymi cyframi.

Lp.Lp.. Kategoria Kod

1) | Drobnych spraw codziennych (wpadamy do siebie pozyczy¢ cukru/soli itd.)

2) | Wpadamy do siebie by posiedzie¢, pogadac

3) | Pozyczania pieniedzy

4) | Pozyczania narzedzi do napraw domowych

5) | Pomocy w opiece nad dzie¢mi/ludzmi chorymi/starymi

6) | Pomocy w naprawach/remontach

7) | Pomocy w zabiegach kosmetycznych/fryzjerskich, itp.

8) Pomocy w nauce

9) | Pomocy w zakupach

10) | Spotkan towarzyskich specjalnie organizowanych
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Lp.Lp.. Kategoria Kod
11) Zatatwiania spraw dotyczacych wszystkich mieszkancéw bloku, ulicy, osiedla,
itp.
12) Organizowania sie by obchodzi¢ wspdlne uroczystosci (np.: Urodziny ulicy,
itp.)
13) | Inne sprawy, jakie X

19) Czy w Pana/i domu przyjmuje sie gosci?

TAK 1 NIE

97

Ankieter: Jesli respondent/ka udzielit/a odpowiedzi TAK, prosze zadac pytanie 19, jezeli udzielit/a od-
powiedzi NIE — prosze zadac pytanie 20.

20) Prosze powiedziec z jakich okazji w Pana/i domu bywaja goscie?

Ankieter: prosze zaznaczyc krzyzykiem wszystkie spontaniczne odpowiedzi respondenta.

Lp. Kategoria Kod
1) | Bez okazji; goscie przychodza, kiedy chca
2) | Na plotki/posiedzie¢/ pogadac
3) | Imieniny/urodziny cztonkéw gospodarstwa domowego
4) | Rocznice/ jubileusze cztonkéw rodziny
5) | Swieta Bozego Narodzenia
6) | Swieta Wielkanocne
7) | Swietowanie sukceséw cztonkéw rodziny (awans, podwyzka itp.)
8) | Uroczystosci dzieciece (kinderbale, imieniny, urodziny itp.)
9) | Wspdlne ogladanie meczy/ olimpiad/ ulubionych filmowy/ festiwali, itp.
10) | Przy okazji zatatwiania interesow
11) | Proszonych obiadéw/ kolagji, itd.
12) | Wizyt towarzyskich
13) To konieczno$¢ zrewanzowania sie za zaproszenie do kogos
14) Dla podtrzymania dobrych kontaktow z przetozonymi w pracy
15) | Inna okazja, jaka
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21) W codziennych kontaktach ludzie utatwiaja lub utrudniaja sobie zycie, prosze powie-
dzie¢ czy w Pana/i otoczeniu zdarzaja sie takie zachowania, jak:

Ankieter: prosze odczytac kazde z ponizszych zdan i dopytac respondenta/ke o to czy opisane w nich
sytuacje majg miejsce w domu, pracy, miejscach publicznych — pomijajgc rubryki zaznaczone ,X-em’,
prosze zaznaczyc kétkiem kody odpowiedzi TAK.

Lp. Kategorie W domu W pracy ‘slurl:::jzs:;cc:
1) ‘L)Jriz);v;?aiizeafxvirtoc;cg)w grzecznosciowych (prosze, 01 01 01
2) i()j/?arizvsvie przeklinanie, uzywa sie tzw. brzydkich 02 02 02
3) anvlvarsE:l sti)zkuawi:g.)ejak ktos je/pije (siorbie, 03 03 03
4) | Zdarzaja sie kiétnie 04 04 04
5) | Dba sie o czystos¢ i porzadek 05 05 05
6) | Zdarzaja sie zachowania agresywne, chamskie 06 06 06
7) | Dba sie o estetyke pomieszczen (ozdabia je) 07 07 07
8) | Zdarza sie obrazanie sie, “ciche dni” 08 08 08
9) | Ludzie pomagajg sobie nawzajem 09 09 09

10) | Zwierzeta traktuje sie lepigj niz ludzi 10 X 10

11) | Bije sie zwierzeta 11 X 11

12) | Zle traktuje sie ludzi starych 12 12 12

13) X\é);l;;éréystuje sie stabosci innych dla wtasnej 13 13 13

14) | Poniza sie innych ludzi, upokarza ich 14 14 14

15) E:iz?/rczzaezie mowi¢ podniesionym gtosem, 15 15 15

1) | v oo e 6 |

17) | Mtodzi nie okazujg szacunku dorostym 17 17 17

18) | Dzieciom pozwala sie na zbyt wiele 18 X 18

19) | Inne, jakie X X X




Aneks: narzedzie badawcze 389

22) Czy zna Pan/i jakies jezyki obce?
Ankieter: jesli trafi sie obcokrajowiec, dotyczy to tez jezyka polskiego.

TAK 01 NIE 97 Troche znam 02

Ankieter: jesli respondent/ka odpowiedziat/a TAK i ,Troche znam” prosze zadac pytanie 22, a jesli
udzielit/a odpowiedzi NIE — pytanie 23.

23) Prosze wymieni¢ jezyki obce, ktére Pan/i zna i opisac stopien ich opanowania:

Ankieter: prosze wpisac wymienione przez respondenta/ke jezyki obce i dopytac o stopien ich opa-
nowania. Uwaga: ,Podstawowy” to tutaj znajomosc¢ podstawowych zwrotéw, ,Dobry” — pozwala na
porozumienie sie, ,Zaawansowany" to swobodne porozumiewanie sie, pisanie i czytanie.

Lp. Kategoria podstawowy dobry Zaawansowany
1) | . 01 02 03

2) . 01 02 03

3) . 01 02 03

4) . 01 02 03

5) . 01 02 03

24) Prosze powiedzie¢, czy potrafi Pan/i zrobi¢ cos z tych rzeczy, o ktére Pana/ia teraz za-
pytam:

Ankieter: prosze pytac o kategorie wpisane KAPITALIKAMI. Spontaniczne odpowiedzi respondenta/ki
kodowac, dopasowujgc je do szczegbtowych kategorii i dopytujgc o to jak dana czynnosc jest upra-
wiana: amatorsko (dla przyjemnosci), bardzo dobrze (na poziomie profesjonalnym), czy respondent/
ka kiedys wykonywata dang czynnosc, ale juz tego nie robi. Kody prosze zaznaczyc kotkiem. UWAGA:
gdy respondent/ka odpowie, ze NIE UMIE nic robic z kategorii wpisanych kapitalikami prosze zazna-
czyc kétkami wszystkie kategorie ,nie umiem” i przejs¢ do nastepnego bloku pytan.

24 A) HOBBY, PRACE DOMOWE SPRAWIAJACE PRZYJEMNOSC

teraz nie
1) | Gotowad 01 02 03 97
2) | Robi¢ przetwory, wedliny, nalewki, piwo itd. 01 02 03 97
3) | Zajmowac sie ogrodnictwem 01 02 03 97
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24 A) HOBBY, PRACE DOMOWE SPRAWIAJACE PRZYJEMNOSC

L Kategoria i LD rc:(I;;:)r’:/t:m 51D
P- 9 amatorsku | dobrze . umiem
teraz nie
4 il:g;iowac zwierzeta (np. rasowe psy, koty 01 02 03 97
5) | Projektowac ubrania 01 02 03 97
6) | Stylizowac wyglad swoj/znajomych itd. 01 02 03 97
7) | Urzadzac¢ dom, dekorowac¢ wnetrza 01 02 03 97
8) | Polowac 01 02 03 97
9) | Zajmowac sie dziec¢mi 01 02 03 97
10) | Wedkowac 01 02 03 97
11) | Robi¢ cos innego 01 02 03 X
24 B) MUZYKA, SPIEW, TANIEC, AKTORSTWO, REZYSERIA, itd.
L Kategoria i palze rt:(l;ielz)r’:/taom W0
P- 9 amatorsku | dobrze . umiem
teraz nie
1) | Grad na instrumencie muzycznym 01 02 03 97
2) | Komponowa¢, aranzowac itd. 01 02 03 97
3) | Spiewat 01 02 03 97
4) | Tanczy¢ 01 02 03 97
5) | Tworzy¢ choreografie 01 02 03 97
6) | Grac w filmie, teatrze, kabarecie, itd. 01 02 03 97
7) Tworzyc¢ (np. rez.yserowac) filmy, 01 02 03 97
przedstawienia itd.
8) RO'bIC cos innego z tych o1 02 03 X
dziedzin ..o,
24 C) SZTUKI PLASTYCZNE
Kiedys to q
. Po Bardzo . Nie
Lp. Kategoria amatorsku | dobrze robllem/_am umiem
teraz nie
1) | Rysowac, malowad, robi¢ grafiki itd. 01 02 03 97
2) | Rzezbi¢ w metalu, drewnie itd. 01 02 03 97
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24 C) SZTUKI PLASTYCZNE

L Kategoria e 5T ED rc:(l;;:ﬁ/talom E
P- 9 amatorsku | dobrze . umiem
teraz nie
3) | Lepic z gliny: garnki, figurki, itd. 01 02 03 97
4) | Fotografowac 01 02 03 97
5) Malowac na szkle, porcelanie itd. 01 02 03 97
6) RO.bIC cos innego z tych 01 02 03 X
dziedzin
24 D) SZTUKA StOWA, LITERATURA, DZIENNIKARSTWO, itd.
L Kategoria e £ rt:(l;?l:)r::/taom 2
P- 9 amatorsku | dobrze . umiem
teraz nie
1) ::gzmawmc, opowiadac historie, dowcipy o1 02 03 97
2) | Publicznie zabiera¢ gtos, przemawiac 01 02 03 97
3) iFildsac dziennik, pamietnik, wspomnienia 01 02 03 97
4 Plsac.teksty ||ter.ack|e (opowmdanla, 01 02 03 97
poezje, teksty piosenek, itd.)
5) | Pisac teksty dziennikarskie 01 02 03 97
6) | Pisac teksty naukowe i popularnonaukowe 01 02 03 97
7 RO’bIC cos innego z tych o1 02 03 X
dziedzin
24 E) RZEMIOSLO, ROBOTY RECZNE itd.
L Kategoria e 172D rc:(l;?l:):/taom iz
P- gont amatorsku | dobrze ! . umiem
teraz nie
1) | Majsterkowac 01 02 03 97
2) | Robi¢ na drutach, szydetkowac, itd. 01 02 03 97
3) | Szy¢ 01 02 03 97
Uprawiac inne rzemiosto artystyczne
4) | (kowalstwo, meblarstwo, plecionkarstwo 01 02 03 97
itd.)
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24 E) RZEMIOStO, ROBOTY RECZNE itd.

Kiedys to
robitem/am
teraz nie

Nie
umiem

Po Bardzo

Lp. Kategoria amatorsku | dobrze

Odnawia¢ meble, robi¢ dekupaze,
5) | zajmowac sie introligatorstwem, 01 02 03 97
recyklingiem, itd.

Robi¢ cos$ innego z tych

6) dziedzin

01 02 03 X

25) Prosze powiedzie¢, z jakich urzadzen technicznych Pan/i korzysta?

Ankieter: prosze dopasowac spontaniczne odpowiedzi do kafeterii i nastepnie dopytac o kategorie nie
wymienione przez respondenta/ke; przy kazdej wskazanej kategorii prosze od razu pytac i zaznaczac
kétkiem jak czesto respondent/ka z nich korzysta.

Lp. Kategoria urzadzenia E:;:tz: Czesto Rzadko kor:lyisetam ':let‘gijee';'
1) | Telefon komdérkowy 01 02 03 97 98
2) | Smartfon 01 02 03 97 98
3) | Aparat cyfrowy (fotograficzny) 01 02 03 97 98
4) | Kamera video 01 02 03 97 98
5) | Radio 01 02 03 97 98
6) | Telewizor 01 02 03 97 98
7) | Wieza hi-fi 01 02 03 97 98
8) | Odtwarzacz MP3 01 02 03 97 98
9) | Kino domowe 01 02 03 97 98

10) SDtchj;’ngZYR‘;‘;twarzacz 01 02 03 97 98

11) Przenosny odtwarzacz 01 02 03 97 98

DVD/Blue Ray
12) | Komputer 01 02 03 97 98
(stacjonarny lub laptop)

13) | Tablet 01 02 03 97 98

14) | Drukarka 01 02 03 97 98

15) | Skaner 01 02 03 97 98

16) | Pendrive/dysk zewnetrzny 01 02 03 97 98
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. . Bardzo Nie Nie wiem,
Lp. Kategoria urzadzenia czesto Czesto Rzadko korzystam| co to jest
17) | Projektor multimedialny 01 02 03 97 98
18) | Czytnik e-bookdw (np. kindle) 01 02 03 97 98
19) ;nn'e urzadzenie, 01 02 03 X X
JaKie e

Ankieter: jesli w pytaniach: 25/12 do 25/18 respondent/ka wskazat/a, iz NIE korzysta z KOMPUTERA i
INNYCH URZADZEN, bgdZ NIE WIE co to jest, prosze zadac pytanie 26, a nastepnie 30; jesli korzysta,
prosze zadac pytanie 27 i kolejne odnoszgce sie do korzystania z komputera i internetu wg instrukgji.

26) Prosze wskazac¢ powody, dla ktérych NIE korzysta Pan/i z komputera i innych urzadzen:

Ankieter: prosze dopasowac do kafeterii i zaznaczy¢ wymienione spontanicznie powody niekorzy-
stania.

Lp. Kategoria Kod

1) | nie potrafie obstugiwaé komputera i tych wszystkich nowych sprzetow 01

2) | nie mam komputera i tych nowych sprzetow 02

3) | nie lubie korzysta¢ z komputera i tych nowych sprzetéw 04

4 korzystanie z komputera i tych nowych sprzetéw nie jest mi do niczego 05
potrzebne

5) uwazam, ze korzystanie z komputera i tych nowych sprzetéw jest szkodliwe 06
dla zdrowia

6) korzystanie z komputera i tych nowych sprzetéw jest niezgodne z moim 07
Swiatopogladem

7) | inny powdd, prosze wskazac jaki ..... X

27) Jesli korzysta Pan/i z komputera prosze powiedzie¢ co potrafi Pan/i w nim robic?

Ankieter: prosze zapytac o kategorie 1) — jesli respondent/ka odpowie, iz NIE POTRAFI obstugiwac
przeglgdarki internetowej — prosze zapytac tylko o kategorie 16-18; jesli respondent/ka obstuguje
internet prosze powtorzyc pytanie co potrafi zrobic, odnalez¢ spontaniczne odpowiedzi w kafeterii
i dopytac o stopieri samodzielnosci wykonania kazdej wymienionej czynnosci oraz zaznaczyc go két-
kiem w tabeli.



394 Aneks: narzedzie badawcze

Czasami
musze AL Nie
Lp. Kategoria Samodzielnie k p korzystam .
orzystac potrafie
Z pomocy
Z pomocy
1) Otworzy¢ sql?le internet, uzywac 01 02 03 97
przegladarki internetowej
2) | Poszukiwad informacji w internecie 01 02 03 97
Postugiwac sie poczta elektronicz-
3) | na (email), komunikatorami (gadu- 01 02 03 97
-gadu, skype) itd.
4 Korzy§tac z Facebooka, Naszej 01 02 03 97
Klasy itd.
5) | Gra¢ w gry komputerowe on-line 01 02 03 97
6) | Sciggac pliki z internetu 01 02 03 97
7) | Odtwarza¢ muzyke lub filmy 01 02 03 97
8) | Kupowac przez internet 01 02 03 97
9) Kor;y;tac z ustug bankowych 01 02 03 97
w sieci
10) Tworzy¢ i edytowac obrazy 01 02 03 97
cyfrowe
11) | Tworzy¢ i edytowaé muzyke 01 02 03 97
12) | Tworzy¢ strony internetowe 01 02 03 97
13) Modyfikowac Iu.b tworzy¢ 01 02 03 97
oprogramowanie
14) | Naprawia¢ komputer 01 02 03 97
15) Konstruowac lub sktadac 01 02 03 97
komputery
16) | Pisa¢ i edytowac teksty 01 02 03 97
17) Liczy¢ przy pomocy programow 01 02 03 97
rachunkowych
18) | Instalowac oprogramowanie 01 02 03 97
19) | Inna czynno$¢, jaka . 01 02 03 X

Ankieter: jesli respondent/ka na pytanie 27 udzielit/a co najmniej jednej odpowiedzi pozytywnej
W KATEGORIACH: 6,7, 10,11, 12 lub 13 - prosze zada¢ pytanie 28; jesli w KATEGORII 1 pytania 27
odpowiedz brzmiata NIE POTRAFIE prosze zadac pytanie 30.
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28) Jesli pobiera, przerabia lub udostepnia Pan/i tresci z internetu to czy zwraca Pan/i uwa-
ge na zgodnos¢ z prawem takiego dziatania?

Lp Kategoria Kod
1) Nie wiem ze to trzeba robi¢ 98
2) | NIE 97
3) TAK, zawsze 01
4) | TAK, czasami 02
5) Inna odpowiedz, jaka X

29) Czy wykorzystuje Pan/i internet do:

Ankieter: prosze odczytac kafeterie i zaznaczyc kody kétkiem. Kod NIE DOTYCZY zakreslamy, gdy np.
respondent/ka nie ma rodziny, nie szuka partnera itd.

Lp. Kategoria TAK NIE |Nie dotyczy
kontaktéw z rodzing w kraju 01 97 96
kontaktéw z rodzing z zagranicy 01 97 96
kontaktéw ze znajomymi, przyjaciétmi w kraju 01 97 96
kontaktéw ze znajomymi, przyjacidtmi za granica 01 97 96
kontaktu z ludZzmi o podobnych zainteresowaniach w kraju 01 97 96
kontaktu z ludZzmi o podobnych zainteresowaniach z zagranicy 01 97 96
poznawania nowych ludzi 01 97 96
poszukiwania partnerki/partnera, meza/zony 01 97 96
wyrazania swojego zdania w kwestiach politycznych 01 97 96
wyrazania swojego zdania w sprawach $wiatopogladowych 01 97 96
J.(i‘(ln(iicnhnych kontaktow z ludzmi, X 97 9%

30) Prosze wskaza¢ 5 najwazniejszych dla Pana/i rzeczy w zyciu:

Ankieter: prosze wpisac nie wiecej niz 5 wartosci; pytanie bedzie kodowane jako otwarte.

Lp. kategoria Kod

D
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Lp. kategoria Kod

2)

3)

4)

5)

31) Czy wedtug Pana/Pani do kultury mozna zaliczy¢:

Ankieter: prosze odczytac kafeterie i zaznaczyc kétkiem stopien zgody respondenta na uznanie po-
szczegdlnych zjawisk za elementy kultury.

Lp. Kategorie TAK NIE pou‘i‘:";‘z‘;ec, w"l'::n
1) | Muzyke rozrywkowa 01 97 99 98
2) | Fotografie 01 97 99 98
3) | Taniec 01 97 99 98
4) | Religie 01 97 99 98
5) | Tradycje 01 97 99 98
6) | Muzyke mtodziezowa 01 97 99 98
7) | Patriotyzm 01 97 99 98
8) | Programy telewizyjne (telewizje) 01 97 99 98
9) | Moralnos¢ 01 97 99 98

10) | Mode 01 97 99 98

11) | Gotowanie 01 97 99 98

12) | Gry komputerowe 01 97 99 98

13) | To jak urzadzamy mieszkania 01 97 99 98

14) | To, jak sie do siebie na co dzieh zwracamy 01 97 99 98

15) | To, jak traktujemy inne narody 01 97 99 98

16) | Umiejetno$¢ rozmawiania z innymi 01 97 99 98

17) | Pornografie 01 97 99 98

18) | Uprawianie ogrodu 01 97 99 98
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32) Jakie cechy Pana/i zdaniem powinien mie¢ cztowiek kulturalny?

(Ankieter: prosze dopasowac do kafeterii spontaniczne odpowiedzi respondenta/ki, wpisujgc po kolei
ich kody (,017,,02" itd.).

Lp. Kategoria Kod

1) | Wyksztatcony

2) | Pochodzacy z ,dobrej rodziny”

3) | Grzeczny, uprzejmy, taktowny

4) | Dobrze traktuje zywe istoty (zwierzeta, rosliny)

5) | Nie wywyzsza sie w stosunku do innych ludzi

6) Wie co sie dzieje na Swiecie

7) Zna sie na sztuce

8) | Zainteresowany zyciem swojej spotecznosci

9) | Uczuciowy, potrafi okazaé uczucia

10) | Chodzi do galerii, teatru, opery, filharmonii itd.

11) Czyta ksigzki

12) | Oglada telewizje

13 Korzysta z Internetu

14) | Stucha muzyki rozrywkowej/ mtodziezowej

15) Dba o higiene osobista

16) Modbnie sie ubiera, dobrze wyglada

17) Religijny

18) | Zaangazowany politycznie

19) Prowadzi bogate zycie towarzyskie

20) Ma jakies hobby/ pasje/ zainteresowania

21) | Zréwnowazony i spokojny, nie ktdci sie, nie rozrabia

22) | zastanawia sie nad soba i nad swoim postepowaniem

23 Inna cecha, jaka X

33) Prosze powiedzie¢ kto wg Pana/i powinien dawac pieniadze na kulture u nas w kraju?

Ankieter: prosze zapisac odpowiedz tak, by dato sie jq zakodowac.
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34) Prosze powiedzie¢ czy zgadza sie Pan/i z opiniami, ktére teraz Panu/i odczytam?

Ankieter: prosze odczytac kazde z ponizszych zdan i zaznaczyc kétkiem odpowiedz.

Lp. Kategoria TAK | NIE Trudno Nie
powiedziec¢ wiem
1) kulturz’a polska jest otwarta na rozne 01 97 99 98
wartosci
2 kultgra polska opiera sie na wartosciach 01 97 99 98
patriotycznych
3) ku!tgra polska opiera sie na wartosciach 01 97 99 98
religijnych
2 kuIFuraJest warunkiem rozwoju naszego 01 97 99 08
kraju
5) kultgrajgst atutem naszego kraju na 01 97 99 98
arenie miedzy narodowe;j
kultura polska jest zagrozona przez
6) | globalna kulture (obce kultury, zwyczaje 01 97 99 98
itd.)
7 kL‘J'Itura polskaJest .bard2|eJ V\{artosaowa, 01 97 99 08
niz kultury sasiednich narodéw
8) Polacy Ws'gydza sie wtasnej kultury 01 97 99 08
narodowej
9) kultu.ra polska zawiera war?o;a, ktore nie 01 97 99 08
pasuja do wspotczesnego Swiata
10) zarzadzgme kgltura W mojej miejscowosci 01 97 99 08
zaspokaja moje potrzeby/oczekiwania
11) oferta kgltura!na w mojej miejscowosci 01 97 99 08
zaspokaja moje potrzeby/oczekiwania
zarzadzanie kulturg w naszym kraju
12) | zaspokaja potrzeby/oczekiwania 01 97 99 98
spoteczenstwa

35) A teraz jeszcze kilka pytai nieco Izejszych: czy robi Pan/i zakupy (sam/a lub z kim$ innym)?

Ankieter: prosze zaznaczy¢ kod kétkiem.
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TAK

01 NIE

97

Ankieter: jesli respondent/ka NIE robi sam/a zakupdw prosze przejsc¢ do pytania 38.

36) Jesli TAK na co zwraca Pan/i uwage robiac zakupy trwatych rzeczy?

Ankieter: prosze dopasowac spontaniczne odpowiedzi respondenta do kafeterii i zaznaczyc¢ kody

w kolejnosci odpowiadania (,01", ,02" itd.).

Lp. kategoria Kod
1) | N Nacene
2) | Czy dana rzecz jest mi/moim bliskim potrzebna
3) | Czy rzecz mi sie podoba
4) | Czy zakup byt planowany
5) | Na promocje
6) | Na sktadniki/materiaty, z ktorych zrobiono produkt
7) | Na opakowanie/wyglad produktu
8) | Na kraj, w ktorym produkt wyprodukowano
9) | Szukam rzeczy, ktére polecili mi znajomi/rodzina
10) | Szukam rzeczy reklamowanych w prasie/ telewizji/ w reklamie ulicznej
11) | Sprawdzam opinie o produkcie w internecie
12) | Szukam nowych, oryginalnych produktow
13) | Zwracam uwage na co$ innego, co X

37) Czy kiedykolwiek kupowat/a Pan/i np.: na targu, bazarze, na ulicy albo w innym miejscu

kopie (nieoryginalne produkty, podrébki):

Ankieter: prosze przeczytac respondentowi/tce kafeterie i kotkiem zaznaczy¢ odpowiedzi.

Lp. Kategoria TAK NIE poT‘;‘i‘::z‘:ec,
1) | plyt z muzyka 01 97 99
2) | filméw 01 97 99
3) | gier na komputer lub konsole 01 97 99
4) | programéw komputerowych 01 97 99
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Lp. Kategoria TAK NIE ool
powiedzie¢
5) | markowych ubran 01 97 99
6) | markowego obuwia 01 97 99
7) | markowych kosmetykow/perfum 01 97 99
8) inne produkty, prosze podac 01 97 X
jakie

38) Co Pan/i sadzi o tzw. piractwie — podrabianiu markowych produktéw: prosze wybra¢ opi-
nie, ktora najlepiej ilustruje Pan/i poglady na to zjawisko. Przeczytam Panu/i zdanie, ktére

prosze dokonczy¢:

Kopiowanie i kupowanie nieoryginalnych kopii kazdego produktu lub pobieranie ich z In-

ternetu jest...

Ankieter: prosze dopasowac odpowiedz respondenta do kafeterii i zaznaczyc kod kétkiem.

Lp. Kategoria Kod
1) Zawsze zte 01
2) | Usprawiedliwione 02
3) Czesciowo usprawiedliwione bo oryginalne produkty sg dostepne w zbyt matym 03
wyborze
4) | Czesciowo usprawiedliwione, bo oryginalne produkty sg zbyt drogie 04
5) | Czesciowo usprawiedliwione, jesli kupuje sie je ,na prébe” 05
6) | Nie mam zdania, trudno powiedzie¢ 99

39) Czy zwraca Pan/i uwage na mode/ obowiazujace trendy?

Ankieter: prosze zaznaczyc¢ kod kétkiem.

Lp. Kategoria Kod
1) | TAK, zawsze sie tym interesuje 01
2) | TAK, od czasu do czasu sie tym interesuje 02
3) | NIE interesuje mnie to 97

Ankieter: jeZeli respondent wybrat odpowiedzi TAK — 1) lub 2) zadajemy pytanie 40; jeZeli wybrat od-

powiedz NIE przechodzimy do pytania 41.
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40) W jakich dziedzinach badz sytuacjach moda/ obecne trendy jest dla Pana/i wazna?

Ankieter: prosze dopasowac odpowiedzi do kafeterii, dopytujgc czy zawsze w danej sytuacji moda jest
wazna czy tylko od czasu do czasu i zaznaczyc odpowiednie kody kétkami. Gdy respondent/ka nie ro-
zumie pytania prosze odczytac pierwszqg kategorie z kafeterii jako przyktadowag.

TAK,
Lp. Kategoria TAK, od czasu Nigdy
zawsze
do czasu
1) | Gdy urzagdzam, zmieniam wystrdj mieszkania/domu 01 02 03
2) | Gdy wybieram sport, aktywnos¢ ruchowa 01 02 03
3) | Gdy chce skorzystac z zabiegéw zdrowotnych, lekéw itd. 01 02 03
4 W gestach, .zachoyvanlu (np. ulega¢ modzie na 01 02 03
niecatowanie kobiet w reke)
5) Staramlsu-; uz,yvyac.modnych powiedzonek, dowcipow, 01 02 03
sposobow mowienia
6) Chodzg tam, gdzie powinno sie bywa¢ (kawiarnie, sklepy, 01 02 03
teatry itd.)
7) Gdy_dk_)am o samochdd (np. tuning, samochodowy sprzet 01 02 03
audio itd.)
8) | Gdy wybieram $rodek lokomocji (motor, rower, skuter) 01 02 03
9) | Gdy wybieram potrawy, sposoby gotowania, kuchnie 01 02 03
10) | Gdy wybieram sposéb ubierania sie 01 02 03
11) | Gdy wybieram kosmetyki/zabiegi upiekszajace 01 02 03
12) | wybierajac sposoby spedzania urlopow/wakacji 01 02 03
13) | Staram sie mie¢ najnowsze gadzety elektroniczne 01 02 03
14) Stgrgm sie by¢ na biezaco wybierajac muzyke, filmy, 01 02 03
ksigzki
15) | winnej sferze, prosze podad w jakiej? .........uwvmeeeenneccrnnens 01 02 03

41) Prosze powiedzie¢, jakich przedmiotéw zwiazanych z ubraniem, wygladem i higiena
osobista uzywa Pan/i na co dzien?

Ankieter: prosze zapisac odpowiedzi respondenta ponizej. Jezeli pojawig sie trudnosci z odpowiedzig
na to pytanie, prosze podpowiedziec, ze chodzi o takie przedmioty, jak np.: bizuteria/ dezodorant/
depilator/ suszarka do wtoséw, itd.
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42) Czy ma Pan/i jakies trwate ozdoby ciata (np.: kolczyki, tatuaze, makijaz permanentny,
skaryfikacje, itd.)

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

TAK 01 NIE 97

43) Jezeli TAK - prosze powiedzie¢ co to jest za ozdoba?

Ankieter: prosze zapisac odpowiedzi respondenta ponizej.

44) Czy w Pan/i gospodarstwie domowym (tam gdzie Pan/i aktualnie mieszka) jest jakies
zwierze domowe?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

TAK 01 NIE 97

44.1) Jesli TAK prosze powiedzie¢ co to jest i ile tych zwierzat jest w Pan/i gospodarstwie
domowym?

Ankieter: prosze dopasowac gatunek zwierzecia do kafeterii i dopytac o liczbe posiadanych zwierzgt.
Liczbe prosze wpisac do tabeli, pytanie bedzie kodowane jako otwarte.

Lp. Kategoria Liczba Kod
1) | pies
2) | kot
3) | chomik

4) | $winka morska

5) | szczur

6) | myszka

7) | fasiczka

8) | papuga
9) | kanarek

10) | inny ptak
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Lp. Kategoria Liczba Kod

11) | rybka

12) | jaszczurka

13) | kameleon

14) | waz

15) | inny gad lub ptaz

16) | owad (pajak egzotyczny, patyczak itd.)

17) | Inne zwierze, prosze podac jakie

45) Czy ma Pan/i czas dla siebie?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

Lp. Kategoria Kod
1) Tak, zawsze 01
2) Tak, od czasu do czasu 02
3) Tak, ale bardzo rzadko 03
4) Nie , nigdy 97

Ankieter: Jezeli respondent udzielit pierwszych trzech odpowiedzi prosze zadac pytanie 47, jezeli
udzielit odpowiedzi NIE prosze przejs¢ do pytania 48.

47. W jaki sposob wykorzystuje Pan/i czas dla siebie?

Ankieter: prosze zakodowac spontaniczng odpowiedz jako , 01", kolejng jako ,02" itd., ewentualnie
dopytac czy to jedyny sposoéb wykorzystywania czasu dla siebie { zaznaczyc kolejng odpowiedziec.
Jesli pytanie bedzie sprawiato respondentowi/tce trudnosc prosze odczytac kafeterie zaznaczyc krzy-
zykiem kod a potem dopytac, ktore czynnosci sq najczestsze i zaznaczyc rangi.

Lp. Kategoria Kod Ranga

1) | Przemyslec swoja sytuacje zyciowa

2) | Przemysle¢ swoje decyzje

3) | Zastanowi¢ sie nad przysztoscia

4) | zadbac¢ o swoje zdrowie

5) | Zadba¢ o swoj wyglad
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Lp. Kategoria Kod Ranga

6) | Pobyc¢ z rodzing

7) | Utrzymac kontakt z kolegami/przyjaciétmi/znajomymi

Zainwestowac w swoj rozwoj zawodowy
8) (udziat w nieobowigzkowym kursie, szkoleniu, lektura
wydawnictw fachowych itd.)

Zainwestowac¢ w swoj rozwdj osobisty
(nauczy¢ sie czegos nowego, niekoniecznie uzytecznego)

10) | Zadbac o swoje zycie uczuciowe (dobre kontakty z partnerem)

11) | Brac udziat w zyciu dzielnicy/miejscowosci

12) | Brac udziat w mszach i uroczystosciach religijnych

13) | Udziela¢ sie w organizacji spotecznej

14) | Udziela¢ sie w organizacji religijnej

Bra¢ udziat w wydarzeniach politycznych

15) (np. akcje polityczne, marsze, pikiety itd.)

16) | Realizowac swoje zainteresowania, hobby




METRYCZKA

M1 Prosze podac swdj rok urodzenia

Ankieter: prosze wpisac podany rok

M2 Pteé

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

Kategoria Kod Kategoria Kod
Kobieta 01 Mezczyzna 02
M3 Miejsce zamieszkania
Ankieter: prosze zaznaczyc kétkiem kod miejsca zamieszkania respondenta/tki
Lp. Kategoria Kod
1) Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow 01
2) Miasto od 100 tys. do 500 tys. mieszkancow 02
3) Miasto od 20 tys. do 100 tys. mieszkancéw 03
4) Miasto do 20 tys. mieszkancow 04
5) Wies 05
M4 Prosze podac swoje aktualne wyksztalcenie:
Ankieter: prosze zakreslic¢ kotkiem odpowiedni kod.
Lp. Kategoria Kod
1) | Podstawowe 01
2) | Gimnazjalne 02
3) | Zasadnicze zawodowe 03
4) | Zawodowe (technikum) 04
5) | Srednie (liceum) 05




Aneks: narzedzie badawcze

Lp. Kategoria Kod
6) | Potwyzsze (nieukonczone studia/licencjat) 06
7) | Wyzsze 07
8) | Posiadam stopien naukowy (np.: doktor) 08
9) | Posiadam tytut naukowy (profesor) 10

10) | Inna odpowiedz, jaka X

M5 Prosze podaé¢ nazwe swojego wyuczonego zawodu

Ankieter: prosze wpisa¢ nazwe podang przez respondenta/ke, gdy respondent/ka jeszcze sie uczy
prosze wpisac ,uczen” lub ,student”.

M6 Prosze podac¢ nazwe aktualnie wykonywanego zawodu

Ankieter: jesli respondent/ka jest obecnie bezrobotny/a, prosze wpisac nazwe ostatniego wykonywa-
nego zawodu lub wpisac, ze , nigdy nie pracowat/a”; w wypadku emerytury/renty prosze odpowied-
nio wpisac ,emeryt/ka” lub ,rencista/ka”; gdy respondent/ka jeszcze sie uczy prosze wpisac “uczy sie”

M7 Prosze podac swoj stan cywilny:

Ankieter: prosze zaznaczyc¢ kod kétkiem. W wypadku oséb rozwiedzionych prosze dopytac o ewen-

tualnego partnera.
Lp Kategoria Kod
1) Panna/kawaler 01
2) | Zamezna/Zonaty 02
3) | Rozwiedziony/rozwddka 03
4) | Zyje w zwiazku partnerskim/ konkubinacie 04
5) Wdowa/wdowiec 05
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M8 Prosze podac srednia sume, ktora przeznacza sie w Pan/i gospodarstwie domowym mie-
siecznie na utrzymanie domu (rachunki, jedzenie, inne miesieczne optaty)

Ankieter: prosze wpisac sume w ztotych podang przez respondenta/ke lub zaznaczyc kod kétkiem.

Lp. Kategoria Kod
1) | Suma zt X
2) | Trudno powiedzie¢ 99
3) Nie wiem 98

M9 Czy mieszka Pan/i:

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

Lp. Kategoria Kod
1) | Zrodzing we wtasnym mieszkaniu 01
2) | Zrodzing we wtasnym domu 02
3) | Zrodzing w wynajmowanym lokalu 03
4) | Sam/a we wtasnym mieszkaniu 04
5) | Sam/a we wiasnym domu 05
6) | Sam/a w wynajmowanym lokalu 06
7) Inaczej, jak X

M10 Czy nalezy Pan/i do organizacji lub grupy?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kétkiem. Prosze dopytac i sprawdzic czy respondent/ka chodzi na za-
Jjecia do organizacji czy do instytugji.

Lp. Kategoria Kod
1) | Naleze do organizacji spotecznej 01
2) | Naleze do organizagji kulturalnej 02
3) | Pracuje jako wolontariusz/ka 03
4) | Naleze do organizacji naukowej 04
5) | Naleze do organizadji religijnej 05
6) | Jestem radnym, postem itd. 06
7) | Naleze do organizacji/partii politycznej 07
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Lp. Kategoria Kod
8) | Naleze do nieformalnej grupy 08
9) | NIE 97

M11 Jesli TAK prosze podaé konkretna/e nazwe/y organizacji lub instytucji do ktérych Pan/
Pani nalezy ?

Ankieter: prosze wpisac wszystkie podane przez respondenta/ke organizacje; szczegélng uwage pro-
sze zwrdci¢ na organizacje i /lub instytucje kulturalne; inne kody odpowiedzi prosze zaznaczyc kot-
kiem.

Lp. Kategoria Kod
1) Nazwa X
2) NIE znam/nie pamietam 98
3) | Nie dotyczy 96

M12 Czy ma Pana/i na utrzymaniu jakie$ osoby?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

Lp. Kategoria Kod
1) TAK, 1 osobe 01
2) | TAK, 2 osoby 02
3) | TAK, wiecej niz 2 osoby 03
4) | Nie dotyczy 96
5) NIE 97

M13 Ile Srednio dziennie zajmuje Panu/i dojazd do pracy/szkoly (w jedna strone)?

Ankieter: prosze zaznaczyc kod kotkiem.

Lp. Kategoria Kod
1) | Do 0,5 godziny 01
2) | Od 0,5 do 1 godziny 02
3) | Od 1 godziny do 2 godzin 03
4) | Powyzej 2 godzin 04
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Lp. Kategoria Kod
5) | Nie dojezdzam — pracuje w domu 05
6) | Nie dojezdzam — nie pracuje/nie ucze sie 06




